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Las Autoridades Sanitarias advierten que fumar perjudica
gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor.



DESCUBRE EL ALMA DE HONDURAS
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DESDE 1795

_A\____
| FLORCOPAN" |

FLOR DE COPAM, marca de cigarres premium hechos a mano en
Honduras, Llegé a Espafia en febrefo de 2023 y desde entonces se
ha situado entre las marcas no cubanas mas vendidas del mercado,
con mas de 200.000 cigarros vendidos en 9 meses.

Este afio celebra su 20 aniversario y ofrece a los aficionados
un refinado blend que unifica lo mejor de Las regiones tabagueras
mas exclusivas del pais. La region del Valle de Copan redne
algunas de las condiciones mas propicias para el cultive de tabaco
- clima humedo y fértiles suelos - dando como resultado un tipo

de tabaco cada vez mas apreciado que alcanza su maxima
expresion en FLOR DE COPAN.

Fortaleza: suave a media

Aroma: intenso y refinado, muy agradable, con toques amaderados
y tostados, notas de cedro, frutos secos y vainilla.

Sabor: amaderado, tostado, con lgeras puntas dulces con postgusto
a cedro, nueces, café, vainilla y canela.

Tripa: Honduras y Nicaragua.
Capote: Nicaragua.
Capa: Connecticut de Ecuador,

PERLA SHORT MAGNUM GORDITO ROTHSCHILD TITAN

40 x 102 mm 60 x 102 mm 55 x 120 mm 50 x 127 mm 60 x 152 mm

Siquiere ser atendido por La fuerza de ventas de Tabacalera, por favor envie un email a: atencionclientetabacalera(@tabacaleracigar.com

Sanitarias advierten que fumar perjudicse

ca gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor.
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¢ TIENES OTRO NEGOCIO Y QUIERES
DIGITALIZARLO CON STRATOR?

incluye productos y servicios que cubren las
necesidades de cualquier sector

Strator es la solucion 360 para cualquier negocio; : 360° :

Adaptamos nuestro hardward y software a los
negocios del sector retail

atencion directa y personalizada gracias a nuestros
consultores y servicio de atencion telefonica

Mantenemos a nuestros clientes en el centro con una /’“D

@ Para mas informacion, contacta con tu consultor
de Strator o escribenos a strator@logista.es

L&V RED AHORA ES
MARLBORO CRAFTED

Fumar aumenta e
riesgo de cequers

Ayuda paca dejfar de fumay:
btip://puedesbejarig, g5

Fumar perjudica gravemente su salud
y la de los que estan a su alrededor
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Marlboro Crafted  Marlboro Crafted Largo

CODIGO LOGISTA KS20 CODIGO LOGISTA LARGO
3508834 3512318

L&M RED AHORA SE VISTE DE MARLBORGO,
SIN CAMBIAR EL PRODUCTO.

Fumar perjudica gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor
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IL&M RED SE VISTE DE MARLBORO CRAFTED!

¢Y qué encontraran los consumidores en este cambio?

Un producto 100% Marlboro, la marca mas querida y valorada del
mercado. Con un pagquete de tabaco mas asequible, como nos estaban
pidiendo y, ademas, jambos productos comparten la misma mezcla!

*Recuerda que a partir de ahora tendras que pasar tu pedido habitual de
L&M Red a través de los codigos Logista de Marlboro Crafted.

Fumar perjudica gravemente su salud
y la de los que estan a su alrededor
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El humo del tabaco contiene mas de

70 sustancias cancerigenas.
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El segmento de precio mas Con esta nueva extensién
econdmico representa un 42%* de la familia Winston, atendemos
de las ventas en estanco y creciendo. la demanda de tus consumidores mas

sensibles al precio y que buscan una
jE s Estinaciome (e alternativa mds econémica.
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Dentro de este segmento, las marcas Gracias a su precio competifivo,
de precio mas bajo crecen de manera con Winston Selection generards
muy acelerada. volumen adicional a tus ventas

y a un precio mas rentable.
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Winston es marca lider del mercado, Podras atraer nuevos consumidores
gracios a su gran calidad y portfolio manteniendo la misma calidad
competitivo. Winston de siempre.
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Winston amplia su portfolio con una NUEVA familia,
teniendo una opcién para cada tipo de consumidor.

El humo del tabaco contiene mas de
70 sustancias cancerigenas.
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El vapeo,
protagonista

stamos siendo testigos en nuestros tiempos del cambio que esta experimentando

el sector. Si bien los cigarrillos electrénicos ya se nos presentaron hace més de
una década de una forma un tanto confusa —pocos sabian qué eran y como iban a ser
recibidos entrelos consumidores—, nohassido hastahace unos cinco afios, y en especial
después dela pandemia, cuando el vapeo ha tomado auténtica carta de naturalezay ser
una industria que ha reunido todos los mimbres que hacen que pueda afirmarse que
hallegado para quedarse.

La tltima feria InterTabac, que se celebro
el pasado mes de septiembre en Dortmund
(Alemania), el gran foro del tabaco mun-
dial en el que se da cita todo aquel que
tiene un nombre en este sector, es cla-
roejemplodeestehecho. Noenvano,

150 de los 680 expositores interna-
cionales de la feria, casi una cuarta
parte, han sido empresas dedicadas

alos productos de nueva generacion,

los llamados NGP. O por decirlo de
otra forma, de los diez pabellones que
componian la muestra, seis y buena parte ?
de los pasillos y accesos al certamen estaban W
dedicados a estos productos de nueva generacion,

entre los que se encuentran los productos sin combustién y todo lo relacionado con el
vapeo, cigarrillos electrénicos y liquidos electronicos, asi comolos llamados productos
de potencial riesgo reducido (PRRP), como el snus y el CBD. Es decir, mucho delo que
se va a vender con normalidad en los estancos en la siguiente década.

La popularidad entre los consumidores de estos productos de nueva generacion
esti ya mas que demostrada, pero en la feria se vio que es una industria pujante y de
futuro y, como decimos, el simple hecho de darse un paseo por el inmenso espacio
dedicado en los pabellones de Intertabac a estos productos sirve para darse cuenta
del nuevo mundo que viene ya al estanco y hace que merezca la pena visitar la feria en
afos venideros para estar al tanto de las novedades y tendencias de una industria en
constante evolucion.

Haciéndonos eco de ello, en esta edicion dedicamos un amplio espacio a hablar de
ellos y de quiénes son los top vapers mundiales que ya est4n en Espafia.

Ello sin olvidar la repercusion que han adquirido igualmente en las méas recientes
convocatorias delos Premios Retailers de LBF-Retailers for the Future, como sucedera
también en la edicion de 2024, con numerosas categorias que reflejan el impacto de
esta industria de los productos de nueva generacion en la Red de Expendedurias de
Tabacoy Timbre.

Para responder a cualquier duda sobre como participar en la 112 edicién de los
Premios Retailers, en las paginas de esta revista los lectores podran encontrar am-
plia informacion sobre esta convocatoria, los requisitos para la presentacion de las
candidaturas, los plazos, la eleccion de los finalistas y 1a eleccion de los ganadores de
cadauna delas quince categorias alas que se puede optar. Todo lo que hay que saber
para no perdérselos.

!fumar aumenta el
riesgo de cequera
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L&M RED AHORA ES
MARLBORO CRAFTED

&Y QUE ENCONTRARAN LOS CONSUMIDORES
CON ESTE CAMBIO?

Un producto 100% Marlboro, la marca mas querida y valorada del mercado. Con
un paguete de tabaco mas asequible, como nos estaban pidiendo y, ademas, jambos

productos comparten la misma mezcla!
M A CRAFTED

Fumar perjudica gravemente su salud
y la de los que estan a su alrededor

*Recuerda que a partir de ahora tendras
que pasar tu pedido habitual de L&M Red a

través de los codigos Logista de
Marlboro Crafted.




En la Casa de Burgos, en Madrid

Strator FEST NUEVO EXITO
DE LA FERIA DE LOGISTA STRATOR

Las instalaciones y jardines de la Casa de Burgos, en la Casa de Campo de Madrid, acogieron una nueva ediciéon
de Strator Fest, la feria tecnoldgica de Logista Strator. De esta forma, Madrid toma el relevo de Valencia y Malaga
—-donde se celebraran la primera y segunda ediciones respectivamente-y lo ha hecho cosechando otro rotundo
éxito tanto de convocatoria entre el sector del estanco como de partners expositores que no hace sino refrendar
a Strator como plataforma tecnolégica lider en el sector del estanco.

urante el evento se llevé

a cabo una demostracion

practica de la plataforma

tecnolégica Strator y todos
los productos, servicios e integracio-
nes disponibles en su portfolio para
mostrar su avance y crecimiento,
con soluciones que cubren las nece-
sidades de cualquier negocio.

A lo largo de la presentacion,

a la que acudieron cerca de cua-
trocientas personas procedentes
de la capital y de sus provincias
limitrofes, mas de 20 expositores
mostraron soluciones para la ges-
tién de efectivo, control horario,
conveniencia, tesoreria, etiquetas

8 RETAILERS LBF

electronicas, creacion de paginas
web, recargas electronicas, loteria,
cobro de facturas y hasta retira-
da de efectivo, obras, reformas e

interiorismo, entre otras funciones.
También destacaron especialmente
los productos muy vinculados a los
estancos como los humidores o las
banderolas.

Logista Strator es el referente
en el sector para los clientes minoris-

tas. Los servicios de Consultoria que
ofrece la compafia permiten a cada
retailer encontrar soluciones para
cualquiera de las areas de gestion

gque quiere mejorar: gestion de efec-
tivo, seguridad, stocks, formacion,
marketing e interiorismo, ampliacién
de negocio... En este sentido, duran-
te la Feria se presentaron los nue-
VOs servicios integrados con el TPV
Logista Strator, Nacex by Logista y

Logista Strator es la plataforma tec-
nolégica especializada en la gestion
del retail perteneciente a Logista, que
ofrece la mejor solucién para cada
cliente, adaptandose a las necesidades
y asesorando de una manera persona-
lizada.

Con una visién 360, se ha consolidado
como la solucién integral para cual-
quier negocio, integrando los produc-
tos lideres para la gestion del efectivo,
control horario, telemetria, etiquetas
electrdnicas y seguridad, ademas de
servicios que aportan valor al negocio
de sus clientes como el cobro de fac-
turas, contenidos electrénicos o con-
veniencia, creacién de paginas web o
reformas, entre otros.

Logista

STRATOR

Logista

PUBLICACIONES

Logista

PAYMENTS

Logista

RETAIL

NACEX

by Logista

Securitas

&V, seguro
g estancos

ScreenAD

BE TREANSFARENT

= dpg

trust at every poaint

*Orama
LOOMIS—PAY

ENONCE

FEACTIVOS
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Kiosnet, asi como una pantalla Led
para dar visibilidad a cada pequeno
negocio. Estos servicios completan
un abanico de grandes oportunida-
des para los clientes que consolidan,
de nuevo, a Logista Strator, como la
Compafiia de referencia y la solucién
360 en el sector.

La participacion de los asis-
tentes y la colaboracién de los part-
ners y del equipo Logista Strator
fueron clave para que el encuentro
fuera todo un éxito. El aperitivo

10 RETAILERS LBF

mejores asesores: los con-
sultores de Strator.
Strator FEST es sin
duda una demostracién
de que, en ocasiones,
trabajo y placer pueden
ir unidos de la mano.

en el patio exterior puso el
broche final a una jor-
nada que combindé un
ambiente festivo, fami-
liar y profesional. Un
punto de encuentro
entre clientes con sus

Logista

STRATOR

SOLUCION <%
PARA TU NEGOCIO

B, & & & &7

Gestion online  Control stock Service Desk  Consultores Gestion de
efectivo
@ B @
1a
Control horario Formacion Seguridad Reformas e T
ri ormacio gurida IRfaraHsmo Conveniencia

& £ X

www.tpvstrator.es 91 481 68 68 strator@logista.es
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Altadis presenta el VIII Congreso Frente al Contrabando de Tabaco - )
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Seg(in los tltimos datos disponibles, correspondientes al primer semestre de 2023 de la Encuesta de Paquetes Vacios (EPS), B “"--ffx‘
elaborada por la consultora IPSOS, el volumen de consumo de tabaco no doméstico en Espaia ha descendido hasta situarse en "‘u,_:.m
un 4,7%, porcentaje que confirma la tendencia de reduccion del comercio ilicito de cigarrillos que se observa en esta Encuesta. b
Por contra, destaca el incremento de las falsificaciones de cigarrillos que han aumentado su peso en 12 puntos en el total del +12pp
comercio ilicito, pasando de representar un 13,6% en el primer semestre de 2022, a un 25,5% en el primer semestre de 2023. Sin SN gt
duda, éste es el mas perjudicial de todos los tipos de comercio ilicito de tabaco por la falta de controles sanitarios y de calidad. - i oox 1% 1 ;' ~-
- i I' : I. “'I'. "" I"' I: J..I III': * “J “ " . )
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sta tendencia coincide, seglin senalan desde Altadis, con la

registrada en otros paises de la Union Europea, que también

han visto cémo aumenta el peso de las falsificaciones de ciga-
rrillos, siendo Francia y Grecia los mercados con mayor volumen de
falsificaciones.

Segun Rocio Ingelmo, directora de Asuntos Legales y
Corporativos de Altadis. “valoramos positivamente estos datos, ya que
el comercio ilicito de cigarrillos se ha reducido mds de la mitad en menos
de diez afios. Sin embargo, estamos preocupados por el auge de las
falsificaciones no solo de cigarrillos, sino también de picadura de liar”.

El fenémeno de las fabricas ilegales de produccion de tabaco
se consolida este 2023. En todo 2022 se desmantelaron 19 fébricas
ilegales, de las que solo 2 estaban destinadas a la produccién de pica-

Gabrla 19 : - Wt -

Segun explica Rocio Ingelmo,
“valoramos positivamente estos
datos, ya que el comercio ilicito de
cigarrillos se ha reducido mds de

la mitad en menos de diez afios.

Sin embargo, estamos preocupados
por el auge de las falsificaciones no
sélo de cigarrillos sino también de
picadura de liar”.

=, u]

dura de liar, las cuales se encontraban en Andalucia. Sin embargo, en
solo los seis primeros meses de este afio, las instalaciones clandestinas
desmanteladas han ascendido a 15, de las cuales 8 estaban destinadas
a producir picadura y se ubicaban en Andalucia.

Andalucia sigue siendo la Comunidad Auténoma con mayor
consumo de cigarrillos procedentes del comercio ilicito, con un 11,6%
sobre el volumen total, en el primer semestre de 2023. Aunque, al igual
que la media nacional, se observa una tendencia a la baja. Le sigue
Extremadura con un 10% y Madrid con un 4,3%.

La Encuesta de Paquetes Vacios (EPS) se hace en todos los pai-
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llevado el desmantelamiento de organizaciones dedicadas a la produc-
cion, distribucion y venta ilegal de picadura, algunas de ellas basadas
en nuevos modelos de distribucion a través de servicios de paqueteria.

Segtin datos del Comisionado para el Mercado de Tabacos, €l
volumen de picadura de liar incautada en el primer semestre de 2023
ha crecido un 34% respecto al mismo periodo de 2022, pasando de
casi 117 toneladas de entonces a cerca de 157 en este periodo de 2023.

Si tenemos en cuenta los tres ultimos afos, el crecimiento de
las aprehensiones de picadura de liar ha sido de un 678%.

VIil CONGRESO FRENTE AL CONTRABANDO DE TABACO
Rocio Ingelmo ha senalado que precisamente por su actuali-
dad, el auge de las operaciones contra el comercio ilicito de picadura
de liar, asi como las medidas que se ponen en practica para detectar su
venta fraudulenta a través de Internet y su distribucion mediante ser-
vicios de paqueteria, éste es el tema de la octava edicion del Congreso
Nacional Frente al Contrabando de Tabaco, organizado por Altadis.

Evolucidn Incautaciones de picadura de liar [dato CMT)

Altadis, perteneciente al grupo Imperial Brands, tiene un
firme compromiso contra la falsificacion y el contrabando de tabaco,
lo que le ha llevado a desarrollar distintas iniciativas con el objetivo de
concienciar a la ciudadania de los efectos negativos que el contraban-
do de tabaco tiene en nuestra sociedad y contribuir a combatir este
problema social. Entre ellas, destaca el programa NO Contrabando
(www. nocontrabando.altadis.com), el cual cuenta con un canal de
denuncias donde cualquier ciudadano puede reportar, de forma and-
nima, un punto de venta ilegal.

[, u]
En Espaiia, el fendmeno de las fabricas clandestinas
de tabaco sigue en auge con 15 instalaciones

ilegales desmanteladas de enero a junio de 2023,
con la novedad este afio del aumento del nimero de

fabricas destinadas a picadura de tabaco.
[, u]

Ubicaciones operaciones de comercio ilicito de picadura de liar

o ses de la Uni6n Europea financiada por las cuatro grandes tabaqueras. M. (Ensre-lunie 2023)
“En Espafia esta estadistica se hace dos veces al afio (mayo y octubre q
. coon son los meses de toma de muestras) y lo que nos dice es que el comercio 5 A
M i ilicito de cigarrillos es de un 4,7% sobre el total”, explica Rocio Ingelmo. 23 e st o 9
it Argumenté que este descenso se ha debido en los Gltimos afios a, entre LR DI LRy E o E:;;;ECM y Ueite 9
. otros factores, la salida de la crisis econdmica de principios de la déca- Vateneis | i it ﬁﬂ G-ﬁf’] JCaicna
da pasada y a que no ha habido un incremento relevante en los pre- 420 radrid Avila 9 ferut
m cios de venta de tabaco y, por tanto, no ha aumentado el atractivo de Madrid
adquirirlo en otros mercados. Puso el ejemplo de Francia, donde han '-’-nmlucli andalucla 9 %1 9
aumentado las falsificaciones y el comercio ilicito ya supera el 25% por dadaor | Chudad el ]
. . las politicas agresivas que se han aplicado en contra del tabaco, como q-‘hx 9 9
e s . - el empaquetado genérico y subidas muy significativas del precio. 20 LB o rrioba
El volumen de comercio ilicito de tabaco en Espaia 0,068 Sevilla Murcia
desciende nuevamente en el primer semestre de 2023 SE DISPARA LA PICADURA DE TABACO DECOMISADA J
hasta situarse en un 4,7%, porcentaje que confirma — .

la tendencia de reduccion del comercio ilicito de
cigarrillos observado en la EPS de IPSOS.

[m; u
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La novedad este afio, segun exponen en Altadis, es el crecien-
te numero de instalaciones clandestinas dedicadas a la picadura de
tabaco, asi como las operaciones realizadas por el Departamento de
Aduanas de la AEAT, Guardia Civil y Policia Nacional que han con-

g2 g qgi q2 g g g2 q2 g2 g2 g2 Q2 qi
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2008 2019 2020 2021 2022 2023
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VIII Congreso Frente al Contrabando de Tabaco

Aumenta la fabricacion y comercializacion ilegal
de picadura con hoja de tabaco del este europeo

Mas de 210 asistentes, entre representantes de la Agencia Tributaria, Guardia Civil, Policia Nacional, Administraciéon General

del Estado, empresas y expendedores se han dado cita en el VIll Congreso Frente al Contrabando de Tabaco, organizado

por Altadis-lImperial Brands y celebrado en la Real Fabrica de Tapices, en Madrid, que ha puesto el foco en las principales
operaciones llevadas a cabo contra la fabricacion ilicita de tabaco, asi como su comercializacion ilegal en Internet y distribucion

por mensajeria.

omo expuso Jerome du Chaffaut, presidente ejecutivo

de Altadis durante su discurso de apertura en el que es

su primer Congreso Frente al Contrabando de Tabaco
desde que accediera a su cargo, éste es “muestra del compromi-
so de Altadis con la lucha contra el comercio ilicito porque con
el contrabando perdemos todos: supone pérdidas millonarias en
términos de destruccion de empleo y recaudacion fiscal, y supone
un problema de salud puiblica por la falta de controles. La temd-
tica este afio muestra que aquellos que buscan operar al margen
de la ley siempre encuentran nuevas formulas como la comer-
cializacion ilegal por Internet y su distribucién por mensajeria,
pero afortunadamente contamos con las Fuerzas y Cuerpos de
Seguridad del Estado, la Agencia Estatal de la Administracion
Tributaria y las empresas y organizaciones que con su trabajo
estdn contribuyendo a la solucion de este problema”.

Senal6 que el lema elegido para esta ediciéon -”Con el
contrabando perdemos todos”- responde a que es un proble-
ma cuyas ‘consecuencias afectan a todo nuestro sector, desde
el agricultor hasta los estanqueros, pasando por empresas de
primera transformacién como Cetarsa, fabricantes como Altadis
y distribuidores como Logista. El contrabando destruye empleo

en un sector que genera 53.000 puestos de trabajo. Supone un
problema de salud publica por la falta de controles de calidad
y sanitarios que conlleva, especialmente el tabaco falsificado.

Implica pérdidas de recaudacion fiscal para el Estado y las
Comunidades Auténomas. En 2021 esta pérdida recaudatoria
se estimo en 900 millones de euros. En 2022 la estimacion fue

T -
el Bl
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“Este congreso es muestra del compromiso de ALTADIS
con la lucha contra el comercio ilicito porque con el
contrabando perdemos todos: supone pérdidas millonarias
en términos de destruccion de empleo y recaudacion fiscal,
y supone un problema de salud publica por la falta de
controles”, explicd Jerome du Chaffaut, presidente
ejecutivo de Altadis.

=,

de 525 millones de euros, un descenso que se explica por la
reduccion en el conjunto global del comercio ilicito de tabaco,
especialmente en el de cigarrillos”.

Hizo mencién también a algunos de los tltimos datos
dados a conocer sobre el mercado ilegal: “El volumen de
comercio ilicito de cigarrillos disminuye cada afio y en el pri-
mer semestre de 2023 se sitiia en un 4,7%, seguin la Encuesta de
Paquetes Vacios realizada por la consultora IPSOS. Sin duda,
estas cifras son el resultado de la gran labor que efectivos de
la Agencia Tributaria, en concreto de su Servicio de Vigilancia
Aduanera, de la Guardia Civil y de la Policia Nacional estdn
realizando para poner freno a este problema social que nos
afecta a todos”.

“El fenomeno de las fabricas ilegales de produccion de
tabaco —continud- se cerrd en este 2023 con quince instalacio-
nes desmanteladas entre enero y junio. En 2022 se desmante-
laron en total diecinueve fabricas ilegales, con solo dos de ellas
destinadas a la produccion de picadura de liar, mientras que
seguin hemos podido ver de las quince instalaciones clandestinas
desmanteladas entre enero y junio de este afio, ocho estaban
destinadas a produccién de picadura de liar. Este incremento
del niimero de instalaciones clandestinas destinadas a picadura
tiene reflejo en el volumen total de picadura decomisada en
Espafia, el cual se ha disparado en los tiltimos afios, pasando de
veinte toneladas incautadas en el primer semestre de 2020, a 156
toneladas en los mismos seis primeros meses de 2023”.

Participantes y premiados en el VIl Congreso Frente al Contrabando. Beatriz Ageitos, José Antonio Gémez, Rocio Ingelmo, Esteban Avila Solana, Diego Abel
Redondo, Jerome du Chaffaut, Andrés Martinez Sutil, Emilio Rodriguez, Felipe Nieto-Garcia Asenjo, José Luis Gémez Pidal, Agueda Garcia-Agullé y Gerard Guiu.
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Participantes en las dos mesas redondas que contemplaba el Congreso. A la izquierda, Rocio Ingelmo, Felipe Nieto-Garcia Asenjo, Beatriz Ageitos y Diego Abel
Redondo. A la derecha, Rocio Ingelmo, Pablo Rebollo, Agueda Garcia-Agullé y Gerard Guiu.
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PRIMERA MESA REDONDA

Bajo el titulo “Principales operaciones contra la fabri-
caciéon clandestina y el comercio ilegal de la picadura de
tabaco” se celebré la primera mesa redonda de este VIII
Congreso, en la que intervinieron Beatriz Ageitos, jefa del
Area de Investigacion Aduanera de la Subdireccién General de
Operaciones (SGO) de la Agencia Tributaria; el comandante
Diego Abel Redondo, del Deparatamento de Investigacién
Econémica y Anticorrupcion de la Unidad Central Operativa
de la Guardia Civil; y el inspector Felipe Nieto-Garcia Asenjo,
de la Seccion de Propiedad Industrial e Intelectual de la Policia
Nacional.

Los expertos han coincido en sefalar que se ha produ-
cido un aumento de las instalaciones dedicadas a la produccién
fraudulenta de picadura, cuya hoja de tabaco procede funda-
mentalmente de paises del este de Europa. No sélo la hoja de
tabaco es de fuera de nuestro pais, sino también la maquinaria,
las herramientas y la propia organizacién clandestina, por lo
que la coordinacién operativa internacional es fundamental, han
sefialado los expertos.

Segtin han explicado los representantes de la Agencia
Tributaria, Guardia Civil y Policia Nacional, dichas operaciones
tienen un nexo comun: su caracter internacional, que son fruto
de largas investigaciones y la cada vez mayor sofisticacién de

las organizaciones criminales, que ademas cuentan con amplios
recursos.

También han destacado que es fundamental la labor de
concienciacion sobre la gravedad de las consecuencias del con-
trabando de tabaco porque en Espana existe la percepcion de que
no es un delito grave y los contrabandistas se aprovechan de ello,
cuando es ya conocido que el contrabando de tabaco es fuente de
financiacién para organizaciones criminales internacionales.

Como ya es habitual en el contexto de
este Congreso contra el Contrabando de
Tabaco, al término de la jornada se hizo
entrega de los Premios No Contrabando,
que reconocen el papel de los efectivos de
la Guardia Civil, la Policia Nacional y de la
Agencia Tributaria en la lucha contra esta
actividad ilegal.

El primer galardon lo recibié el inspec-
tor de la Policia Nacional Felipe Nieto-
Garcia Asenjo, de la Seccion de Propiedad
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Industrial e Intelectual de Policia Nacional,
que lo recibié de manos del inspector jefe
de la Seccion de Propiedad Industrial e
Intelectual de la Policia Nacional, José Luis
Gomez Pidal.

El segundo premio lo recibi6 Andrés
Martinez Sutil, técnico en Investigacién
del Area Regional de Vigilancia Aduanera
de la Dependencia Regional de Aduanas
e Impuestos especiales de Madrid de la
Agencia Tributaria, y lo entregdé Emilio

Rodriguez, jefe de la Dependencia Regional
de Aduanas e ILEE. Delegacion Especial de
Madrid de la Agencia Tributaria.

El tercer galardén fue para el comandante
Diego Abel Redondo, del Departamento de
Investigacion Econdmica y Anticorrupcion
de la Unidad Central Operativa de la
Guardia Civil, quien lo recibi6 del coronel
Esteban Avila Solana, jefe del Servicio
Fiscal de la Direccién General de la
Guardia Civil.

TECNOLOGIA FRENTE AL CONTRABANDO

En la segunda mesa —“Comercio ilegal: freno a la venta
ilegal en Internet y la importancia de las empresas de paqueteria”-
intervinieron Gerard Guiu Ribé, director general de la Asociacién
Nacional en Defensa de la Marca (ANDEMA); Agueda Garcia-
Agulld, directora general de la Mesa del Tabaco; y Pablo Rebollo,
director general de Nacex, quienes explicaron las medidas que
adoptan las empresas para poner freno a la comercializacién y
distribucién ilegal, en donde la aplicaciéon de ciberseguridad y
tecnologia cobran cada vez mas relevancia.

Gerard Guiu comenté que ANDEMA es una institucién
parala defensa de los intereses de fabricantes y consumidores y para
ello trabajan en tres frentes: una actividad juridica mediante la que
intentar persuadir al legislador para que sea sensible a las peticiones
de las marcas; una actividad institucional con la que se relacionan
con los sectores; y una actividad de formacién con el Consejo
General del Poder Judicial, con la Fiscalia, con policias locales, con
Cuerpos y Fuerzas de Seguridad del Estado. “Y la divulgacién y
sensibilizacion, que es una de nuestras actividades mds importantes
y en la que hemos puesto especial acento”. Dio datos como que en
Espana se estan perdiendo mas de 50.000 empleos por las falsifi-
caciones, que hay mas de 2.200 millones de
euros de pérdidas en sectores clave. “Uno
de los objetivos que tenemos a medio y largo
plazo es que consigamos la misma conciencia
que se ha conseguido con la sostenibilidad, que
comprar falsificaciones no sea algo moderno,
que no sea fashion, que cuando se compra una
falsificacion se sea consciente de que se estd
perjudicando a las empresas”.

Agueda Garcfa-Agullé aseguré que
la Mesa del Tabaco ya venia trabajando en
relacién al comercio ilicito, pero en 2021 se
reflexion6 para ver qué hacer para apoyar
la actividad de los socios de la organizacién
contra este comercio ilicito, por lo que se
llegé a un acuerdo con la Agencia Tributaria
y “se inicié un proyecto de inteligencia artifi-
cial a través del cual se monitorizan las ventas
de tabaco de liar en las pdginas web y nos ha

[m, u]

“La concienciacion del consumo original es lo que queremos
hacer todos. Desde Altadis-Imperial Brands llevamos

afios trabajando en la lucha contra el comercio ilicito. Y lo
hacemos por dos vias: colaborando con la Agencia Estatal
de Administracién Tributaria y las Fuerzas y Cuerpos de
Seguridad del Estado; y concienciando a la ciudadania

del impacto negativo que tiene en nuestra sociedad”’, ha

explicado Rocio Ingelmo.
[, yu

sorprendido el descaro y la cantidad de webs que encontramos que
venden tabaco de liar en diferentes formas”. Dijo que en 2022 se
hicieron 2.223 capturas de ventas de hoja de tabaco consiguiéndo-
se desactivar mas del 90% del contenido fraudulento detectado y
asegurd que en 2023 ya se estan superando estas cifras.

Pablo Rebollo desterr6 la idea que pueda haber de que
las empresas de paqueteria son parte activa de esta actividad ili-
cita, cuando en realidad son parte absolutamente pasiva porque
cuando se transporta cualquier tipo de paquete “no conocemos
el contenido de ese paquete”. Como empresa del Grupo Logista,
explicé que Nacex se apoya en el conocimiento que Logista tiene
del mercado de tabaco y se ha desarrollado una tecnologia muy
activa para trabajar muy de cerca con los Cuerpos y Fuerzas de
Seguridad del Estado. “Obviamente -dijo— no podemos pedir
al Servicio Cinolégico de la Guardia Civil que sus perros super-
visen si los paquetes son susceptibles de llevar tabaco. Tampoco
podemos escanear todos los paquetes, ya que somos capaces de
clasificar mds de 200.000 paquetes en una hora”. “Tenemos una
inversion enorme en tecnologia. No somos ya sélo una empresa de
transporte, sino que hoy en dia somos una empresa digital en la
que manejamos una gran cantidad de informacion con una tra-
zabilidad total”. Se refiri6 al big data y a la inteligencia artifical
como herramientas para mejorar los procesos. “Para nosotros la
ciberseguridad es clave y Espaiia ya es el tercer pais del mundo en
ciberataques y una empresa como Logista recibe unos quinientos
ciberataques cada mes”, concluyo.

Finalmente, para cerrar las inter-
venciones del VIII Congreso Frente al
Contrabando de Tabaco, José Antonio
Gomez, responsable de seguridad de la
informacion y director del Master en
Ciberseguridad de la Universidad de
Cérdoba, se refiri6 a este campo y cémo la
tecnologia es una herramienta valida para
frenar el comercio ilicito de tabaco, hacien-
do mencién a los procedimientos que nos
ofrece la tecnologia para investigar la pro-
cedencia ilicita de estos productos, los foros
en los que se mueven, las personas que los
compran y venden, asi como las platafor-
mas que se utilizan.

José Antonio Gémez presenté una ponencia sobre
ciberseguridad y contrabando de tabaco.
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wm  EL ESTANCO ES ESENCIAL PARA
GARANTIZAR QUE EL CLIENTE
RECIBA LOS MEJORES PRODUCTOS

Dinner Lady, la galardonada firma britanica de productos de vapeo, acaba de lanzar

l U Y L FUYL tanto en cigarrillo electrénico desechable como en sistema POD de Recambio para

responder a la creciente demanda de los consumidores como al cambio en sus habitos de
consumo. Para ello, el estanco es esencial como via para garantizar que sus clientes reciban los mejores productos disponibles.

Dinner Lady esta presente en 115 mercados internacionales con
sus productos de vapeo, lo que hace que se encuentre en una
posicién Unica para analizar el mercado.

Dentro del contexto europeo, équé importancia otorga su empresa

al mercado espafiol?
Consideramos Espafia uno de los mercados mds importantes en Eu-
ropa, con mds de 12.000 estancos establecidos. Al igual que en muchos

= FUYL

DINNER LADY

Este producto
contiene nicotina,
una sustancia
muy adictiva.

Mo se recomienda su
consumo a los no
fumadores.

otros mercados europeos, el comportamiento de los consumidores estd
cambiando rdpidamente, ya que muchos consumidores adultos espa-
fioles adoptan el vapeo como alternativa a los productos tradicionales.
Dinner Lady cuenta con una gama de productos de vapeo de alta cali-
dad y completamente conforme, como FUYL, nuestra gama mds recien-
te, que permitird a los estancos atraer una parte del mercado y ofrecer
a sus clientes un producto de vapeo de alta calidad.

¢Cual es el papel que juega el estanco en el conjunto de sus marcas

en comparacion con otros canales de venta?
Los estancos son muy importantes en el mercado espafiol. Muchos
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son negocios familiares con una larga relacion con sus clientes, quienes
confian en sus consejos y recomendaciones sobre productos actuales
y nuevos, como FUYL. Dinner Lady cree que son fundamentales para
garantizar que los consumidores reciban esas recomendaciones y un
asesoramiento correcto a la hora de elegir productos para vapear.
Todos los e-liquidos Dinner Lady se fabrican en Reino Unido en
nuestras propias instalaciones utilizando ingredientes de primera cali-
dad para garantizar una completa conformidad al mercado espafriol.
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Este producto
contiene nicotina,
una sustancia
muy adictiva.

No se recomienda su
consumo a los no
fumadores.

Por ejemplo, la nueva gama FUYL de Dinner Lady cuenta con nuestras
ultimas opciones de sabor en una nueva forma.

Dinner Lady ha ganado mds de 50 premios internacionales por
nuestros perfiles de sabores y somos famosos por ofrecer una experien-
cia superior de vapeo. De hecho, hemos recibido el premio de Lider de
la Industria por segundo afio consecutivo por establecer estdndares de
cumplimiento en el mercado global de vapeo. Creemos que los estancos
son esenciales para garantizar que sus clientes reciban los mejores pro-
ductos disponibles y garantizados de la actualidad.

¢Cuales son las tendencias en el segmento para el préximo afio?
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LOS TOP MUNDIALES DEL VAPEO EN ESPANA

Como marca global, Dinner Lady se encuentra en una posicién tnica
para ver como evoluciona el vapeo, satisfacer las necesidades cambian-
tes del consumidor y los requisitos normativos. Contamos con un amplio
programa de desarrollo de nuevos productos disefiado para garantizar
a los estancos que continuen satisfaciendo las necesidades de sus clien-
tes a medida que cambia el mercado.

Este afio, hemos lanzado FUYL con nueva forma prismdtica y nueva
gama de productos, incluyendo cigarrillos electrénicos desechables y
PODS de Recambio, disefiada para ofrecer al consumidor actual la dlti-
ma innovacion disponible en el mercado.

En otros mercados donde los estancos son el principal canal de ven-
ta, Dinner Lady ha desarrollado productos y gamas personalizados para
atender las preferencias cambiantes de consumidores y creando opor-
tunidades de venta adicionales.

¢éCree que los vapeadores juegan un importante papel en la reduc-

cién del daio del tabaco?

Muchos consumidores han reconocido que el vapeo ofrece una al-
ternativa muy eficaz y que reproduce mds fielmente la experiencia de
fumar de productos tradicionales y consideran que vapear es preferible,
ya que los aromas son agradables y hay menos regusto y olor.

¢Como estd siendo la evolucién en ventas de los vapeadores de
sus marcas en este 2023 respecto al afio anterior? ¢ Puede ofrecernos
cifras de ventas?

Dinner Lady y nuestros productos de vapeo se han hecho cada vez
mds populares en muchos mercados a medida que el vapeo ha sido
adoptado por estancos y minoristas modernos. Dinner Lady estd esta-
blecida y reconocida por sus productos de primera calidad que ofrecen
una experiencia superior de vapeo.

Con FUYL queremos satisfacer la cre-
ciente demanda y cambios en los hdbitos

de consumo. A medida que los consu- \- Fqu_

midores adultos han ido descubriendo
nuestros productos en los estancos, se
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DINNER LADY, APUESTA LIiDER

¢(Cuadles son los principales argumentos de venta de
Sus marcas?

Dinner Lady es la marca lider mundial de e-liquido y es
famosa por la calidad superior de nuestros productos de
vapeo. Somos una de las pocas marcas que utiliza su pro-
pio e-liquido en sus productos de vapeo. Nuestro e-liquido
se fabrica bajo nuestro control, dentro de nuestras propias
instalaciones en Reino Unido, y es completamente confor-
me a los estandares en los mercados internacionales.
Hemos ganado mas de 50 premios internacionales por
nuestros sabores y 5 premios a la trayectoria en el sector
como Lider del sector, Mejor marca mundial, Mejor marca
del Reino Unido y el primer premio Hall of Fame por dar
formay liderar el sector mundial del vapeo, valorado en
30.000 millones de ddlares.
Nuestros productos se pueden encontrar en todo el
mundo en estancos, tiendas de conveniencia, gasolineras,
tiendas libres de impuestos y aeropuertos. Entre nuestros
socios se encuentran algunos de los mayores lideres mun-
diales del sector minorista moderno.
Se espera que el nuevo sistema FUYL POD de Recambio
de Dinner Lady sea muy popular entre consumidores
adultos en Espafia, ya que proporciona la mejor expe-
riencia de vapeo, comodidad, asequibilidad y formato del
dispositivo.

¢De qué forma la cada vez mayor profesionalizacion del estanco en
este segmento esta ayudando a su crecimiento?

Los estancos se estdn convirtiendo en

minoristas modernos y eficaces y la presen-

han vuelto muy fieles a nuestra marca y
han creado una relacion que ha generado
nuevas e importantes oportunidades de
venta tanto para los estancos, sus clientes

AW Hasta 800 Caladas

y nosotros. tacion de los productos y el servicio al cliente

-‘ han evolucionado para competir con minoris-

- 6 G e n U | n 0 S Sa b 0 rES D | n n e r I_a d U ¢éTiene su empresa programas de for- WATERMELON tas modernos. Los consumidores esperan que
macién sobre vapeo para el sector del ‘ ICE su estanco les ofrezca los mejores productos

- DI S p U nl b IE e n 2 0 m g U U m g estanco? - I y marcas, como Dinner Lady. Los clientes es-
Ofrecemos formacion personalizada Este producto contieng cuchan y confian en las recomendaciones de

para nuestros socios y les apoyamos con nicotina, una sustancia = su estanco local a la hora de elegir productos.

una serie de materiales formativos, edu- muy adictiva. No se ; La nueva gama FUYL es una oferta de pri-

cativos e informativos sobre nuestra mar- | "@comienda su consumo = mera calidad, perfectamente adecuada para

a los no fumadores.

ca y nuestras gamas de productos. muchos estancos en Espafia, hoy en dia.
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AROMA

En mayo de 2021, Aroma King lanzé
su primer dispositivo desechable y
desde entonces no ha dejado de mar-
car tendencia dentro de la industria.
Presentes en Espafia desde hace dos
afios, el creci-miento de la marca ha
sido exponencial, algo que esperan siga
ocurriendo en afios venideros por el
gran potencial de crecimiento que ven
en el mercado espafiol.

Dentro del contexto europeo, iqué
importancia otorga su empresa al mer-
cado espafiol?

En este momento estamos dando
mucha prioridad al mercado espafiol, ya que tiene un potencial
de crecimiento muy grande y estd directamente vinculado con el
mercado sudamericano. En estos momentos hemos abierto una
oficina en Madrid para hacer todo tipo de acciones de marketing
y dar un soporte proactivo a todos nuestros clientes.

¢Cudl es el papel que juega el estanco en el conjunto de sus
marcas en comparacion con otros canales de venta?
Ahora mismo el estanco es el canal de venta mds fuerte que
tenemos, ya que el vapeo estd totalmente vinculado al mundo
del fumador. Es cierto que tenemos otros canales de negocio,
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EL MERCADO ESPANOL
TIENE UN POTENCIAL DE
CRECIMIENTO MUY GRANDE

Conscientes de la tendencia hacia el uso de cigarrillos electrénicos desechables en los
mercados occidentales, en Aroma King decidieron dar el paso para entrar en ese segmento
con una marca propia después de afos dedicados a productos para fumar sin nicotina,
especificamente cartuchos y cdpsulas aromatizantes, asi como liquidos de la mas alta calidad.

pero la seriedad, control e implicacion
que tienen los estancos con este tipo de
productos es la misma que quiere trans-
mitir Aroma King es por esa razén que
queremos y estamos apostando por este
canal. En consideracion a la sostenibi-
lidad medioambiental, se establecerd
papeleras de reciclaje para nuestros
cigarrillos electronicos en los estancos.
Animamos a todos a desechar sus dispo-

sitivos usados en los contenedores desig-
nados cuando adquieran otros nuevos.
Juntos, todos podemos contribuir a un
planeta mds verde.

¢Cudles son las tendencias en el segmento para este afio que
viene?
La tendencia del consumo de estos dispositivos es al alza y
creemos firmemente que vamos a tener un incremento en el con-
sumo de entre un 50 y un 100%.

éCree que los vapeadores juegan un importante papel en la
reduccién del dafio del tabaco?

No hay ninguna duda que el vapeador es una herramienta

clave para aquellos que pretenden dejar de fumar, e incluso
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para aquellos que fuman ocasionalmente y quieren evitar los
efectos nocivos del tabaco. La prueba de esto la tenemos con
el Reino Unido, que ha hecho una campafia contra el tabaco
regalando 1 milldn de vapeadores electrdnicos a todos sus
ciudadanos.

¢Coémo estd siendo la evolucion en ventas de los vapeadores
de sus marcas en este 2023 respecto al afio anterior? ¢Puede
ofrecernos cifras de ventas?

En 2022 estadbamos vendiendo, de media, me-
dio millén de unidades mensuales de nuestra mar-
ca; este afio 2023 hemos duplicado las ventas y
tenemos prevision de volver a hacer lo mismo en
2024.

¢Tiene su empresa programas de formacién

sobre vapeo para el sector del estanco?

Hemos empezado a dar formaciones a los
distribuidores para resolver todas sus dudas, am-
pliar un poco la infomacion técnica y mantenerlos al
dia de las estrategias de marketing que la marca lleva a
cabo. De igual manera, estamos desarrollando un blog de noti-
cias enfocado a estanqueros y consumidores para tenerlos mds
connectados a la marca, lanzamientos, desarrollos, novedades,
etc. donde podremos resolver cualquier duda que les surja. Ya se
puede acceder a la web: www.aromakinginformacion.com

¢De qué forma la cada vez mayor profesionalizacién del es-
tanco en este segmento estd ayudando a su crecimiento?

AROMA KING, LA MEJOR MARCA
Y DE MAS CALIDAD

¢Cudles son los principales argumentos de venta
de sus marcas?
Aroma King es indiscutiblemente la mejor marca y de
mas calidad del mercado por varias razones:
1. Somos una de las marcas mds grandes en
Europa de vapeadores electrénicos.
2. Los liquidos que utilizamos son los de la mas
alta calidad, fabricados y disefiados por Aroma
King.
3. Los materiales que utilizamos son de la mas
alta calidad.
4. Somos la marca con mas tipos de dispositivos
diferentes del mercado.
5. Somos la marca con mas variedad de sabores
del mercado.
6. Nuestros controles de calidad son
muy exigentes y contamos con todas las
certificaciones europeas.

A parte de todos estos puntos, tenemos un equipo
de I+D muy potente que mantiene la marca en
la vanguardia del mundo de los vapeadores,

desarrollando nuevos dispositivos con la

tecnologia mas puntera y con férmulas
propias.

La profesionalizacion de los estancos les estd
llevando a un mayor control y una mejor gestion
tanto logistica como de atencidn al cliente. El propio
vendedor estd adquiriendo un alto grado de conocimien-
to de los productos que vende, dando asi una atencion mucho
mds personalizada y fiable. Todo esto desemboca en una mayor
fidelizacion tanto de cliente como de proveedor que les permite
aumentar considerablemente las ventas. En este caso, creemos
que los Pods han ayudado mucho en este aspecto, ya que es un
producto novedoso con una nueva tecnologia que ha obligado a
reinventar el sector de los productos relacionados con el tabaco,
tanto en conocimiento como en gestion.
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Oq EL MERCADO ESPANOL ES
UN COMPONENTE ESENCIAL DE

ELFBAR

NUESTRA ESTRATEGIA EUROPEA

I o S I Nacida en 2018 —celebran ahora su quinto aniversario—, ELFBAR se ha convertido en una de las marcas
lideres en Europa y su crecimiento anual estd fuera de toda duda. A ella se unié posteriormente

MARY

ara consolidar su desarrollo en nuestro pais,

ELFBAR y Lost Mary estan comprometidas en
continuar invirtiendo en su desarrollo y crecimiento
en el futuro, como aseguran en esta entrevista.

Dentro del contexto europeo, équé importancia

otorga su empresa al mercado espafiol?

ELFBAR reconoce la importancia del mercado
esparfiol dentro del contexto europeo. A pesar de que
nuestra presencia en el mercado europeo en su con-
junto es significativa y nos hemos posicionado como
una de las marcas de vaper desechables mds desta-
cadas internacionalmente, el mercado espariol tiene
un valor estratégico para nosotros.

Como marca de vapeo, estamos orgullosos de
ocupar una posicion de liderazgo en Europa, clasi-
ficdndonos consistentemente entre las tres princi-
pales marcas tanto en dispositivos abiertos como
cerrados. Sin embargo, lo que hace que nuestra
presencia en Espafia sea atin mds relevante es que,
como marca de dispositivos desechables, nos hemos
consolidado como la opcién nimero uno en Europa.
En Espafia, con su creciente interés en los produc-
tos de vapeo, hemos invertido considerablemente
para mantener y expandir nuestro liderazgo, adap-
tando nuestra estrategia de marketing y distribucion para ofrecer una
experiencia excepcional a nuestros clientes en Espafia, incluyendo una
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la marca Lost Mary para, de forma conjunta, ofrecer al consumidor una innumerable oferta de
vapeadores. Y Espafa es un componente esencial de su estrategia en Europa.

amplia disponibilidad de productos, soporte al cliente en
espafiol y cumplimiento con las regulaciones locales.

¢Qué papel que juega el estanco en el conjunto de
sus marcas en comparacién con otros canales de venta?
Juega un papel fundamental en el conjunto de nues-
tras marcas, ELFBAR y Lost Mary. Reconocemos y valo-
ramos su importancia estratégica en nuestra estrategia
de distribucion en Espafia. Los estancos desempefian un
papel esencial en la distribucidon de nuestros productos de
vapeo, ya que son un punto de venta crucial para los con-
sumidores de estos productos. Tanto ELFBAR como Lost
Mary han establecido relaciones sélidas y colaborativas
con importantes distribuidores del sector de los estancos
que desempefian un papel clave en la distribucion de
nuestros productos, asegurando su disponibilidad en una
amplia red de estancos en todo el pais. El estanco tiene
una larga tradicion y es un canal altamente regulado y
confiable para los consumidores. Nuestra colaboracion
con distribuidores del sector nos permite llegar de mane-
ra efectiva a los consumidores y proporcionarles acceso
a productos de alta calidad y una variedad de opciones.
Por tanto, el estanco es un componente esencial de nues-
tra estrategia de distribucion en Espaiia y colaboramos
estrechamente con importantes distribuidores dentro
de este sector para asegurar que nuestros productos estén disponibles
para los consumidores en todo el pais.

¢Cuales son las tendencias en el segmento para el préximo afio?

Nuestra principal prioridad es el bienestar y la satisfaccion de nues-
tros clientes. Estamos comprometidos en ofrecer productos de alta ca-
lidad que no solo cumplan con las expectativas de nuestros consumido-
res, sino que también contribuyan a mejorar su calidad de vida.

Para el préximo afio, estamos entusiasmados por las tendencias
que estamos viendo en el segmento de los vapeadores desechables y
trabajamos en el desarrollo de nuevos productos innovadores que re-
flejen las ultimas tendencias y las preferencias de los consumidores. Es-
tos nuevos lanzamientos, junto con los ya introducidos este afio, estdn
disefiados para proporcionar una experiencia de vapeo excepcional y
satisfacer las necesidades de aquellos que eligen nuestros productos.

Creemos firmemente que nuestros vapeadores desechables no sélo

LOS TOP MUNDIALES DEL VAPEO EN ESPANA

son una opcion conveniente, sino que también pueden contribuir a la
mejora de la calidad de vida de las personas que buscan alternativas
al tabaco tradicional. Estamos emocionados por lo que el préximo afio
tiene reservado para nuestros clientes y esperamos seguir siendo una
marca en la que puedan confiar para su experiencia de vapeo.

¢Cree que los vapeadores juegan un importante papel en la reduc-

cién del dafio del tabaco?

Nuestra mdxima prioridad es el bienestar de los consumidores.
Creemos firmemente que los vapeadores pueden desempefiar un papel
importante en la reduccion del dafio asociado al tabaco tradicional.

Comprendemos plenamente los riesgos significativos para la salud
que conlleva el tabaquismo debido a la combustion y las sustancias
quimicas toxicas presentes en los productos del tabaco. Por esta razon,
hemos disefiado nuestros productos de vapeo desechables como una
alternativa mds saludable para los fumadores adultos que desean dejar
de fumar tabaco convencional.

Numerosos estudios sugieren que el vapeo es una opcion poten-
cialmente menos dafiina en comparacion con fumar cigarrillos conven-
cionales. Los vapeadores funcionan calentando un liquido que contiene

nicotina, pero sin la combustion del tabaco, lo que reduce la exposicion
a muchas de las sustancias nocivas asociadas al humo del tabaco.

Es importante destacar que nuestros productos estdn destinados
exclusivamente a adultos que ya son fumadores o usuarios de produc-
tos de tabaco. No promovemos el uso entre jévenes o no fumadores,
y apoyamos medidas reguladoras adecuadas para proteger la salud
publica. Nuestra mision es proporcionar productos de alta calidad que
ayuden a mejorar la salud y el bienestar de nuestros consumidores,
brindando una alternativa mds segura al tabaquismo convencional.

¢De qué forma la cada vez mayor profesionalizacion del estanco en

este segmento esta ayudando a su crecimiento?

La creciente profesionalizacion del sector del estanco en el segmen-
to del vapeo estd teniendo un impacto significativo y positivo en el cre-
cimiento de nuestro negocio. Esta evolucion en el sector del estanco ha
aportado beneficios importantes para ELFBAR y Lost Mary.

REFERENTES EN EL SECTOR

(Cémo estd siendo la evolucién en ventas de los va-
peadores de sus marcas en 2023 respecto a 2022?

En 2022, ELFBAR y Lost Mary dieron un paso importante
en su desarrollo al realizar suimplantacién en el mercado.
Durante esta primera etapa, se establecié una presencia
sélida y se introdujeron con éxito sus productos de vapeo
desechables en un mercado competitivo. Esta fase inicial
de implantacién implicd la expansidn de la presencia de
ambas marcas en el mercado espafiol y europeo.
En 2023, estamos enfocados en un proceso de posiciona-
miento y consolidacién continuo. Este trabajo estratégico
busca fortalecer la posicién de ambas marcas y estable-
cerlas como referentes en el sector de los productos de
vapeo desechables. Se estdn implementando estrategias
de marketing, distribucién y servicio al cliente disefiadas
para satisfacer las necesidades de los consumidores y
ofrecer una experiencia excepcional.
El enfoque principal es ofrecer productos de alta calidad
que se adapten a las preferencias de los consumidores, al
tiempo que se promueve la seguridad y se cumplen las re-
gulaciones aplicables. El objetivo es asegurar que ELFBAR
y Lost Mary sigan siendo opciones confiables y preferidas
para los fumadores adultos que buscan alternativas al
tabaco tradicional. Este proceso de posicionamiento y
consolidacién es esencial para el crecimiento sostenible de
ambas marcas y contribuir a la misién de mejorar la calidad
de vida de los consumidores. ELFBAR y Lost Mary conti-
ndan comprometidos con la innovacién y la excelencia en
la industria del vapeo desechable a medida que avanzan
en su desarrollo en el mercado espafiol y europeo.

En primer lugar, la profesionalizacion del estanco significa que es-
tdn mejor capacitados y equipados para asesorar a los clientes sobre
productos de vapeo, incluyendo nuestras marcas, y mayor comprension
de los productos y las necesidades de los consumidores ha mejorado la
experiencia del cliente y aumentado la confianza en nuestros productos.

Ademads, la profesionalizacion del estanco ha impulsado la adopcidn
de prdcticas de venta responsable y el cumplimiento de regulaciones.
Esto garantiza que nuestros productos se vendan de manera adecuada
y legal, protegiendo tanto a los consumidores como a nuestras marcas.
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LANZAMIENTO DE
LOST MARY BM600S

El clasico LOST MARY BM600 desechable en forma de caja ha sido
actualizado por QUAQ Tech: bobina de malla avanzada e integracion de
potencia atomizadora para satisfacer su gusto mas exigente.

MALLA QUAQ QUAQ CELL

Disfrute de una intensa explosion Integra revolucionariamente la bateria en "PCBA para

de sabor con |a resistencia de farmar un modulo de energia eficients, facilitando el

malla impulsada por QUAQ camino para la automatizacion total en la fabricacion
*PCBA: conjunto de placa de circuito impraso,
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Este producto contiene nicotina, una sustancia altamente adictiva.



Segun una revisién de Cochrane (www.cochrane.org)

CIGARRILLOS ELECTRONICOS

PARA DEJAR DE FUMAR

Cochrane, una red internacional con sede en el Reino Unido y miembro del National Council for Voluntary
Organizations del Reino Unido, ha publicado una revision del estudio “;Los cigarrillos electronicos pueden

é
ayudar a las personas a dejar de fumar y tienen algin efecto no deseado cuando se utilizan para este
propdsito?”. Como conclusion, Cochrane sefiala que los cigarrillos electrénicos con nicotina pueden ayudar a las
personas a dejar de fumar durante al menos seis meses y que las pruebas muestran que funcionan mejor que el
tratamiento de reemplazo de nicotina y probablemente mejor que los cigarrillos electrénicos sin nicotina.

eglin Cochrane, los cigarrillos
electronicos son dispositivos
electrénicos manuales para
vapear que producen un aero-
sol por el calentamiento de un liquido y
algunas personas que fuman los utilizan
para dejar de fumar o reducir el consu-
mo de tabaco, aunque algunas orga-
nizaciones, grupos de apoyo y respon-
sables de politicas sanitarias los des-
aconsejan, citando la falta de evidencia
de eficacia y seguridad. Las personas
que fuman, los profesionales sanitarios
y los reguladores quieren saber si los
cigarrillos electrénicos podrian ayudar
a las personas a dejar de fumary si es
seguro utilizarlos para este objetivo.
Con estos antecedentes, entre
las conclusiones que destacan los auto-
res de esta revision de Cochrane, se
dice que existe evidencia de certeza alta
de que los cigarrillos electrénicos con

La revisién de Cochrane incluyé
78 estudios completados
que representan a 22 052

participantes. De ellos, 34 se
realizaron en los EE.UU., 16 en el
Reino Unido y otros 8 en Italia.

nicotina aumentan las tasas de abando-
no en comparacion con el TRN (terapias
de sustitucion de nicotina) y evidencia
de certeza moderada de que aumentan
las tasas de abandono en compara-
cién con los cigarrillos electrénicos sin
nicotina. La evidencia que compara los
cigarrillos electronicos con nicotina con
la atencion habitual/ningln tratamiento
también indica un efecto beneficioso,
pero la certeza es menor y se necesitan
maés estudios para confirmar la magni-
tud del efecto. Asimiso, destaca que no
se detecto evidencia de efectos perjudi-

¢ Pueden los cigarrillos electronicos ayudar a la gente a dejar de fumar?

Mensajes clave

con la terapia de reemplazo de nicotina

» Existe evidencia de cerleza alta de que los cigarrillos elecironicos
con nicotina aumentan las tasas de abandono en comparacion

=~ Existe evidencia de certeza modarada de que los cigamilios
elecirénicos con nicolina aumentan las tasas de abandona en
comparacion con los cigarrillos electronicos sin nicotina

# Mo delectamos ninguna evidencia clara de dafo de los cigarrillos
electrinicos con nicotina cuando se usan para defar de fumar;
S8in embargo, el seguimiento mésm fue de dos afios v el

nimero total de estudios fue peq [
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9,

Cochrane

ciales graves con los cigarrillos electro-
nicos con nicotina, pero el seguimiento
mas largo fue de dos anos y el nimero
de estudios fue pequeno.

RESULTADOS

Las personas tienen mas pro-
babilidades de dejar de fumar durante
al menos seis meses con el uso de los
cigarrillos electronicos con nicotina que
con el uso del tratamiento de reemplazo
de nicotina (seis estudios; 2378 perso-
nas) o que con los cigarrillos electréni-
cos sin nicotina (cinco estudios; 1447
personas).

Los cigarrillos electrénicos con
nicotina podrian ayudar a mas personas
a dejar de fumar que ningln apoyo o
apoyo conductual solo (siete estudios;
3126 personas).

Por cada 100 personas que
utilizan cigarrillos electrénicos con nico-
tina para dejar de fumar, entre 8 y 12
podrian dejar de fumar de forma exito-
sa, en comparacion con solo 6 de cada
100 personas que utilizan el tratamien-
to de reemplazo de nicotina, 7 de cada
100 que utilizan cigarrillos electronicos
sin nicotina, o 4 de cada 100 personas
que no reciben apoyo o que solamente
reciben apoyo conductual.

No se sabe con certeza si hay
una diferencia entre la cantidad de
efectos no deseados que se producen
al utilizar los cigarrillos electronicos
con nicotina en comparacion con el
tratamiento de reemplazo de nicotina,
ningln apoyo o apoyo conductual solo.
Hubo algunas evidencias de que los
efectos no deseados no graves fueron

Tobacos Addiction §

Electronic
cigarettes for
smoking
cessation

mas frecuentes en grupos que utiliza-
ban cigarrillos electronicos con nicotina
en comparacion con ninglin apoyo o
apoyo conductual solo. En los estudios
que comparan los cigarrillos electréni-
€os con nhicotina con el tratamiento de
reemplazo de nicotina se informé de
un bajo nimero de efectos no desea-
dos, incluidos los efectos no deseados
graves. Es probable que no haya una
diferencia en la cantidad de efectos no
deseados no graves que presentan las
personas al utilizar los cigarrillos electro-
nicos con nicotina en comparacion con
los cigarrillos electrénicos sin nicotina.
Los efectos no deseados mas
frecuentes de los cigarrillos electronicos
con nicotina fueron la irritacién de la
garganta o la boca, dolor de cabeza, tos
y mareo. Estos efectos se redujeron con
el tiempo a medida que las personas
continuaron usando los cigarrillos elec-
trénicos con nicotina.

MENSAJES CLAVE

Los cigarrillos electrénicos con
nicotina pueden ayudar a las personas
a dejar de fumar durante al menos
seis meses. Las pruebas muestran que
funcionan mejor que el tratamiento de
reemplazo de nicotina, y probablemente
mejor que los cigarrillos electrénicos sin
nicotina.

Podrian funcionar mejor que nin-
gln apoyo o el apoyo conductual solo
y podrian no asociarse con efectos no
deseados graves.

Sin embargo, todavia se nece-
sitan mas pruebas, en especial sobre
los efectos de los nuevos tipos de

COCHRANE

Cochrane esta dirigido a todas aque-
llas personas interesadas en utilizar
informacion de alta calidad para tomar
decisiones en salud. Ya sean profesio-
nal clinico, paciente o cuidador, inves-
tigador, o responsable de politicas sa-
nitarias, la evidencia Cochrane es una
potente herramienta para mejorar los
conocimientos sanitarios y la toma de
decisiones.

Los miembros y seguidores de Co-
chrane provienen de mas de 190 pai-
ses de todo el mundo. Investigadores,
profesionales sanitarios, pacientes,
cuidadores y ciudadanos interesados
en mejorar los resultados en salud de
todas las personas, en cualquier lugar
del mundo, la red mundial indepen-
diente Cochrane, con mas de 30 afios
de trabajo, recopila y resume la mejor
evidencia de la investigacion para ayu-
dar a tomar decisiones informadas so-
bre tratamientos. Cochrane no acepta
financiacion comercial ni conflictiva y
para ella es vital generar informacién
de calidad y fiable, trabajando libre-
mente, sin restricciones por intereses
comerciales y econdmicos.

Cochrane es una organizaciéon
independiente, diversa y global
que colabora para producir
evidencia resumida fiable,
hacerla accesible a todo el
mundo y promover su uso.

cigarrillos electrénicos que tienen una
mejor liberacion de nicotina que los
cigarrillos electronicos mas antiguos, ya
que una mejor liberacion de la nicotina
podria ayudar a mas personas a dejar
de fumar.

Para realizar esta revisién, Cochrane buscé estudios que analizaran el uso de los cigarrillos
electrénicos para ayudar a las personas a dejar de fumar. Se buscaron ensayos controlados
aleatorizados en los que los tratamientos que las personas recibieron se decidieron al azar.
Este tipo de estudios suele proporcionar la evidencia més fiable sobre los efectos de un
tratamiento. También se buscaron estudios en los que todos recibieron un tratamiento con
cigarrillos electrénicos.

Con ello se trataba de determinar cudntas personas dejaron de fumar durante al menos seis
meses; y cudntas personas tuvieron efectos no deseados, notificados al menos después de
una semana de uso.

Se encontraron 78 estudios, que incluyeron a 22 052 adultos fumadores. Los estudios com-
pararon los cigarrillos electrénicos con el tratamiento de reemplazo de nicotina (TRN),
como parches o chicles; vareniclina (un medicamento que ayuda a dejar de fumar); cigarri-
llos electrénicos sin nicotina; otro tipo de cigarrillos electrénicos con nicotina (p.ej., dispo-
sitivos pod, dispositivos mds nuevos); apoyo conductual, como asesoramiento o consejo; o
ningtin apoyo para dejar de fumar. La mayorfa de los estudios se realizaron en los EE.UU.
(34 estudios), el Reino Unido (16) e Italia (8).

Se realizaron busquedas en el Registro especializado del Grupo Cochrane de Tabaquismo
(Cochrane Tobacco Addiction Group), en el Registro Cochrane central de ensayos controla-
dos (Cochrane Central Register of Controlled Trials, CENTRAL), en MEDLINE, Embase y
PsycINFO hasta el 1 de julio de 2022, y se verificaron las referencias y se estableci6 contacto
con los autores de los estudios.
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Celebrado en Seul (Corea del Sur)

El GTNF 2023 (Global Tobacco and Nicotine Forum) se ha
celebrado del 19 al 21 de septiembre en Seul, Corea del
Sur, bajo el titulo genérico “Cambiar la conversacion.
Cambiar el resultado” y ha reunido nuevamente a
expertos en salud publica, académicos, politicos,
formuladores de politicas y lideres de la industria para
compartir sus ideas sobre como lograr los objetivos
globales de reduccién de los dafios del tabaco.

EI Foro Mundial sobre Tabaco y
Nicotina (GTNF), fundada en Rio
de Janeiro en 2008, es la principal con-
ferencia anual del mundo que debate
el futuro de las industrias del tabaco
y la nicotina. EI GTNF es el intercam-
bio global de opiniones e ideas entre
expertos en salud publica, represen-
tantes gubernamentales, la industria y
los inversores.

Los temas sobre los que se ha
discutido a lo largo de los tres dias que
ha durado el encuentro han incluido
el entorno regulatorio global, incluida
la préxima conferencia del Convenio
Marco de la Organizacién Mundial de
la Salud para el Control del Tabaco
(CMCT) en Panama (COP10), dejar de
fumar y prevenir el acceso de los jove-
nes a la nicotina, la sostenibilidad del
tabaco y cuestiones medioambienta-
les (incluidos los dispositivos desecha-
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bles), el abordaje de la informacidn
errénea sobre la nicotina y una comu-
nicacion sanitaria eficaz y el futuro de
la nicotina, incluidos los productos de
préxima generacion (NGP).
Elencuentro se ha celebrado en
un momento en el que han transcendi-
do informaciones como que el gobier-
no del Reino Unido consultara sobre
propuestas para prohibir los vapori-

zadores desechables. Pero también en
un momento en el que la Organizacion
Mundial de la Salud (OMS) estd presio-
nando para prohibir el vapeo, regularlo
y gravarlo de la misma manera que los
cigarrillos combustibles.

Varios han sido los paneles,
mesas redondas, debates y conferen-
cias presentados a lo largo de los tres
dias que ha durado el encuentroy en el
que han intervenido numerosos repre-
sentantes de la industria tabaquera
con intereses en el vapeo. De estas

intervenciones ofrecemos un resumen
en las proximas lineas.

Brian A King, director del
Centro de Productos de Tabaco de
la Administracion de Alimentos vy
Medicamentos (FDA) de Estados
Unidos, brindd una descripcion general
y una actualizacidn sobre los enfoques
de trabajo actuales de su equipo, sus
principales prioridades y los préximos

pasos en términos de regulacidn para
la industria. King comenzd celebran-
do la gran y positiva disminucidn del
tabaquismo en los Estados Unidos,
que actualmente asciende al 11,5 por
ciento, pero reflexiond sobre los desa-
fios actuales tanto en materia de salud
como de politica econdmica. Luego
destacd cuatro prioridades clave que la
FDA tiene en torno al tabaco: revision

BRIAN A. KING INFORMO QUE
LA FDA ACEPTO MAS DE 9.000
SOLICITUDES DE PRODUCTOS
DE NICOTINA SIN TABACO Y
RECHAZO MAS DE 925.000.

de solicitudes de productos de tabaco;
ejecucion y cumplimiento; normas y
orientacion; y educacion de EE. UU.

King continud exponiendo mas
detalles sobre el progreso de la FDA en
el tratamiento de la solicitud previa a la
comercializacidn del tabaco (PMTA) y la
acumulacion de productos de nicotina
sin tabaco.

Sefiald que el uso de cigarrillos
electrénicos, que recordd a la audien-
cia que la FDA trata como igual que el
tabaco a menos que exista un reclamo
terapéutico, alcanzd su punto maximo
en 2019 y la cantidad de nifios que los
usan se ha reducido a la mitad desde
entonces.

Ofrecid una vision general del
estado actual de las solicitudes de
PMTA desde 2009, que abarca alrede-
dor de 26 millones de productos, predo-
minantemente cigarrillos electrdnicos.
Entre estos, 23 productos de cigarrillos
electronicos obtuvieron autorizaciones
de comercializacion, todos ellos con
sabor a tabaco. Sin embargo, millones
de solicitudes fueron rechazadas en
diversas etapas debido a multitud de
motivos. Sefald la importancia de fun-
damentar las solicitudes con evidencia
cientifica sdlida para que la FDA las
considere.

King continud repasando el pro-
greso de las solicitudes de productos
de nicotina sin tabaco, donde la FDA
aceptd mas de 9.000 productos para
su revision y rechazé mas de 925.000.

También destacd la importancia

de la educacidn a la hora de comuni-
carse con los usuarios de nicotina y
lo que la FDA esta haciendo al respec-
to, especialmente el uso de anuncios
digitales. Sefald la camparia “El costo
real” lanzada en enero de 2023 que se
centré en los “efectos negativos del
tabaquismoy la abstinencia en la salud
mental”; desde entonces, su equipo ha
ampliado esta campaiia a los cigarri-

Arriba, Brian A King, director del Centro de
Productos de Tabaco de la Administracion de
Alimentos y Medicamentos (FDA) de Estados
Unidos; y, abajo, Eve Wang, directora ejecutiva
de Smoore Intemational y vicepresidenta de
Shenzhen Smoore Technology Co.
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llos electronicos. Ademas de eso, King
explicd como la FDA se esta centrando
en los jovenes indios americanos y
nativos de Alaska.

Finalmente, hablo sobre su
compromiso con la participacion de
las partes interesadas. Lo demostrd al
describir el desarrollo de un nuevo plan
estratégico que considerard las contri-
buciones de las partes interesadas de

la industria. Junto con esto, habra un
nuevo director del Centro de Politicas y
Asociaciones.

Por su parte, Eve Wang, direc-
tora ejecutiva de Smoore International
y vicepresidenta de Shenzhen Smoore
Technology Co., comenzd describien-
do la industria del vapeo como joven,
pero en rapida evolucion y crecimiento.
Expuso la escala actual del mercado
y su potencial de crecimiento futu-
ro, junto con los desafios que enfren-
ta la industria; Wang argumentd que
mejorar la tecnologia para hacer que
el vapeo sea mas eficiente ayudaria
a abordar algunos de estos proble-
mas. Finalizé llamando a la industria
a seguir innovando y afiadiendo que
deberian tomar en serio su responsa-
bilidad social.

Sefiald que la industria se
enfrentaba a una serie de desafios
complejos, como el uso por parte de
los jovenes, el impacto ambiental y
una regulacion cada vez mayor. Como
resultado, el vapeo ha llamado la aten-
cidén de los reguladores de muchos pai-
ses y explicd que uno de los métodos
de Smoore para abordar estos desafios
era hacer que el vapeo fuera mas efi-
ciente. Habia dos enfoques para esto:
eficiencia y atomizacion. Esto se tra-
duciria en una mejor experiencia de

EVE WANG SENALO QUE LA
INDUSTRIA SE ENFRENTABA

A UNA SERIE DE DESAFIOS
COMPLEJOS, COMO EL USO POR
PARTE DE LOS JOVENES, EL
IMPACTO AMBIENTAL Y UNA
REGULACION CADA VEZ MAYOR.
COMO RESULTADO, EL VAPEO
HA LLAMADO LA ATENCION DE
LOS REGULADORES DE MUCHOS
PAISES.

usuario al aumentar la asequibilidad, el
sabor y el ciclo de vida del vaporizador,
al tiempo que disminuiria el impacto
ambiental.

Wang pidié a las partes inte-
resadas innovar y tomar en serio su
responsabilidad social. Sélo entonces,
dijo, se logrard un equilibrio entre la
experiencia del usuario y la solucion de
los desafios que enfrenta la industria.
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Kingsley Wheaton, director de Estrategia y Crecimiento de BAT
UN PLAN DE CINCO PASOS PARA UNA MEJOR REGULACION DEL SECTOR DEL VAPOR

El discurso de Kingsley Wheaton en el seno del GTNF
2023 fue pronunciado en su nombre por el director Global
de Comunicaciones Empresariales de BAT, Jonathan
Atwood, y present6 un plan sobre cémo los reguladores
y los gobiernos podrian mejorar regular los productos de
vapeoy ayudar a los fumadores a cambiar a productos de
menor riesgo*f.

El discurso de Kingsley Wheaton explicé como el plan
de regulacién de cinco pasos de BAT podria ayudar a
lograr el equilibrio adecuado entre la reduccién de dafios
y la mitigaciéon de consecuencias no deseadas, incluido el
acceso de menores de edad a los productos.

El lider de BAT afiadié ademas que los actores
imprudentes en el mercado deben ser penalizados cuando
no respetan las reglas.

Kingsley Wheaton, director de estrategiay
crecimiento de BAT, dijo: “Hay cinco dreas

L
en las que se podria considerar mds en g
términos de requlacion. Estas son las dreas ’ |
i o E‘

que los requladores deberian explorary
establecer una regulacion inteligente que
sea adecuada para su mercado’.

“En primer lugar; la tecnologia
Y la funcionalidad del dispositivo:
los productos de vapeo sélo deben
ser accesibles para adultos. Tanto la
prevencion como la restriccion de menores
de edad son cruciales. La tecnologia en los

SEGUN KINGSLEY WHEATON, “HAY CINCO
AREAS EN LAS QUE SE PODRIA CONSIDERAR
MAS EN TERMINOS DE REGULACION. ESTAS SON
LAS AREAS QUE LOS REGULADORES DEBERIAN
EXPLORAR Y ESTABLECER UNA REGULACION
INTELIGENTE QUE SEA ADECUADA PARA SU
MERCADO”.

dispositivos, cuando se aplica y se hace cumplir en mercados
enteros, podria ayudar en este sentido”.

“En segundo lugar; se necesita mds reconocimiento de que
los sabores son un importante impulsor de adopcion para los

fumadores que buscan alternativas. Sin embargo, los sabores
de los productos de vapeo no deberian resultar especialmente
atractivos para los menores de edad”.

“En tercer lugar estd el nivel de fabricacion y de
importacion: garantizar, en primer lugar, que los productos que
no cumplan las normas no puedan llegar al mercado”.

“En cuarto lugar, donde ya no existen restricciones,
es posible que los requladores quieran analizar quién
deberia poder vender productos de vapory donde. Unas
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Arriba, Kingsley Wheaton, cuyo discurso fue
presentado por Jonathan Atwood, a la izquierda.

salvaguardias razonables en el punto
de venta ayudarian a garantizar que
estos productos se vendan uinicamente
a consumidores adultos. Se deben
considerar seriamente soluciones como
las licencias minoristas y las tecnologias de
reconocimiento facial”.
“Poriltimo, aplicacion de la ley y
sanciones: los gobiernos deben ejercer su poder
Yy garantizar que los consumidores compren productos
legitimos. Estas medidas deben aplicarse rigurosamente
Y quienes no las cumplan deben enfrentarse a sanciones
significativas’.

El sefior Wheaton afiadi6: “Que no queden dudas
sobre lo que significa BAT: un futuro en el que se adopten
alternativas de riesgo reducido*f al tabaquismo. Un

Jfuturo donde la innovacion prospere y donde millones de
consumidores sean libres de elegir entre una variedad de
alternativas. Hacemos un llamado a los gobiernos, reguladores
y pares de la industria para unirse hacia un entorno

sostenible y progresista en el que estos productos se vendan y
comercialicen de manera responsable’.

* Basado en el peso de la evidencia y suponiendo un abandono
completo del habito de fumar cigarrillos. Estos productos no estan
exentos de riesgos y son adictivos.

1 El producto de vapor Vuse (incluidos Alto, Solo, Ciro y Vibe) y
ciertos productos, incluidos Velo, Grizzly, Kodiak y Camel Snus, que se
venden en los EE. UU., estdn sujetos a la requlacion de la FDA y no se
aceptardn afirmaciones de riesgo reducido sobre estos productos sin
autorizacion de la agencia.

REGULACION: PERSPECTIVAS
INTERNACIONALES

David Bertram, director de EUK
Consulting, abrid el panel con comen-
tarios sobre como la industria se
encuentra en un punto de inflexion con
una regulacion cada vez mas estricta
en torno a la nicotina y los productos
de tabaco.

Adam Afriyie, miembro del
Parlamento por Windsor, Reino Unido,
presentd una perspectiva positiva del
enfoque actual del Reino Unido respec-
to del vapeo, con cinco razones por las
que esta funcionando:

1. El Reino Unido opera segun el
principio de reduccion de dafios en
lugar del principio de precaucidn.
2. Los vaporizadores se tratan
como productos de consumo mas
que como productos médicos. Esto
significa que pasan por el proce-
so regulatorio correcto y exhaus-
tivo con la agencia de Normas
Comerciales actuando como agen-
te de aplicacion.

3. Los organismos publicos reci-
ben la tarea y el poder de educar
y difundir informacion basada en
evidencia, con lo que la informa-
cion llega correctamente al consu-
midor.

4. El Reino Unido se ha asegura-
do de que el vapeo sea un tema
no partidista y el gobierno tome
decisiones sobre investigacion, evi-
dencia, consultasy revisiones inde-
pendientes.

5. El enfoque del Reino Unido es
dindmico y responde cuando el
mundo cambia.

Afriyie critico la posicidn de la
OMS sobre el vapeo, pues le preocupa
que la OMS confundiera vapear con
fumar. Sin embargo, sefiald que es
dificil saberlo, ya que muchas de las
decisiones al respecto se toman a
puerta cerrada. Con la COP10 acer-
candose, Afriyie brindd informacion
sobre como cree que la delegacidon
del Reino Unido deberia abordar la
conferencia y que esperaba que esta
delegacidon se sintiera lo suficien-
temente envalentonada como para
impulsar la reduccion de dafios en la
conferencia, asi como para pedir mas
transparencia en torno a la posicion

ADAM AFRIYIE CRITICO LA
POSICION DE LA OMS SOBRE

EL VAPEO Y SENALO QUE LE
PREOCUPABA QUE LA OMS
CONFUNDIERA VAPEAR CON
FUMAR. SIN EMBARGO, SENALO
QUE ES DIFICIL SABERLO YA QUE
MUCHAS DE LAS DECISIONES AL
RESPECTO SE TOMAN A PUERTA
CERRADA.

de la OMS y el proceso de toma de
decisiones.

Ming Deng, jefe del Estudio de
la Industria de NGP de la Universidad
de Yunnan, ofrecid una visién de la
regulacion asiatica y la innovacion
en productos de proxima generacion.
Sefiald que Asia es un continente
diverso y que no existe una experien-
cia universal en torno a la regulacion
de préxima generacidn. Dio el ejemplo
de Corea del Sur, que tiene leyes muy

Foundation/Truth Initiative, brindd
una descripcion general del panora-
ma regulatorio en los Estados Unidos.
Continug criticando el enfoque actual
de la FDA y brindd algunas ideas sobre
como cree que pueden mejorar. Al des-
pejar el campo y permitir Unicamente
productos de fabricantes regulados,
la FDA podria crear un mercado mas
eficaz que les permitiria abordar cues-
tiones como el vapeo juvenil. También
sefialo que se necesita un mercado
regulado fuerte, ya que la aplicacion de
la ley por si'sola no funciona. En cuanto
a las cuestiones relacionadas con el
mercado negro, fue claro en que la evi-
dencia es concluyente y los enfoques
de reduccién de dafios, como el del
Reino Unido, funcionan mejor.

Marina Foltea, experta en dere-
cho comercial internacional y funda-
doray directora general de Trade Pacts
Consultancy, describid las situaciones

Componentes del panel sobre la regulacion del vapeo y las perspectivas internacionales.

estrictas sobre el vapeo y el tabaquis-
mo en publico.

En cuanto a la innovacidn, Deng
sugirio que los Ultimos veinte afios en
la industria del tabaco y la nicotina han
sido inusualmente dindmicos en com-
paracion con los dos siglos anteriores,
debido principalmente a la innovacion
en la industria. Como resultado, por
primera vez, los reguladores, los con-
sumidores y la industria no se conocen
entre si como lo hacfan en la era de los
combustibles.

Dave Dobbins, ex director de
operaciones de American Legacy

complejas del enfoque de la UE res-
pecto del tabaco y la nicotina. En la
UE, afirmd, los combustibles tienen
medidas muy restrictivas. Sin embar-
go, muchos paises de todo el mundo
buscan un modelo en la UE.

Kezia Purick, miembro de la
Asamblea Legislativa del Territorio del
Norte por Goyder, Australia, sefiald que
el enfoque de los formuladores de poli-
ticas australianos respecto del vapeo
se centra principalmente en el proble-
ma de la salud. Destaco que el contex-
to regulatorio australiano proviene de
un contexto de regulacién histdrica-
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HABLANDO DE LA COP10

En este panel intervinieron Flora Okereke, jefa de perspec-
tivas y conocimientos regulatorios globales de BAT; y Derek
Yach, defensor de la salud mundial.

Flora Okereke comenz6 sugiriendo que la COP10 es una
oportunidad para la industria debido a los puntos en comtn
entre esta y los funcionarios de salud ptiblica sobre el deseo
de reducir el consumo de cigarrillos. Con tantos delegados de
paises y organizaciones, dijo que no hay mejor oportunidad
para aumentar la reduccién del dafio del tabaco que la COP10.
Sefial6 que ya existe una disposicion en el Convenio Marco
para el Control del Tabaco (CMCT) que menciona la reduccion
de dafios, lo que significa que existe la posibilidad de que los
estados miembros exploren formas alternativas de reducir el
tabaquismo. Si bien esta disposicién nunca se ha discutido en
una COP, Okereke argument6 que ahora las condiciones son
adecuadas y los consumidores estén felices de usar alternati-
vas a los cigarrillos y hay una variedad de ejemplos de paises
con estrategias exitosas de reduccion de danos.

Okereke continu6 discutiendo la posicion actual de la
OMS sobre los productos con dafios reducidos y explico
que son escépticos sobre el papel de estos productos en la
cesacion. A la OMS también le preocupa el acceso de los
jovenes; los no fumadores que los utilizan; y una dependencia
y adiccién mas amplias a la nicotina. Como resultado, la OMS
ha mantenido su posicion de tratar los productos de riesgo
reducido de la misma manera que el tabaco, especialmente
desde una perspectiva regulatoria. Dado que el poder de toma
de decisiones, por consenso sin objeciones, recae en los es-
tados miembros, Okereke inst6 a los delegados a utilizar este
poder para impulsar decisiones positivas sobre la reduccion
de dafios y pedir una evaluacion independiente del papel que
pueden desempeiiar los productos de riesgo reducido en la
cesacion.

A pesar del sentimiento comiin de apatia, Okereke pidié
mas accién por parte de la industria con respecto ala COP1o,
ya que la OMS es buena para trasladar lo que se discute al
nivel nacional. Destacé que la mejor manera de defender la
posicion liderada por la ciencia de la industria era influir en
los legisladores y delegados para que puedan emitir un juicio
equilibrado. Dado que la reduccién de dafios es una cuestion
de tecnologia, ciencia e innovacion, argumentd, los actores
responsables de estas areas deberian tener voz en la COP10
y mas alla. Finalmente, inst6 a la industria a actuary conver-
tir las discusiones en politicas tangibles dentro del entorno
politico.

Derek Yach identifico dos obstaculos hoy para quienes
abogan por estrategias de reduccion de dafios: el crecimien-
to de la desinformacion. Esto les da a los profesionales de la
salud una visién incorrecta del dafio de la nicotina. Y la falta de
compromiso. Yach argument6 que ha habido una grave mala
interpretacion del articulo 5.3, ya que los Estados miembros
creen que esto significa que no hay compromiso ni discusion
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Flora Okereke
y Derek Yach
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celebrar en
Panama.

FLORA OKEREKE PIDIO MAS ACCION POR PARTE
DE LA INDUSTRIA CON RESPECTO A LA COP10, YA
QUE LA OMS ES BUENA PARA TRASLADAR LO QUE
SE DISCUTE AL NIVEL NACIONAL.

con la industria. Contrast6 las COP sobre el cambio climatico
con las del tabaco. El primero da la bienvenida a todas las
partes interesadas que tengan un interés material en el tema,
incluidos la energia, el petréleo, el gasy el transporte. En su
opinién, por el contrario, la secretaria del CMCT ha ido més
alla de su mandato legal y ha redactado directrices que no
tenian derecho a hacer, lo que deja a la industria al margen.
Yach pidi6 a los gobiernos con enfoques exitosos de reduc-
cién de dafios, como el Reino Unido, EE. UU., Japén y Suecia,
que informen con orgullo sobre el progreso que han logrado,
como lo harian en la COP27y la COP28 con respecto al cambio
climatico.
Yach propuso algunos enfoques clave que, en su opinion, la
industria deberia adoptar en conjunto:
* Abordar el acceso de los jévenes al tabaco y la nicotina
comprometiéndose a eliminarlos.
* Consideremos ejemplos histéricos de cuando el sector
privado cooperd exitosamente con la OMS. Yach puso el
ejemplo de Merck, que se comprometié a eliminar la ce-
guera de los rios mediante el suministro de determinados
medicamentos; sugirié que la industria tabacalera deberia
comprometerse a aprovechar el uso de bolsas de nicotina
y snus para eliminar el cancer oral en el sur de Asia, ya que
esto actuaria como un sorprendente una medida audaz
que seria bienvenida por la comunidad internacional.

mente estricta en la que el alcohol y
el tabaco suelen ser los primeros a los
que se les aplican impuestos mas altos
cuando el gobierno quiere aumentar
los ingresos. Sugirid que la regulacion
sobre el vapeo sdlo se fortalecera y la
principal preocupacion sera el vapeo
en las escuelas y sus altos niveles entre
los pueblos indigenas.

EL USO JUVENIL ES
RESPONSABILIDAD DE TODOS

Stacy Ehrlich, socia de Kleinfeld
Kaplan and Becker LLP, abrid el panel
reconociendo que, si bien la mayoria
de la gente estarfa de acuerdo en que
los jovenes no deberian consumir sus-
tancias adictivas, era dificil lograr un
equilibrio entre prevenir el consumo
entre los jévenes y guiar a los fumado-
res hacia el continuo de riesgo.

Jasjit S. Ahluwalia, profesor de
CienciasSocialesydel Comportamiento
y profesor de Medicina en el Centro de
Estudios sobre Alcohol y Adicciones
de la Facultad de Salud Publica de la
Universidad de Brown y la Facultad de
Medicina Alpert, comenzd reconocien-
do que la adiccion al tabaco es una
enfermedad pediatrica. También sefia-
6 que muchas enfermedades resul-
tantes del consumo de tabaco eran
efectivamente causadas por el hom-
bre, como la EPOC, ya que el 95 por
ciento de los casos eran resultado del
consumo de tabaco. Ahluwalia argu-
mentd que el uso de tabaco y nicotina
por parte de los jévenes no era ético, ya
gue son consumidores desinformados.
Ahluwalia destacd la magnitud de la
desinformacién comunicada a través
de camparfias contra el tabaquismo y el
vapeo, y destacd el papel de los medios
de comunicacion en la tergiversacion
de la ciencia.

Afirmd que la industria debia
centrarse en innovar con productos
mejores y mas seguros y pidid a la FDA
gue apruebe nuevos medicamentos
para dejar de fumar. Sobre la cuestion
de los sabores, argumentd que a los
adultos también les gustan los sabo-
res, sugiriendo que la FDA deberia per-
mitir mas sabores. Finalmente, afirmd
que el objetivo de cero uso por parte de
los jévenes no era realista ni razonable.

Brian A. King, director del
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Panel en el que se debatio que el uso de vapeadores entre los jévenes es responsabilidad de todos.

Centro de Productos de Tabaco de
la Administracion de Alimentos vy
Medicamentos de EE. UU., comenzé
explicando que la prevencion entre los
jovenes es fundamental para la FDA,
ya que 9 de cada 10 fumadores adul-
tos comenzaron a fumar antes de los
18 aflos. Sefald que los jévenes esta-
ban usando una variedad de productos
diferentes, con el uso de los cigarrillos
electrénicos son particularmente pro-
minentes y que las cifras sobre el uso
de los jovenes muestran un aumento
de los signos de dependencia.

King explico que la FDA tuvo que
sopesar el riesgo general del consumo
entre jovenes y el beneficio para los
fumadores adultos al decidir si aproba-
ba nuevos productos. Estuvo de acuer-
do en que era importante garantizar
gue los fumadores adultos no tuvieran
miedo de utilizar cigarrillos electréni-
cos, pero afirmd que la prioridad era
abandonar los productos que provoca-
ban la iniciacion en los jévenes. Creia

COLIN MENDELSOHN COMENZO
SENALANDO QUE LA POLITICA
ACTUAL SOBRE EL VAPEO
ESTABA IMPULSADA EN GRAN
MEDIDA POR LOS TEMORES
SOBRE EL VAPEO ENTRE LOS
JOVENES, MAS QUE POR LA
EVIDENCIA CIENTIFICA. ADOPTO
UNA POSTURA PRAGMATICA

Y AFIRMO QUE, SI BIEN LOS
NINOS NO DEBERIAN VAPEAR NI
FUMAR, ALGUNOS LO HARAN.

gue era posible llevar a cabo una pre-
vencion significativa entre los jovenes
y al mismo tiempo hacer que los fuma-
dores adultos pasaran a alternativas
menos dafiinas.

Sostuvo que la intencion de
la FDA no era penalizar a las empre-
sas, sino que tenfa que implementar
las regulaciones segun lo exigia el
Congreso. Sobre el tema de los sabo-
res, afirmo que auin no habia visto que
la ciencia mostrara su impacto diferen-
cial, pero estaba abierto a aprobar mas
sabores si ese fuera el caso.

Colin  Mendelsohn, médico
generalista y presidente fundador
de la Asociacion Australiana para la
Reduccidén de los Dafios del Tabaco,
comenzd sefialando que la politica
actual sobre el vapeo estaba impulsada
en gran medida por los temores sobre
el vapeo entre los jovenes, mds que
por la evidencia cientifica. Afirmd que,
si bien los nifios no deberian vapear ni
fumar, algunos lo hardn y argumen-
té que la mayoria de los jévenes que
vapeaban era experimental y que el
vapeo frecuente era raro: sélo el 3 por
ciento de los nifios que vapeaban lo
hacfan con frecuencia y la mitad tam-
bién eran fumadores, lo que demues-
tra que el vapeo no era una puerta de
entrada.

Mendelsohn notd los benefi-
cios de la nicotina: alivia la presion,
la ansiedad y la depresidn y al mismo
tiempo mejora la atencion, la cognicidn
y el control del peso. Al realizar un ana-
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lisis de riesgo-beneficio, Mendelsohn
argumento que, si bien no toleraba el
uso por parte de menores, los benefi-
cios del vapeo superaban con creces
los riesgos a nivel poblacional, siendo
la desviacion del tabaquismo mortal el
factor mas importante.

Stefanie Miller, vicepresidenta
de participacion externa de Juul Labs
Inc., expresd su creencia de que un
papel clave de los fabricantes es preve-
nir el uso entre los jévenes y describio
el plan de Juul para hacerlo. La primera
parte de este plan es limitar el atracti-
vo de sus productos para los jévenes.
El siguiente se centra en restringir el
acceso a los productos en el punto de
venta y utilizar tecnologia en el dispo-
sitivo. La ultima parte del plan era la
aplicacion de la ley, garantizando que
terceros no vendieran productos fal-
sificados a los jovenes. Sobre la cues-
tion de los sabores, Miller sefiald que,
si bien Juul querfa ofrecer mas sabores
alos adultos, era necesario dificultar el
acceso de los jovenes a ellos antes de
gue pudieran comercializarse.

REFORZANDO LA INVESTIGACION
CIENTIFICA

Mark  Littlewood, direc-
tor general del Instituto de Asuntos
Econdmicos, abrid el panel afirmando
que la investigacion decente es com-
plicada, calificada y matizada. También
sefiald que la investigacion es abierta
y casi nunca completa. Concluyd el
panel preguntando si, con respecto ala
reduccion del dafio del tabaco, existe
una politica basada en evidencia o evi-
dencia basada en politicas.

Kai-Jen Chuang, profesor del
Departamento de Salud Publica de la
Universidad Médica de Taipei, afirmé
que debe romperse la division entre la
salud publicay laindustria. Explicd que
conceptos como la reduccion de los
dafios del tabaco no eran comunes en
todos los paises, como por ejemplo en
Taiwdn, y sugirié que los investigado-
res en este campo debfian asistir a con-
ferencias de salud publica para pre-
sentar estos estudios sobre la reduc-
cién del dafio del tabaco, ademds de
traducir sus articulos a otros idiomas.

Konstantinos Farsalinos, inves-
tigador principal de la Escuela de Salud
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Publica de la Universidad de West
Attica, explicd que, si bien la incerti-
dumbre era inherente a la ciencia y al
progreso humano, se estaba utilizando
y abusando de ella en el caso de la
reduccion de los dafios del tabaco. Las
decisiones sobre la reduccion de los
dafios del tabaco a menudo se basaban
en la ignorancia, mas que en los cono-
cimientos actuales. En cuanto a cémo
se comunica y refuerza la investiga-
cidn, Farsalinos sefiald que la indus-

Centro de Excelencia en Investigacion
sobre  Soberania Indigena vy
Tabaquismo, sefiald que tanto aquellos
a favor como en contra de la reduc-
cion del dafio del tabaco crefan que
la evidencia cientifica deberia impul-
sar las politicas. Sostuvo que algunos
de los que estaban en contra de la
reduccion de dafios del tabaco estaban
manipulando las herramientas de la
ciencia para impulsar una agenda ses-
gada. También sefald que los cientifi-

Mark Littlewood, Marewa Glover, Kai-Jen Chuang, Ricardo polossa y Konstantinos Farsalinos debatieron
como reforzar la investigacion cientifica.

tria tenia muchos datos, pero no los
habfa implementado exitosamente en
la toma de decisiones. También expli-
co que la mentalidad cerrada entre los
cientificos era un gran problema, por
lo que era importante dirigirse a todos
a la hora de comunicar los resultados
de los estudios.

Marewa Glover, directora del

RICCARDO POLOSA CREE QUE LA
CIENCIA ES CLARA EN CUANTO
A QUE LOS COMBUSTIBLES

SON SIGNIFICATIVAMENTE

MAS DANINOS QUE LAS
ALTERNATIVAS, PERO LOS
CIENTIFICOS NECESITAN PASAR
DE MIRAR EL RIESGO RELATIVO
DE LOS NUEVOS PRODUCTOS A
SU RIESGO ABSOLUTO. HECHO
ESTO, LA INDUSTRIA ESTARIA
EN MEJOR POSICION PARA
CONVENCER AL PUBLICO,
REGULADORES Y GOBIERNOS.

cos deben demostrar la solidez de sus
investigaciones en sus articulos, para
que los analistas de politicas puedan
apreciar su importancia.

Riccardo Polosa, profesor titular
de Medicina Interna de la Universidad
de Catania y fundador del Centro de
Excelencia para la Aceleracion de la
Reduccion de Dafios, destacd que
la investigacion debe ser replicable.
Expuso que la ciencia es clara en cuan-
to a que los combustibles son sig-
nificativamente mas dafiinos que las
alternativas, pero los cientificos nece-
sitaban pasar de mirar el riesgo relativo
de los productos de nueva generacion
a su riesgo absoluto. Una vez hecho
esto, la industria estarfa en mejor posi-
cién para convencer al ptblico, a los
reguladores y a los gobiernos. Polosa
sugirié que era facil combatir la “cien-
cia basura" en este campo, pero que se
necesitaba tiempo, energia y voluntad
por parte de los profesionales para
hacerlo.

PRODUCTO REVELACION
DEL ANO
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Dortmund (Alemania)

IMPRESCINDIBLE
INTERTABAC 2023

Inter inter
tabac

Del 14 al 16 de septiembre, la feria Intertabac de Dortmund, Alemania, volvié a demostrar que es la cita anual
imprescindible para todos los que, de forma directa o indirecta, tiene relacion profesional con el tabaco.
Segun los datos de la organizaciéon de Intertabac 2023, la feria comercial mas importante del sector del
tabaco a nivel mundial, la afluencia de expositores y visitantes ha recuperado en la edicién de este afio las

cifras anteriores a la pandemia.

si es. La feria de
Dortmund consi-
guid congregar,
entre el 14y
el 16 de septiembre, a
680 expositores, proce-
dentes de 60 paises del
mundo, que ocuparon
diez pabellones de la feria
y atrajeron a alrededor de
12.000 visitantes interna-
cionales. Son datos que
convierten Intertabac,
la feria de Dortmund
(Alemania), en la cita
anual imprescindible de
la industria del tabaco, pero ¢de qué
industria estamos hablando?

De la mas tradicional, de la
de toda la vida, pero también de la
que esta llegando y la que vendra.
Intertabac 2023 no es solo ya la feria
en la que se juntan los profesionales
del tabaco de toda la vida; no es sélo
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un espacio de contacto y ampliacion
internacional de la distribucién y venta
de productos de tabaco; no sélo sirve
para juntar asociaciones, organizar
congresos y reuniones, compartir
experiencias y soluciones a problemas
comunes. Ademas de todo eso, que
hace de Intertabac el gran foro del

tabaco mundial, la feria es un escapa-
rate de tendencias: lo que pasara en
el futuro, ya se ha visto en Intertabac.
No en vano, 150 de esos 680
expositores internacionales, casi una
cuarta parte, son empresas dedicadas
a los productos de nueva generacion,
es decir, mucho de lo que se va a ven-

der con normalidad en los estancos
(espanoles y del mundo entero) en
la siguiente década. Al fin y al cabo,
Intertabac, como feria, sélo tiene sen-
tido si acaba siendo un adelanto de
lo que sera en el futuro la exposicion
de venta de una tienda de tabaco:
sus expositores ofrecen a la vista del
profesional inquieto aquello que sera
popular a partir del ano que vieney,
por tanto, quien desee adelantarse

La feria de Dortmund ha
conseguido congregar, segun
datos de la organizacién, a
680 expositores procedentes
de 60 paises del mundo que
ocuparon diez pabellones
del recinto ferial y atrajeron a
alrededor de 12.000 visitantes
internacionales.
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y estar preparado para la demanda
del futuro, debe, sin duda, visitar
Intertabac.

De este modo, los diez pabello-
nes de Intertabac (e Intersupply) 2023
daban testimonio del momento por el
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Varias imagenes de los stands que mostraban algunas marcas.Arriba, el
equipo Internacional de Landewyck en su stand, con sus marcas de tabaco
tradicional, celebrando el 25 aniversario de Elixyr, y con sus NGPs, como las

bolsitas de nicotina Thor.

que pasa la industria proveedora del
estanco. La parte mas tradicional del
sector, el tabaco de toda la vida, tenia
Su espacio de exposicion en los pabe-
llones 4, 5y 7, dedicados, sobre todo,
al cigarro premium y sus complemen-
tos, humidores, articulos de fumador,
con una presencia fuerte tanto de ciga-
rritos, tabaco mecanizado, cigarrillos y
picadura de liar y algo, no demasiado,
pero también de tabaco de pipa. Es la
parte de la feria mas familiar y cerca-
na para el minorista tradicional, con
productos que ya tienen una demanda
estable en los mercados. En este senti-
do, se hacia particularmente interesan-
te para los ojos de los estanqueros el
pabellén 6, donde exponian las empre-
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MIKE TYSON Y SIP©

InterTabac 2023 conté este afio
con la presencia de estrellas invita-
das como el boxeador Mike Tyson y
el rapero aleman Sido.

El primero, numerosas veces
campedn del mundo de peso pe-
sado de boxeo, era la segunda vez
que visitaba InterTabac y en esta
ocasion presentd la Coleccidn Ty-
son 2.0 en el stand 5.D14 del pabe-
l16n 5 de FUTUROLA, mientras que
el segundo, cuyo nombre real es
Paul Hartmut Wiirdig, ganador de premios internacionales como un Echo y el MTV Europe
Music Award, estuvo invitado en el stand del expositor Budwerk — Value Venture (Stand
8.D10 en el pabelldn 8).

sas suministradoras
de equipamiento
para tiendas,
que ofrecian
una vision
completa del
desarrollo
actual del uso
del espacio
comercial.
Casi
todo el resto !
de los otros seis “ o
pabellones e, increi- A
blemente, buena parte
de los pasillos y accesos a
la feria, como si la organizacion
se hubiera visto desbordada a la hora
de ofrecer espacios, estaba dedicado
a productos de nueva generacion, los
llamados NGP. Dentro de esta nueva
categoria, de creciente popularidad
entre los consumidores, se encuentran
los productos sin combustién y todo
lo relacionado con el vapeo, cigarrillos
electronicos y liquidos electrénicos,
asi como los llamados productos de
potencial riesgo reducido (PRRP),
como el snus y el CBD y, por supuesto,
la shisha, que ocupaba el pabellon 8.
La popularidad entre los consu-
midores de estos productos de nueva
generacion esta ya mas que demos-
trada, pero en la feria se vio que es

una industria pujan-
te y de futuro.
También es cier-
to que la oferta
de esta clase
de bienes de
consumo va
un paso por
delante de
las legisla-
ciones, pero
eso también
proporciona una
gran oportunidad
de negocio para el
estanco. El simple hecho
de darse un paseo por el inmen-
so espacio dedicado en los pabello-
nes de Intertabac a los productos de
nueva generacion sirve para darse
cuenta del nuevo mundo que viene
ya al estanco y hace que merezca la
pena visitar la feria en 2024.

Bajo este nuevo lema, las
ferias gemelas se han centrado en
temas de importancia futura, asi
como en cuestiones que actualmente
ocupan la mente de la industria y
los visitantes profesionales se han
beneficiado no sélo del aporte de
conocimientos de primer nivel en diez
salas de exposicion, sino también de

inter inter
tabac

Intertabac ya tiene fechas y sede
para su edicién de 2024. La ciu-
dad alemana de Dortmund vol-
verd a acoger la gran cita de las
tendencias de la industria del
tabaco y afines entre los difas
19 y 21 de septiembre del afio
préximo. La visita es impres-
cindible, pero no sélo para altos
ejecutivos y directivos de la in-
dustria, sino también, y muy es-
pecialmente, para las pequefias
tiendas a pie de calle, los mino-
ristas, que son, en definitiva, el
espacio donde todo este futuro
se materializa.

Recorrer la feria ofrece,
en este sentido, una doble vi-
sion al profesional del tabaco
que sienta inquietud por el futu-
ro de su negocio. Sin duda, la vi-
sita a los pabellones més tradi-
cionales es importante, porque
se puede percibir el camino por
el que van a discurrir productos
que todavia tienen una gran de-
manda en el estanco, aunque, en
lineas generales, se puede consi-
derar que es un mercado ya ma-
duro. Por otro lado, la visita a
los pabellones de productos de
nueva generacién es esencial.
El estanquero més tradicional
no podra dejar de sentir que ca-
mina por otro mundo mientras
asiste al variado desfile de pro-
ductos sin combustién, vapers,
cigarrillos electrénicos... Un
mundo que vendrd, aunque en
buena medida es ya una reali-
dad incontestable. Eso serd, en
septiembre del afio que viene,
Intertabac 2024: la cita ineludi-
ble con el futuro del sector del
tabaco.
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la oportunidad Unica de interactuar
con los principales actores de la cita-
da industria.

Ademas de los numerosos
expositores, productos y tendencias,
los participantes han podido disfrutar
de un programa completo que cubre
todos los temas de interés actuales
y los desafios que enfrenta toda la
industria.

En el segmento clasico, por
ejemplo, se ha podido degustar, fumar
y beber en Cigar Pairings durante los
tres dias. Los maridajes, que incluian
una seleccion de bebidas espirituosas
proporcionada por el proveedor de

bebidas espirituosas premium y comi-
da mexicana Sierra Madre, combina-
ron marcas internacionales de ron pre-
mium y cigarros premium para crear
sensaciones de sabor estimulantes.

También hubo una interesan-
te programacion en el espacio NGP,
como las presentaciones Speed Fire,
donde las empresas de NGP presenta-
ron las Gltimas innovaciones.

Otro punto culminante del
viernes fue la mesa redonda sobre
‘Productos de riesgo reducido: la
siguiente etapa: opiniones de la
industria y los expertos’. En este panel
de discusion, representantes de la
industria de las principales empresas
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Ademas de los numerosos
expositores, productos y
tendencias, los visitantes

tuvieron acceso a un amplio
programa que cubre todos los
temas de interés actuales, con
conferencias, mesas redondas,

maridajes, presentaciones...

y expertos compartieron sus puntos de
vista y brindaron informacién valiosa
sobre cOmo se esta desarrollando la
THR (reduccién del dano del tabaco)
en diferentes paises y cuales son los
proximos pasos que debe tomar la

industria. En este panel participaron
Aron Byrne-Carter (NGP Trends), lan
Fearon (McKinney Regulatory Science
Advisors / whatlF? Consulting Ltd),
Alexander K Nussbaum (Philip Morris)
y Chenxing Pei (SMOORE).

El simple hecho de darse un
paseo por el inmenso espacio
dedicado en los pabellones de

Intertabac a los productos de

nueva generacion sirve para
darse cuenta del nuevo mundo
que viene ya al estanco y hace
que merezca la pena visitar la

feria en 2024.

Ademas, Mercedes Vazquez y
Daniel Green del ITGA profundizaran
sobre los desafios de los productores
de tabaco y la situacion de la cosecha
en 2023. En otros paneles y conferen-
cias magistrales, los expertos se cen-
traron en las tendencias y previsiones
para 2024 en todos los ambitos que
abarcan las ferias gemelas.

El variado programa de
las ferias gemelas culminé con la
ceremonia de entrega de premios
InterTabac Star, en la que los asisten-
tes seleccionan a los candidatos y se
premiaron los productos que atraje-
ron mas votos.

Sabine Loos, directo-
ra general de Westfalenhallen
Unternehmensgruppe, propietaria
y operadora del recinto Messe
Dortmund que acoge las ferias
InterTabac e InterSupply, ha senalado:
“En Messe Dortmund esperamos con
gran entusiasmo las numerosas inno-
vaciones de productos que siempre
se mostraran en el evento, asi como
la oportunidad de establecer valiosos
contactos y entablar conversaciones
con personas lideres del sector. Creo
firmemente que vamos a aprovechar
los éxitos del ano pasado y subrayar
una vez mas nuestro estatus como
foro lider mundial para la industria”.

Representantes de la industria de productos del tabaco y nue-
vos productos de nicotina pidieron una politica que muestre
maés confianza y respeto por los consumidores adultos respon-
sables, refuerce la proteccién de los menores en un contexto
especifico de manera més decidida y tiene en cuenta las pre-
ocupaciones de las empresas y empleados de una industria
diversa.

Prohibiciones de publicidad de gran alcance, aumentos
de impuestos, prohibiciones de aromas: los fabricantes, mino-
ristas y también los consumidores de productos de tabaco, ci-
garrillos electrénicos y otros productos de nicotina han tenido
que adaptarse recientemente a multitud de nue-
vas regulaciones y restricciones en Alemania. La
Comisién de la UE en Bruselas estd preparando
enmiendas a la Directiva sobre impuestos al ta-
baco y a la Directiva sobre productos del tabaco
de la UE, que amenazan con endurecer atin mds
las normas.

En este contexto, el director general de
la Asociaciéon Alemana de Tabacos, Michael
von Foerster, pidi6é un retorno mds decidido al
modelo de consumidor responsable: “Un adulto
informado que lia un cigarrillo, disfruta de un ciga-
rro, fuma una pipa o consume tabaco tiene derecho a
hacerlo sin paternalismo gubernamental mediante
nuevos acosos y restricciones”. En lugar de seguir
ajustando las regulaciones, cree que se necesita
urgentemente una mayor confianza en las deci-
siones informadas de los consumidores, no s6lo
en el sector tabaquero.

Los defensores de nuevas prohibiciones de la publici-
dad del tabaco sefialan un supuesto aumento del niimero de
fumadores, especialmente entre los menores, como resultado
de la crisis del coronavirus. Estos resultados del llamado estu-
dio DEBRA se contradicen con la importante caida de mas del
8 por ciento en las ventas de cigarrillos el afio pasado, explicé
Jan Miicke, director general de la Asociacién Alemana de la In-
dustria del Tabaco y Nuevos Productos, quien pidi6 una base
féctica y sélida como requisito previo para un renovado deba-
te sobre la regulacién: “Las decisiones politicas de gran alcance no
pueden discutirse sobre la base de una encuesta que, dado el pequerio
tamario de la muestra, no tiene validez y no resiste el escrutinio”.

Miicke dej6 claro que los productos del tabaco, los ci-
garrillos electrénicos y otros productos con nicotina no deben
estar en manos de nifios y jévenes. “Apoyamos un refuerzo especi-
fico de la proteccion de los menores, por ejemplo, mediante un control
mds intensivo de la prohibicién de venta de estos productos a menores.
Por otra parte, las prohibiciones arbitrarias no afiadirian ningtin va-
lor a la proteccion de los menores v, en diltima instancia, serian con-
traproducentes”, afirmé. “La prohibicion de sabores en los cigarrillos
electronicos no aleja a los jovenes de la nicotina, sino que sélo impide
que los adultos fumadores cambien a estos productos alternativos de
bajas emisiones”.

Bodo Mehrlein, director general de la Asociacién Fede-

ral de la Industria del Tabaco, exigi6é también en vista de la di-
ficil situacién econémica en la que se encuentra Alemania que
las empresas del sector que directa, indirecta e inductivamente
aseguran el empleo de unas 350.000 personas en la industria y
el comercio, no deberfan verse sofocados atin mds por medidas
adicionales. Por ejemplo, la industria del tabaco, caracterizada
por empresas medianas, ya se enfrenta al desafio de instalar
un costoso sistema de trazabilidad para controlar la cadena de
suministro de aqui a 2024, explicé Mehrlein: “Las enpresas me-
dianas tienen que desembolsar mucho dinero en una medida que no
cumple en modo alguno el objetivo de luchar contra el contrabando

“Un adulto informado que lia un cigarrillo, disfruta
de un cigarro, fuma una pipa o consume tabaco tiene
derecho a hacerlo sin paternalismo gubernamental
mediante nuevos acosos y restricciones”, afirmé
el director general de la Asociacién Alemana de
Tabacos, Michael von Foerster.

de tabaco, ya que no se conoce ningiin contrabando significativo de
puros y puritos”. También subray6 que, segtin las estadisticas
oficiales, estos productos son fumados en su mayorfa sélo oca-
sionalmente por consumidores de mayor edad y tampoco son
un producto de entrada.

Se sefial6 que el comercio minorista de tabaco sigue so-
metido a una enorme presién debido a los costes explosivos
y los bajos beneficios, de modo que la viabilidad econémica
de muchos lugares estd en riesgo. Torsten Loffler, presidente
de la asociacién federal de comerciantes de tabaco, advirtié
urgentemente contra nuevas cargas para las pequefias empre-
sas: “Quienes exigen la prohibicion de la publicidad del tabaco en las
tiendas quieren prohibir la comunicacion de productos legales, evitar
la competenciay la diversidad, poniendo ast en peligro la existencia de
las empresas y los puestos de trabajo de los empleados”. El comercio
especializado, sefial6, garantiza una aplicacién coherente de la
proteccién de los menores y, por tanto, debe reforzarse y pre-
pararse para el futuro.
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Presentada en el contexto de InterTabac 2023

NACE LA GLOBAL VAPE ALLIANCE

Acaba de ver la luz la nueva Alianza Global de Vapeo -Global Vape Alliance, por sus siglas en inglés-y lo

ha hecho en el contexto de la Feria InterTabac 2023 celebrada en Dortmund (Alemania). La Global Vape
Alliance retine por primera vez a los principales organismos internacionales de vapeo, incluido el Comité de la
Industria de Cigarrillos Electrénicos de la Cdmara de Comercio de Electronica de China (ECCC), la Asociacidn
de Tecnologia de Vapor de EE. UU. (VTA), la Asociacion de la Industria de Vaping del Reino Unido (UKVIA) y la
Alianza Europea Independiente de Vapeo (IEVA).

| lanzamiento de la

Global Vape Alliance ha

estsdo marcado con una

Declaracion histérica para
lograr un cambio responsable
y positivo en una escala global.
Una declaracién innovadora para
fomentar la colaboracion, pro-
mover practicas responsables y
defender la causa de la reduccién

de danos en la industria del vapeo.

La histérica Declaracién
tiene como objetivo subrayar el
poder de la unidad dentro de
la industria del vapeo. Al unirse
bajo su paraguas, los lideres de
la industria se comprometeran a
lograr un cambio responsable y
positivo a escala global, lo que sig-
nificard una nueva era en la dedi-
cacion de la industria a la salud
pUblica, la sostenibilidad ambien-
tal y el bienestar de los fumadores
que buscan alternativas a los pro-
ductos de tabaco tradicionales.

La Global Vape Alliance cree
firmemente que la unidad y la
cooperaciéon dentro de la industria
del vapeo pueden conducir a un
mundo sin fumar.

“Nuestro objetivo es claro:
lograr un impacto significativo en
la salud publica, apoyar a quienes
desean dejar de fumar y contribuir
a un futuro sostenible y respetuo-
so con el medio ambiente. Con
esta declaracion, estamos combi-
nando las fuerzas internacionales
de la industria para lograr objeti-
vos importantes en beneficio de
los consumidores”, ha afirmado
Dustin Dahlmann, presidente de la

46 RETAILERS LBF

GLOBAL VAPE
ALLIANCE

Alianza Europea Independiente de
Vapeo.

Will Ao, secretario general
de las ECCC, ha senalado: “Creo
que la firma de la declaracion
guiara a la industria mundial del
vapeo hacia un futuro de desa-
rrollo saludable y prosperidad. En
este sentido, ECCC seguira profun-
dizando la cooperaciéon con otros
socios”.

Por su parte, John Dunne,
director general de la Asociacién
de la Industria del Vapeo del Reino

Con la Global Vape Alliance
los lideres de la industria
se comprometeran a lograr
un cambio responsable y
positivo a escala global, lo que
significard una nueva era en la
dedicacién de la industria a la
salud publica, la sostenibilidad
ambiental y el bienestar de
los fumadores que buscan
alternativas a los productos de
tabaco tradicionales.

Unido, ha dicho: “El sector del
vapeo esta entrando en un capi-
tulo critico de su historia con un
mayor escrutinio por parte de los
responsables politicos, regulado-
res, funcionarios de salud publica,
académicos y activistas. Tiene que
ponerse de pie y ser contado, mos-
trar un liderazgo fuerte y los mayo-
res niveles de responsabilidad.

El lanzamiento de la Global Vape
Alliance y la Declaracion tienen
como objetivo mostrar al mundo
que estamos comprometidos con
los mejores estandares, practicas
y, sobre todo, hacer historia del
tabaquismo”.

Tony Abboud, director eje-
cutivo de la Vapor Technology
Association, ha apuntado: “A pesar
del enorme cuerpo cientifico que
ha declarado que vapear nicotina
es dramaticamente mas seguro
que fumar, los detractores de
la industria del vapor en todo el
mundo impulsan una narrativa
dramaticamente mal informada.

Para Dustin Dalhmann,
presidente de IVEA, el
objetivo de la Global Vape
Alliance es lograr un impacto
significativo en la salud
publica, apoyar a quienes
desean dejar de fumar
y contribuir a un futuro
sostenible y respetuoso con el
medio ambiente.

Al declarar un compromiso com-
partido para promover la ciencia
solida, la informacion veraz y el
compromiso con regulaciones
significativas, los lideres de la
industria de todo el mundo pueden
servir mejor a las empresas y, lo
que es mas importante, a millones
de consumidores que utilizan pro-
ductos de vapeo para reducir y/o
dejar de fumar cigarrillos”.

Para obtener mas infor-
macién sobre la Declaraciéon de
Global Vape Alliance, visite el sitio
web de Global Vaping Alliance.

Los aspectos méds destacados de la Declaracién de la Alianza Global de Va-
peo que se ha constituido durante la celebracién de la Feria Intertabac 2023
incluyen:
e Cumplimiento normativo: La Alianza facilitard el intercambio de me-
jores prdcticas para garantizar que las empresas miembro cumplan con
las leyes, regulaciones y estdndares de la industria existentes, con un
fuerte enfoque en el marketing responsable y la proteccién de los jéve-
nes.
e Promocion de la industria: La Alianza tiene como objetivo elevar el
profesionalismo, la importancia y la sostenibilidad de la industria del
vapeo fomentando la comunicacién entre las partes interesadas de la
industria y fomentando la innovacién tecnolégica.
e Salud publica: Haciendo hincapié en la reduccién de dafios, la Alian-
za promoverd activamente la adopcién de productos de vapeo entre los
fumadores convencionales para reducir los dafios, al tiempo que pro-
porcionard abiertamente informacién sobre su impacto en la salud fi-
sica.
® Proteccién del medio ambiente: en la bisqueda de un futuro mds ver-
de, la Alianza abogara por estrategias ecolégicas, promoverd el reciclaje,
el disefio con bajas emisiones de carbono e instard al cumplimiento de
las leyes ambientales.
Si desea leer la Delaracién completa: globalvapealliance.com /the-decla-
ration

¢Aun NO conoces nuestra pagina web?
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Calendario de ferias 2024

LO QUE NO HAY QUE PERDERSE
PARA NO ESTAR PERDIDO

Para estar al corriente de los principales eventos comerciales del sector del vapeo y del cigarrillos electronico,

para conocer las tltimas novedades en el mercado de las marcas mds representativas de este sector, estar
atento a las ultimas tendencias, productos y modas, tenemos la suerte en Espafia de contar con una completa
lista de ferias del vapeo, como son EVO NXT (Mdlaga), Vapexpo Spain (Madrid) y Shisha Messe (Sevilla) que
nos tienen a la ultima sobre este segmento. Pero también son relevantes otra serie de certdmenes mds alld
de nuestras fronteras, entre las que destaca por derecho propio InterTabac, que anualmente se celebra en la
ciudad de Dortmund (Alemania), una cita imprescindible para el sector del tabaco y los productos de nueva

generacion.

or tanto, a lo largo del préximo aifo 2024, no
van a faltar oportunidades para ser conscien-
tes de todo cuanto rodea al mundo del vapeo y
trasladar a nuestra oferta del estanco las nue-
vas propuestas que presentan las grandes marcas del
sector, que no dudan en acudir a estos eventos profe-
sionales conscientes de su trascendencia.
A ellas se une asimismo otra serie de certame-

EVO DOXT a
Fecha:
5y 6 de abril de 2024
Lugar: Mélaga.
Recinto ferial:
Palacio de Ferias y Congre-
sos de Maélaga (FYCMA).
Oranizador:
Messe Dortmund.
Mads informacion:
WWW.evo-nxt.com
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nes que tienen lugar dentro del continente europeo
-también existen otras a lo largo de todo el mundo-,
ademas de otras citas de la mas diversa naturaleza
donde el gran publico puede conocer y acceder al
vapeo de una forma facil y amena.

Asi es que, si lo que queremos es vapear, opor-
tunidades para saber qué, como, dénde o por qué no
van a faltar.

VAREIO SEAIN

Fecha:
1y 2 dejunio 2024 VAD EXD
Lugar: Madrid. i
Recinto ferial: INTERNATIONAL VARE EXHIBITION
Pabellén de Cristal S P A | N

de la Casa de Campo.
Organizador: Vapexpo
International Vape Exhibition.
Mads informacion:
WWW.vapexpo-spain.com

IN[TIERITABAC
INITERSURRLY

Fecha:
19-21 de septiembre 2024

Lugar: Dortmund (Alemania).
Recinto ferial: Westfalenhallen
Dortmund.

Organizador: Messe Dort-
mund GmbH.

Mds informacion:
www.intertabac.de

SHISHA MESSE

Fecha:

14-16 de junio 2024

Lugar: Sevilla.

Recinto ferial:

Palacio de Exposiciones y Congresos

(FIBES).
Organizador: Shisha Messe.
Mads informacion:

shishamesse.de/es/sevilla

Otros certdmenes de vapeo que, por proximidad, pueden
ser de interés:
® Vapexpo Francia (Paris, Francia)
23 al 25 marzo 2024
vapexpo-france.com
® World Vape Show Varsaw (Varsovia, Polonia)
8 de mayo 2024
worldvapeshow.com / mtb / wvs-mtb-poland
o GlobalVapeExpo Moscu (Rusia)
20-21 Abril 2024
globalvapexpo.com/en
® ShishaMesse Frankfurt (Alemania)
26 al 28 Abril 2024
shishamesse.de/es/ frankfurt
o The Hall of Vape Stuttgart (Alemania)
Mayo 2024
www.the-hall-of-vape.de
® World Vape Show Birmingham (Reino Unido)
8 de mayo 2024
worldvapeshow.com/mtb
o Vapitaly (IECIE) Verona, Italia
25 al 27 mayo 2024
www.vapitaly.com
© VAPEXPRO Peristeri (Grecia)
4-5 octubre 2024
WWW.Vapexpro.com/ vapexpro-greece
Sin fecha concreta para 2024:
* VAPEXPRO Poland (Varsovia, Polonia)
* Vaper Expo UK (Birmingham, Reino Unido)
* World Tobacco Expo Europe (Sofia, Bulgaria)

Ademds de las ferias
de vapeo propiamen- i I
te dichas, algunas de WaKa & ’z,.r

las mds importantes

marcas de vapeado- i s A
res y cigarrillos elec- :
trénicos participan en
otra serie de eventos
de la maés diversa in-
dole que se celebran
en nuestra geografia,
como Sun&Snow, en
Sierra Nevada (Gra-
nada), Warm up Festi-
val (Murcia), Animal
Sound (Murcia), Low
Festival (Benidorm, Alicante), Fan Futura (San Javier,
Murcia), Mad Urban Fest (Mélaga), Aquasella (Astu-
rias), Riverland (Arriondas, Asturias), Mad Cool (Ma-
drid), Arenal Sound (Burriana, Castellén), Dreambeach
(Palomares, Almeria), Paellas Festival (Alicante), Ultra
Beach Costa del Sol (Fuengirola, Mdlaga), Medussa Fes-
tival (Cullera, Valencia)...
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Directora Internacional de
Ciencia y Asuntos Publicos de BAT

UANIELLE
/OWER

Un Mainana Mejor (A Better Tomorrow™) es la
estrategia global de BAT. Basandose en ella, la
compania trabaja para reducir el impacto de su
negocio en la salud. Sobre como se persigue este
objetivo y como se desarrollan sus productos
de potencial riesgo reducido conversamos con
Danielle Tower, quien nos confirma que estas
prioridades estratégicas, de crecimiento
y de inversion estan transformando BAT
en una empresa de productos de consumo
multicategoria centrada en el consumidor del
futuro. La directora internacional de Ciencias
y Asuntos Publicos afirma ademas que el
objetivo de la empresa es contar con 50 millones
de consumidores de productos sin combustion
en 2030 y adelantar a 2025 sus objetivos
medioambientales para 2030.

“NUESTRA TRANSFORMACION HACIA
UN MANANA MEJOR NOS CONVIERTE
EN UNA EMPRESA CENTRADA EN
LA TECNOLOGIA Y LA INNOVAGION
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on el fin de reducir el impacto del negocio de BAT en

la salud, la compariia estd acelerando e invirtiendo

todos sus esfuerzos en la transformacion de los ci-

garrillos de combustion hacia diferentes productos

de potencial riesgo, como los dispositivos de vapeo o
los productos de tabaco calentado. “Esto es lo que significa “Un
Manana Mejor’ (A Better Tomorrow™), nuestra estrategia
global”, comenta Danielle Tower.

¢Cudles son los pasos que sigue la empresa en el desarrollo
de un nuevo producto con un potencial riesgo reducido?
Para ayudar a determinar el potencial de riesgo reducido de
nuestros productos, los sometemos a nuestro marco de eva-
luacién cientifica de nueve pasos, revisado por expertos.

Entre otras cosas, analizamos lo que hay en el vapor

y, utilizando robots de vapeo y tejido humano, evaluamos lo
que ocurre cuando las células se exponen a ese vapor. Tam-
bién realizamos estudios para explicar el impacto de nuestros
productos en el mundo real. El tltimo, publicado en la revista
Internal and Emergency Medicine, compara las mediciones
clinicas de usuarios exclusivos de Vuse con las de fumadores
actuales. Los resultados muestran que los usuarios adultos de
nuestra marca de vapeo obtuvieron resultados significativa-
mente mejores que los fumadores en biomar-
cadores relevantes para las enfermedades
relacionadas con el tabaquismo. En el caso de
los t6xicos presentes en el humo del cigarrillo
identificados por la Organizacién Mundial
de la Salud, los niveles de exposicién fueron
significativamente inferiores en los usuarios
de Vuse en comparacion con los fumadores.
Adicionalmente, se encontraron diferencias
favorables entre los usuarios de Vuse con res-
pecto a los fumadores en los siete biomarca-
dores que miden el potencial dafio y que son
relevantes para las enfermedades relaciona-
das con el tabaquismo.

cQué papel desempeiia la innovacion
en la creacion o evolucion de este tipo de
productos?
La innovacién es clave en nuestra estrategia
“Un Mafiana Mejor”. Es un engranaje fun-
damental de nuestra rueda y estd impulsando el desarrollo
de estos productos de nueva categoria.

El compromiso con el I+D forma parte de ella y es
una piedra angular para que nuestro negocio evolucione y se
adapte a las demandas de nuestros consumidores, con una
gama de productos innovadores, menos nocivos que los ciga-
rrillos convencionales y basados en pruebas cientificas. Nues-
tros productos ya estdn disponibles en muchos paises de todo
el mundo. Y esto ha sido posible gracias a la innovacién.

En la actualidad, operamos en un amplio espectro de
campos cientificos, como la biologfa molecular, la toxicolo-
gia y la quimica, y es esta amplitud de conocimientos la que
alimenta la innovacién y el aprendizaje que nos distinguen
como lideres del sector.

Nuestra inversion supera los 400 millones de euros.
Empleamos a mds de 1.500 especialistas en I+D de 40 na-
cionalidades en nuestros centros de innovacién. Muchos de
ellos se centran en la investigacién y el desarrollo de pro-
ductos de nueva categoria.

Nuestro principal centro de I+D se encuentra en
Southampton (Reino Unido) y cuenta con el apoyo de
equipos de I+D en todo el mundo. Ademds, tenemos
mas de 40 toxicélogos, 600 cientificos e ingenieros y 200
colaboradores internos en nuestra compaififa. Y también
hemos inaugurado recientemente en Trieste nuestro “A
Better Tomorrow Innovation Hub”, un nuevo centro glo-
bal de produccién e innovacién de BAT Italia dedicado a
nuevas categorias de productos con riesgo potencialmen-
te reducido.

¢ Qué tecnologia utiliza para fabricar sus productos de
riesgo potencialmente reducido?

Nuestro objetivo no es necesariamente ser los primeros en
el mercado, sino ser los mejores. Se trata de acertar con los
productos, es decir, ofrecer a los fumadores una experien-
cia con alternativas potencialmente menos perjudiciales
que fumar, y con productos excepcionales. Nuestra princi-
pal preocupacién y compromiso es ofrecer
a los consumidores productos cuya segu-
ridad esté garantizada. Para ello, aplica-
mos normas de calidad y seguridad muy

estrictas.

Utilizamos una amplia gama de téc-
nicas analiticas y tecnologfa de laboratorio
especializada para analizar rigurosamente
lo que contiene y produce cada produc-
to, asi como los efectos biolégicos a corto
plazo asociados a ellos. Nuestro centro de
innovacién de dltima generacién esta re-
volucionando la forma en que se disefian,
desarrollan y prueban los dispositivos re-
cargables.

Hemos invertido en el desarrollo
de sofisticadas herramientas y técnicas de
prueba de baterfas que garanticen la segu-
ridad de todos los dispositivos habilitados
que llegan a nuestros consumidores. Tam-

bién hemos invertido en herramientas analiticas avanza-
das, como los calorimetros de velocidad acelerada (ARC,
por sus siglas en inglés), para estudiar las reacciones re-
versibles que se producen dentro de una baterfa y com-
prender cémo controlar el dispositivo de forma segura.

Todos los elementos de un dispositivo, incluida
la baterfa y la electrénica, se evaldan metédicamente.
En BAT trabajamos continuamente en proyectos (como
McLaren Applied Technologies) para acceder a tecnologia
punta que nos ayude en el desarrollo de nuestras nuevas
categorias. Ademds, apoyamos activamente el desarrollo
de estdndares de calidad y seguridad para toda la indus-
tria y participamos en organismos reguladores internacio-
nales a este respecto.
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¢Cudl es el proceso creativo a la hora de
disefiar sus nuevas categorias?

El proceso creativo forma parte de nuestra
evolucién como empresa para responder a
las necesidades de los consumidores, seguir
el ritmo de un mercado en constante evolu-
cién y también cumplir nuestros esténdares
de sostenibilidad y calidad. Hemos pasado
de ser una empresa dedicada tinicamente a
la fabricacién de cigarrillos tradicionales (pa-
pel, tabaco y filtro) a una empresa centrada
en dispositivos tecnolégicos con un poten-
cial de reduccién del riesgo y con una vida
tatil més similar a la de un teléfono mévil.

La innovacién es una parte esencial de
esta transformacion.

Actualmente, lanzamos nuevas mejoras y dispositi-
vos cada 6-8 meses para mantenernos a la vanguardia del
sector y satisfacer las preferencias de nuestros clientes.

Hemos experimentado una transformacién muy
grande en poco tiempo convirtiéndonos en una auténtica
empresa multicategorfa.

¢Como mide el interés del consumidor por las nuevas
categorias?

Somos conscientes de que las necesidades de los consumi-
dores adultos evolucionan constantemente y, hoy en dia,
cada vez son mds los usuarios que buscan alternativas me-
nos perjudiciales para su salud. En general, nos preocupa-
mos mads por cuidar nuestra salud y bien-
estar, mejorando los hdbitos alimenticios,
aumentando el ejercicio fisico y prestando
mads atencién al bienestar emocional. Una
evolucién que también se nota en nuestro
sector, con este cambio en los hébitos de
consumo que, en el caso de BAT, supone
contar con 22,5 millones de consumidores
adultos en nuevas categorias.

Con el desarrollo de estos nuevos
productos, pretendemos dar respuesta a
esta creciente demanda de nuestros con-
sumidores adultos y, al mismo tiempo,
ofrecer a los usuarios de cigarrillos con-
vencionales una alternativa con un impac-
to mucho menos nocivo para su salud.

Nuestro objetivo también es el de
identificar lo que quieren los consumidores potenciales,
determinar qué barreras existen para satisfacer sus nece-
sidades y trabajar para superarlas con soluciones innova-
doras que también encajen con los compromisos de BAT
con la sostenibilidad y la reduccién de nuestro impacto
en la salud.

Desde el punto de vista de la innovacion, ;en qué es-
tdn trabajando actualmente y cudles son los retos futu-
ros de la empresa?

Nuestro objetivo es contar con 50 millones de consumido-
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“A Better Tomorrow Innovation Hub”, un nuevo centro global de produccién e
innovacion de BAT ltalia ubicado en la ciudad de Trieste y dedicado a nuevas
categorias de productos con riesgo potencialmente reducido.

res de productos sin combustién en 2030 (frente a los 22,5
millones actuales) y adelantar a 2025 nuestros objetivos
medioambientales de 2030, como, por ejemplo, alcanzar
la neutralidad de carbono.

En términos de ingresos, en el primer semestre de
2023, las ventas de productos sin combustién crecieron un
18,4%, hasta los 2.594 millones de euros. En las nuevas
categorias, que incluyen los productos de vapeo y de ta-
baco calentado, entre otros, nos gustaria alcanzar los 5.000
millones de libras en 2025.

Estamos observando que los pro-
ductos que van mds alld del tabaco y la ni-
cotina acabardn desempefiando un papel
clave en nuestro futuro. Un buen ejemplo
es la experiencia de Suecia. El pafs escan-
dinavo ha conseguido convertirse en el
primer pais libre de humo del mundo, con
una tasa de tabaquismo inferior al 5% es-
tablecido por la OMS, en gran parte gra-
cias a la adopcién de alternativas a los ci-
garrillos convencionales como el snus, los
productos modernos de nicotina oral o los
cigarrillos electrénicos.

En nuestro caso, estamos constru-
yendo e impulsando nuevas capacidades,
con un claro enfoque en lo digital y en
nuestros proyectos de investigacién, cien-

cia e innovacién. Nuestra transformacién nos estd hacien-
do pasar de ser una empresa conocida por el tabaco a otra
centrada en la tecnologia y la innovacién.

Nuestras prioridades estratégicas, de crecimiento
y de inversién estdn transformando BAT en una empresa
de productos de consumo multicategoria centrada en el
consumidor del futuro. Estamos convencidos de que las
empresas sostenibles son empresas con futuro y llevamos
este mensaje en nuestro ADN. Trabajamos a diario en esta
linea, con muchas novedades en el horizonte que, espero,
podremos anunciar en los préximos meses.
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Pide a los gobiernos adoptar alternativas libres de humo para acabar con los cigarrillos mas rapidamente

Jacek Olczak, CEO de PMI:
“Se ha perdido demasiado tiempo”

El director ejecutivo (CEO) de Philip Morris International (PMI), Jacek Olczak, ha sefialado durante una transmision realizada a
través de Reuters (@ReutersPlus) en X (anteriormente Twitter) que, si bien existen limitaciones para cualquier andlisis hipotético,
los ejemplos del mundo real de paises que aceptan la reduccién del dafio del tabaco confirman su impacto positivo. Olczak ha
dicho que es posible reducir diez veces las muertes atribuibles al tabaquismo si las personas que fuman actualmente cambiaran a

productos libres de humo.

— n su discurso, de Jacek Olczak
= ha explicado el papel que pue-
L den desempeiiar los productos
sin humo para acabar con el taba-
quismo en todo el mundo y las
consecuencias humanas de la
inaccion.

“Durante mds de una
década, PMI ha defendido un
futuro sin humo. Habiendo
invertido mds de 10.500 millo-
nes de dolares para investigar,
desarrollar y comercializar
cientificamente productos libres
de humo (que hoy representan
mds de un tercio de nuestros
ingresos netos totales), estamos
viviendo este futuro”, ha dicho
Olczak en su discurso. “Sin embargo,
inexplicablemente, hay paises estanca-
dos en el pasado donde los fumadores
pueden acceder fdcilmente a los ciga-
rrillos (la forma mds dafiina de con-
sumo de nicotina), pero no a la mejor
opcién de alternativas libres de humo”.

Utilizando los datos, estimacio-
nes y metodologias de la Organizacion
Mundial de la Salud, junto con otros
datos de terceros, PMI calcul6 el
impacto potencial en la salud publica
de que los fumadores del mundo cam-
bien de cigarrillos a productos menos
daninos y libres de humo. El modelo
hipotético muestra que si se supone
que los productos libres de humo son
un 80 por ciento de menor riesgo que
los cigarrillos y si las personas que
actualmente fuman cambiaran a ellos
por completo, entonces, a lo largo de
su vida, existe la posibilidad de una
reduccién diez veces mayor en las
muertes atribuibles al tabaquismo, en
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In the fight to end smoking,
MORE MUST

comparacién con las medidas histéri-

cas de control del tabaco por si solas.
En el comunicado de PMI

que da a conocer este discurso de

su CEO, se sefiala que en un mundo

que exige cambios, la gente cuenta

=,

Para Jacek Olczak,
inexplicablemente, hay paises
estancados en el pasado donde
los fumadores pueden acceder
facilmente a los cigarrillos (la
forma mas daiiina de consumo
de nicotina) pero no a la mejor
opcion de alternativas libres de

humo.
[m,

con que sus gobiernos se mantengan
al dia con los avances tecnolégicos
y al mismo tiempo garanticen que
las innovaciones estén reguladas
adecuadamente. Segtin una nueva
encuesta internacional realizada
por la firma de investigacion
independiente Povaddo para
PMI, mas de la mitad de los
encuestados a nivel mundial
(56 por ciento) creen que su
gobierno debe considerar el
papel que pueden desempenar
mejores alternativas, como los
cigarrillos electrénicos y los
productos de tabaco calentados,
en la erradicacién del consumo de
cigarrillos en su pais.

Ademas, 8 de cada 10 encues-
tados a nivel mundial (82 por cien-
to) coinciden en que estarfan algo o
mucho enojados, frustrados o moles-
tos al saber que un avance que podria
ayudar a abordar un problema social
no se puso a disposicion del pablico
debido a la inaccién del gobierno, y el
88 por ciento estd de acuerdo en que
las autoridades de salud publica debe-
rian adoptar plenamente y tratar de
aprender de la evidencia y los datos de
otros paises.

Olczak ha explicado que, si
bien existen limitaciones para cual-
quier analisis hipotético, los ejemplos
del mundo real de paises que aceptan
la reduccién del dafo del tabaco con-
firman su impacto positivo.

Los datos de salud publica
muestran’, por ejemplo, que un pais
como Suecia tiene una de las tasas
de tabaquismo mas bajas del mundo
desarrollado, con sélo el 5,8 por cien-

[m, u]

“Hace décadas, nuestra
industria enfrent6 el desafio

de hacer que los cigarrillos
fueran menos daiiinos. Lo
hemos logrado al crear
alternativas con base cientifica
que eliminan la combustion,

el principal factor de las
enfermedades relacionadas con
el tabaquismo”, ha afirmado
Jacek Olczak, CEO de PMI,
quien afiade que ‘“ya no se trata
de si las alternativas libres de
humo son mejores que fumar
cigarrillos; es una cuestion de
cuanto”.

[m, u]

to. Esto se debe en gran medida a la
disponibilidad de snus, un producto
de tabaco oral humedo, que los hom-
bres suecos comenzaron a consumir
hace décadas. Hoy en dia, las tasas de
mortalidad masculina debida al tabaco
son mucho mds bajas en Suecia? en
comparacion con otros paises de la
Unién Europea, donde el snus estd
prohibido. Poniendo esto en pers-
pectiva, la Comision Sueca del Snus
estima que cada afio se podrian haber
evitado mas de 350.000 muertes de
hombres atribuibles al tabaquismo si
los demas paises de la Union Europea
hubieran igualado la tasa de morta-

PHILIP MORRIS
INTERNATIONAL

lidad relacionada con el tabaco de
Suecia.

También hay pruebas convin-
centes del Japon. En 2019, cinco afios
después de que se introdujeran los
productos de tabaco calentado en ese
pais, estudios independientes® mostra-
ron una disminucién sin precedentes
en las ventas de cigarrillos. El Reino
Unido, que ha adoptado productos
libres de humo para ayudar a los adul-
tos a abandonar los cigarrillos, tam-
bién ha visto caer significativamente
las tasas de tabaquismo*.

“Las innovaciones se convierten
en avances cuando abordan problemas

Discover the potential reduction in smoking-attributable deaths by clicking on/hovering over the folkowing
selected countries: *

e
13«

& ot thard party pubis; dets

SEE HOW WE GOT THESE NUMBERS <+

En www.pmi.com/rethinkdisruption, se puede conocer la posible reduccién de las muertes
atribuibles al tabaquismo en una serie de paises seleccionados, entre ellos Espania.

Povaddo realizé la encuesta en
linea en nombre de PMI entre el
30 de marzo y el 20 de abril de
2023. La encuesta se realizé entre
30,591 adultos de la poblacién
general de 21 afios o méds en 15
paises: Argentina, Austria, Bra-
sil, Colombia, Reptblica Domi-
nicana, Malasia, México, Pakis-
tan, Filipinas, Serbia, Sudadfrica,
Corea del Sur, Ttinez, Reino Uni-
do y Estados Unidos. Se recogie-
ron aproximadamente 2.000 en-
trevistas en cada pais. Los datos
se han ponderado por edad, sexo
y uso de productos de nicotina
por mercado para que coincidan
con las estadisticas nacionales.
Los resultados son precisos con
un margen de error de +/- 1 por
ciento.

existentes y ofrecen mejoras. Hace
décadas, nuestra industria enfrento el
desafio de hacer que los cigarrillos fue-
ran menos dafiinos. Lo hemos logrado
al crear alternativas con base cientifica
que eliminan la combustion, el princi-
pal factor de las enfermedades relacio-
nadas con el tabaquismo”, ha afirmado
Olczak. “Ya no se trata de si las alter-
nativas libres de humo son mejores que
fumar cigarrillos; es una cuestiéon de
cudnto”.

Para obtener informacion adi-
cional sobre el modelo hipotético de
PMI, ésta estd disponible en pmi.com/
rethinkdisruption.

Puede ver la transmision del
discurso de Jacek Olczak a través de
Reuters (@ReutersPlus) en X (ante-
riormente Twitter).

1 Swedish National Public Health Survey

2 Lars M. Ramstrom: National availability of
snus is clearly associated with lower rates of
mortality attributable to tobacco—while country-
level implementation of WHO tobacco control
measures is not, Global Forum on Nicotine
2022

3 National Health and Nutrition Survey, Japan
4 Smoking Habits in the UK and Constituent
Countries, 2021 dataset edition
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Desarrollada por Povaddo para Philip Morris Spain

Los barceloneses, a favor del acceso a
informacion veraz sobre alternativas sin humo

Una nueva encuesta encargada por Philip Morris Spain y realizada por la empresa de investigacién independiente
Povaddo, aborda la posicion de los ciudadanos respecto del papel de las alternativas sin humo en relacion a temas de
la salud publica y revela un interés general por adoptar un enfoque mas avanzado para reducir el daio que provocan los
cigarrillos en la sociedad.

si hay posibilidad de acabar con los cigarrillos en

un plazo de 10-15 anos —ya sea porque los fuma-
dores abandonen su habito o porque opten por cambiar
a mejores alternativas cientificamente validadas- las
autoridades deberian dedicar tiempo y recursos para
hacerlo realidad.

La encuesta, realizada en 12 ciudades de Espana;
Alicante, Barcelona, Bilbao, Gijon, Malaga, Mallorca,
Murcia, San Sebastidn, Sevilla, Valencia, Vigo y

D e hecho, el 65% de los barceloneses afirma que,

=, u]
La encuesta revela que siete de cada diez

fumadores en Barcelona serian mas propensos a
considerar cambiar a productos alternativos, como
los cigarrillos electronicos o los productos de
calentamiento de tabaco, si tuvieran claridad sobre
como se diferencian de los cigarrillos tradicionales y
sobre la ciencia que los respalda.

[m; u

PHILIP MORRIS INTERNATIONAL: POR UN FUTURO SIN HUMO

Philip Morris International (PMI) es una compafiia tabaquera lider en el ambito internacional que trabaja para
ofrecer un futuro sin humo y que desarrolla su cartera a largo plazo para incluir productos mas alla del sector del taba-
co y la nicotina. La actual cartera de productos de la compafiia consiste principalmente en cigarrillos y productos sin
humo. Desde 2008, PMI ha invertido mds de 10.500 millones de ddlares en el desarrollo, la fundamentacion cientifica
y la comercializacion de productos innovadores sin humo para adultos que, de otro modo, continuarian fumando, con
el objetivo de poner fin definitivamente a la venta de cigarrillos. Esto incluye la creacion de capacidades de evaluacion
cientifica de primer nivel mundial, especialmente en las areas de toxicologia de sistemas preclinicos, investigacion clinica
y conductual, asi como estudios posteriores a la comercializacion. En noviembre de 2022, PMI adquirid Swedish Match
-lider en la administracion oral de nicotina- creando un gigante mundial libre de humo liderado por nuestra marca de
calentamiento de tabaco y la marca ZYN. La Administracion de Alimentos y Medicamentos de Estados Unidos (FDA) ha
autorizado la comercializacion de versiones de los dispositivos y consumibles Plataforma 1 de PMI y el Snus General de
Swedish Match, como productos de tabaco de riesgo modificado (MRTP).

A 31 de junio de 2023, los productos sin combustion de PMI estaban a la venta en 80 mercados, y la compariia
estima que aproximadamente 19.4 millones de adultos en todo el mundo ya se han pasado a su dispositivo de calenta-
miento de tabaco y han dejado de fumar. Los productos sin combustion representaron aproximadamente el 35.4% de los
ingresos netos totales de PMI en el segundo trimestre. Con una sdlida base y una importante experiencia en ciencias de
la vida, PMI anuncid en febrero de 2021 su ambicion de expandirse a las areas de bienestar y atencion sanitaria, a través
de su filial Vectura Fertin Pharma, con la intencion de mejorar la calidad de vida a través del aporte de experiencias de
salud integradas. Para mas informacion, visite www.pmi.com y www.pmiscience.com.
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Zaragoza, contd con una muestra total de 2.412 per-
sonas. En Barcelona, el estudio revela la confusién
que existe en torno a las alternativas sin humo, ya que
cuatro de cada diez encuestados afirman haber recibido
informacién contradictoria o poco clara sobre los ciga-
rrillos electréonicos o los productos de calentamiento
de tabaco, en los Gltimos seis meses. Y en este sentido,
siete de cada diez barceloneses considerarian cambiar
a estas alternativas si tuvieran mads claridad sobre sus
diferencias con el cigarrillo tradicional y la ciencia que
las respalda.
Adicionalmente, la encuesta ha aportado los
siguientes datos:
» El 74% de los barceloneses admite que los fuma-
dores deberian tener acceso e informacion precisa
sobre aquellas alternativas sin humo que acrediten
cientificamente ser una mejor opcién en compara-
cién con seguir fumando.
« Siete de cada diez barceloneses consideran que ani-
mar a aquellos adultos que, de otro modo, seguirian
fumando a optar por alternativas sin humo puede
contribuir a los esfuerzos dirigidos a reducir los
danos provocados por el tabaquismo.
» El 68% de los barceloneses admite que las autori-
dades deberian plantearse el papel de las alternativas
sin combustion a la hora de conseguir el objetivo de
un pais sin humo.

CAMBIO EN EL ENFOQUE SOCIAL DE LA REDUCCION
DEL DANO EN TABAQUISMO

La mayoria de los adultos encuestados desea
que se produzca un cambio en el enfoque social de la
reduccién del dano en tabaquismo, incluyendo una
mayor colaboracién entre las autoridades y las compa-
nias tabaqueras. De hecho, seis de cada diez (el 66%)
barceloneses apoyan la colaboracién entre tabaqueras,
autoridades, reguladores y expertos en salud publica
para garantizar que los fumadores puedan tener acceso y
disponer de informacion fiable sobre las alternativas sin
humo, que han demostrado cientificamente ser mejores
que el cigarrillo. Del mismo modo, alrededor de nueve
de cada diez encuestados (95%) en Barcelona creen que
los gobiernos tienen la responsabilidad de aprovechar
los desarrollos cientificos y tecnoldgicos mas recientes.

“Lo mejor que puede hacer un fumador es dejar de
fumar, pero ;qué pasa con los que no abandonan el hdbito?
Es evidente que tienen derecho a tener informacion clara y
rigurosa sobre la ciencia que avala a las alternativas libres
de humo, pero lamentablemente sigue habiendo mucha
confusion y desinformacion alrededor de estas”, afirma
Daniel Cuevas, director general de Philip Morris para
Espana y Portugal. “El cambio real a un futuro libre de
humo de los cigarrillos solamente llegard si somos capaces
de avanzar juntos —industria, administraciones, medios de
comunicacién y consumidores y sociedad en general- con
la involucracion de todos los agentes. Paises como Italia,
Portugal o Grecia ya lo estdn haciendo y, en Espafia, nece-

“El cambio real a un futuro libre de humo
de los cigarrillos solamente llegarad si somos
capaces de avanzar juntos —industria, ad-
ministraciones, medios de comunicacion y
consumidores y sociedad en general— con la
involucracion de todos los agentes”, seiiala
Daniel Cuevas, director general de Philip
Morris para Espaiia y Portugal.

sitamos dar un paso al frente para avanzar a la velocidad
de nuestros vecinos europeos”.

En la encuesta online de Philip Morris realizada por
Povaddo han participado un total de 2.412 adultos mayores
de 21 afios procedentes de 12 ciudades espafiolas; Alicante,
Barcelona, Bilbao, Gijén, Malaga, Mallorca, Murcia, San
Sebastidn, Sevilla, Valencia, Vigo y Zaragoza.

ESTH"[:“SYI."TEHIAS Servicios de Mediacion.

TRASPASOS, ASESORIA JURIDICA, GESTORIA ¥ OTROS SERVICIOS

Homos gestionado mias de 1.000 Expedientes de Estancos y Loterias LAE en toda Espana.
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Mo pierdas tu tiempo, solicitanos una Valoracion y luego
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. Social?
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Premios Retailers 2024

LO QUE HAY QUE

SABER PARA
NO PERDERSELOS

8%

RETAILERS

T H E

La 112 Edicién de los Premios Retailers 2024 que otorga la revista LBF-Retailers for the Future, la revista de referencia
del sector del tabaco en Espafia, ya estdn en marcha. Quince van a ser los estancos reconocidos por estos galardones

y por el conjunto del sector tabaquero espaiiol, pero cdmo se puede participar y poder ser uno de los elegidos. Para
responder a ésta y otras dudas sobre la convocatoria de 2024, desde LBF-Retailers for the Future se han establecido
una serie de criterios que recogemos en estas paginas y que esperamos que contribuyan al éxito creciente de este gran
acontecimiento para el mundo del estanco en nuestro pais.

| primer paso de esta 11°

Edicion de los Premios

Retailers ha sido el de la

propia convocatoria con la
publicacién de las categorias a las que
se podran optar, como ya pudieron
conocer nuestros lectores en el Gltimo
nlimero de la revista LBF-Retailers for
the Future en estas mismas paginas y
que volvemos a reproducir.

PRESENTACION
DE CANDIDATURAS
Para la presentacion de candi-
daturas se establece un plazo que va
del 15 de enero al 15 de marzo.
Como ya viene haciéndose en
las Gltimas ediciones de los Premios

Retailers, existen dos férmulas para
la presentacién de las candidaturas
a cada una de las categorias en

las que se encuentran divididos los
galardones:

PF\’EMIOS

RETAIL

FORTHEFUTURE

* En nombre propio

En este caso, es el titular del estan-

co el que presenta su candidatura
a una o varias categorias. Para la
presentacion, LBF va a establecer
un cuestionario a través de su
pagina web -retailersforthefuture.
com- en el que el interesado ha de
completar todos los campos que
se exigen para darse de alta como
candidato. La no correcta o incom-
pleta cumplimentacién de este
cuestionario podréa ocasionar la
desestimacion de la candidatura.
* Por recomendacion
Por esta via, cualquier estan-
co puede ser presentado a los
Premios Retailers en una sola
categoria por quien lo considere
oportuno, bien sea otro estanco,
una asociacion profesional del
estanco o una compaiia patroci-
nadora, si bien ha de ser indefec-
tiblemente el titular del estanco
elegido quien debe cumplimentar
el cuestionario al que se accede
desde la pagina web de LBF. Se
desestimaran igualmente aquellas
candidaturas que no cumplan los
requisitos exigidos en el formula-
rio establecido para el alta oficial
como candidato.
Quien decida presentar a un
estanco por recomendacion debera

comunicarselo al titular del estanco,
asi como facilitarle la forma de pre-
sentar su candidatura oficialmente
(se facilitara un cédigo QR de acceso
directo al formulario de inscripcion
en la web). En el caso de que la
candidatura sea presentada por una
compania patrocinadora, como via
de fidelizacién de dichos estancos, lo
recomendable es que sea su fuerza
de ventas quien lleve a cabo esta
gestion, realizando un seguimiento
de ésta a fin de que el candidato
lleve a término su presentacion ofi-
cial. Desde LBF se informara a las
companias de la recepcion de las
candidaturas presentadas por reco-
mendacion con el fin de que tengan
constancia de ello y, en caso con-
trario, puedan seguir realizando las

gestiones necesarias para que dicha
presentacion sea realizada por el
candidato propuesto.

ELECCION DE FINALISTAS

Tres candidaturas correc-
tamente inscritas seran elegidas
para cada categoria de los Premios
Retailers. La eleccion de dichas can-
didaturas se llevara a cabo una vez
haya finalizado el plazo de inscripcion
por un Comité de Seleccion cuya com-
posicién se dara a conocer debida-
mente en el mes de enero de 2024.

La eleccion de finalistas que-
dara cerrada el 29 de marzo y se dara
a conocer debidamente a través de
newsletters que se enviaran a toda la
base de datos de estancos durante
los meses de abril/mayo, en la propia
pagina web retailersforthefuture.com,

/

CATEGORIAS DE LOS PREMIOS 2024

1.- Estanco con mejor imagen al consumidor

Premio al estanco que tanto por su trayectoria, como por la personalidad de su titulary
empleados, su presentacidn, su concepto de empresa se haya convertido en un referente
tanto para el resto de estancos como para los consumidores.

2.- A la transformacion de estanco convencional a Retailer for The Future

Premio a la transformacién del estanco de cara a un posicionamiento con vistas a la perpe-
tuacién de la actividad del negocio con la incorporacién de nuevos productos y servicios
compatibles con la de venta de tabacos y productos de riesgo reducido.

3.- Mejor estanco de productos de tabaco calentado

Premio al estanco con mejor oferta de productos de tabaco calentado, tanto en lo que
se refiere a los dispositivos como a los consumibles, asi como su presencia diferenciada
dentro del establecimiento.

4.- Estanco mas innovador de nueva apertura

Premio a estanqueros recién llegados al colectivo que hayan presentado nuevas y diferen-
tes iniciativas que les posicionan como referente de otros estancos en materia de negocio
y productos, de aplicacién de tecnologfas, servicios, etc.

5.- Estanco con mejor adaptacion a las nuevas tecnologias

Premio que se otorga al estanco que haya introducido de forma mas eficiente las dltimas
tecnologfas (informatizacion, digitalizacién, software...) en relacién con los procesos de
gestion del establecimiento.

6.- Estanco con mejor visual merchandising de productos de riesgo reducido

Premio que quiere reconocer el esfuerzo del punto de venta por mostrar toda su oferta de
productos de riesgo reducido, asi como la calidad de su presentacidn a través de vitrinas,
expositores, lineales...

7.- Estanco con mejor servicio al consumidor en productos de riesgo reducido

Premio al estanco que haya mostrado su compromiso hacia el cliente mediante un servicio
personalizado y profesional a través de un equipo humano bien formado en productos de
riesgo reducido.

8.- Estanco con la oferta mas completa de vapers

Premio al estanco que presente la mds interesante oferta de vapeadores tanto desecha-
bles como recargables, asi como de todos los productos consumibles necesarios para su
funcionamiento (liquidos, resistencias, atomizadores...)

9.- Estanco con mejor oferta de productos de conveniencia

Premio al estanco con mejor y diferenciada oferta de articulos que no son de tabaco ni
productos de riesgo reducido y se convierten en una alternativa para el cliente, que los
adquiere en él aunque no sea consumidor de productos del tabaco.

10.- Estanco con mejor cava de cigarros

Premio que reconoce al estanco que cuente en sus instalaciones con una cava de cigarros
que resulte atrayente para sus clientes tanto por su disefio como por la variedad de pro-
ducto ofertado, su cuidado, mantenimiento y atencién especializada.

11.- Estanco con mejor oferta de accesorios y complementos de lujo

Premio al estanco que apuesta por productos de cualquier indole de una categoria supe-
rior que les hace diferenciarse del resto, al mismo tiempo que requieren de una mayor
profesionalizacién para su venta.

12.- Estanco con mejor oferta de articulos para el fumador y sus marcas

Premio al estanco con una variada oferta de articulos para el fumador y sus marcas, tanto
clasicas como modernas, desde encendedores a ceniceros, pitilleras, fundas, boquillas,
filtros... asi como otros productos de marca orientados a estilo de vida.

13.- Estanco con mejor oferta de picadura de liar, pipa o shisha

Premio al estanco que tenga una especial atencidn a los productos de shisha y tabaco de
shisha, sus accesorios, las comunidades de consumidores, la oferta para celebraciones y
fiestas.

14.- Premio Generacién W a la mujer estanquera
Premio en reconocimiento a una titular de estanco que se haya convertido en referente o
imagen de igualdad de la mujer dentro del sector.

15.- Premio a toda una vida dedicada al estanco
Premio al estanco o su titular por su trayectoria a lo largo de los afios, el relevo genera-
cional, la continuidad de la actividad del establecimiento e implicacion en el cambio del
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Quince fueron los estancos premiados durante la
ultima edicion de los Premios Retailers en 2023.

asi como en la edicion de mayo de la
revista LBF-Retailers for the Future.

sector.
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VOTACIONES

La votacion para la eleccion
del ganador de cada una de las cate-
gorias se abrira en el mes de abril,
cerrandose una semana antes de la
celebracion de la Gala de Entrega de
los Premios Retailers 2024.

En estas votaciones, comple-
tamente andnimas, podra participar
cualquier persona que acredite su
pertenencia al sector, bien sean
estanqueros, bien sean fabricantes,
distribuidores, organizaciones e insti-
tuciones del sector y empresas cuyos
articulos son susceptibles de venta en
la red de expendedurias.

El resultado de las votaciones y,
por tanto, los ganadores de cada cate-
goria se daran a conocer en la Gala de
Entrega de los Premios Retailers 2024.

PATROCINADORES
Y COLABORADORES
A partir de este mes de noviem-
bre de 2023 se abre la reserva de
patrocinios de las distintas categorias
y de las colaboraciones en esta convo-
catoria a las empresas interesadas.
En el caso de los patrocinios y
una vez que ya han sido definidas las
categorias de los Premios Retailers
2024, LBF las dara a conocer a las
empresas del sec-
tor para que éstas
puedan optar a
su patrocinio en
funcién de los
intereses que
cada compania
tenga, debiendo
decidir su eleccion
y hacer su reser-
va, como sefala-
mos, en el mes de
noviembre de este
ano, debiéndose
realizar el pago
estipulado de la
misma hasta cua-
tro meses antes
de la celebracion
de la Gala de
Entrega de los
Premios.
El precio
de los patrocinios en esta 112 Edicion
de los Premios Retailers podra verse

incrementado en la

cuantia necesaria para

cubrir los costes de

desplazamiento y aloja-

miento de los finalistas

que residan fuera de

Madrid. De esta forma

se garantizara el des-

plazamiento de todos

los finalistas el dia de

celebracion de la Gala

de Entrega de galardo-

nes sin que suponga

para ellos coste alguno.

No obstante, LBF tra-

bajara en la blisqueda

de un patrocinador que

asuma dichos desplazamientos, lo

que de llevarse a cabo supondria que

no se incrementaran los citados pre-

cios del resto de patrocinadores.
Asimismo, para las empre-

sas u organizaciones que quieran

participar en esta 11° edicién como

colaboradores, se establece un perio-

do de reserva de tal condicion entre

los meses de octubre y diciembre de

2023, siendo igualmente el periodo

de cobro desde el momento de la

reserva hasta cuatro meses antes de

la celebracion de la Gala de Entrega

de los Premios.

Algunos de los espacios singulares que han
albergado la Gala de Entrega de los Premios
en anteriores ediciones.

A lo largo de noviembre y
diciembre de 2023 se abre
el plazo para las entidades
que quieran participar como
patrocinador o colaborador
en esta 112 Edicién de los
Premios Retailers.

GALA DE ENTREGA
DE LOS PREMIOS
La organizacion
de los Premios Retailers
2024 ya esta realizando
la blsqueda del espa-
cio que acogera la Gala
de Entrega de esta 11°
Edicion de los galardo-
nes que, COMo en ocasiones anteriores
y siguiendo los parametros ya esta-
blecidos, tendra lugar en un espacio
singular a mediados del mes de mayo
0 primeros de junio de 2024.

Para poder asistir a la Gala de
Entrega, LBF confeccionara una lista
de invitados en la que tendran priori-
dad las compaiiias patrocinadoras (10-
15 invitaciones, que incluiran a los tres
finalistas de la categoria que patroci-
nan) y las compainias colaboradoras (5
invitaciones).

PREMIOS RETAILERS
Los Premios
Retailers son,
desde catorce
anos en que se
celebré su primera
edicion, el evento
mas esperado por
el sector tabaque-
ro espanol y con
ellos se reconoce
la labor diaria que
los casi 13.000
estancos de la Red
de Expendedurias
realizan de forma
cada vez mas pro-
fesional.
Los Premios

Retailers 2024 ya
estan en marcha
con el claro obje-
tivo de superar
las cifras de parti-

cipacion y de convocatoria que tuvo la

edicién de 2023.
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Las Autoridades Sanitarias advierten que fumar perjudica
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Nueva campana del Ministerio de Sanidad contra el tabaquismo

Y tu, ¢ por qué fumas?

Fumar es perjudicial, fumes lo que fumes

El Ministerio de Sanidad ha puesto en marcha una nueva campafia para la
prevencion del tabaquismo bajo el eslogan “Y tu, ¢ por qué fumas? Fumar es
perjudicial fumes lo que fumes” en la que pone nuevamente el foco en las distintas
formas de consumo de nicotina y sefialando que tanto el cigarrillo tradicional como
los productos novedosos del tabaco son demostradamente nocivos para la salud.

a campafia del Ministerio de Sani-

dad esta acompariada de distintos
materiales de comunicacion (carteles,
videos, banners, cufias radiofénicas e
infografias) y en ella se hacen mencién
tanto al consumo del tabaco tradicio-
nal como a pipas de agua, cigarrillos
electrénicos o vapeadores.
Para el Ministerio de Sanidad, son
muchas las motivaciones que llevan a
consumir e incluso iniciarse en el uso
del tabaco, Segtn sefiala el Ministerio,
algunas son sociales —el sentido de
pertenencia a grupo es importante en
algunas edades, e incluso las pipas de
agua se fuman en comunidad y por

diversion-; otras tienen que ver con
el auto reconocimiento o busqueda de
la identidad en la adolescencia, y el
papel de supuesto estatus o elegancia
conferido tradicionalmente al acto de
fumar.

Como sefiala Sanidad, en los dltimos
tiempos se ha extendido el uso de
vapeadores, concretamente los vapea-

W,
I que fulr

No tienes ningin
motivo para hacerlo.
Fumar es perjudicial,
fumes lo que fumes.
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dores desechables, que se han puesto
de moda entre la poblacién mas joven
por su formato moderno y sus sabores

a .
INFOGRAFIA

En el aerosol se ha detectado formaldehido, acetaldehido y

N

Como parte de la campana “Y tu, ;por qué fumas?”, es resefia-
ble la infografia preparada por los responsables del departa-
mento y en donde se hace especial hincapié en las nuevas for-
mas de consumo y pretende desmontar mitos sobre el tabaco.
Asi, en relacion con el tabaco de liar, se dice en ella que “es otro
viejo conocido que se ha vuelto a poner de moda. No existen
datos fiables de que resulte menos toxico, pero si se ha pro-
bado que contiene mas alquitran. Su consumo ha aumentado
en los ultimos afios por ser mas barato y porque se considera
erroneamente que es mas sano o “natural” y reduce los riesgos
para la salud. Sin embargo, contiene las mismas cantidades

de nicotina y produce mas monoxido de carbono que el tabaco
convencional”.

Respecto al tabaco calentado, afirma que “su aerosol contiene
sustancias toxicas y cancerigenas, como ocurre en el tabaco
tradicional de combustion. A dia de hoy no existe evidencia de
que su consumo sea mas seguro o menos danino que otros
productos de tabaco convencional. Por tanto, tampoco puede
ser recomendado como una herramienta para la cesacion del
consumo ni una alternativa de riesgo reducido”.

En referencia al cigarrillo electronico/vaper, la infografia recoge
que “su uso se esta haciendo muy popular entre los mas
jovenes por contener saborizantes y aromas (dulces, frutales,
mentolados, chocolate, etc.), que los hacen mas atractivos.

"

acroleinas, asi como niquel, cromo y plomo, que proceden de
reacciones quimicas de los componentes del dispositivo. Estas
sustancias estan clasificadas como cancerigenas.

Y de la pipa de agua, que “su uso se ha puesto muy de moda
en los ultimos afnos, especialmente entre los jovenes como
modo de socializacion. Aunque existe la creencia de que esta
forma de fumar es menos danina, no hay pruebas de que los
carcinégenos del tabaco se reduzcan al pasar por el agua

del depdsito de la pipa antes de ser inhalados. Lo que si esta
demostrado es que la absorcion de mondxido de carbono,
muy dafino para el corazon, se incrementa con esta forma de
fumar”.

DESMONTANDO MITOS SOBRE EL TABACO
1.- Los cigatrrillos electrénicos NO ayudan a dejar de fumar.
2.- El tabaco sin combustiéon No es mas saludable.
3.- El tabaco de liar No es menos téxico.
4.- La shisha No es un juego, provoca adiccion.
5.- El humo de segunda mano No es inocuo.
6.- El cancer de pulmon No afecta menos a las mujeres.
7.- Fumar No adelgaza.
8.- Fumar No alivia el estrés.
9.- Fumar No esta de moda.
10.- No hay excusas, No es tarde para dejar de fumar.
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dulces. Apunta asimismo a que la
industria tabacalera ha basado la
promocion de estos productos en una
supuesta “reduccién de riesgos” que
no es real, pero que ha sido comun-
mente adoptada.

Y afirma que ninguno de estos siste-
mas de consumo de tabaco o nicotina
estan exento de riesgos para la salud.
Sanidad hace referencia a que en

el dltimo afio se reportaron 30.196
nuevos diagndsticos de cancer de
pulmén y 8.632 fallecimientos por
esta causa, segun datos del Observato-
rio de la Asociacion Espafiola Contra
el Cancer 2022, siendo el tabaco y

los nuevos productos emergentes los
responsables de aproximadamente el
90% de los casos, ademas de producir
un reconocido dafio cardiovascular y
respiratorio.

Por ello, Sanidad afirma que “no hay
ninguna motivacién que lo justifique,
Fumar es perjudicial, fumes lo que
fumes”.

Y t, Jpor qué fumas?

Fumes o que fumes
5 perjudicial ot
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No tienes mingin motive para hacerdo.
Fumar es perjudicial, fumes lo que fumes.
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Infografia de la nueva campafia de Sanidad.

Insta al Ministerio de Salud a que rectifique la narrativa de su campaia

UPEV rechaza la nueva campana
del Ministerio de Salud de Espana

La Union de Promotores y Empresarios del Vapeo (UPEV) alza la voz y rechaza
de manera categoérica y contundente la reciente campafia del Ministerio de Salud
de Espafia, “Y t0, ¢ por qué fumas?”, que equipara de manera irresponsable y
errdnea fumar con vapear. Este acto no solo constituye, segin UPEV, un asalto
frontal al sector del vapeo, sino también a todas las personas que ven en esta
alternativa una herramienta vital para abandonar el tabaco.

esde UPEV aseguran que la cam-

pafia demuestra una alarmante y
significativa falta de distincién entre
fumar y vapear; dos acciones que, por su
naturaleza radicalmente distinta, son di-
ferenciadas incluso por la Real Academia
Espafiola (RAE). Este enfoque propuesto
por el Ministerio perpetua la desinfor-
macion, obviando numerosos estudios
que evidencian diferencias abismales
en los riesgos para la salud entre ambas
practicas. A modo de contraste, el Reino
Unido ha adoptado una postura diame-
tralmente opuesta, respaldando el vapeo
como un método eficaz y reconocido por
entidades como Public Health England
como un 95% menos perjudicial que
fumar tabaco tradicional.
Arturo Ribes, presidente de UPEV, ha
manifestado con firmeza que “esta
campana refleja una lamentable y
peligrosa falta de responsabilidad. No
solo hace caso omiso de la ciencia y la
evidencia acumulada durante arios, sino
que también compromete los esfuerzos
de aquellos que buscan una alternativa
mds segura al tabaco. Es imperativo que
se distingan y se comuniquen claramente
los riesgos entre fumary vapear para
educar correctamente a la sociedad”.

NUEVA REGULACION

Desde UPEV, exigen una regulacion
justa, equitativa y basada en evidencias
sélidas para el sector del vapeo y defien-
den vehementemente el derecho de los
consumidores a acceder a informacién
veraz, clara y sin distorsiones. Instan al
Ministerio de Salud a que rectifique la
narrativa de su campafia y que pro-
mueva un didlogo fundamentado en
estudios cientificos y en la realidad de
los distintos riesgos asociados al fumar
y al vapear.

Unidn de Promotores y
Empresarios del Vapeo

Ademas, instan con urgencia al Mi-
nisterio a colaborar de manera activa
con expertos del sector para asegurar
que las futuras campafias de sensi-
bilizacion sean equilibradas, justas y
reflejen la realidad objetiva de este
producto y del sector.

La confusién generada entre fumar y va-
pear en la campafia representa un error
grave y un retroceso en la lucha contra
la epidemia del tabaquismo. Exhortan a
las autoridades sanitarias a comprome-
terse con la precision y la evidencia en
la informacién brindada a la sociedad,
fomentando asi alternativas mas segu-
ras y contribuyendo a mejorar la salud y
calidad de vida de los fumadores.
Mientras tanto, UPEV se mantiene
inquebrantable en su compromiso de

no vender productos de vapeo a meno-
resy de concienciar a los adultos sobre
el uso del vapeo exclusivamente como
medio para erradicar el tabaquismo.
“Nuestra mision es clara y sin ambigiieda-
des’, afirma Ribes, “buscamos ofrecer un
salvavidas para aquellos atrapados en el
ciclo del tabaquismo, no a fabricar nuevos
consumidores”. Desde UPEV enfatizan
que estan plenamente comprometido

en prevenir que adultos se inicien en el
vapeo si no es con el objetivo de dejar el
tabaco, promoviendo el vapeo como una
herramienta estratégica dirigida exclusi-
vamente a quienes desean liberarse del
habito de fumar, y no como un pasatiem-
po para no fumadores o jévenes.
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Campaiia “Depende de TODOS”

La Mesa del Tabaco reparte mas de 100.000 ceniceros
portatiles en espacios publicos

La Mesa del Tabaco ha repartido mas de 100.000 ceniceros portatiles reutilizables con su campafia ‘Depende de TODOS’
en diferentes espacios publicos de toda Espafia, como ciudades, playas, eventos con alta concentracion de personas... La
disponibilidad de estos ceniceros en el marco de las campafias de concienciacion para la prevencion de residuos son una
de las acciones mejor valoradas por los ciudadanos para evitar las colillas en el suelo, segun la experiencia adquirida con

esta campaiia.

n su compromiso con la soste-

nibilidad medioambiental, el
sector del tabaco viene trabajando
la concienciaciéon ciudadana contra
la basura dispersa y las colillas en
el suelo desde 2018, combinando la
distribucion de ceniceros portatiles
con la informacién al consumidor
sobre como desechar correctamen-
te los residuos. Otro de pilar de la
campafia ‘Depende de TODOS es la
colaboracion con los ayuntamientos
en los lugares en los que se desa-
rrolla para facilitar su difusién a la
ciudadania.
“Somos un sector comprometido

con la sostenibilidad a lo largo de toda
su cadena de valor y apostamos por la
proteccion medioambiente tanto interna-
mente en nuestras actividades agricolas,
de fabricacion y distribucién; como
externamente, con nuestras acciones de
concienciacién. Cémo sociedad debemos
entender nuestra responsabilidad y ello
explica el lema de nuestra camparia,
‘Depende de TODOS””, indic6 Agueda
Garcia-Agullé, presidenta y directora
general de la Mesa del Tabaco.

EN DIFERENTES ESPACIOS PUBLICOS

Desde diciembre de 2022, la campafia
Depende de TODOS ha estado centrada
en el ambito urbano en ciudades como
Cuenca, Santa Cruz de Tenerife, San-
tiago de Compostela, Mérida y Murcia.
Ademas de en eventos en espacios
publicos con alta concentracion de
personas, como la Semana Santa de
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Malaga, la Batalla del Vino de Haro y los
festivales musicales Warm Up en Murcia
y Fan Futura Fest en San Javier. Hoy, 16
de agosto se distribuiran ceniceros por-
tatiles en Garachico (Tenerife) durante
la Romeria de San Roque. Esta es una
linea de trabajo que comenzo afios atras
con Conciertos en la Naturaleza.

Este verano 2023, la campafia
‘Depende de TODOS’ también ha
vuelto a las playas, en esta ocasion a
las malaguefias de Malagueta y Mi-
sericordia, dando continuidad a las
acciones de 2021 que se focalizaron
en las basuras marinas en varias
localidades costeras.

Igualmente, en el pasado, también
se han desarrollado otras accio-

nes de sensibilizacion en el punto de
venta.

En los proximos meses, Depende de
TODOS continuara en diferentes espa-
cios publicos. Desde la Mesa del Tabaco,
queremos recordar que el residuo
colilla debe depositarse en las papeleras
o en el contenedor de restos.

COMPROMISO CON EL MEDIO AMBIENTE

Mas alla de la campaia ‘Depende de TODOS’, el sector lleva afios trabajando
en cuestiones de sostenibilidad y es que toda la cadena de valor en Espana
esta avanzando en sostenibilidad y en el cumplimiento de los Objetivos de De-
sarrollo Sostenible (ODS) relacionados con el medioambiente.

Por ejemplo, el proceso de cultivo esta sustituyendo los combustibles fésiles
por el uso de biomasa para el curado de la hoja, la actividad de fabricacién esta
mejorando su consumo energético y sigue trabajando en la reduccién de la
emision de gases efecto invernadero (GEI), la distribucién mayorista ya recicla el
90% de los residuos generados y los envases cumplen con el Punto Verde.

Escanéame

Descubre la instalacién de
Cashlogy en un estanco

cashlogy

by Azkoyen
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POR RECICLAR MAS DE 3,5 TONELADAS DE MATERIAL TEXTIL

LOGISTA, GALARDONADA CON EL PREMIO
‘SCALEUPS B2B’

Logista, operador logistico lider de Europa, ha obtenido un Premio Scaleups B2B 2023, de Fundacién Empresay
Sociedad, tras lograr rescatar y reciclar mas de 3,5 toneladas de material procedente de sus antiguos uniformes.
Para ello, la firma ha colaborado con la startup de Barcelona Circoolar, especializada en reciclaje textil y desarrollo
de uniformidades éticas, sostenibles y circulares para transformar este material en mantas elaboradas en diversos
talleres de Inclusién Social. El material sera distribuido a personas sin hogar y en riesgo de exclusién social.

Esta iniciativa responde a la necesidad de reducir los
residuos textiles, que se han convertido en un gran
problema medioambiental en la actualidad. Se calcula
que a nivel mundial se vierte o incinera el equivalente a
un camién cargado de residuos textiles cada segundo. En
Espaifia, se generan cada afio 1 millén de toneladas de resi-
duo textil, equivalente a una caravana de camiones que va
desde el centro de Madrid al centro de Barcelona. Solo entre
el 8-10% es reciclado.

La compaiiia ha querido apostar por el residuo textil
como un objeto de valor social y medioambiental, convirtién-
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dolo en un elemento que pueda ser reutilizado y sirva para
ayudar en iniciativas de inclusion social. Las mantas han
sido elaboradas a base de hilo 100% trazable procedente las
de viejas uniformidades recicladas, reduciendo a su vez las
emisiones de CO,.

Juan José Guajardo-Fajardo, director de Recursos
Humanos, Marketing y Comunicacién, ha comentado que: “Es
un orgullo recibir este reconocimiento, contribuir al desarro-
llo sostenible y generar un impacto positivo en la sociedad a
través de esta iniciativa. Este proyecto, desarrollado junto a
Circoolar, es una prueba de nuestra apuesta por la economia
circular y el compromiso social”.

“El textil es el nuevo pldstico. Con Logista hemos logra-
do poner en marcha un proyecto con el que recuperar residuos
textiles procedentes de viejas uniformidades, evitando asi la
generacion de 3,5 toneladas de residuos. Es un orgullo poder
obtener este reconocimiento tras desarrollar este proyecto de
impacto social y medioambiental”, ha destacado Luis Rib6,
cofundador y director de Marketing de Circoolar.

LOGISTA

RENOVADA Y AMPLIADA LA LINEA DE CREDITO
CON IMPERIAL BRANDS

Logista, uno de los mayores operadores logisticos de Europa especializado en la distribucién a canales de proximidad, acaba de
anunciar la renovacion de su contrato de linea de crédito reciproca con Imperial Brands, que establece la ampliacién de la cuantia
maxima de la linea de crédito a 3.000 millones de euros frente a los 2.600 millones de euros contemplados previamente.

Entre las condiciones de la renovacion destaca el tipo de inte-
rés de referencia de Euribor 6 meses, mas un diferencial de
75 puntos basicos. A través de esta linea de crédito, Logista pres-
tara diariamente su tesoreria excedentaria a Imperial Brands o
recibird la tesoreria necesaria para cumplir con sus obligaciones
de pago, optimizando asi su generacién de caja.

Estas nuevas condiciones entraran en vigor en junio de
2024 y desde esa fecha el contrato tendra un periodo de obligado
cumplimiento para ambas partes de tres afios tras el cual se esta-
blece un preaviso de seis meses para su terminacion.

Pedro Losada, director financiero corporativo de Logista,
destaca “la renovacion de este acuerdo nos permite continuar
generando valor para nuestros accionistas optimizando la genera-
cién de caja de Logista”.

SIS
SOBRE LOGISTA

Logista es uno de los mayores operadores logisticos de Europa

y estd especializada en la distribucién a canales de proximidad.
Sirve regularmente a unos 200.000 puntos de venta en Espafia,
Francia, Italia, Portugal, Paises Bajos y Polonia y facilita el mejor y
mas rapido acceso al mercado de una amplia gama de productos
de conveniencia, farmacéuticos, recarga electrdnica, libros, taba-
coy loterias, entre otros. Destaca por ser la mayor red de trans-
porte en Espafia, certificada en seguridad alimentaria. Cuenta
con un equipo de profesionales altamente cualificados integrado
por mas de 7.000 empleados directos y 15.000 colaboradores.
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LOGISTA

LOGISTA LIBROS ANUNCIA LA ADQUISICION DE
SGEL LIBROS

Logista Libros, el mayor distribuidor independiente de libros en Espafa, acaba de anunciar la adquisicién de SGEL Libros, empresa
nacional de distribucién y edicién de libros. SGEL Libros destaca por la distribucion de publicaciones generales y libros educativos a
nivel nacional. Adicionalmente la compafiia cuenta con una linea de edicién especializada en el sector de la ensefanza.

ctualmente, SGEL Libros distribuye
mas de 8.000 puntos de venta en
diferentes canales de comercializacién
incluyendo librerias, quioscos e hiper-
mercados, asi como distribucién online
gestionando mas de 300.000 pedidos al
afio. La compaiiia cuenta con un alma-
cén de 14.000m? en Guadalajara, donde
alberga mas de 100.000 referencias en
stock, y con las dltimas tecnologias que
le permite la preparacion y entrega de
todos los pedidos a cualquier punto de
venta en 24 o 48 horas. En el ejercicio fiscal 2022, SGEL Libros
registrd unas ventas de 50 millones de euros.
Con esta adquisicién estratégica, Logista Libros afianza
su liderazgo como el mayor distribuidor independiente de libros
en Espafia con la incorporacion de importantes fondos editoria-

les, afiadiendo también a su catalogo la
distribucién de libros educativos.

ffiigo Meiras, consejero delegado
de Logista, ha explicado que “esta adqui-
sicién refuerza nuestra estrategia de
diversificacion y crecimiento. La apuesta
de la compaiiia por el sector del libro es
clara, aumentando nuestra presencia en
este mercado con el objetivo de continuar
reforzando el liderazgo de Logista en el
mismo”.

Daniel Oropesa, director gene-
ral de Logista Libros ha destacado que “al incorporar a SGEL
Libros fortalecemos nuestra posicién de liderazgo y nuestra clara
apuesta por este sector. Ademds, con esta adquisicion mostramos
nuestro compromiso de facilitar soluciones de valor afiadido per-
sonalizadas a las necesidades de nuestros clientes y del mercado”.
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LOGISTA

CERTIFICACIONES DE ‘COMPLIANCE’ PENAL,
ANTISOBORNO Y DE GESTION DEL CANAL DE
DENUNCIAS DE BUREAU VERITAS

Logista, operador logistico lider en Europa, marca un hito significativo en su compromiso con la integridad y la ética empresarial
gracias a la obtencidn de nuevas certificaciones. De esta forma, Logista Holdings, junto con sus filiales Logista, Logista
Retail, Logista Pharma, Logista Freight, y Dronas (Nacex y Parcel), ha obtenido certificaciones clave en ‘Compliance’ Penaly
Antisoborno (ambas acreditadas por la Entidad Nacional de Acreditaciéon - ENAC) y de Gestion del Canal de Denuncias, emitidas
por Bureau Veritas, entidad independiente, lider mundial en certificacion, inspeccién y ensayos. Estas certificaciones son un
testimonio del firme compromiso de Logista con el cumplimiento normativo y la responsabilidad corporativa.

Estas certificaciones fortalecen
atn mas la posicién de Logista
como lider en el mercado y subra-
yan su compromiso con la transpa-
rencia y la integridad en todas sus
actividades. Con un enfoque inque-
brantable en el cumplimiento nor-
mativo y la responsabilidad cor-
porativa, Logista continda demos-
trando su liderazgo en el sector.
Las certificaciones obteni-
das por Logista abarcan tres aspec-
tos fundamentales:
1.- Sistema de Gestiéon de
‘Compliance’ Penal conforme a
UNE 19601:2017: Esta certificacion refuerza la capacidad de
Logista y sus filiales para prevenir y gestionar riesgos legales y
penales en sus operaciones. Establece mecanismos de control
interno que actian como salvaguarda en caso de que se cometa
un delito dentro de la organizacion.
2.- Sistema de Gestién Antisoborno segiin ISO 37001:2017:
Esta certificacion destaca la dedicacién de Logista en prevenir
el soborno y la corrupcién. Demuestra la implementacién de
politicas y procedimientos para identificar y mitigar los riesgos
asociados al soborno en todas las areas de negocio.
3.- Sistema de Gestion de Canales de Denuncia segtin la norma
de Bureau Veritas conforme a ISO 37002:2021: Esta certifica-
cién pone de manifiesto el compromiso de Logista en promover
un ambiente donde los empleados se sientan seguros para
denunciar posibles irregularidades. Establece procedimientos
eficaces para la recepcién y gestiéon de denuncias internas. Su
consecucion incrementa la eficacia del Sistema de Gestién de
Compliance Penal y Antisoborno.
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De izquierda a derecha, Rafael
Aleman Antén, miembro del
Comité de Cumplimiento de
Logista; Pedro Gonzalez Colilla,
director de Sostenibilidad de
Bureau Veritas; Arturo Rainer
Pan, Compliance Officer de
Logista; Victoria Ramos Lépez-
Romero, asesor Legal de Logista;
Georgette Boza Huaman,

asesor Legal de Logista; David
Gomez Nufez, responsable
Desarrollo de Negocio de Bureau
Veritas; y Bernardo Hernandez
Iglesias, miembro del Comité de
Cumplimiento de Logista.

Bureau Veritas Iberia, S.L. llevé a cabo auditorias exhausti-
vas de los sistemas de gestién de ‘Compliance’ Penal, Antisoborno
y Canales de Denuncia de Logista y sus filiales, destacando como
punto fuerte la “alta implicacién y fuerte compromiso de los actuales
drganos: de Gobierno, de Compliance y Alta Direccion de la empre-
sa en relacion con el Sistema de Gestion de Compliance Penal y
Antisoborno”. Estas auditorias confirmaron que estos sistemas cum-
plen con los rigurosos requisitos de las normas correspondientes,
lo que representa un logro significativo en el &mbito empresarial.

En palabras de Arturo Rainer, Compliance Officer de Logista:
“Estas certificaciones son un reflejo de nuestra continua dedicacion
a operar con los mds altos estdndares éticos y cumplir con todas las
regulaciones aplicables. Estamos comprometidos en consolidar una
cultura de integridad en todos nuestros negocios, y estas certificacio-
nes demuestran nuestra diligencia en la prevencion y deteccion de
delitos dentro de la organizacién. Nos enorgullece ser reconocidos por
Bureau Veritas por nuestros esfuerzos en gestion de riesgos penales
y la formacion constante de nuestros profesionales en este dmbito”.

“Con estas certificaciones, Logista demuestra su compromiso
por establecer buenas prdcticas internas de gestién y gobernanza y
de tolerancia cero en la comision de delitos, convirtiéndose en un refe-
rente dentro de su sector”, ha comentado Pedro Gonzalez, director de
Certificacion de Gobierno Corporativo de Bureau Veritas, durante el
acto de entrega del certificado.
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Las Autoridades Sanitarias advierten: fumar perjudica gravemente
su salud y la de los que estan a su alrededor.



PHILIP MORRIS

JAVIER FIGAREDO,

NUEVO DIRECTOR DE
RELACIONES EXTERNAS

PARA ESPANA

La compahia Philip Morris ha nombrado a Javier Figaredo como director
de Relaciones Externas en Espaha, cargo efectivo desde el mes de agosto.
De este modo, tras cinco afos liderando esta funcion para Latinoamérica
y Canada, Figaredo vuelve a Espafia como principal responsable de las
relaciones externas de la compahia con los principales interlocutores del ambito
regulatorio y cientifico-médico, con el objetivo de acelerar la transformacién
de Philip Morris hacia la expansién de alternativas sin combustién basadas en
ciencia para conseguir cuanto antes un futuro libre del humo de los cigarrillos.

on una extensa experiencia nacional e internacional,
Figaredo regresa a Espafia para liderar el drea de Asuntos
Externos en un momento importante de cara a profundizar en el
debate sobre el papel que los productos sin combustion pueden
jugar en términos de reduccién del dafio. Figaredo y su equipo,
liderado por Gonzalo Salafranca como director de Relaciones
Gubernamentales y Asuntos Regulatorios, y Jorge Soler como
director de Asuntos Cientificos, seguiran trabajando fuertemen-
te para dar a conocer la creciente evidencia cientifica que hay
detras de estas alternativas a los principales interlocutores del

ambito regulatorio y la comunidad médico-cientifica.
Tras comenzar su trayectoria profesional en el mundo

de la abogacia, ocupé diferentes puestos de responsabilidad
como asesor juridico-técnico parlamentario en el Parlamento
Europeo, 1a REPER y el Gobierno de Espaia. En el afio 2005 se
incorpord6 a Philip Morris Spain como responsable de Asuntos
Regulatorios y Comercio Internacional para, seis afios después,
ser nombrado director de Asuntos Corporativos de la afiliada
espafiola. Finalmente, en 2019 se traslad6é a Nueva York para
dirigir como vicepresidente los Asuntos Externos de la regiéon
de Latinoamérica y Canada.

Figaredo es licenciado en Derecho por la Universidad
Complutense de Madrid y tiene un Executive MBA por el
Instituto de Empresa.
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PHILIP MORRIS INTERNATIONAL: POR UN FUTURO SIN HUMO

i

Philip Morris International (PMI) es una compania tabaquera lider en el ambito internacional que trabaja para ofrecer un futuro sin
humo y que desarrolla su cartera a largo plazo para incluir productos mas alla del sector del tabaco y la nicotina. La actual cartera de
productos de la compafifa consiste principalmente en cigarrillos y productos sin humo. Desde 2008, PMI ha invertido mas de 10.700
millones de ddlares en el desarrollo, la fundamentacidn cientifica y la comercializacién de productos innovadores sin humo para
adultos que, de otro modo, continuarian fumando, con el objetivo de poner fin definitivamente a la venta de cigarrillos. Esto incluye la
creacion de capacidades de evaluacidn cientifica de primer nivel mundial, especialmente en las dreas de toxicologia de sistemas pre-
clinicos, investigacion clinica y conductual, asi como estudios posteriores a la comercializacién. En noviembre de 2022, PMI adquirié
Swedish Match -lider en la administracién oral de nicotina- creando un gigante mundial libre de humo liderado por nuestra marca de
calentamiento de tabaco y la marca ZYN. La Administracion de Alimentos y Medicamentos de Estados Unidos (FDA) ha autorizado

la comercializacidn de versiones de los dispositivos y consumibles Plataforma 1 de PMI y el Snus General de Swedish Match, como
productos de tabaco de riesgo modificado (MRTP).

A 31de junio de 2023, los productos sin combustién de PMI estaban a la venta en 80 mercados, y la compafiia estima que aproxima-
damente 19.4 millones de adultos en todo el mundo ya se han pasado a su dispositivo de calentamiento de tabaco y han dejado de
fumar. Los productos sin combustidn representaron aproximadamente el 35.4% de los ingresos netos totales de PMI en el segundo
trimestre. Con una sdlida base y una importante experiencia en ciencias de la vida, PMI anuncié en febrero de 2021 su ambicién de ex-
pandirse a las dreas de bienestar y atencidn sanitaria, a través de su filial Vectura Fertin Pharma, con la intencién de mejorar la calidad
de vida a través del aporte de experiencias de salud integradas. Para mas informacidn, visite www.pmi.com y www.pmiscience.com.
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PARA SUS OBJETIVOS DE REDUCCION DE EMISIONES DE BOSQUES, TIERRAS Y AGRICULTURA

PMI RECIBE LA VALIDACION DE LA INICIATIVA
DE OBJETIVOS BASADOS EN LA CIENCIA (SBT)

Philip Morris International Inc. (PMI) ha anunciado que la iniciativa Science Based Targets (SBTi) ha verificado sus
objetivos de reduccién de emisiones de bosques, tierras y agricultura (FLAG). PMI es una de las pocas empresas
hasta ahora que ha logrado este reconocimiento. La distincién representa un progreso continuo en la transformacién
para siempre de PMI y sigue a la inclusidn en la lista Net Zero Leaders de Forbes como una de las empresas mejor
posicionadas para la transicién a una economia baja en carbono.

Los sectores agricola y de uso de la tierra ofrecen amplias
oportunidades para la eliminacién de gases de efecto inver-
nadero (GEI), como la agrosilvicultura, el secuestro de carbono
en el suelo y la restauracion forestal, por ejemplo. La adopcion de
un objetivo con base cientifica para bosques, tierras y agricultura
ayudara a PMI a acelerar aiin mas sus esfuerzos para reducir las
emisiones de GEI derivadas del uso de la tierra.

PMI mantiene su objetivo con base cientifica de alcanzar
emisiones netas cero para los alcances 1, 2 y 3 para 2040, que fue
validado por SBTi en julio de 2022. Como parte de su compromiso
continuo de cero emisiones netas, PMI ahora se ha comprometido a
reducir emisiones absolutas; las emisiones de alcance 3 relacionadas
con la silvicultura, la tierra y la agricultura (FLAG) en un 33,3% para
2030, en linea con las mejores précticas de SBTi; y todas las demas
emisiones de alcance 3 en un 27,5% en el mismo plazo. El objetivo
de cero emisiones netas para 2040 sigue en linea con un escenario
limite de 1,5°C y PMI describe planes integrales para lograrlo en su
Plan de transicion hacia bajas emisiones de carbono.

“Renovamos y continuamos nuestro esfuerzo para dirigir nues-
tras actividades hacia la descarbonizacion de nuestra cadena de valor
y estamos comprometidos a alinear nuestro trabajo con actualizacio-
nes relevantes sobre metodologias internacionales, como los Objetivos
basados en la ciencia para la naturaleza (SBTN) y la orientacion de la
SBTi sobre bosques, tierras y y agricultura (FLAG) con base cientifica’,
ha dicho Scott Coutts, vicepresidente senior de Operaciones de PML

“Los objetivos con base cientifica del SBTi sobre silvicultura,
uso de la tierra y agricultura se convertirdn en el estdndar de oro para
que las empresas del sector agricola aceleren la reduccién de emisiones
Yy nos complace ser los primeros en adoptarlos”, ha afirmado Jennifer
Motles, directora de Sostenibilidad de PMI. “La validacion del SBTi

demuestra que nuestros objetivos estdn arraigados en la cienciay
alineados con el objetivo del Acuerdo Climdtico de Paris de mantener
el calentamiento global en el umbral de 1,5°C, que se considera el
limite mds alld del cual los impactos relacionados con el clima serdn
catastrdficos’.

Antes de la validacion, PMI fue incluido en el primer ranking
Net Zero Leaders de Forbes, que destaca a las 100 empresas publicas
estadounidenses que mejor se estan posicionando para reducir sus
emisiones de GEI y, en ultima instancia, compensarlas para 2050. En
esta clasificacion, que considerd iniciativas para reducir las emisio-
nes de carbono de las operaciones propias y las de sus proveedores,
vendedores y clientes, PMI ocupd el séptimo lugar en general y el
primero dentro de su grupo de pares. La clasificacién también consi-
derd la estructura de gestion de la empresa en torno a la evaluacién
de riesgos, la gobernanza, la estrategia y las métricas para lograr sus
objetivos de descarbonizacion y su solidez financiera para resistir la
competencia de la industria y la agitacién econdmica.
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SCIENCE BASED TARGETS (SBTI)

La iniciativa SBTi es un organismo global que permite a las empresas
establecer objetivos ambiciosos de reduccién de emisiones en linea
con la ciencia climdtica mas reciente. Se centra en acelerar a las em-
presas de todo el mundo para reducir a la mitad las emisiones antes de
2030y lograr emisiones netas cero antes de 2050. La iniciativa es una
colaboracién entre CDP, el Pacto Mundial de las Naciones Unidas, el
Instituto de Recursos Mundiales (WRI) y el Fondo Mundial para Nature

La SBTi define y promueve las mejores practicas en el establecimiento

[T T T

(WWF) y es uno de los compromisos de la We Mean Business Coalition.

de objetivos con base cientifica, ofrece recursos y orientacién para
reducir las barreras a la adopcién y evaltia y aprueba de forma indepen-
diente los objetivos de las empresas.

Segn la iniciativa Science Based Targets, “la orientacién FLAG de SBTi
proporciona el primer método estdndar del mundo para que las empre-
sas de sectores intensivos en tierra establezcan objetivos con base cien-
tifica que incluyan reducciones y eliminaciones de emisiones terrestres.
La guia permite a las empresas reducir el 22% de las emisiones globales de
gases de efecto invernadero procedentes de la agricultura, la silvicultura
y otros usos de la tierra”.
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NUEVA EDICION LIMITADA 1Q0S ILUMA STARDRIFT,
DISENADA PARA BRILLAR Y CELEBRAR EL CAMBIO

1Q0S ILUMA STARDRIFT es la nueva edicién limitada de la marca 1Q0S, el innovador dispositivo de calentamiento de tabaco
disefiado para aquellos fumadores adultos que buscan una alternativa mejor a los cigarrillos. Una creacién joya que
representa el progreso y que se materializa en una forma diferente de consumir tabaco. Con este lanzamiento, la marca
celebra el cambio de los mas de 27 millones de usuarios de IQ0S en todo el mundo.

La edicion limitada, inspirada en el profundo azul del espacio y en
el brillo de las estrellas, esta disponible en los tres modelos del
dispositivo mas novedoso de la marca: IQOS ILUMA, que calienta el
tabaco -sin quemarlo- mediante un innovador sistema de induc-
cion. La coleccién se completa con una amplia gama de accesorios
exclusivos como aros, carcasas laterales o cubiertas que estan dis-
ponibles para cada uno de los modelos.

La innovadora marca de dispositivos de calentamiento de
tabaco ha presentado la nueva edicion limitada este jueves en la
Candlelight DJ Session by IQOS, una sesion pensada en exclusiva
para la comunidad de usuarios de IQOS y que supone una rein-
vencién de los iconicos conciertos Candlelight, iluminados por
cientos de velas. De este modo, la IQOS Boutique
de Serrano se convirtié en el escenario de una
sesion en la que la musica clasica dio paso a una
nueva disciplina y las icdnicas velas dejaron de
quemarse para convertirse en cientos de puntos
de luz generados por la tecnologia LED como sim-
bolo de la evolucion e innovacion que representa
la marca IQOS.

Alejandro Flores, director de Marketing de
1QOS para Espafia, sefiala que “con esta ultima edi-
cion del afio queremos animar a nuestros usuarios a
que se sientan orgullosos de haber dejado el cigarrillo
atrdsy a que compartan este logro”. Y afiade respecto
a las Candlelight D] Sessions by IQOS: “como marca
queremos seguir generando experiencias exclusivas
que nos acerquen al consumidory, a través de las cua-

IQOS ILUMA PRIME STARDRIFT
El dispositivo mas elegante y avanzado cuenta con
cargador de bolsillo y dispositivo en azul oscuro, con
una cubierta azul de diferentes
texturas y con un anillo
dorado de acabado mar-
tillado. Un disefo cuidado
al detalle —con los materia-
les mas premium— pensado
para aquellos fumadores
adultos y usuarios de la
marca que buscan la exclusivi-
dad con la experiencia mas
elevada.
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IQOS ILUMA STARDRIFT
El auténtico icono de la marca, que cuenta
con un intenso color azul oscuro y una car-

1QOS ILUMA
STARDRIFT
ya se puede
encontrar
exclusivamente
en las IQOS
Boutiques de
Madrid, Barcelona,
Valencia y Badajoz
y a partir del 14 de
noviembre en el resto
de IQOS Boutiques,
en IQOS.comy en una
seleccion de estancos.

les, podamos demostrar que formar parte de la
comunidad IQ0S va mucho mds alld que pasarse
a calentar tabaco. Candlelight D] Session by 1Q0S,
es solo el principio...”.

El dispositivo 1QOS, para cuya investi-
gacion cientifica ya se han invertido cerca de
11.000 millones de dolares, comenzé a comer-
cializarse a finales de 2014 en Japon y en Italia y
a dia de hoy se encuentra disponible en mas de
80 mercados en todo el mundo.

IQOS ILUMA ONE STARDRIFT
Para los que buscan un disposi-
tivo practico, “todo
casa lateral en colores en uno” y con
degradados. Ligero, tamano de bolsillo,
facil de usar y pero con toda la
personalizable experiencia de los
gracias a la carcasa 20 usos consecuti-
y al anillo de la vos, IQOS reinventa
parte superior del este modelo con
dispositivo que se una opcién con
puede intercambiar cobertura azul
por cualquiera de sus oscura y tapa supe-
multiples alternativas. rior en dorado.

LA CASA DEL TABACO

ACUERDO CON
ROCKY PATEL PARA
SU DISTRIBUCION
EXCLUSIVA EN ESPANA

Rocky Patel y LCT-La Casa del Tabaco han sellado un
acuerdo de distribucién exclusiva en Espafa por el que los
aficionados al cigarro premium van a disfrutar de una de
las mejores marcas del mundo con la llegada a las cavas
de tabaco nacionales de las series que presumen de ser
un éxito de ventas a nivel internacional.

on mas de 25 afios de trayectoria, Rocky Patel, propietario

de los cigarros que llevan su nombre, ha logrado convertirse
en uno de los principales actores en el mercado de cigarros pre-
mium que portan el lujo y la elegancia como estandarte.

Rocky Patel es marca, pero también es el nombre propio
del creador cuya pasion por los viajes y la multiculturalidad
trasladd a las ligas de tabaco creadas con el mejor tabaco de
América Central (cultivado en Honduras, Costa Rica, Nicaragua
y Republica Dominicana) que han dado singularidad a sus lineas
de sabores complejos y consistencia incuestionable, adalid de
gratitud y defensa entre sus innumerables aficionados.

Ocho van a ser las referencias que de momento van a ser
distribuidas en Espafia por La Casa del Tabaco:

* Rocky Patel The Edge (Short Robusto 114 mm x 54)

¢ Rocky Patel Vintage 1999 Connecticut (Robusto 140 mm x 50)
» Rocky Patel Vintage 1999 Connecticut (Juniors 101 mm x 38)
* Rocky Patel Vintage 1990 Broadleaf (Robusto 140 mm x 50)

» Rocky Patel Number 6 (Toro 165 mm x 52)

» Rocky Patel Grand Reserve (Toro 152 mm x 52)

» Rocky Patel Cigar Smoking World Championship (Mareva 130
mm x 42)

* Rocky Patel Sixty (Toro 165 mm x 52)
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CIGARROS

Un placer para
todos los sentidos
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Las autoridades sanitarias
advierten que el tabaco perjudica

gravemente su salud y la de los que

estan a su alrededor



SUSTITUYE EN EL CARGO A JAN VANDENNEUCKER

DANIEL EINHAUSER ES NOMBRADO
CONSEJERO DELEGADO DE LANDEWYCK TOBACCO

La compahia tabaquera de origen luxemburgués
Landewyck, propietaria de Elixyr. Austin o Ducal, entre
otras marcas, ha nombrado a Daniel Einhduser nuevo

consejero delegado de la compahia. Einhduser sustituye
asi a Jan Vandenneucker, que tras 8 afios como CEO
pasa a ser miembro no ejecutivo del Consejo.

Con mas de 20 afios de experiencia como directivo en
grandes grupos tabaqueros y otros grupos de productos
de consumo de rapida rotacién, Daniel Einhauser, de origen
aleman, seguird desarrollando la rama de tabaco y produc-
tos de nueva generaciéon de la empresa luxemburguesa a
nivel internacional.

La empresa familiar Landewyck Tobacco es el quinto
fabricante europeo de tabaco, por detras de los grandes
grupos multinacionales y es de las pocas tabaqueras inter-
nacionales que fabrica exclusivamente en Europa, sin deslo-
calizar la produccion a mercados con fiscalidad y mano de
obra més barata.

La compaifiia cuenta con fabricas en Alemania,
Hungria y Luxemburgo, ésta ultima inaugurada el afio pasa-
do, coincidiendo con el 175 Aniversario de la empresa.

En el afio 2022, Landewyck Tobacco reportd unas
ventas en los mercados internacionales de 6.500 millones
de cigarrillos.

Espafia se encuentra entre sus tres principales mer-
cados, junto con Luxemburgo y Alemania. Comenz6 a operar
en nuestro pais con sede propia en 2012, siendo también
responsables de Islas Canarias, Gibraltar, Portugal y Andorra.
Durante estos aflos en nuestro pais, Landewyck ha reforzado
sus marcas mas punteras, como Elixyr, Austin o Ducal con

Desde 1975
Agenre de la Propiedad Inmaohiliaria

Experiencia, discrecion y eficacia

en la venta de estancos en Cataluia y Baleares

Taquigrafo Garriga, 104 * 08029 Barcelona
Mowvil: 629 478 404 = jroig@jrpimmaobiliaris.com
Tt 93 322 26 oo * wwwjrpimmobiliaris.com
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Daniel Einh&user, nuevo consejero delegado de Landewyck Tobacco.

nuevas e innovadoras referencias, colocandolas entre las 20
marcas de cigarrillos mas vendidas en Espafia. Ademas, la
empresa tabaquera ha lanzado las marcas de picadura Maya
y Big Ben, siendo hoy una de las pocas empresas del sector
activas en cigarrillos, picadura y accesorios.

7 I T T 1 T T
SOBRE LANDEWYCK
Heintz van ol
Landewyck fue 1
fundada en 1847 i :

en Luxemburgo LAN DEWY CK

como un pequefio

e independiente LBERIA
negocio familiar
que se ha convertido en una gran compafiia internacio-
nal. Tiene presencia en mas de 40 paises incluido Espafa.
Entre el amplio abanico de marcas que produce se en-
cuentra Elixyr, Austin, Maya, Ducal, Che y Mademaoiselle.
Landewyck comercializa también tabaco de picadura y
todo tipo de accesorios para el fumador.

La compafifa esta presente en Espafia desde hace once
afios a través de su filial Landewyck Iberia.
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Ayuda para defar de fumar:
http:/ /puedesDejarlo.es

Codigo Logista:
3514545

Unete al Club
Landewyck
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Las Autoridades Sanitarias advierten:
Fumar perjudica gravemente su salud vy la de los que estan a su alrededor.



AROMA KING

NUEVAS OFICINAS EN MADRID Y BARCELONA

Desde su creacién en 2019, Aroma King ha sido una marca con una fuerza implacable de innovacién en

la interseccion de los negocios y la tecnologia. Con una dedicacién inquebrantable, el equipo ha ampliado
continuamente los limites mediante la introduccién de soluciones innovadoras en el ambito de los cigarrillos
electrénicos, las bolsas de nicotina y una serie de otros productos incluidos en su cartera. Ahora, Aroma King

anuncia, dentro de su ambiciosa estrategia, el establecimiento de nuevas oficinas en Barcelona y Madrid.

A;‘tualmente, la visién de WY i
roma King para Europa en | 4}
2024 se centra en un plan estra- y .
tégico destinado a impulsar la
marca a nuevas alturas no sélo
dentro de Polonia (donde sua
cuota de mercado ya supera el
41% de todos los productos ven-
didos en su categoria), sino en
todo el panorama europeo, con
un fuerte énfasis en el vibrante
mercado de Espafa.

Uno de los pilares de esta
ambiciosa estrategia es el esta-
blecimiento de nuevas oficinas en
dos emblematicas ciudades espa-
fiolas -Barcelona y Madrid-, puer-
tas de entrada a una mayor expansion. A medida que crezca el equi-
po de la marca en estos lugares, la firma pretende facilitar un acceso
mas rapido a nuevos canales de venta. Y lo que es mas importante,
esta expansion permitird alinear Aroma King mas estrechamente
con las preferencias y habitos de su puiblico de la Peninsula Ibérica.

El equipo de Aroma King esta inmerso en exhaustivos estu-
dios de mercado y conversaciones directas con socios potenciales,
muchos de los cuales se originaron en la pasada feria InterTabac
2023 de Dortmund, un evento donde el mundo pudo ser testigo de
la magnitud y sofisticacién de Aroma King, junto con sus marcas afi-
liadas, King'’s Coffee y King’s Flow. La gran afluencia de entusiastas
del vapeo en todo el mundo ha sido sin duda un testimonio de las
numerosas innovaciones que Aroma King ha presentado este afio,
entre las que destacan dos avances revolucionarios.

En primer lugar, se ahn introducido elementos calefactores
ceramicos en sus cigarrillos electrénicos desechables, una primicia
mundial, lo que permite a los usuarios disfrutar de aproximadamen-
te un 30% mas de caladas en comparacién con las alternativas Mesh
Coil y Cotton Coil. Ademas, mejora significativamente la experiencia
de sabor durante toda la vida ttil del dispositivo.

La segunda innovacién, quizd ain mas profunda, es la
introduccion de una nueva sustancia que sustituye de forma segura
a la nicotina tradicional en los productos a base de nicotina. Esta
sustancia, denominada NONIC, proporciona al usuario experiencias
comparables a las de la nicotina convencional, pero en concentra-
ciones mas bajas. NONIC es una sustancia patentada y ha recibido la
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aprobacioén reglamentaria para su
venta en toda la Union Europea.
Y lo que es mas importante, al no
necesitar nicotina regular, los dis-
positivos ya pueden contener mas
de 2 ml de liquido, de forma simi-
lar a los productos sin nicotina.
Como sefialan desde
Aroma King, en un futuro préximo
estos productos estaran disponi-
bles en todo el pais a través de
los estancos, ofreciendo un acceso
comodo y rapido a los productos
Aroma King para todos los consu-
midores interesados. En conside-

racion a la sostenibilidad medioambiental, se estableceran también
estaciones de reciclaje para sus cigarrillos electrénicos en los estan-
cos, con lo que se espera poder contribuir a un planeta mas verde.

Para quienes buscan una alternativa mas discreta a los
cigarrillos electrénicos, se ha presentado una linea de productos
totalmente nueva -Aroma King Kick- con opciones que van desde
producto sin nicotina, a productos con la nicotina tradicional,
NONIGC, todos disponibles en 12 sabores distintos.

Aroma King también ha anunciado su colaboracién con D]
TAAOQ, que cuenta con actuaciones junto a iconos como David Guetta
y Calvin Harris, ha adornado escenarios en festivales de renombre
mundial, como Tomorrowland Unite, Balaton, Parookaville, Arenal
Sound y FIB, con sus espectaculos en directo, en los que pasa sin
problemas de los ritmos urbanos a los éxitos pop y los himnos
dance, han hecho bailar de euforia a mas de un millén de personas.
As{ con una energfa compartida y un compromiso mutuo con la
excelencia, Aroma King espera ser una parte inseparable de la vida
nocturna y la escena del entretenimiento.

En conclusién, Aroma King sigue empefiada en superar los
limites de la innovacion y ofrecer experiencias excepcionales a sus
clientes. El viaje no ha hecho mas que empezar y les invitamos a
todos a unirse a nosotros en esta extraordinaria aventura.

{1:3_? Comunican la informacion precisa que necesitan tus

Descubre la instalacion de
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Tus precios siempre actualizados y sin errores

Actualizan tus precios al instante

Los precios se actualizan de forma automatica,

AMBER LEAF TABACO

evitando errores v ahorrando la impresion unitaria
de cada etiqueta.

VIRGINIA 30G

970

Ganan agilidad y ahorran tiempo 3504115

Informan correctamente a tus clientes ¥ avitan

‘ Evitan errores y malentendidos

fallos por no tener los precios actualizados.
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Los cambios de precios de las etiquetas se realizan
desde el software central de forma desatendida.

Muestran mas informacion de tus productos

COMPATIBLES
CON CUALQUIER

clientes, como son el precio, |a caducidad o el stock de
cada producto.

SOFTWARE DE
GESTION
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Una exquisita mezcla de tabacos procedentes de plantaciones de Brasil

con otros de Republica Dominicana nos ofrece toda una gama de
matices que mezclan toques picantes y dulces para obtener

uno de los cigarros mejor acabados de la marca con este
Davidoff Escurio Corona Gorda, un cigarro que vuelve
a nuestro mercado en estas fechas.

s destacable que los maes-
Etros tabaqueros de Dea-
vidoff hayan llegado a

soluciones tan innovadoras
a la hora de crear una linea
como la Escurio, en la que
un blended de dos tabacos
como el Mata Fina y el Cubra
brasilefios con los mas conoci-
dos San Vicente, Piloto y Olor de
tierras dominicanas consigan un
cigarro redondo que ofrezca una
degustacion de alta exquisitez.

El tabaco Mata Fina es cultivado al sol y se usa tipica-

LOS ESCURIO DE TRIPA LARGA FUERON LANZADOS EN EL ANO 2015 Y AL

ANO SIGUIENTE LA GAMA SE AMPLIG CON OTROS DOS NUEVOS FORMATOS,
ENTRE LOS QUE SE ENCUENTRA ESTA CORONA GORDA DE 152 MILIMETROS DE
LONGITUD Y UN CEPQ 46 QUE PERMITE UNA BUENA ACUMULACION DE HUMO
EN CADA UNA DE LAS ASPIRACIONES.

El Davidoff Escurio Co-
rona Gorda presenta
una cantidad de
tabacos equiva-
lente a 12,17
gramos.
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Davidoff Escurio Corona Gorda:
el regreso

La linea
Escurio de
Davidoff reine en su
ligada tabacos procedentes
de tres origenes distintos:
Brasil, Ecuador y Republica
Dominicana.

mente para capas, aunque en la compaosicién de la tripa de
los Escurio aporta una intensidad entre media y fuerte, un
sabor rico y es muy aromatico, con una dulzura natural.

Por su parte, el Cubra presenta potentes y especiadas
hojas cultivadas al sol, un tabaco criollo de origen cubano
cultivado en Brasil que aporta giros picantes a la mezcla.

Los Escurio de tripa larga fueron lanzados en el afio
2015 y al afio siguiente la gama se amplié con otros dos
nuevos formatos, entre los que se encuentra esta Corona
Gorda de 152 milimetros de longitud y un cepo 46 que per-
mite una buena acumulacién de humo en cada una de las
aspiraciones.

Suave a lo largo de la fumada, este Davidoff nos ofrece
en sus inicios una buena sensacion de la confluencia de las
caracteristicas de los distintos tabacos que lo componen,
ya que mientras los brasilefios aportan su desarrollo bien
conaocido, la suma de los dominicanaos, tipicamente compo-
nentes de los cigarros de ese origen, suponen un agregado
de alto nivel.

La combustion muy uniforme, reflejo de la buena elabo-
racion realizada en las galeras de Davidoff, hace que en los
sabores de la fumada se entremezclen notas amaderadas
bien presentes, unidas a otras de tipo especiado y unos ras-
tros de pimienta notables, pero suaves.

Los tonos terrosos y los aromas de café, junto con la
evolucion que presenta la combustion de este cigarro, son

ESCURIO

COMO UNA NOCHE EN R0, EL DAVIDOFF ESCURIO INSPIRA EL ALMA,
PREMIA LOS SENTIDOS Y ENCIENDE UNA VERDADERA PASION. Y AL
IGUAL QUE LA COMBINACION INCESANTE DE NUEVOS ENCUENTROS
INUNDA LAS CALLES DE RI0 LA LLEGAR LA NOCHE CON SU CAPACIDAD
DE ENTRETENIMIENTO EXCEPCIONAL, LA LiNEA ESCURIO APORTA
NUEVAS SENSACIONES, SABORES Y EXPERIENCIAS. EN DAVIDOFF

SE INSPIRARON EN Ri0, EL ALMA DE BRASIL, Y EN LOS RITMOS, LA
INTRIGA Y LAS EXUBERANTES EXPERIENCIAS DE SUS NOCHES.

la mejor aportacion de los tabacos originarios de
Republica Dominicana que concurren en los Escu-
rio y en numerosos puros procedentes de ese pais
caribeno.

En el postgusto de esta Corona Gorda se per-
cibe asimismo toda una espléndida confluencia de
matices tabaqueros que, a lo largo de la degusta-
cién, no llegan a presentar ningln tipo de aristas en
boca, lo que la hace grata y sencilla.

Otra de sus buenas caracteristicas del cigarro
gue tenemos en esta cata es el compendio de ta-
bacos que lo componen, ya que sus mas de 12
gramos, mas la habilidad de los pureros de Davi-
doff, nos ofrecen la enorme garantia de que no
existen zonas vacias donde la combustibilidad se
pueda perder.

MARCAMOS LA DIFERENCIA

T. +*34 676 505 420 - www.fabrilisca.com

CA FABRILIS

EXPONEMOS CaLIDaAD

ESCURIO CORONA GORDA

152 mm.
18,30 mm.
46
12,17 gr.

Matafina y Cubra (Brasil) y San Vicente Piloto y Olor
(R. Dominicana).
Cubra (Brasil).
Habana (Ecuador).

maduro claro.
vegetal.
dulce.

De inicios suaves, la evolucion de la combustion nos ofre-
ce toda una gama de rastros entre los que encontramos
picantes, dulces y especiados, sin olvidar aquellos que
proceden de los toques amaderados, todo ello con una
percepcion lineal y sin sobresaltos a lo largo de la fumada.

45/50 minutos.
Excelente.
Ceniza blanca y bastante consistente.
Cajas de 12 cigarros.

12,20 €.

Sin duda alguna se trata de un cigarro perfecta y exquisita-
mente elaborado —como todos los de la factoria Davidoff-,
en el que podemos discurrir con buenas expectativas de

sus rastros tabaqueros sin ningtn tipo de agresividad en boca.
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Dos cigarros de los de mayor fortaleza (ambos de cinco sobre cinco) del vitolario de Habanos, aunque bien

MIS FICHAS DE CATA

ANGEL ANTONIO GARCIA MUNOZ

LIVE LIFE FROM A TO

gran cardcter ya en sus inicios; y, por la otra, el Partagas, que lleva en su ligada el mayor porciento de tabaco

diferenciados entre ellos. Por una parte, el Bolivar es un figurado de vitola de galera denominado Campana, con "J

MILLE FLEURS

FORMATO
Longitud: 129 mm.
Diametro: 16,67 mm.
Cepo: 42

Peso: 9,72 gr.

TABACO
Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

ANTES DE ENCENDER
Color: colorado fuerte.
Aroma: tabaco afiejado.
Gusto: especiado.

FUMADA

Ya en las primeras aspiraciones podemos
comprobar el caracter fortalecido de la mez-
cla de tabacos que anidan en su tripa, que
ofrecen una mayor fortaleza en su segundo
tercio con notas de pimienta negra y algunas
puntas terrosas que prosiguen al finalizar la
degustacion.

TIEMPO DE FUMADA
40/45 minutos.

TIRO
Perfecto.

CENIZA
Gris de tonos medios.

PRESENTACION COMERCIAL
Cajas de 10 y 25 cigarros y estuches de 5
unidades.

PVP: 5,95 €.

COMENTARIO

ligero de la propia marca.

BOLIVAR
BELICOSOS FINOS =

FORMATO
Longitud: 140 mm.
Diametro: 20,64 mm.
Cepo: 52

Peso: 12,86 gr.

TABACO
Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

ANTES DE ENCENDER
Color: carmelita.

Aroma: tabaco muy afiejado.
Gusto: heno viejo.

FUMADA

De gran caracter en las primeras aspira-
ciones, con toques terrosos muy defini-
dos que evolucionan, ya en el segundo
de sus tercios, con la aparicion de
notas picantes de pimienta negra muy
presentes, junto con madera y cacao,
para finalizar con mas tonos terrosos y
prosecucion de las notas picantes.

TIEMPO DE FUMADA
55/60 minutos.

TIRO !
Bueno. iy

CENIZA
Gris oscura.

PRESENTACION COMERCIAL
Cajas de 25 cigarros.

PVP: 15,10 €.

COMENTARIO PARA LOS AFICIONADOS QUE BUSCAN AVENTURA, PRACTICIDAD ¥ PODER DISFRUTAR EN CADA OCASION. LOS

Este habano, con ya clasico formato como Petit Coronas,
nos trae en su degustacion claras notas del tabaco ligero

Este habano, denominado Campana como vitola de galera, NUEVOS ZING HALF CORONA EN SU LATA DE S UNIDADES Y PRECORTADOS PARA UN DISFRUTE INSTANTA-

; . _ es uno de los figurados de mayor fortaleza que podemos NEQ, SON UN AUTENTICO GOCE DE LOS SENTIDOS PARA MOMENTOS CORTOS PERQ INTENSOS,
que lleva en su ligada de fortaleza 5/5, bien apreciada en encontrar dentro del extenso vitolario de Habanos (con cinco

cuanto que supone una fumada sabrosa, no muy larga y rica sobre cinco), que reune ademas un buen tiro y una magnifica
en matices. densidad de humo.

Con NoTAs 0E SABORDE LA AALA Z

Las Autoridades Sanitarias advierten que fumar perjudica
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gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor




Exclusiva mundial de la nueva vitola Hoyo de Monterrey Epicure No. 3

El Jardin de Epicure,
el evento del placer y el disfrute

El Club Pasién Habanos ha vuelto a convocar a sus socios un afio mas para dar

a conocer en exclusiva mundial una nueva vitola de Habanos. En esta ocasién se
trata del nuevo Hoyo de Monterrey Epicure N2 3, un cigarro de 125 milimetros de
longitud y cepo 54, que los aproximadamente 400 asistentes al evento celebrado
en el espectacular recinto del Desert City, un vivero biotecnoldgico y jardin botanico experimental ubicado en
San Sebastian de los Reyes (Madrid), pudieron disfrutar en una noche de placer y disfrute a la que se denominé
“El Jardin de Epicure”.

S T
esde que en 2014 el Club Los asistentes Epi” ”R'E
Pasi6n Habanos convocara Z“d’efgl’” A‘j’eg;'Staf el c
; ; : oyo de Monterrey w1
una |noIV|dabI.eJornada Petit Robustos (102 4 — & —
de puertas abiertas en el - —

mm y cepo 50), el

Habanos Day de aquel afho cele- Hoyo de Monterrey
brado en un céntrico palacete de Le Hoyo Du Député
Madrid, sus socios regresan impa- (110 mm y cepo 38) y
cientes de las vacaciones estivales el nuevo Epicure N° 3
(125 mm y cepo 54).

a sabiendas de que se aproxima un
nuevo e inolvidable evento -y ya van
nueve con el de este ano- en el que
la consigna es el disfrute, el cultivo
de los placeres, la amistad, la gas-
tronomia y el relax.

El Jardin de Epicure, como asi
se ha llamado este ano, no podia ser
menos y todos los sentidos pudieron
ser recreados con la oferta prepara-
da por el Club Pasién Habanos.

Tras la recepcion de los invi-
tados, se disfrutdé de un extraordina-
rio coctel en los jardines de Desert

City, rodeados de exhuberantes
cactus, donde no falté un corner
de quesos, jamon ibérico de bellota
de la empresa Jamones Blazquez,
caviar Nacarii, vinos de las Bodegas
Rall Pérez, coctees de Fundador y
un completo catering.

Para la cena se encontra-
ba dispuesto el enorme vivero de

EL No 3, CUARTO CIGARRO DE LA LINEA EPICURE

Juan Girdn, director de Comunicacion de Tabacalera,
distribuidor oficial de Habanos en Espaiia, present6 la nueva
vitola enmarcada dentro de la linea Epicure. Comenzé

sus plabaras dando las gracias al Club Pasién Habanos

la organizacién del evento y “a todos los especialistas de
Habanos, a todos los distribuidores de distintos puntos del
mundo que estdn hoy aqui con nosotros, al equipo que ha
realizado el evento y a Habanos por la confianza en dar a
Tabacalera la oportunidad de hacer un lanzamiento mundial
como el de este momento”.

“Hoy -explicé- la primicia va de Hoyo de Monterrey y lo
primero de esta marca es que tiene un nombre muy bonito.

Es el nombre de una finca maravillosa situada en San Juan 'y
Martinez, que es una de las zonas mds increibles y bonitas de
la zona de Vuelta Abajo, que empezd en 1860 y en 1865 ya se
convirtié en marca. Creo que es una marca que por derecho
propio ocupa un lugar de privilegio en el portafolio de Habanos
y ademds comparte el ADN con el resto de marcas, pero que
tiene su personalidad propia al tener una fortaleza mds sutil.
“Como todos sabéis —continué-, la tradicion no estd renida
con la innovacién y todos recordamos lanzamientos como el
del Petit Robusto que ya va a cumplir veinte aios o el de otras
vitolas muy significativas como el Hoyo de San Juan o el Hoyo
de Rio Seco ya en 2018”.

“Hoy -terminé6- es un dia grande para la linea Epicure,
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HOYO DE MONTERREY

EPICURE N°3

FORMATO

125 mm.

21,43 mm.
54.

Originales.

TABACO
Vuelta Abajo (Cuba).

NOTAS DE CATA
Color colorado claro, fina y sedosa.

Tostado, frutos secos y algo
especiado, con recuerdos a cedro fresco,
heno y vainilla.

Algo tostado, con fondo dulzén y que
deja un postgusto a nueces, puntas de café y
miel.

Perfecto.
Pareja y homogénea.
Suave a suave-media.
45-55 minutos.

Cajas de 10y 25
unidades.

20,00 €/cigarro.

compuesta por el N° 1, el N° 2 y el Especial, como vitolas

de galera Gorditos, Coronas Gordas y Robustos. Hoy nace

el Epicure N° 3, un tabaco figurado, lo que le confiere un
toque especial dentro de la linea Epicure, con un cepo 54

y una longitud casi igual a la de un Robustos, en este caso
125 milimetros. Gran tabaco que seguro va a complementar
fantdsticamente al resto de la linea Epicure”.

Una linea Epicure que queda compuesta, por tanto, por el
Epicure n°1, Coronas Gordas de 143 mm x 46; el Epicure n°2,
Robustos de124 mm x 50; el Epicure Especial, Gorditos de 141
mm x 50; y el Epicure N° 3, Originales de 125 mm x 54.
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Desert City, con impresionantes
cactus de varios metros de altura

y donde los comensales fueron
recibidos por Augusto Gonzalez,
presentador de la velada y miem-
bro del grupo B Vocal, que amenizé
el encuentro con sus melodias a
capella de temas de la méas diversa
indole y con una buena dosis de
humor, como cuando al son de la
conocida cancion de Raphael, “Mi
gran noche”, cantaron el estribillo
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“.Qué pasara, qué misterio habra?,
ya lo dijo Epicuro. Nada hay mejor
que cenar y beber y fumarse un
buen puro”.

La cena estuvo protagonizada
por la excelente oferta gastronomi-
ca firmada por Medems Catering y,
entre plato y plato, se fusion6 con
atractivas actuaciones que ameni-
zaron la velada, a cuyo término se
dieron a conocer los ganadores del
concurso fotografico de la noche
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en el perfil del Club,
@pasionhabanos,
con el hashtag
#ElJardinDeEpicure,
que fueron obse-
quiados con una
caja del nuevo
Hoyo de Monterrey
Epicure N° 3, una
botella de ron Havana
Club Seleccion de
Maestros y un enecende-
dor de la marca S.T. Dupont.
La actuacién de DJ Mateo,
acompanada con la posibilidad de
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maridar el Epicure N° 3
con cafés Wolstton,
brandys y cocete-
les de Fundador,
whisky Chivas 18,
rones de Havana
Club y combina-
dos con ginebra
Monkey 47, puso
la guinda a la gran
fiesta del Club Pasién
Habanos en 2023, fusion
de una experiencia entre musi-
ca, espectaculos, gastronomia y los
mejores Habanos.
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Organizado por la Embajada de la Republica Dominicana en Espaiia

Noche de Tabaco & Ron

tUna experiencia dominicana!

Uno de los esectaculares espacios de Fortuny Home Club fue el lugar elegido por la

U.r'-. 5.

Embajada de la Reptiblica Dominicana en Espafia para celebrar el evento que bajo

el titulo genérico “Noche de Tabaco & Ron jUna experiencia dominicana!” reuni6 a representantes diplomaticos
de este pais, un buen nimero de sus principales fabricantes de cigarros premium, empresas tabaqueras,
importadoras, comercializadoras y distribuidoras espafiolas, algunos de los estancos especializados en cigarros

mas destacados de Madrid, prensa especializada y aficionados a los cigarros.

| objeto del encuentro no era
____otro que reconocer en Espana

la labor de los tabaqueros domi-
e 1ICAN0S Y @gradecer a todos los
que tienen que ver con el cigarro pre-
mium en nuestro pais por su invaluable
contribucion, dedicacion y pasion con
esta industria.

Durante la presentacion del
evento, presidido por Juan Bolivar Diaz
Santana, embajador de la Republica
Dominicana ante el Reino de Espana,
se puso de manifiesto que la indus-
tria tabaquera desempena un papel
crucial en la economia de aquel pais,
generando empleos y promoviendo el
desarrollo de las regiones tabaqueras.
Pero también que el tabaco dominicano
tiene una gran importancia cultural y

tradicional y se ha convertido en
un simbolo de identidad nacional
y en un elemento central en la his-
toria de la Republica Dominicana.
Asimismo, se sefialé que el taba-
co dominicano ha trascendido
fronteras y ha contribuido signifi-
cativamente a la promocion de la
cultura dominicana en el extran-
jero representando la pasion y la
habilidad de su gente.

El embajador expreso en
su intervencion que “tenemos el
tabaco y el ron como productos
tradicionales de exportacion.
Estamos colocados en una zona
del mundo en la que el tabaco y la
cafna de azticar con la que se elabora el
ron son importantes histéricamente en

Abajo, Armando Diaz y José Martinez Franco, junto a Carlito Fuente, Juan Bolivar Diaz Santana,
Hendrik Kelner y Ciro Cascella. En la otra imagen, Manuel L6pez Camacho, Manuel Quesada,
Carlito Fuente, Jaime de Juana, Tomas Gémez, Pedro Pablo Gamero y Raquel Quesada.

Arriba, José Manuel Vargas D’Olea, consejero
de la Seccién de Asuntos Comerciales e
Inversion Extranjera de la Embajada; Juan
Bolivar Diaz Santana, embajador de la
Republica Dominicana,; Hendrik Kelner,
presidente de Procigar; y Antonio Garrido
Lestache, presidente del Foro de Inversiones
de Espafia Republica Dominicana.
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A la izquierda, Juan Bolivar Diaz Santana, embajador de Republica Dominicana, y Hendrik Kelner, presidente de Procigar, en sus intervenciones.

la generacion de empleo. Dicen de los
tabaqueros que siempre tenian vision
universal y estaban siempre volcados
hacia el exterior y eso hizo que desde
el siglo XIX eso fuera el pensamiento
avanzado. Nosotros estamos colocados,
como dijo el poeta nacional dominicano

Pedro Mir, en el mismo trayecto del sol.
Y eso es lo que nos permite tener un
clima ideal para estas materias primas.
Un pais colocado en el mismo trayecto
del sol, oriundo de la noche en un inve-
rosimil archipiélago de azdcar y de alco-
hol. Eso dijo el poeta Pedro Mir”.

Hendrik Kelner, presidente de
Procigar, dijo que “hoy celebramos
el éxito y trayectoria de tres décadas
de la Asociacién de Productores de
Cigarros Procigar. Hace treinta anos, la
Republica Dominicana exportaba 80
millones de délares al afio en tabaco y

Arriba, Eulalio Bejarano, Pepe Palacios y Alberto Lucas con su esposa. En el centro, Stephan Brichau y Juan Antonio Lucas. A la derecha, Jesus Martin
Ibaniez, Manuel Quesada, Enrique Puente y Alberto Cantero.
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cigarros. Treinta anos después hemos
multiplicado por quince esa suma,
haciendo un récord el afo pasado de
algo mas de 1.200 millones de dolares
en exportacion. Esto se ha logrado
gracias al compromiso de cada uno de
los socios de Procigar, compromiso con
nuestro pais, con nuestra historia, con
nuestra cultura, con nuestras tradicio-
nes y con nuestra estabilidad socioeco-
némica en el pais”.

“El tabaco -continué- es el pro-
ducto de nuestro pais de mayor perma-
nencia y presencia. Cuando llegé Colén,
ya los indios utilizaban el tabaco como
parte de su cultura. Ha sido sustento
durante siglos de familias, familias que
han sido responsables con su dedica-
cion, su entrega y su sacrificio de forjar

i L
sl .

las raices culturales de la Repdblica
Dominicana creando la sociedad taba-
quera, que ha sido fundamental para
lo que hoy somos: el pais del cigarro, el
pais del tabaco”.

Por ello, “queremos celebrar
especialmente que, por iniciativa de
nuestro presidente, Luis Abinader
Corona, el Congreso de la Repdblica
Dominicana declaro por ley al tabaco
y al cigarro como patrimonio cultural
de la Republica Dominicana, orgullo de
todos y reconocimiento a estos cinco
siglos siendo el producto de mayor pre-
sencia y permanencia en la historia. En
el ano 1531 se hizo la primera exporta-
cion de tabacos del mundo desde nues-
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tra isla. ¢A donde? ;A qué destino fue?
A Espana. Ese fue el inicio de la trayec-
toria que hoy, con el apoyo de todos
ustedes, vamos a reforzar. Ese fue el

i
EE R ‘ RLIRRLTE
® =

inicio. Y por eso y por la seguridad que
tenemos de lo que vamos a hacer quie-
ro terminar solamente diciendo que

viva Espana, la Madre Patria. Y que viva
la Republica Dominicana”.

Finalmente, José Manuel Vargas
D "Oleo, consejero encargado de la
Seccién de Asuntos Comerciales e
Inversion Extranjera, asegurd que desde
que llegaron a Espana el embajador y él
hace aproximadamente un ano tenian
una tarea pendiente, que era conocer
a todos aquellos que en Espana tienen
que ver con el tabaco en un momento
especial como este evento. Agradecié
el apoyo de Procigar en el desarrollo del
evento; a Davidoff, que cont6 con un
corner de degustacion de productos de
su marca y de La Aurora; a La Casa del
Tabaco, que tuvo otro corner de corte y
encendido de cigarros y un centro para
degustacion de los vinos de Bodegas

Zapata; a Ron Brugal, que ofreci6 una
degustacion de cocteles y rones de
la marca y en especial del ron Brugal
Gran Reserva 1888; y a Torcedor de
Puros, empresa de reciente creacion,
presente con una mesa de torcido y
personalizacion de puros. En el evento
también colaboraron Fortuny Home
Club, BMI Cécteles, Jarival Gréaficas,
Gifinas, Abel Castillo Artesania, Juanxo
TV Audiovisual y Cigar Shop Magazine.
Al término de las intervenciones
hubo una presentacion de la mdsica y
el folclore de la Replblica Dominicana
con una actuacién del Ballet
Dominicano en Europa, con Génesis
Villaman y Héctor Farias.

PROCIGAR
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Davidoff of Geneva lberia

Un afterwork con Linus Mattisson

Poco a poco, tras la época estival, vamos recuperando el ritmo del dia a dia y el mes de septiembre nos devuelve
ala normalidad que habremos de vivir a lo largo de una nueva temporada profesional. También nos trae esos
otros momentos que vienen a ser como el descanso del guerrero tras la jornada. Asf sucedi6 con el afterwork
convocado por Davidoff of Geneva Iberia en el club Argo, en Madrid, donde un grupo de aficionados a los ciga-
rros premium se dieron cita con Linus Mattisson, Junior Manager Product Development y Brand Ambassador de

la compaiiia.

urante el encuentro, los
aficionados a los cigarros
premium asistentes pudie-
ron conocer mas de cerca a
Linus Mattisson, quien a pesar de su
juventud es un enamorado del tabaco
desde bien joven, cuando con apenas
su mayoria de edad ya tuvo ocasion
de adentrarse en este mundo de la
mano de algunas de las mas presti-
giosas figuras del sector en Republica
Dominicana, llegando a representar
alguna marca en el mercado de su
pais de origen, Suecia.

Como coment9, tras esta expe-
riencia ya inici6 sus contactos
con Davidoff en Basilea
(Suiza), donde se
encuentra la sede de
la compaiiia, pero
no tuvo ocasion
de incorporarse
a ella hasta una
reciente reestruc-
turacion interna
de la misma, ya en
2022, y en la actua-
lidad, como reconoce
humildemente, sigue con
Su proceso de aprendizaje
junto al Master Blender de Davidoff
y manager de Produccion, Calidad e
Innovacion, Pedro Pablo Pérez, y reali-
zando constantes visitas a fabrica.

También conocieron mas
sobre su actividad en la empresa, en
la que tiene que estar al tanto del
mercado y de las novedades que se
lanzan, asi como probar tanto las
nuevas creaciones de Davidoff como
las de sus competidores.

Hablé también de los lanza-
mientos mas recientes de las marcas
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del grupo y de

los que estan por

llegar en préximas
fechas tanto de
Davidoff, como de Avo,
Zino...; de clasicos de la

compafiia como las lineas
Yamasa, Escurio, Puro D’Oro...; pre-
guntd por las preferencias de los asis-
tentes; y conté numerosas anécdotas
desde su llegada a la empresa.
Se analizaron los cambios

que esta experimentando el merca-
do mundial de cigarros premium, la
incorporaciéon de nuevos fumadores,
mas jovenes y con mentalidad mas
abierta y con ganas de probar cosas
nuevas, que habria que diferenciar
entre cigarros y otros productos del
tabaco de cara a futuras normativas

sobre el sector, codmo esta influyendo
el cambio climatico en las cosechas
de tabaco, como han subido los cos-
tes de produccion en el sector, tanto
de materias primas como de mano
de obra, sobre las costumbres de los
aficionados...

Confesé que Davidoff
Signature N° 2 es uno de sus cigarros
preferidos del portfolio de la compa-
fia, aunque ha tenido la oportunidad
de probar otros cigarros clasicos
como el Royal Release, el Puro d’Oro
o el Oro Blanco que le han agradado
enormemente. Y no dudé en decir
que éste es el trabajo de sus suenos.

La conversacion con Linus
Mattisson estuvo acompanada por
la degustacion del cigarro Davidoff
Millennium Toro, que se pudo combi-

nar con el whisky escocés single malt
The Glenmorangje 10 Afos.

Junto a Linus Mattisson estu-
vieron presentes en el afterwork
Susanne Minder, Global Partnerships,
Events & Media del Grupo Oettinger
Davidoff, y parte del equipo de
Davidoff of Geneva Iberia, como
Francisco Machado, Rall Valiente y
Javier Blanco Urgoiti.

Linus Mattisson
se incorporé al
Grupo Oettinger
Davidoff en
2022.

FORMATO
152 mm.
19,84 mm.
50.

TABACO
Connecticut Ecuador.

San Vicente Seco (Republica
Dominicana).

San Vicente Ligero, Piloto Seco, Hibrido
Olor/Piloto Seco (Republica Dominicana).

NOTAS DE CATA
Colorado oscuro y bien aceitada.

A tabaco, madera de roble, dulce,
especiado, con apuntes de cuero y café.

Complejo, con notas de chocolate,
café, torrefactos, caramelo, pimienta blanca,
regaliz, especias, madera.

Perfecto, con amplias bocanadas.
Pareja y homogénea.
Gris clara, con rodales, firme y

duradera.
55-60 minutos.
Estuche de 4
cigarros.
23,40 €/cigarro.

The Glenmorangie 10 Single Malt
Scotch Whisky

Lanzado hace mds de 175

arfios, es la expresion original

del elegante espiritu floral y la
auténtica columna vertebral de la gama Glenmoran-
gie. Glenmorangie Original se produce al casar-
se con el delicado espiritu que emerge de las
alambiques mds altos de Escocia, con barriles de
roble blanco americanos de primery segundo
llenado donde se envejece durante 10 afios.. El
resultado es un whisky suave de color oro pdlido
y de aromas florales, citricos y vainilla que te da
la bienvenida con una rdfaga de citricos y con
capas de delicioso sabor, donde en primer lugar,
la vainilla se detecta en la lengua antes de que se
ondule a lo largo del paladar con una explosién
de sabor afrutado y floral para terminar con un
sabor limpio y toques de naranja y melocoton.
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La Aurora 120 Aniversario y La Aurora Escogidos

La Aurora presenta sus nuevas lineas
de cigarros premium

Guillermo Leén, presidente de La Aurora, y Gustavo Velayos, director de
Ventas y Marketing, han reunido en Madrid a un selecto grupo de estan-
queros y amigos para presentar en primicia las dos nuevas lineas de la
marca que llegan a nuestro pais en estas fechas: La Aurora 120 Aniver-
sario y La Aurora Escogidos. Dos excelentes elaboraciones de la fabrica
mas antigua de la Republica Dominicana que podremos degustar con tres

vitolas cada una.

a Aurora, la fabrica mas anti-
gua de Republica Dominicana
-fue creada el 3 de octubre
de 1903 por Eduardo Ledn
Jimenes- ha aprovechado la visita
a nuestro pais de Guillermo Leon,
su presidente y nieto del fundador,
para presentar las dos nuevas lineas
de cigarros que van a llegar a los
estancos a lo largo de este mes de
noviembre.

Guillermo Ledn agradecié a
los asistentes su presencia en este
evento que, como dijo, para él es
“revitalizante” y, confeso, “me siento
como en familia con ustedes”. Se
mostroé satisfecho por el apoyo que
recibe la marca La Aurora por parte
de todos ellos y “por la amistad que
siempre me brindan, ese carino,
esa sonrisa, que para mi no tiene
precio”. Respecto a la linea 120
Aniversario, sefald que se probaron
muchas ligas “hasta dar con la que
nos gusté. Un tabaco cien por ciento
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dominicano y que representa muy
bien estos 120 anos”.

Como explicd Gustavo
Velayos, anfitrion de
este encuentro, “los
lanzamientos que
presentamos ahora
son sumamente
importantes. Uno,
porque es el que
conmemora el
120 aniversario
de la fabrica de
La Aurora; y, el
otro, porque es
una apuesta ya
presente en otros
mercados en los que
esta funcionando muy bien y

el caso del 120
Aniversario, se ha
creado una gran
expectacion y ha
habido excelentes
comentarios sobre
esta linea, en la que
Guillermo Leén puso
todo su amor y experien-
cia desde que se empez0 a

que hemos decidido traer a Espana planificar.
y al resto de Europa”. Explicé que, en

Sobre La Aurora Escogidos
apuntd que desde su lanzamiento
en China es una linea que ha logra-
do unos excelentes resultados, con-
tribuyendo a que La Aurora en Asia
sea una de las marcas mas vendi-
das y, concretamente Escogidos,
sea la linea mas vendida en ese
continente.

El evento en que se presen-
taron ambas lineas conté con la
presencia de un destacado grupo
de estanqueros de Madrid y sus
alrededores, ademas de amigos
de la compaiiia, y en él estuvieron
también presentes Carlos Martinez
y Agustin Figueras en representa-
cién de Davidoff of Geneva lberia, la
compania que lleva las marcas de
La Aurora en Espana.

LA AURORA 120 ANIVERSARIO

FORMATOS

Robusto: 127 mm x cepo 50. (PVP: 8,90€/cigarro).
Toro: 140 mm x cepo 54. (PVP: 9,30€/cigarro).
Churchill: 178 mm x cepo 47. (PVP: 9,70€/cigarro).

TABACO

Tripa: Piloto Cubano, Olor dominicano y Corojo dominicano
(Republica Dominicana).

Capote: Olor dominicano (Republica Dominicana).

Capa: Semilla 92 de Habana Dominicana.

PRESENTACION: Caja de 20 unidades.

Cigarro increiblemente tinico que es producto del conocimiento,
la pasion, la creatividad y el deseo de excelencia que se encuentra
en cada miembro de la familia La Aurora. De cuerpo medio a
completo, estan envueltos en una hermosa hoja de semilla 92
de Habana Dominicana que se selecciona por sus atributos
aromaticos y su combustion constante, mientras que los
rellenos se seleccionan para brindar una experiencia de fumar
completa y equilibrada sin comprometer el sabor.

LA AURORA ESCOGIDOS

FORMATOS

Short Robusto: 101 mm x cepo 54. (PVP: 6,90€/cigarro).
Robusto: 127 mm x cepo 50. (PVP: 7,20€/cigarro).

Toro: 149 mm x cepo 52. (PVP: 7,60€/cigarro).

TABACO

Tripa: Reptblica Dominicana.

Capote: Corojo dominicano (Republica Dominicana).
Capa: Corojo dominicano (Reptiblica Dominicana).

PRESENTACION: Caja de 20 unidades.

La nueva linea La Aurora Escogidos es una obra maestra de fuerza
equilibrada, que va desde el cuerpo medio hasta el completo. Su
complejidad de sabores se compone de notas amaderadas que te envuelven
como un calido abrazo, seguidas de toques tostados de café cremoso.
Ademas, notas dulces y especiadas se entrelazan manteniéndote cautivado

durante toda la fumada, acompafiadas de un toque de avellana y nuez, enriqueciendo esta experiencia tnica. El cigarro Escogidos es la
eleccion de los verdaderos conocedores del tabaco que buscan una experiencia de sabor excepcional.
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Prsentado en Denia (Alicante)

Club Sibaris:
un cambio de paradigma

El Club Privado de Fumadores Sibaris acaba de ser presentado en la localidad de Denia (Alicante) como
un exclusivo y selecto establecimiento que pretende ser un espacio en el que los amantes a los cigarros
premium tengan la oportunidad de disfrutar de los mejores humos y combinarlos con experiencias

inolvidables. Por ello, como lo han definido sus responsables desde esta apertura, el Club Sibaris se levanta

como un cambio de paradigma.

. ste nuevo Club Sibaris se
|_____encuentra ubicado en el Paseo
Saladar 103 de la bella loca-
b |id@d COStera de Denia, en la
provincia de Alicante, y ocupa un espa-
cio que ofrece multiples servicios a sus
s0cios, como guarda en cuarenta taqui-
llas para los cigarros puros y bebidas
con las mas optimas y exigentes condi-
ciones de almacenamiento, sistema de
extraccién de humos de Ultima tecno-

LIBRO DE HONOR DEL CLUB SIBARIS

Rubén Gisbert, presidente del Club
Sibars, presento a los invitados a la
presentacién el Libro de Honor del Club
que ird recogiendo las firmas de sus
socios y cuya primera pagina dice asi:
“Queridos amigos, dicen que el
sentimiento mds noble y hermoso de una
relacion es la amistad, que se alimenta
de experiencias compartidas en espacios
de libertad. Quiza esa es la razén por la
que, desde nuestra mds tierna infancia,
buscamos lugares especiales que nos
permitan recrear y disfrutar del mundo
que sofiamos junto a los amigos que
habitan un lugar privilegiado de nuestro
corazén. El Club Sibaris es uno de esos
lugares y es uno de estos suefios.

Con este libro, Club Sibaris quiere
homenajear a la comunidad de tabaqueros
del cigarro premium, desde los maestros
y artesanos de la industria hasta los
profesionales y aficionados, tanto de
paises productores como importadores,

Carlos Fuente, Rocky Patel, Jeremiah Mee-
rapfel, Jorge Maique, Janny Garcia, Pete
Johnson, Cristal Lastra y Arthur Kemper,
firmando en el Libro del Club.
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cuya vision, amor, pasion y coraje en la
defensa del tabaco ha sabido dignificar
esta industria que refleja una cultura,

un modo de vida y una profesion. Todos
ellos difunden un mensaje de educacion,
elegancia y tolerancia hacia un producto

logia, servicio de cava con los mejores
cigarros premium, maridajes y bebidas,
eventos, actividades, servicios digjtales
de entretenimiento, seguimiento en
directo de competiciones deportivas,
actos culturales, reservados para reu-
niones...

De esta presentacion a puerta
cerrada fueron testigos unos excep-
cionales invitados: algunos de los
mas miticos productores de cigarros

que no sélo aviva los sentimientos y los
sentidos de quien lo disfruta, sino que
también facilita y fomenta las relaciones
personales ya sea con amigos de toda

la vida o con extraios que acaban de
conocerse en cualquier parte del mundo.
Porque la grandeza del tabaco no tiene
fronteras”.

premium del mundo llegados desde
los mas importantes origenes, como
Carlos “Carlito” Fuente y Ciro Cascella
(Tabacalera Fuente), Jeremiah
Meerapfel (Meerapfel Cigar), Rocky
Patel (Rocky Patel Premium Cigars),
Jaime y Janny Garcia (My Father),
Pete Johnson (Tatuaje Cigars), Arthur
Kemper (Perdomo), Emmanuel Diaz
(Tabacalera Diaz Cabrera), Raquel
Quesada (Quesada Cigars), Cristal
Lastra y Aldo Puncioni (J.C. Newman),
Jorge Maique (E.P. Carrillo) y Thomas
A.K. Gryson (Vandermarilere Cigar
Family), ademas de otras persona-
lidades relacionadas con el cigarro,

5\l

Varias perspectivas de las instalaciones del Club Si-
baris. Todos los asistentes a la inauguracion del Club
Sibaris, entre los que se encontraban reconocidas
figuras mundiales de la industria del cigarro premium
provenientes de los principales origenes tabaque-
ros, recibieron un carnet metélico que los acredita

gAlL RODR como socios de honor vitalicios de la entidad.

Inspirdndose en Ernest Hemingway, uno de los grandes nombres de la lite-
ratura y amante del tabaco premium, el Club Sibaris ha elaborado su propio
Decélogo para los amantes del buen fumar:

1.- Prueba siempre que puedas algo nuevo: un cigarro, un maridaje, un lugar.

2.- Permanece enamorado de la vida y sus placeres.

3.- Fomenta el encuentro con otros aficionados.

4.- El tiempo y la vida son limitados; disfruta de ellos.

5.- Practica la tolerancia y abre tu mente a nuevas experiencias.

6.- Siéntete orgulloso de tus gestos y preferencias.

7.- Sigue el impulso de tu corazon.

8.- Agradece el trabajo de los creadores.

9.- Trata con carifio a tu familia y a sus amigos.

10.- Defiende tu libertad de disfrutar.
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entre ellas Benjamin Patock (Boveda),
Sasja, Tamara y Buffie Van Hoorsen
y Fred Oranje (Cigaragua) y Reinhold
y Martine Widmayer
(Cigar Journal).
Sibaris es un
club que tiene como
nexo de unién entre
sus asociados la
pasion por el mundo
del tabaco puro.
En él los miembros
encuentran un refu-
gio donde, con las
maximas calidades,
confort e innovacién
tecnolégica, pueden
disfrutar de los bue-
nos humos que con-
lleva este apasionante mundo tan
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arraigado en las raices de la cultura

espanola.

Asociarse al Club Sibaris, que
puede llevarse a cabo a través de su
pagina web (https://sibarisclub.com/
inscripcion/), ofrece la
permanente y constan-
te posibilidad de dis-
frutar de un espacio de
libertad pensado y con-
cebido para el maximo
disfrute de la experien-
cia de fumar un cigarro
puro, sin restricciones
ni incomodidades.

El Club Sibaris
esta presidido por
Rubén Gisbert que,
como él mismo se
define “soy un simple
artesano del derecho,
que estoy enamorado de este mundo,
que quiero aprender de este mundo,
que llevo muchos anos en él 'y hoy

me siento muy honrado de participar
junto a todos ustedes de esta fantasti-
ca experiencia”.

Como explicoé “creo que éste
puede ser el principal lugar donde
reivindicar un cambio de paradigma
en el consumo de tabaco. Un sitio
donde en definitiva los amantes del
tabaco premium se unany tengan
un espacio en el que disfrutar”. “Van
a ver en primicia y a experimentar
hoy algo que creemos que es el
futuro para el mundo del tabaco pre-
mium”, afadio.

“Creo que es importantisimo
y fundamental -continué- que exis-
ta una alternativa y un cambio de
paradigma en el Siglo XXI de herma-
namiento entre estas tierras donde
se elaboran tan grandes cigarros
y Espana. Sibaris pretende ser ese
espacio”.
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HEDILLA ABOGADOS

Abogado
Hedilla Abogados

www.hedillaabogados.com
@hedillaabogados.com

Miguel Hedilla de Rojas

El impuesto sobre las labores del tabaco ha sido un tema relevante en la sociedad y la economia durante décadas.

Este gravamen se aplica a los productos derivados del tabaco con el doble propésito de generar ingresos para el

Estado y desalentar el consumo debido a sus efectos negativos en la salud. En este articulo, exploraremos en detalle el

funcionamiento de este impuesto y su impacto en la sociedad y la economia, asi como las opiniones de la Organizacién
Mundial de la Salud (OMS) y las tendencias actuales en el consumo de tabaco.

| impuesto sobre las la-
bores del tabaco se es-
tablece con dos objetivos
claros. En primer lugar,
generar ingresos para el Esta-
do. Cada vez que un consumidor
adquiere un producto de tabaco,
una parte significativa de su costo
se destina a las arcas publicas.
En Espafa, aproximadamente el
78,4% del precio de una cajetilla
de tabaco va a parar al Estado.
En segundo lugar, tiene la in-
tencién de desalentar el consumo
de tabaco, cuyos efectos negati-
vos en la salud son ampliamente
reconocidos y un aumento en el
precio a través del impuesto pue-
de disuadir a las personas, espe-
cialmente a los jévenes, de fumar.
La OMS respalda la idea de
gue aumentar los impuestos al ta-
baco es una medida efectiva para
reducir su consumo y argumenta
gue un aumento de precios pue-
de llevar a una disminucion en el
nimero de fumadores, especial-
mente los jévenes, que a menudo
son mas sensibles a los cambios
en el costo de los productos.
Es importante destacar que
el impuesto sobre las labores del
tabaco no se aplica Unicamente a

los cigarrillos. También se extien-
de a otros productos derivados
del tabaco, como cigarros, pica-
dura para liar y tabaco de pipa.
Sin embargo, productos a base
de tabaco que no se fuman, como
el rapé o el tabaco para mascar,
no estan sujetos a este impuesto.

Traslado del costo al consumidor

Aunque el impuesto se carga
al fabricante o importador, este
costo adicional se traslada al pre-
cio final del producto. En ultima
instancia, son los consumidores
quienes asumen el gravamen, ya
gue los precios de los productos
de tabaco aumentan como resuk
tado del impuesto.

Excepciones geograficas

Si bien el Impuesto Especial
sobre las Labores del Tabaco se
aplica en la Peninsula e Islas Ba-
leares, existen excepciones geo-
gréaficas. Las Islas Canarias, Ceu-

ta y Melilla estan exentas de este
impuesto, lo que crea diferencias
en los precios de los productos de
tabaco entre estas regiones.

Impacto en los estancos

Los estancos, al igual que
cualquier otro negocio, deben
enfrentarse a varios impuestos,
incluyendo el Impuesto Especial
sobre las Labores del Tabaco, el
IVA, el Impuesto de Sociedades
y otros gravdmenes locales rela-
cionados con la contratacion de
empleados. Esto tiene un impacto
significativo en la operacion de es-
tos establecimientos.

Ingresos generados por el impuesto

El impuesto al tabaco es una
fuente significativa de ingresos
para el Estado. Espafa recauda
mas de 9.100 millones de euros
al afo gracias a este impuesto. En
comparacién con otros produc-
tos gravados, como el alcohol o
los combustibles, el tabaco apor-
ta una cantidad considerable de
ingresos al Estado..

A pesar de los ingresos eleva-
dos generados por el impuesto al
tabaco, ha habido una tendencia
decreciente en el consumo de ta-
baco a lo largo del tiempo debido
a una combinacion de factores,
gue incluyen campafas de con-
cienciacién, aumentos de precios
y restricciones en lugares publi-
cos. Estas medidas han impacta-
do positivamente en la salud publi-
ca, pero también han afectado la
recaudacion total.

| impuesto sobre las labores del tabaco desempefia un papel esencial

en la sociedad y la economia. A través de la generacion de ingresos y la

desincentivacion del consumo, este impuesto tiene un impacto significativo

en la salud publica y las finanzas del Estado. A medida que las tendencias en

el consumo de tabaco evolucionan, es fundamental mantener un equilibrio

entre los ingresos y la proteccion de la salud de la poblacion.

HEDILLA ABOGADOS

HEDILLA ABOGADOS ES UN DESPACHO ESPECIALIZADO EN TRASPASO DE NEGOCIOS
Y, EN CONSECUENCIA, EN TODOS LOS EFECTOS JURIDICOS QUE DE ELLOS SE DERIVAN.
CONTRATACION CIVIL Y MERCANTIL, IMPUESTOS Y OTROS TRIBUTOS, ASi COMO EN LAS
RELACIONES LABORALES QUE SE ORIGINAN EN LAS SUCESIONES DE EMPRESAS.

HEDILLA ABOGADOS: C/ FERNAN GONZALEZ, 36 - 1° IZQUIERDA. 28009 MADRID. TEL. 913 566 388

Logista

STRATOR

ESTE ESPACIO ESTA
SIENDO REFORMADO

POR STRATOR

Si tu negocio tambien necesita un pequeno
cambio o una reforma integral, contacta con
strator@logista.es




& Gift Card

Una tarjeta regalo
para todo en Apple.

Regala productos, apps, juegos,
musica y mucho mas.

oo Todo Apple en

A una tarjetaregalo

™M y © 2022 Apple Inc. Todos los derechos reservados.

Logista





