RETAILERS

T H E

N°361 / V.1 [2024]






I h}F RETAILERS

FORTHEVFUTURE

/@

COMPROMETIDOS CON EL ESTANCO
RACIA'UNA CMUNICACION 360~




SUMARIO

Z

FUTURE

PREMIOS

PREMIOS RETAILERS 2024.
Ya puedes presentar tu candidatura

FOR

GENERACION W.
Derribemos paredes de cristal

REPORTAJE.
Aroma King Cosmic Max, el vaper que
crea una nueva tendencia en Espafia

ENTREVISTA.

Pedro J. Taura: “Una nueva era de
interrelaciones entre los consumidores,
los estancos y los fabricantes”

CIENCIA.
Reduccion del dafio del tabaco:

vapeadores y bolsas de nicotina

REPORTAJE.
Ceremona de Graduacion de
la BAT Staff Academy Master

TODO MARIDADO.

Por David Cagigas
VegaFina Nicaragua Esteli.
Paréntesis navidefio

REPORTAJE.
Dona Flor, proxima parada, Espafia

LA ULTIMA.
Philip Morris celebra la Navidad
con los medios de comunicacién

AVAVAVAVAVAVAVTAVAY

EDITORIAL.
Bienvenidos a 2024

REPORTAJE.
Lanzamiento de Elfa Pro, simplemente
espectacular

GENERACION W.
Inés Cancio: “El saber estar lo puede todo”

REPORTAJE.

Jornada “Las diferentes caras del comercio
ilicito y la importancia de la colaboracion
piblico-privada”

REPORTAJE.
Marian Salzman: Tendencias para 2024, en
el filo de la esperanza

REPORTAJE.
La prohibicidn de las holsitas de nicotina
podria perjudicar la salud piblica

PROTAGONISTA, EL CIGARRO.
Por Angel Antonio Garcia Mufioz
Juan Lépez Seleccién N° 2: un “tabacén”

REPORTAJE.
Pedro Merino y Francois Colombo ganan en
el Habanos World Challenge Espafia

TRIBUNA LEGAL.
Ménica Garcia se estrena opinando sobre el
tabaco. Quiere mas restricciones







RETAILERS

L

DIRECTOR
Ratl Rodriguez de Alba

MANAGER DE COMUNICACION EXTERNA
Y MARKETING
Mercedes Cruz Ocafia

Karina Conde - Generaciéon W

DISENO Y MAQUETACION
Pablo Pereda

PUBLICIDAD

ADMINISTRACION
José Carlos Gomez

COLABORADORES

Angel Antonio Garcia Mufioz, Alvaro
Mufioz Robledano, David Cagigas,
Patricia Moreno.

IMPRESION Y FOTOMECANICA
JOMAGAR

DEPOSITO LEGAL
M - 1406 - 1994. ISSN 2341-3131

DIRECCION WEB

EDITA

Av. de Manoteras, 24. 28050 (Madrid)
Telfs. 91716 02 25 Fax 91657 39 33

A.M. & REYES PUBLICACIONES, S.A.
CONSEJERO DELEGADO
Raimundo de los Reyes-Garcia Martinez

DIRECTOR EDITORIAL
Raul Rodriguez de Alba

respeta las opiniones de sus
colaboradores, pero no se identifica necesa-
riamente con ellas. Autoriza la reproduccion
citando la procedencia.

se reserva el derecho de

editar, corregir o abreviar cualquier material
aceptado para su publicacién.

es una publicacién destina-
da exclusivamente a los profesionales del co-
mercio de tabaco, disponible inicamente bajo
suscripcion.
Usted tiene derecho a acceder a la informacién
que le concierne, recopilada en nuestro fichero, y
a cancelarla y/o rectificarla en caso de ser erro-
nea. El envio de estos datos personales supone
el consentimiento para que AM y Reyes Publica-
ciones los incorpore a su fichero automatizado e
intransferible de los cuales sera responsable para
comunicarse con usted en el futuro.

Director

Bienvenidos
a 2024

aestamosinstalados en un nuevo afio. 2023 quedé atrasy ya debemos enfocar-

nos en un aflo y unos objetivos diferentes que, como de costumbre, nos haran
trabajar hasta el limite. No puede ser de otra forma.

Elnuevo ejercicio que se abre ante nosotros pasa por ser complicado. Diversas
cuestiones se dibujan en el horizonte de 2024 y hemos de estar preparados para
lo que va a venir. Pero esto es algo que venimos oyendo desde hace... quiz4 toda
la vida. Porque nuestro mundo del tabaco es asi,
siempre evolucionando, siempre con nuevos
retos que asumir, siempre con nuevos en-
foques en su contra.

Este va a ser el afio en el que la
trazabilidad llegue definitivamente
a todos los productos del tabaco,
lo que va a suponer un enorme es-
fuerzo para toda la cadena de valor
del sector. En ello esté trabajando
la Administraciéon del Estado para
que sea una realidad lo antes posible.

Por otro lado, llegard también la
prohibicion del tabaco calentado con
sabores. Deberia haberlo hecho durante el
pasado 2023 (los Estados miembros de la Union
Europea debian haberla trasladado a sus ordenamientos juridicos antes del 23 de
julioyentrado en vigor el 23 de octubre), pero en el caso de nuestro pais las circuns-
tancias politicas impidieron que pudierallevarse a cabo en los plazos marcados por
las autoridades europeas.

Enbreve plazo, en la primera quincena de febrero, van a tener lugar en Panama
unas importantes reuniones para el sector: la COP10 del Convenio Marco para el
Control del Tabaco y la MOP3 del Procolo para la Eliminacion del Comercio Ilicito
de Productos de Tabaco. Ambas reuniones, de incuestionable trascendencia, deli-
mitaran el futuro del sector en los proximos anos, tanto en el &mbito del consumo
como en el de la salud de los ciudadanos y en el del comercio, decidiendo en ellas
acerca de las proximas medidas a las que se vera sometido el tabaco y, por exten-
sion, los productos de nueva generacion.

En nuestro pais, lanueva ministra de Sanidad, Moénica Garcia, ya ha expresado
sus intenciones con relacion al tabaco y podriamos ver como se limita ain méas su
consumo tanto en espacios abiertos (terrazas, playas...) como en espacios cerrados
(vehiculos particulares). O como las restricciones ylas medidas contra el consumo,
especialmente entre los menores, llegan a los productos de nueva generacion (va-
peadores, pouches de nicotina...).

No, parece que no nos aburriremos en este 2024. Y de todo ello nos haremos eco
en LBF Retailers for the Future y el resto de plataformas tanto fisicas como digitales
que desde A.M. & Reyes Publicaciones ponemos a disposicion de todos ustedes. Una
completa oferta de comunicacion 360° para el estanco que en 2024 volvera a ser in-
dispensable paralos profesionales del estanco en nuestro paisy paratodalaactividad
delaindustria que se mueve en tornoala Red de Expendedurias de Tabacoy Timbre.



YA PUEDES

PRESENTAR

Premios Retailers 2024

8%

RETAILERS

TU CANDIDATURA

A partir del 15 de enero ya es posible presentar las candidaturas a las distintas categorias de la 112 Edicion de los
Premios Retailers 2024 que otorga la revista LBF-Retailers for the Future, la revista de referencia del sector del tabaco
en Espafia. Un plazo de presentacion que se prolongara hasta el 15 de marzo y que, una vez finalizado, comenzara

la fase de seleccién de los tres finalistas a cada una de las quince candidaturas, eligiéndose de entre ellas a los quice
estancos que este 2024 recibiran los galardones de ganadores en la gran Gala de Entrega de los Premios Retailers 2024
que se celebrara en el Auditoria de la Fundacién Rafael del Pino el préximo 30 de mayo.

si pues, del 15 de enero

al 15 de marzo todos los

estancos que lo deseen

pueden presentar su can-
didatura a la convocatoria 2024 de
loss Premios Retailers.

Como ya viene haciéndose
en las Ultimas ediciones de los
Premios Retailers, existen dos for-
mulas para la presentacion de las
candidaturas a cada una de las
categorias en las que se encuen-
tran divididos los galardones:

* En nombre propio
En este caso, es el titular del
estanco el que presenta su can-
didatura a una o varias catego-

El Auditorio de la Fundacién Rafael del Pino acogera la Gala de Entrega de los Premios Retailers 2024, acto que culminaréa con un céctel que se celebrara
posteriormente en las instalaciones de Fortuny Home Club.
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rias. Para la presentacion, LBF
ha establecido un cuestionario a
través de su pagina web -retai-
lersforthefuture.com- al que se
puede acceder también captu-
rando el cédigo QR que aparece
en estas paginas, en el que el
interesado ha de completar
todos los campos que se exigen
para darse de alta como can-
didato. La no correcta o incom-
pleta cumplimentacién de este

T H E

cuestionario podra ocasionar la

desestimacion de la candidatura.

e Por recomendacion
Por esta via, cualquier estanco
puede ser presentado a los
Premios Retailers en una sola
categoria por quien lo considere
oportuno, bien sea otro estan-
co, una asociacion profesional
del estanco o una compania
patrocinadora, si bien ha de
ser indefectiblemente el titular
del estanco elegido quien debe
cumplimentar el cuestionario al
que se accede desde la pagina
web de LBF. Se desestimaran
igualmente aquellas candidatu-

ras que no cumplan los requi-
sitos exigidos en el formulario
establecido para el alta oficial
como candidato.
Quien decida presentar a
un estanco por recomendacion
debera comunicarselo al titular
del estanco, asi como facilitarle
la forma de presentar su candida-
tura oficialmente (se facilitara un
codigo QR de acceso directo al for-
mulario de inscripcion en la web).
En el caso de que la candidatura
sea presentada por una compa-
fia patrocinadora, como via de
fidelizacién de dichos estancos, lo
recomendable es que sea su fuerza
de ventas quien lleve a cabo esta

gestion, realizando un seguimiento
de ésta a fin de que el candidato
lleve a término su presentacion ofi-
cial. Desde LBF se informara a las
compaiias de la recepcion de las
candidaturas presentadas por reco-
mendacion con el fin de que ten-
gan constancia de ello y, en caso
contrario, puedan seguir realizando
las gestiones necesarias para que
dicha presentacion sea realizada
por el candidato propuesto.

ELECCION DE FINALISTAS

Tres candidaturas correc-
tamente inscritas seran elegidas
para cada categoria de los Premios
Retailers. La eleccidon de dichas
candidaturas se llevara a cabo una
vez haya finalizado el plazo de ins-
cripciéon por un Comité de Seleccion
cuya composicion se dara a cono-
cer debidamente a lo largo del mes
de enero de 2024.
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/ CATEGORIAS DE LOS PREMIOS 2024

1.- Estanco con mejor imagen al consumidor

Premio al estanco que tanto por su trayectoria, como por la personalidad de su
titular y empleados, su presentacidn, su concepto de empresa se haya converti-
do en un referente tanto para el resto de estancos como para los consumidores.

2.- Alatransformacion de estanco convencional a Retailer for The Future

Premio a la transformacion del estanco de cara a un posicionamiento con vistas a la
perpetuacion de la actividad del negocio con la incorporacién de nuevos productos
y servicios compatibles con la de venta de tabacos y productos de riesgo reducido.

3.- Mejor estanco de productos de tabaco calentado

Premio al estanco con mejor oferta de productos de tabaco calentado, tanto en
lo que se refiere a los dispositivos como a los consumibles, asi como su presencia
diferenciada dentro del establecimiento.

4.- Estanco mds innovador de nueva apertura

Premio a estanqueros recién llegados al colectivo que hayan presentado nuevas
y diferentes iniciativas que les posicionan como referente de otros estancos en
materia de negocio y productos, de aplicacién de tecnologias, servicios, etc.

5.- Estanco con mejor adaptacion a las nuevas tecnologias

Premio que se otorga al estanco que haya introducido de forma mas eficiente las
dltimas tecnologfas (informatizacion, digitalizacion, software...) en relacion con los
procesos de gestion del establecimiento.

6.- Estanco con mejor visual merchandising de productos de riesgo reducido
Premio que quiere reconocer el esfuerzo del punto de venta por mostrar toda
su oferta de productos de riesgo reducido, asi como la calidad de su presenta-
cién a través de vitrinas, expositores, lineales...

7.- Estanco con mejor servicio al consumidor en productos de riesgo reducido
Premio al estanco que haya mostrado su compromiso hacia el cliente mediante
un servicio personalizado y profesional a través de un equipo humano bien
formado en productos de riesgo reducido.

8.- Estanco con la oferta mas completa de vapers

Premio al estanco que presente la mds interesante oferta de vapeadores tanto
desechables como recargables, asi como de todos los productos consumibles
necesarios para su funcionamiento (liquidos, resistencias, atomizadores...).

9.- Estanco con mejor oferta de productos de conveniencia

Premio al estanco con mejor y diferenciada oferta de articulos que no son de
tabaco ni productos de riesgo reducido y se convierten en una alternativa para el
cliente, que los adquiere en él aunque no sea consumidor de productos del tabaco.

10.- Estanco con mejor cava de cigarros

Premio que reconoce al estanco que cuente en sus instalaciones con una cava de
cigarros que resulte atrayente para sus clientes tanto por su disefio como por la va-
riedad de producto ofertado, su cuidado, mantenimiento y atencién especializada.

11.- Estanco con mejor oferta de accesorios y complementos de lujo

Premio al estanco que apuesta por productos de cualquier indole de una categoria
superior que les hace diferenciarse del resto, al mismo tiempo que requieren de
una mayor profesionalizacidn para su venta.

12.- Estanco con mejor oferta de articulos para el fumador y sus marcas

Premio al estanco con una variada oferta de articulos para el fumador y sus marcas,
tanto clasicas como modernas, desde encendedores a ceniceros, pitilleras, fundas,

boquillas, filtros... ... asf como otros productos de marca orientados a estilo de vida.

13.- Estanco con mejor oferta de picaduras y productos de nuevo nicho de mercado
Premio al estanco que tenga una especial atencidn a los productos de picaduras
(liar, pipa, shisha...), asf como de nuevos productos en el mercado (pouches de
nicotina...).

14.- Premio Generacién W a la mujer estanquera
Premio en reconocimiento a una titular de estanco que se haya convertido en
referente o imagen de igualdad de la mujer dentro del sector.

15.- Premio a toda una vida dedicada al estanco

Premio al estanco o su titular por su trayectoria a lo largo de los afios, el relevo
generacional, la continuidad de la actividad del establecimiento e implicacién en el
cambio del sector.
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La eleccion de finalistas que-
dara cerrada el 29 de marzo y se
dara a conocer debidamente a tra-
vés de newsletters que se enviaran
a toda la base de datos de estan-
cos durante los meses de abril/
mayo, en la propia pagina web
retailersforthefuture.com, asi como
en la ediciéon de mayo de la revista
LBF-Retailers for the Futureson
susceptibles de venta en la red de
expendedurias.

GALA DE ENTREGA
DE LOS PREMIOS

Los Premios Retailers 2024
ya tienen el espacio que acogera
la Gala de Entrega de esta 11°
Edicion. Sera el proximo 30 de
mayo en la Fundacién Rafael del
Pino, en la calle Rafael del Pino 39,
en Madrid, en cuyo espectacular
auditorio se reunira una nutrida
representaciéon de toda la cadena
de valor del tabaco en Espana.

Con posterioridad, las insta-
laciones del Fortuny Home Club, en
la calle Fortuny 34, a escasos 100

metros del auditorio, acogeran el
coctel que servird para conmemo-
rar el encuentro.

PREMIOS RETAILERS

Los Premios Retailers son,
desde catorce anos en que se
celebrd su primera edicion, el
evento mas esperado por el sector
tabaquero espanol y con ellos se
reconoce la labor diaria que los
casi 13.000 estancos de la Red de
Expendedurias realizan de forma
cada vez mas profesional.

Los Premios Retailers 2024
siguen avanzando con el claro obje-
tivo de superar las cifras de partici-
pacion y de convocatoria que tuvo
la ediciéon de 2023.
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La presentadora de la Gala de Entrega de los Premios Retailers 2024

PILAR GARCIA MUNI1Z

Una de las novedades de la Gala de Entrega de los Premios Retailers 2024
va a ser la persona encargada de la presentacion del evento. Tras dos
ediciones en los que ha estado presentada al unisono por Karina Conde

y Sergio Sauca, este afio la maestra de ceremonias va a ser Pilar Garcia
Muiiz, acreditada periodista de amplia trayectoria.

Pilar Garcia Muifiiz, licenciada en Ciencias de la Informacion (Rama de Periodismo) por la
Universidad Complutense de Madrid, inicié su actividad periodistica en 1992 al mismo tiempo que
cursaba sus estudios universitarios.

Durante 20 afios (1999 a 2019), trabajé en RTVE, donde presenté todo tipo de formatos, como

la primera edicién del Telediario y diferentes programas informativos especiales, entre ellos
Informe Semanal, Telediario Fin de Semana, El Debate de la 1, Espafia Directo, Mas Gente o los
Sanfermines. También formd parte del equipo de reporteros de actualidad y enviados especiales
de los Servicios Informativos, cubriendo acontecimientos destacados como la muerte del Papa
Juan Pablo 11, el Tsunami que asold el sureste asidtico, el referéndum del Brexit en el Reino Unido
o los atentados de Noviembre de 2015 en Parfs.

Con posterioridad fichd por la Cadena Cope y entre agosto de 2019 y agosto de 2021 co-presentd
el programa “Herrera en Cope”, junto a Carlos Herrera.

En la actualidad presenta y dirige el programa Mediodia en la Cadena COPE, de lunes a viernes de
13216 horas.

Pilar compagina su actividad periodistica con la lectiva, siendo profesora del Master de
Periodismo de la Universidad Francisco de Vitoria, del Master de Periodismo de Televisién de TVE
y la Universidad Rey Juan Carlos, del Master de RNE y la Universidad Complutense, en los Cursos
de Presentacidn y Locucion del Instituto RTVE y en cursos de formacidn para portavoces.

Una completa informadora (periodista, locutora y presentadora) que a buen seguro realizard un
excelente papel durante la Gala de Entrega de los Premios Retailers 2024.



a velada se inicié con una sor-
presa para los asistentes: a su
llegada: cada uno recibié un
Elfa Pro como regalo de bien-
venida. Este gesto generoso permitié
que los presentes se sumergieran
de inmediato en la experiencia Unica
de Elfa Pro, tanto durante el evento
como después en la comodidad de
sus hogares.

Tras una media hora de inte-
raccion libre con Elfa Pro, la atencién
se centrd en el escenario, donde Yao,
la carismatica presentadora, dio inicio
a la parte oficial del programa. Daniel
Rodriguez, encargado del departa-
mento de ventas de Elfbar y Lost
Mary en Espana, tomoé la palabra para
contar la cautivadora historia de la
empresa y ofrecer un vistazo a la fas-
cinante linea de productos de ambas
marcas.

La presentacion continué con
la participacién de Ivan Ribes, geren-
te regional de ventas, quien ilumind

Organizado por Elfbar en Zenit The Studio, Madrid

Lanzamiento de Elfa Pro,
simplemente espectacular

Elfbar deslumbré a una audiencia de 121 personas con el
emocionante lanzamiento de su ultima creacidn, Elfa Pro, en el
elegante entorno de Zenit The Studio. El evento no sélo ofrecié una
introduccion tnica al dispositivo, sino que también fue un espectaculo
lleno de momentos memorables.

Fotos: David Morales

la sala con la innovadora tecnologia
Quaq y desgloso las especificaciones
de Elfa Pro, explicando detalladamen-
te como Quagq se integra en el disposi-
tivo, los beneficios que aporta y como
Elfa Pro se distingue en el mercado.

Padraig Ohannrachain, res-
ponsable de Ventas y Marketing de
Logista Retail, cerro la presentacion
proporcionando informacion esencial
sobre como adquirir Elfa Pro en un
futuro cercano. Detall6 los puntos de
venta y las opciones disponibles para
aquellos que deseen sumergirse en la
experiencia de vapeo Unica que ofre-
ce Elfa Pro.

El evento alcanzd su punto
culminante con una actuacion cauti-
vadora de Jaxell Frias, quien demostro
habilidades impresionantes al crear
formas sorprendentes con el nuevo
Elfa Pro. La combinacion de tecno-
logia avanzada y entretenimiento de
alta calidad dejé una impresion dura-
dera en la audiencia.

En las iméagenes inferiores, de izquierda a derecha, las intervenciones de Yao, Daniel Rodriguez, Ivan Ribes, Sijing y Padraig Ohannrachain.
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En resumen, el
lanzamiento de Elfa Pro
en Zenit The Studio fue
un éxito rotundo, mar-
cando un hito en la indus-
tria del vapeo y consolidan-
do la posicion de Elfbar como

lider innovador en el mercado.

Jaxell Frias durante
su actuacion
creando formas
sorprendentes con el
humo de su Elfa Pro.
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DIiA INTERNACIONAL DE LA MUJER Y LA NINA EN LA CIENCIA 1 1

DERRIBEMOS

FEBRERO

PAREDES DE CRISTAL

El préximo 11 de febrero se celebrard un afio mas, el Dia Internacional de la Mujer y la Nifia en la Ciencia, una
fecha promulgada por la Organizacién de las Naciones Unidas (ONU) en el afio 2015, que tiene como objetivo
lograr una participacion equitativa de mujeres y nifias en la formacion y estudios de la ciencia para romper con la

Las mujeres enfrentamos barreras de
género desde nuestro proceso forma-
tivo y, a lo largo de nuestro desarrollo,
vamos sorteando, en la medida de lo posi-
ble, otras barreas que nos encontramos
tanto en el paso al mercado de trabajo
como para sostenernos en una trayectoria
laboral.

Desde temprana edad nos vemos con-
dicionadas. Tanto en los ambitos fami-
liares como sociales y en la educacion
basica nos dicen que las matematicas o las
ciencias (duras) son actividades de chicos.
¢;Cuantas veces hemos escuchado “esto no
es para una mujer”?

Estos sesgos culturales también se
reproducen en las empresas y en las insti-
tuciones cientificas en las que nos inserta-
mos luego laboralmente.

Y si bien ahora hay un foco particular
en intentar incluir mujeres y tener pro-
gramas de género, en el mercado laboral
hay barreras para nosotras mucho mas
marcadas en aquellos sectores que tienen
un pronunciado sesgo masculino. La cien-
cia y la tecnologia son estan entre ellos.

La presencia femenina tiene una
mayor acogida en sectores como la salud,
la educacion y las tareas de cuidado, por-
que no dejan de ser una representacion
externa de lo que consideramos tareas
de cuidado al interior del hogar. Pero
las puertas se abren con mucho recelo
cuando tratamos de desarrollarnos en el
ambito de las TICs.

Esta “segregacion horizontal” que
propicia la participaciéon femenina en
algunos sectores y no en otros, es lo que
conceptualmente se conoce como “pare-
des de cristal”.

Muchas veces estas barreras terminan
por vencernos y hacernos retroceder y en
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brecha de género.

definitiva renunciar al sin fin de oportuni-
dades que presenta este sector.

No debemos olvidar que, hoy la deman-
da de recursos humanos en este sector es
muy grande. Los nuevos puestos de trabajo
se van a crear en este sector. Es mas, el
desarrollo del mundo viene de la mano de la
tecnologia. Si no ocupamos este espacio, la
brecha de género se va a profundizar cada
vez mas, porque el reconocimiento econo-
mico y social vendra por ese lado.

Para avanzar tenemos que ser cons-

cientes de cuales son las circunstancias que
nos hacen retroceder o no intentar estar
el el sector. Seglin un estudio elaborado
por Milagros Sainz, directora e investi-
gadora de grupo GenTIC (Género y TIC:
Investigando el Género en la Sociedad Red)
de la Universitat Oberta de Catalunya, la
incertidumbre frente a sus perspectivas
laborales y la imposibilidad de compaginar
la vida personal y la profesional, son los
factores mas frecuentes que influyen en
las mujeres a la hora de dejar la carrera de
investigacion.

En el mismo estudio, 9 de cada 10
entrevistadas afirmaron que consideran
que ser madre puede suponer un freno en
su desarrollo profesional e impedir que
tengan una carrera exitosa, a diferencia de
sus compafneros.

Los tiempos de las carreras cientificas
no coinciden ni se adecuan con los tiempos
sociales y biolégicos de las mujeres, de ahi
que muchas de ellas se queden atras y ellos

0
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avancen hasta ocupar los cargos con mas
prestigio.

En los tltimos tiempos, varias iniciati-
vas han surgido para concienciar sobre la
desigualdad, reivindicando las historias y
los hallazgos de muchas cientificas que han
quedado en la sombra.

Un ejemplo es el movimiento ‘No More
Matildas’, una campafia impulsada por la
Asociacion de Mujeres Investigadoras y
Tecndlogas (AMIT) que denuncia la falta

| 25 de enero tendre-
mos un dia mas para
festejar, el Dia Interna-
cional de las Mujeres en
el Multilateralismo, que surge en el afio del
2021 en el marco de la celebracién de la 41°
Conferencia General de la Organizacion
de las Naciones Unidas para la Educacién,
la Ciencia y la Cultura (UNESCO), con el
objetivo de reconocer el rol esencial que
han jugado las mujeres en la promocién de los
derechos humanos, la paz y el desarrollo soste-
nible dentro del sistema multilateral.

El Multilateralismo es un enfoque de
politica exterior que suele definirse como la
colaboracién entre varios paises en busca de
un objetivo comun, pudiendo estar implicadas
también otras partes como la sociedad civil o el

cionales y no gubernamentales.
El rol de las mujeres que participan de una

racién internacional entre paises para afrontar
desafios globales.

larga trayectoria en la gobernanza global desde
la redaccién y firma de la Carta de las Naciones
unidas en 1945, cuando varias mujeres desta-
cables en su puesto firmaron la Carta de las

de los Estados Unidos, Eleanor Roosevelt.
Eleanor nacid el 11 de octubre de 1884 en

el seno de una familia rica e influyente. Su tio

Theodore Roosevelt, fue presidente de los Es-

tados Unidos entre 1901y 1909. A los diez afios

perdid a sumadre y a uno de sus dos hermanos

a causa de la difteria y a su padre a causa de la

sector privado, asi como organizaciones interna-

manera u otra en agendas multilaterales ha sido
fundamental en el fomento de la paz y la coope-

A pesar de que se trata de un reconocimien-
to bastante reciente, las mujeres han tenido una

Naciones Unidas, entre ellas la ex primera dama

de visibilidad de las cientificas y ofrece
material académico para incluir algunas
de estas grandes figuras en los libros
escolares.

“Todavia hoy, en el siglo XXI, las muje-
res y las nifias son marginadas en la esfe-
ra cientifica debido a su sexo”, afirmé la
directora general de la UNESCO, Audrey
Azoulay, sin embargo “las mujeres deben
saber que tienen un lugar en la ciencia, la
tecnologia, la ingenieria y las matemdticas

Eleanor Roosevelt. Foto: United Nations.

depresidn y el alcoholismo. Esa infancia mar-
cada por la muerte y una cierta tendencia a la
tristeza pudo superarlas gracias a su constante
activismo por los derechos humanos y la paz.

La influencia que ejercié sobre ella su
tutora en la prestigiosa academia londinense de
Allenswood, la educadora feminista francesa
Marie Souvestre, la transformd desde temprana
edad, en una mujer fuerte, independiente y
defensora de las ideas de la igualdad social,
racial y de género.

Eleanor se casd con Franklin Delano
Roosevelt -o FDR, como serfa popularmente
conocido tras alcanzar la presidencia de los
Estados Unidos-. El matrimonio, que tuvo seis
hijos (uno murid al poco de nacer), se convirtié
en una asociacion politica de gran eficacia,

todo un ejemplo
de conciliacién
laboral.

m;

Y que tienen derecho a participar en el
progreso cientifico”.

Para lograr esto sera necesario educar
en la igualdad, animar a las mujeres a apos-
tar por carreras STEM, mejorar las posibili-
dades de conciliacion familiar, aminorar las
barreras que aparecen en el terreno laboral
y reconocer y visibilizar el trabajo de las
cientificas y tecndlogas. Solo asi se podran
revertir los datos y paliar la brecha de géne-
ro que existe en la actualidad.

il
DiA MUNDIAL DE LA MUJER EN EL MULTILATERALISMO

Para Eleanor familia y profesién fueron de

la mano.

Franklin escald rapidamente posiciones
en el partido demdcrata, pese a proceder de
una familia republicana, y en 1929 fue elegi-
do gobernador de Nueva York y cuatro afios
después gand las presidenciales de Estados
Unidos, convirtiéndose en el presidente
ntmero 32 del pafs.

Eleanor fue muy activa en el partido de-
mdcrata y en organizaciones feministas como la
Liga de Sindicatos Femeninos y la Liga de Muje-
res Votantes, y empezd a publicar columnas de
opinién en distintos medios de comunicacion.

Pero fue durante la presidencia de Harry
Truman, quien la nombré miembro de la dele-
gacion estadounidense ante la recién creada
Organizacién de las Naciones Unidas, cuando
ella pudo ocupar un papel clave de toma de de-
cisiones que le permitid implementar y configu-
rar agendas multilaterales y asi lograr acciones y
acuerdos transformadores de género.

El Dia Internacional de las Mujeres en el
Multilateralismo aboga por una mayor represen-
tacion de las mujeres en puestos clave de toma
de decisién que configuran e implementan
agendas multilaterales y también proporciona la
posibilidad de una un didlogo intergeneracional
entre mujeres lideres dentro del sistema multila-
teral y una nueva generacién de mujeres como
futuras lideresas en la gobernanza global.

[m]

“Construir la igualdad mediante el multilateralismo significa,
como estamos haciendo hoy, reconocer la funcién de las mu-
jeres que participan en el multilateralismo y hacer de ellas una
fuente de inspiracién para todas aquellas que deseen contribuir a
este cambio”. Audrey Azoulay, directora general de la UNESCO.
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NES
’ANCIO

“EL SABER ESTAR
L0 PUEDE TODO™

Inés Cancio es una mujer que trasmite potencia.
Propietaria de la Expendeduria N° 3 de Guardo
(Palencia) y fundadora e interiorista en Oh la
Vache Studio (https://ohlavachestudio.com/
estancos/) ha sido artifice y testigo de la
transformacion de los estancos en los tltimos
anos.

asada, pero sin hijos, estd muy dedicada a sus miilti-

ples actividades. No sélo de trabajo y profesion estd

hecha su agenda diaria. También hay lugar para la fa-

milia y el deporte. Hace esqui, padel y entrenamiento

de fuerza y bicicleta. Y también se hizo tiempo para

hablar con Generacién W, entre otras cosas, sobre el
talento femenino en el sector.

: Inés, sabemos que tu estanco es un negocio familiar.
¢Quién lo inicio?
Lo inicié mi padre hace muchisimos afios atrds y yo, cuan-
do hacia falta, le ayudaba a atender, nada mas.

(Cudndo te hiciste cargo del negocio?

Hace 30 afios, m&s o menos. Ya habia acabado de estudiar
traduccién y estaba disefiando joyas. Y a la vez empiezo a
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gestionarlo junto a mi padre hasta que él decidi6 jubilarse
y empecé a gestionarlo sola. Tenia a chicas que estaban en
el mostrador y yo solamente llevaba la parte de atrds, la
de gestion. También ahi empecé a meter tecnologia. Com-
pramos un ordenador y un programa especifico.

Eres interiorista también. ;Como empezaste?
Lleg6 un momento que decidimos venirnos a vivir a Can-
tabria y construimos una casa. Durante la construccion,
yo que he sido siempre muy creativa, estaba todo el dia
ahi. Entonces el arquitecto que disefi6 la casa, que era un
amigo, me anim¢ a estudiar decoracién, disefio de inte-
riores y direccién de obras. Al principio trabajé para otras
empresas y llegé un momento que abri mi propio estudio
que estd especializado en negocios. Yo no decoro casas,
decoro negocios. Es completamente diferente porque lo

que hago es adaptar las necesidades del negocio al espa-
cio.

¢Cudndo comenzaste a hacer interiores de estancos?
Fue a partir de que empez6 a abrirse el campo para los
estancos y podiamos ya vender otras cosas aparte del ta-
baco. Ahi yo me di cuenta de que se podian aplicar a los
estancos, los mismos conceptos de cualquier negocio de
venta de cualquier otro producto. Entonces ya abri esta
otra seccién dentro de mi empresa.

Primero aplicaste el interiorismo de estancos en el de
Guarda...
Exacto. Digamos que auné mi conocimiento del mundo
del estanco con el conocimiento del mundo de los nego-
cios de venta de otros productos.

¢Cudles son las experiencias como estanquera
que después te sirvieron para desarrollar tu
trabajo como interiorista?
El trato con el cliente, sobre todo. El tra-
to con la gente en el estanco es directo
y muy corto en el tiempo. Si sonries,
vendes. Si td estds serio en el estan-
co, el cliente ve una barrera. Sabien-
do eso, la forma posterior de abrirme
a un cliente en interiorismo ha sido
completamente diferente. Y eso lo
aprendi atendiendo en un estanco.

Cuéntame como lo has hecho.
Pues, trabajando la empatia y la escucha. Lo
primero, una sonrisa. Después, pregun-
tarle al cliente qué necesita y en qué le
puedo ayudar. Escuchar. Luego que ha
acabado de contarte lo que necesita
0 cree que necesita... porque a veces
el cliente cree que necesita unas co-
sas, pero td con tu profesionalidad le
muestras que lo que necesita son otras.

Por tu experiencia ;qué crees que ne-

cesitan los estancos para ser mds funcio-

nales?
Se necesita tener un espacio grande o mayor del ti-
pico estanco chiquitito con una cabina para poder vender
mads cosas. Y luego estudiar muy bien los flujos de movi-
miento que se llama, que es por dénde pasa el cliente y
cémo tiene que pasar. Igual que el que estd despachando.
Dénde estan colocadas las cosas. No es lo mismo tener

Arquitectas de su vida

los cartones debajo del mostrador que tenerlos en un al-
macén y tener que desaparecer de la zona de atencion al
cliente y dejar el estanco solo.

(Qué imagen crees que hay que transmitirle al cliente?
No sélo es la imagen que quieres trasmitir, sino la imagen
que te dejan transmitir. Que ahi entramos en otro tema de
normativa. Pero en cuanto a lo que hay que transmitirle
al cliente, cuantas mads referencias le ensefies, mds vas a
vender. Lo que no le ensefias no lo vas a vender. Entonces,
la exposicién de los productos es muy importante.

Tanto el estanco como tu proyecto de decoracion de
interiores son dos actividades autonomas. ;Cudles han
sido para ti, los pros y los contras de ser trabajadora
auténoma?

Soy auténoma desde hace tanto tiempo que mi visién
siempre es la de una trabajadora auténoma, aun-

que trabaje dentro de otra empresa. Para mi,

una de las partes positivas de ser auténo-

ma es que tienes libertad total ante las

decisiones, no tienes que dar cuentas

a nadie. Otra ventaja es que ti pue-

des hacer los horarios que quieras.

Desventajas: si te pones enfermo, no

Inés asegua que “a pesar de que
yo he vivido en un pueblo donde,
en teoria, la gente es mas machista,
nunca he sentido discriminacion. Me
parece que la gente agradece mucho
la simpatia de las mujeres, que
normalmente suele ser mayor que
la de los hombres, aunque esto
también es un cliché. El saber
estar lo puede todo”.

tienes derecho précticamente a nada
y si no ganas bien, los costes de ser au-
ténomo son muy altos.

Cuesta mucho el dia a dia. ; Qué se po-
dria hacer para mejorar la situacion?
Lo primero, juntarnos los auténomos de Espafia para luchar
por nuestros derechos, algo que no se ha hecho en la vida.

¢Has participado de la actividad gremial en alguna
asociacion del sector?

o—
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St, formo parte de la Unién de “Creo que a esta nueva generacion que tiene ahora  quedar toda la noche trabajan-
Estanqueros de Palencia. Perso- 15 anos, por ejemplo, se les ha educado ya de una do y al dia siguiente también.
nalmente creo que la Asociacion  forma mds abierta y hablando de igualdad y etcétera.

de Palencia se lleva mejor desde
que la llevan mujeres. Creo que
las mujeres somos mds compro-
metidas y dedicadas con todo.
Lo que hacemos, nos metemos
a tope. Pero el problema estd en
la gran diferencia de tener un
estanco en un pueblo a tenerlo
en una ciudad. En mi caso, la central donde compro tabaco
estd a 100 kilémetros. Falta en la Asociacién la representa-
cién de pueblos que estén lejos de la ciudad.

¢Como has hecho para poder conciliar tu vida fami-
liar, personal y laboral?

Estoy casada, pero no tengo hijos, lo que fue fundamental
para poder dedicarle tanto tiempo a mis actividades. Tuve
la suerte de poder tener a empleados y ellos ya te quitan
mucho tiempo de trabajo al dia. Y luego tener una muy
buena gestién del tiempo. Yo trabajo de 9 a 6 de la tarde
y a partir de las 6 corto y hago lo que me apetezca hacer.
Esto de forma general, pero luego hay momentos puntua-
les que tengo que entregar un proyecto y me tengo que
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Y en cambio han vuelto un poco hacia atras. La
musica que escuchan es stper machista. Como se
comportan las mujeres en redes, empoderandose
desde sus partes fisicas, a mi me parece super
machista también”, expone Inés Cancio.

¢Como ves tii, el desarrollo
del talento femenino en esta
industria tradicionalmente
liderada por hombres? ;Has
percibido discriminacion por
el hecho de ser mujer?
A pesar de que yo he vivido en
un pueblo donde, en teorfa, la
gente es mas machista, nunca he sentido discriminacion.
Me parece que la gente agradece mucho la simpatia de las
mujeres, que normalmente suele ser mayor que la de los
hombres, aunque esto también es un cliché. El saber estar
lo puede todo. Y que vean que conoces tu trabajo genera
un respeto. Distinto es en el interiorismo...

¢En el interiorismo hay mds machismo?
i51, en el mundo del interiorismo, por supuesto! Lo sientes
cuando vas a una obra. Tu primera presencia en la obra es
muy importante. Cémo te comportas. Tienes que demos-
trar que sabes de lo que estds hablando. Que sabes albatii-
lerfa, que sabes fontanerfa, que sabes de electricidad. Pero
lo tienes que demostrar. De primeras es un poco...

(Qué opinas de las politicas piiblicas para lograr la
igualdad real?
Creo que no sirven para mucho porque son politicas teé-
ricas. Se quedan en la teorfa y no llegan al pueblo. Como
que quieren dejarnos por encima del hombre y para mi no
tiene ningtin sentido porque somos iguales, con nuestras
diferencias.

cQué crees que se tendria que hacer para lograr una
igualdad real?

Pues, para empezar que no haya un ministerio de la mu-
jer. Eso ya nos estd diferenciando. Para mf la forma serfa
que hubiera mujeres arriba dirigiendo, pero no por obli-
gacién, sino porque nos presentemos a dirigir y nos elijan
también. Sin cuotas, porque tal vez no son validos el 50 %
de hombres o el 50% de mujeres que se presentan.

c(Por qué crees que es tan dificil romper el techo de
cristal?
Creo que por la familia. En general, la mujer sigue hacien-
do més del 50% del trabajo en casa, ademads de su trabajo
fuera de casa. Y esto hace que no tengas mds tiempo para
hacer otras cosas.

Con respecto a la cultura dentro de la casa, ;crees que
esto pueda tener que ver con la educacion?

Pues no lo tengo claro. Porque fijate que yo creo que a esta
nueva generacién que tienen ahora 15 afios, por ejemplo,
se les ha educado ya de una forma mds abierta y hablando
de igualdad y etcétera. Y en cambio han vuelto un poco
hacia atrds. La musica que escuchan es stper machista.
Coémo se comportan las mujeres en redes, empoderdndose
desde sus partes fisicas, a mi me parece stper machista
también.

Tal vez estén faltando mds referentes femeninos. ; Cud-
les han sido los tuyos?

Para mi, el mejor referente es mi madre (Teo) y sigue sién-
dolo. Era una mujer que trabajaba. Educé a 5 hijos y ade-
mas se ocupaba de la casa. Era profesora de parvulos. Me
transmitié el ser independiente a todos los niveles y que
lo que sea que estés haciendo lo hagas con todo tu amor
y toda tu sapiencia. Desde pequefiita hasta el dia de hoy
sigue siendo mi referente.

cQué le dirias a tu Inés nifia?
Conffa, todo saldra bien.

Suscribete y accede
a todo el contenido
cuando quieras
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También puedes
descargarte el PDF
de las ultimas
ediciones



Aroma Kin
cosmi

En un giro sorprendente para el mundo
del vapeo en Espafia, Aroma King, la
marca lider en vapers en Europa, ha con-
solidado su posicion como pionera con
la introduccioén del altamente aclamado
Cosmic. Este dispositivo, que ha llegado
para transformar la experiencia del vapeo,
estd rdpidamente eclipsando a otras mar-
cas en el mercado espanol.

El Fenémeno Cosmic

En un momento en que los vapeadores
buscan lo dltimo y mejor en tecnologia
y sabor, el Aroma King Cosmic emerge
como el dispositivo que estd marcando
tendencia en el escenario del vapeo en
Espafa. Su disefio innovador, junto con
la avanzada tecnologia de cerdmica uni-
ca en el mercado, ofrece a los usuarios
una experiencia de vapeo incomparable
en términos de sabor, instensidad y du-
racion.

Adiés a lo Convencional

Aroma King ha dejado claro que Cosmic
no es simplemente un lanzamiento mas;
es una revolucién en si mismo. Este vaper
desechable ha desbancado a otras mar-
cas establecidas al ofrecer una alternativa
gue combina estilo, innovacién y una va-
riedad de sabores que superan las expec-
tativas de los vapeadores mas exigentes.
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El vaper que
creda una nueva
tendencia en
Espana

Cosmic: Estilo Personalizado,
Sabor Inigualable

Con dos formatos chic, Cosmic Max (for-
ma de styker) y Cosmic Max BOX (forma
de petaca), y una gama de sabores que
como el irresistible Blueberry, la exoti-
ca Dragon Fruit, la refrescante brisa de
Chill Ocean, la dulce fusién de Coconut
Banana, la frescura de Green Grape, el
equilibrio perfecto de Peach Kiwi, y la in-
tensidad de Lichee Passion Fruit. Cosmic
es un dispositivo que lleva la experiencia
de vapeo a un nivel superior, como nunca
antes habias experimentado.

Seguridad y Calidad
Insuperables

Detras de su atractivo disefio, Cosmic no
sacrifica la seguridad ni la calidad. Fabri-
cado con materiales de primera calidad
y equipado con una tecnologia de Ultima
generacion, este dispositivo garantiza un

sabor puro y consistente gracias a su in-
novadora resistencia cerdmica, respalda-
do por una bateria de larga duracién para
un disfrute prolongado.

Aroma King: Innovacioén en el
Corazon de Europa

Aroma King reafirma su compromiso
como lider europeo en el desarrollo de
vapers. Su equipo de expertos en investi-
gacion y desarrollo continda superando
los limites para ofrecer innovaciones tec-
noldgicas y sabores vanguardistas que
mantienen a la marca a la vanguardia de
la industria.

éDonde comprar el nuevo
Cosmic?

Todos los productos de Aroma King,
estan disponibles en estancos, tiendas
especializadas en vapers y en la web ofi-
cial de la marca en Espafa:

www.aromakingoficial.com

Descubre por qué el nuevo Cosmic se
ha convertido en el dispositivo de moda
que redefine la experiencia del vapeo en
Espafay deja a otras marcas en segundo
plano. Elige lo extraordinario con Aroma
King.



En el marco de la reunién Plenaria de la Mesa del Tabaco

Jornada “Las diferentes caras del comercio ilicito
y laimportancia de la colaboracion publico-privada”

La Mesa del Tabaco celebré a finales de ano su reunién Plenaria, en cuyo ambito tuvo lugar la jornada “Las diferentes caras
del comercio ilicito y la importancia de la colaboracidén publico-privada’. El evento se centré en la venta ilegal de picadura
en laredy el cigarro premium, asi como en el alcance del Acuerdo de entendimiento para la prevencion y lucha contra el
comercio ilicito de tabaco suscrito por el sector con la Agencia Tributaria.

na de las conclusiones de la jornada, que fue clausu-

rada por la presidenta-directora general de la Fabrica

Nacional de Moneda y Timbre, Isabel Valldecabres,
fue que la Mesa del Tabaco, a través de la inteligencia artifi-
cial aplicada en la lucha contra la venta ilicita de picadura de
tabaco online, esta consiguiendo resultados muy positivos.
Desde enero de 2022, se han desactivado 4.500 anuncios
ilegales de picadura de liar —que se oferta también como
tabaco picado, crudo o a granel- en internet, lo que supone
una tasa de éxito superior al 90%, o lo que es lo mismo, la
efectiva eliminacion de 9 de cada 10 anuncios detectados.
Fundamentalmente, se trata de picadura originaria de los
paises del este.

La Mesa del Tabaco esta firmemente
comprometida en la lucha contra el comercio
ilicito, ya que este problema afecta a la sociedad y
facilita el acceso de los menores. La colaboracion
publico-privada es clave en este esfuerzo conjunto.

Arriba, participantes en la jornada: Agueda Garcia-Agullé, Gema Hidalgo,
Manuel Montesinos y David Gémez. En la pagina derecha, Isabel
Valldecabres, presidenta-directora general de la Fabrica Nacional de
Moneda y Timbre.

Foto de familia de la Gltima reunién Plenaria de la Mesa del Tabaco celebrada el pasado mes de diciembre en Madrid.
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En relacién con la oferta ilicita online de picadura,
el 83% de los anuncios fraudulentos se detectaron en pla-
taformas de comercio electrénico entre particulares, como
Milanuncios, Facebook Marketplace y Tablondeanuncios,
segun explico David Goémez, socio director de Baylos, a

=, u]
Isabel Valldecabres dijo que el comercio ilicito “es
un delito que tiene una trascendencia muy grande. Todos
los delitos contra la propiedad intelectual y la propiedad
industrial son grandes desconocidos para jueces y
magistrados”y que el acuerdo de colaboracion entre
la Agencia Tributaria y la Mesa del Tabaco “es un
caso de éxito y hay que felicitaros por ello”,

=,

quien la Mesa del Tabaco ha encargado este proyecto. En
2023, Facebook Marketplace ha sido la plataforma con mayor
actividad ilegal de este tipo, pero también en la que se ha
conseguido suprimir todos los anuncios existentes, gracias a
la colaboracion con sus gestores, al igual que en Milanuncios.
Por el contrario, la eliminacién de webs es la mds compleja
por la profesionalizacién de quienes estan detras de ellas.

Por su parte, Gema Hidalgo, responsable de Asuntos
Legales y Corporativos de Tabacalera, explicé que la falsifi-
cacion de marcas de cigarros es una realidad en ensefias pre-
mium, aunque de dificil cuantificacién pues no existen datos
consolidados. Se trata de un numero de unidades importante,
pero es mucho mas relevante el valor que esos productos
alcanzarian en el mercado legitimo. Recordd que el precio y
el lugar de venta de los cigarros son indicadores claros de la
procedencia falsa de los mismos, “por lo que el consumidor
debe saber que tinicamente puede comprar en lugares legiti-
mos, como estancos o establecimientos autorizados al precio
publicado en el BOE”.

COMPROMISO
Y COLABORACION

La Mesa del Tabaco estd firmemente comprometida
en la lucha contra el comercio ilicito, pues ocasiona un enor-
me perjuicio a la sociedad, que a veces no estd adecuadamente
dimensionado. “Los productos ilegales carecen de cualquier
tipo de control; también en su venta, lo que facilita el acceso
de los menores”, segin sefialé Agueda Garcia-Agulld, direc-
tora general de la Mesa del Tabaco. Las labores del tabaco
tienen una carga fiscal de media cercana al 80% sobre su
precio de venta y, por ello, resulta un producto muy atractivo
para las mafias, ya que genera gran liquidez. Ello ocasiona
también una importante pérdida de la recaudacion publica
via impuestos.

La prevencion y la lucha contra el comercio ilicito de
productos del tabaco es un ambito prioritario para la Agencia
Tributaria (AEAT), tal y como recoge su Plan Estratégico
2020-2023. En este sentido, la colaboraciéon publico-privada
constituye una pieza clave en todos los ambitos de la seguri-
dad nacional, segtin detall6 Manuel Montesinos, subdirector
General de Operaciones de Vigilancia Aduanera. Asi, ahondé
en los compromisos de ambas partes en el marco del Acuerdo
de Entendimiento suscrito en 2021, que puede convertirse en
un instrumento relevante. La colaboracidén publico-privada
queda reflejada también en el canal de denuncias por posibles
actividades de contrabando tanto por parte de los fabricantes
como de personas fisicas.
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Gema Hidalgo: “La falsificacion del
cigarro premium es una realidad. La
lucha contra el comercio ilicito es cosa
de todos y el consumidor debe saber
que unicamente puede comprar en

lugares legitimos al precio publicado
en el BOE”.

=, 0
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David Gémez: “El trabajo de la
Mesa del Tabaco en este campo es
espectacular y gracias a la colaboracion
entre ellos y la empresa en la que
trabajo se estd luchando contra la venta
ilegal y la venta online de picadura de
tabaco y de hojas de tabaco”.

=, 0

Manuel Montesinos: “Estamos

en el buen camino. Creemos que este
acuerdo de entendimiento con la Mesa
del Tabaco, firmado hace dos afios, es
un instrumento muy util y la Agencia
Tributaria cree firmemente en la
colaboracion publico-privada”.

Durante la clausura de la jornada celebrada por la
Mesa del Tabaco, la presidenta-directora general de la FNMT,
Isabel Valldecabres, puso en valor la colaboracion entre los
distintos departamentos, como por ejemplo la que mantie-
nen con Vigilancia Aduanera, ademas de con los cuerpos y
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fuerzas de seguridad del Estado, frente al comercio ilicito de
tabaco. Asimismo, explicé que uno de los ambitos en los que
estd trabajando la FNMT es la implementacion de las medidas
de trazabilidad y seguridad a todos los productos del tabaco a
partir del préximo aiio.



New Generation Tobacco International

EDROJ. | AURA

“UNA NUEVA ERA DE INTERRELACIONES
ENTRE LOS CONSUMIDORES, LOS ESTANGOS
Y LOS FABRICANTES”

New Generation Tobacco International es una compania que acaba de nacer e instalarse en nuestro mercado. Tras ella se
encuentra Pedro J. Taura, un joven empresario de ya larga trayectoria en el sector tabaquero espanol y de reconocido prestigio
en el estanco. La nueva compania, como nos comenta, es fruto de una serie de reuniones con fabricantes de primer nivel
mundial durante la (ltima feria InterTabac, celebrada en Dortmund (Alemania), pero también de la buena disponibilidad de las
partes y de la excelente predisposicion mostrada por la empresa que se encargara de la distribucion de sus marcas de vapeo:
Logista. ¢Y cuales son esas marcas? Ignite, ANDS, Upends, Floq y Kiwi.

edro J. Taurd comenta que el origen de New Genera-
tion Tobacco International (NG Tobacco) se encuen-
tra después del paso atrds en Tobaccoland, en la que
era su CEOQ, y la experiencia personal en la gestion
de grupos humanos “nace la idea de una nueva
generacion de relaciones interpersonales entre la empresa,
los empleados, la marca, los estanqueros y los fabricantes”.

¢Cudl es la filosofia con la que nace NG Tobacco?

Seleccionar los fabricantes que ofrecen un producto tecno-
légico diferencial y canalizarlo hacia la experiencia del es-
tanco para que exista un feedback de ida y vuelta continuo
para que asf el consumidor disfrute en el presente lo que
el futuro depara en nuestro sector. Porque el vapear es un
pasado, un presente y un futuro y por eso los fabricantes
que llevamos, ademads de ser multinacionales, ya estdn en
la fase dos o fase tres que llaman ellos y ya piensan en un
futuro.

¢Se puede decir que este 2024 va a ser el aiio de partida

de la empresa en el sector o ya en 2023 tuvieron algiin tipo
de actividad?
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Fotos: Jonathan Alonso

Asi es, 2024 es el inicio y el punto de partida de un plan
estratégico a 5 afios. Conociendo un poco el mercado, nos
hemos decantado por un plan a cinco afios, en vez de a tres
afios. NG Tobacco es nicotine pouches, vapeo, etc y NG To-
bacco también es el tabaco de toda la vida, es decir, cigarri-
los, shisha y, sobre todo, cigarritos. Basicamente lo que son
los pilares de la compafifa, aunque ahora vemos que el pilar
fundamental es el vapeo.

(Cudles son los objetivos marcados para 2024?
Que nuestros fabricantes elijan nuestro pafs para su pro-
yeccién internacional de marca a medio plazo y convertir
al Estanco en el punto de venta de referencia de compra
de este tipo de dispositivos. Tenemos confianza absoluta
de que disponemos de los recursos empresariales 6ptimos
para conseguirlo.

¢Cudles son las principales marcas que van a estar
representadas bajo el paraguas de NG Tobacco?
Ignite, Upends (una compaiiia china), ANDS (un grupo de
Dubai), Flonq (del grupo Alphabet) y Kiwi (una compafiia
italiana). Con Ignite lanzamos vapeo y nicotine pouches

y con el resto lanzamos sus propias marcas que son mar-
cas de vapeo desechables y reciclables. Y una de ellas es
orgdnica en cuanto a tema de componentes. Los formatos
son el de vapeador tradicional alargado y el vapeador tipo
petaca, ademads de alguna otra novedad. Ha sido cuestién
de dos meses, desde la feria InterTabac de este afio, llegar
a acuerdos, cuando lo normal es alargarse
mucho mads en el tiempo. Puedes pensar
que es ilégico, pero gracias a que estd Lo-
gista apoydndonos en la distribucién los
fabricantes no lo han dudado.

En el tema del reciclado estamos
trabajando con Logista para ver la me-
jor manera de hacerlo. Hay que tener en
cuenta el que tenga el menor coste posible,
pero el mayor beneficio en el reciclado.

¢ Qué mds puede comentarnos de estas
marcas?
Ignite es la primera marca que lanzamos y es una com-
pafifa enorme cuya imagen es Dan Bilzerian, que tiene
colocados sus productos de vapeo ya en otros mercados

europeos y americanos. Es una compafifa que va algo mds

adelantada al resto porque ya estd lanzando dispositivos

con 8.000 puff para el consumidor. Es una marca absolu-

tamente premium. Tenemos la misma filosoffa “New Ge-

neration”, productos dnicos, cada una en su sector, una

marca diferencial dirigida a su nicho comercial concreto.
Un estrategia multianual profesional con
grupos humanos j6venes e involucrados
en el crecimiento de sus productos y colo-
carlos a la vanguardia del mercado.

Hacen mencion al software inteligente
QlikView. ;Qué puede comentarnos so-
bre este aspecto?
Nuestra empresa nace junto a una nue-
va era de interpretacién y comunicacién
de datos. La IA y sus herramientas para
que nuestros clientes tengan informacién
detallada del impacto de sus estrategias de marketing es
una de las razones por las que nuestros clientes nos dan el
privilegio de trabajar con su marca y sus productos. Qlik-
View es un sistema con el que ya he trabajado en otras
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compaiifas, que va enlaza-
do a Logista y que permite
a los fabricantes recibir dfa
a dia todas las ventas que
se realizan, con todo tipo de
datos, y que es un sistema
inteligente que marca todo
sobre una marca, lo que lla-
m6 mucho la atencién a los
fabricantes porque en otros
paises es algo que no existe.

Para la distribucion de
sus productos han confia-
do en Logista. ;Qué razo-
nes les llevan a esta elec-
cion?

Creo que fue la decisién
mds sencilla de tomar. Te-
nemos muy buena relacién
con Logista desde hace mu-
chos afios. No entendiamos
esta aventura sin ellos. Una
empresa servicial, innova-
dora e internacional nos
pone las cosas muy faciles

cQué papel va a jugar
el estanco de cara a la
implantacion de NG To-
bacco? ;Qué estrategias
van a seguir en relacion al
estanco para que NG To-
bacco sea conocida y para
que sus productos tengan
relevancia para el sector
(presentaciones,  forma-
cion, cursos...)?
Los estancos, y todos sus
trabajadores de este nuestro
maravilloso sector, es otro
pilar fundamental donde
se asienta no sélo la estra-
tegia de nuestra empresa,
sino todo el sector. Es nues-
tro cliente fundamental, el
que prioriza y recomienda
tu marca. Con nuestra ex-
periencia hemos aprendido
que, si bien es cierto que
existe una pequefia homo-
geneidad de las acciones
a realizar en los estancos,

en las relaciones logfsticas
con nuestros clientes y estos
estdn tranquilos de que una
empresa con ese prestigio

“Tenemos muy buena relacién con Logista desde hace muchos afios. No
entendiamos esta aventura sin ellos. Una empresa servicial, innovadora e
internacional que nos pone las cosas muy faciles en las relaciones logisticas con
nuestros clientes y éstos estan tranquilos de que una empresa con ese prestigio
sea la que cuide de sus productos”.

cada punto de venta tiene
unas necesidades concretas.
Por personal, estacionali-
dad, tipo de clientela, etc.

sea la que cuide de sus pro-
ductos.

(Como estd estructurada la compaiiia tanto en el dm-
bito directivo como en el de los distintos departamen-
tos? ;Cudles son los nombres propios que encabezan el
proyecto?

La empresa estd encabezada por mi, como CEQO, y por
Carlos Sold, antiguo director de Ventas de distintas com-
pafifas del sector del azulejo, empresas de més de 1.500
empleados. Es un amigo personal y él es una persona de
absoluta confianza a la que le ha ilusionado empezar a tra-
bajar en nuestro sector. Llevard mds de cerca todo lo rela-
cionado con ventas y el equipo de ventas.

cQué puede comentarnos acerca de la
fuerza de ventas de NG Tobacco?

Es el segundo pilar en el cual se apoya
nuestra empresa, el corazén y el alma. La
peculiaridad que nos diferencia es que no
es homogénea en cuanto a edad o sexo,
pero si en la visién de una nueva era de
interrelaciones entre los consumidores, los
estancos y los fabricantes. Vamos a tener
una fuerza de ventas de treinta comercia-
les, con algunos de los cuales ya he trabajado con anterio-
ridad.
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Tenemos los medios hu-
manos y materiales necesa-
rios para que nuestra marca tenga el privilegio de trabajar
codo con codo con nuestros estanqueros. Al estanco, lo que
estamos ofreciéndole, es algo diferente para que a su vez
ofrezca algo distinto al consumidor que también demanda
algo diferente. Y no hablo de un producto u otro, sino de
un concepto que es el volver a vapear de otra manera y con
responsabilidad.
Siempre he defendido al estanco como canal de venta por-
que me han criado asi durante veinte afios, no he sabido
vender en otro sitio y creo que es el lugar idéneo para noso-
tros. El vapeo debe ser regulado adecuadamente y el estan-
co, al final, es nuestro gran cliente y nuestro
gran apoyo. De ahi que también queramos
trabajar con Logista, que llega a la totalidad
de los estancos y apoya la capacidad que
tenemos nosotros de visitar a méas de 9.000
estancos con nuestros propios medios.

New Generation Tobacco es una compariia es-
pafiola ubicada en Burriana (Castellén) en la
que, como definen ellos mismos, “creemos en
la ética empresarial y la sostenibilidad, nos
esforzamos por promover précticas comer-
ciales responsables en la industria tabacalera y fomentar
relaciones a largo plazo basadas en la confianza mutua”.



MARIAN SALZMAN, VICEPRESIDENTA SENIOR DE COMUNICACION GLOBAL DE PHILIP MORRIS INTERNATIONAL

TENDENCIAS PARA 2024.
EN EL FILO DE LA ESPERANZA

Marian Salzman, una de las cazatendencias y comentaristas culturales mas influyentes del mundo, trendesetter y
vicepresidenta sénior de Comunicacion Global de Philip Morris International (PMI), ha publicado su Informe anual
de Tendencias bajo el titulo “Tendencias para 2024: En el filo de la esperanza”. Para leer el informe completo, visite

omo explica Marian Salzman, “depen-
diendo de mi perspectiva y del dia
en el que estemos, puede parecer que ha
pasado una eternidad o sélo un instante
desde el dia que lancé la primera version
de mi informe anual de tendencias. En ese
momento ya llevaba varios afios escribien-
do boletines de tendencias para agencias,
pero mi primer volumen oficial de fin de
afo se publicé en 1997. El gran descu-
brimiento de ese afio: el azul milenial, un
color que evocaba una sensacién de infi-
nitud y de paz y que encontré su camino
en productos tan diversos como el logo del
iMac G3 (;recuerdas el ‘azul Bondi’?) y los
paquetes de M&Ms”.
“Un cuarto de siglo después, publico
mi ultimo informe: “Tendencias para 2024:
En el filo de la esperanza”. En él, revelo dos
docenas de tendencias que espero que den
forma a nuestro mundo en el préximo aiio
y en los que le siguen. Existe un hilo invisi-
ble que conecta a todas ellas: la bisqueda
mundial de la cordura, el consuelo y las
soluciones. Ante las crecientes amenazas
existenciales en varios frentes, el caos y la
desorganizacién sin limites, y un nivel casi
incomprensible de cambio tecnoldgico, la
poblacién del mundo ha tenido suficien-
te. En 2024, intentaremos recuperar cierto
control”, afiade.

e Tendencia 1: El surgimiento del quin-
to poder.

En esta ultima década han cobrado
protagonismo fuentes de poder no tra-
dicionales, como las redes sociales y los
blogs. Ahora, como “propietarios” de esta
esfera de influencia, los ciudadanos del
mundo trabajaran juntos para ejercer este
poder para el bien y erradicar la desinfor-
macion.
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MarianSalzman.com

* Tendencia 2: Poniendo freno a la cultu-
ra del automévil.

Al fin la corriente estd yendo en
contra de los coches con motores de com-
bustion. Ciudades de todo el mundo vol-
veran a situar a las personas en el centro
de la planificacion urbana a través de
zonas peatonales sin coches, parquines
reacondicionados, medidas para amino-
rar el trafico, incentivos econémicos para
las bicicletas eléctricas, etc.

» Tendencia 3: Aprovechando la sabidu-
ria de los ancestros.

En todo el mundo, adoptaremos
herramientas y técnicas del pasado recu-
perando antiguos huertos forestales y
préacticas agricolas para reparar el dafio
causado por las técnicas modernas de
uso del suelo. La sabiduria extraida de
las paginas de un antiguo texto médico
podria incluso ser la clave para resolver
la creciente amenaza de la resistencia a
los antibiéticos.

e Tendencia 4: Desterrando la biofobia.

Nuestra especie estd programada
para buscar conexiones con la naturaleza,
pero la inmensa cantidad de horas que los
humanos modernos pasan en interiores
alimenta sentimientos de aislamiento e
incluso de miedo al mundo natural. En
2024, que no os sorprenda que mas escue-
las, gobiernos y comunidades se pongan
serios a la hora de sacar a la gente al
exterior.

*Tendencia 5: ‘A’ de analégico.

Mientras las personas contintien
resistiéndose a la artificialidad de una
vida basada en pantallas, todo lo analégico
ganara popularidad. No te sorprendas si
ves camaras de carrete y preciosos articu-
los de papeleria en las listas de deseos de
este afio.

En la presentaciéon de las tenden-
cias, Marian Salzman explica que “el princi-
pal aprendizaje que espero que los lectores
obtengan de las observaciones de este afio
es que, a pesar de todos los retos a los que
nos enfrentamos como sociedad, existen
muchas razones para tener esperanza y
hay sefales claras de que las personas
estan trabajando unidas para poner solu-
ciones a todo lo que nos aflige”.
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5 DESTACADAS PARA 2024

Las cinco tendencias que Marian Salzman destaca:
1.- El surgimiento del quinto poder
2.- Poniendo freno a la cultura del automdvil
3.- Aprovechando la sabiduria de los ancestros
4.- Desterrando la biofobia

[T T T T

5.- ‘A’ de analdgico
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Marian Salzman asumié el cargo de Senior Vice President, Global
Communications, de Philip Morris International (PMI) en abril
2018. Antes de unirse a PMI, Marian Salzman dirigié Havas PR
North America desde 2009, primero como presidenta y luego
como como consejera delegada de Havas PR en 2011. Co-creé
y presidid Global Collective, la operacién de Havas PR en varios
continentes. Marian Salzman previamente habia ocupado el
cargo de Chief Marketing Officer en la compafifa de PR Porter
Novelli de 2008 a 2009, CMO en JWT Worldwide de 2005 a 2008,
y vicepresidente ejecutiva y Chief Strategy Officer en Euro RSCG
Worldwide (Havas) de 2001 a 2004. Al principio de los afios 90,
cofundé CyberDialogue, una empresa pionera en el uso de gru-
pos de sondeo online para investigacion de mercado. Marian
Salzman es licenciada en Sociologia con honores por la Brown
University.




Brown University

En el altimo episodio del podcast de Humans in Public Health, de
School of Public Health de la Universidad de Brown (Rhode Island,
Estados Unidos), los profesores Jasjit Ahluwalia y Jennifer Tidey,
que han dedicado sus carreras a investigar y luchar contra las
enfermedades y muertes relacionadas con el tabaco, analizan sus
opiniones sobre la reduccion de dafios y como se aplica al panorama

moderno de la nicotina.

EI episodio de este podcast, titu-
lado "Vapeadores, bolsas de

nicotina y la busqueda por reducir el
dafio de las enfermedades y muer-
tes relacionadas con el tabaco”, una
comunicacion de caracter mensual
presentado por la Facultad de Salud
Publica de la Universidad de Brown,
ha estado presentado por Megan Hall
y en él hanintervenido Jennifer Tidey,
decana asociada de Investigacion
y Profesora de Ciencias Sociales y
del Comportamiento en la Facultad
de Salud Publica de la Universidad
de Brown, y también profesora de
Psiquiatria 'y Comportamiento
Humano en la Facultad de Medicina

BROWN UNIVERSITY

Warren Alpert; y el Dr. Jasjit Ahluwalia,
profesor de Ciencias Sociales y del
Comportamiento en la Facultad de
Salud Publica de la Universidad de
Brown y profesor de Medicina en la
Facultad de Medicina Warren Alpert.

La Escuela de Salud Publica
de la Universidad de Brown se ha
ganado una reputacion internacional
desde la década de los 80 del siglo
pasado por producir investigaciones
impactantes sobre la adiccion a la
nicotina y el abandono del habito de
fumar.

Durante el podcast, Jennifer
Tidey sefiald que “hay mucha confu-
sion acerca de estos productos para

Fundada en 1764, Brown es una universidad lider en inves-
tigacion sin fines de lucro, sede de profesores de renombre
mundial y también una institucién educativa innovadora
donde la curiosidad, la creatividad y la alegria intelectual de
los estudiantes impulsan la excelencia académica. El espiri-
tu del plan de estudios abierto de pregrado impregna todos
los aspectos de la Universidad. Brown es un lugar donde la
erudicion rigurosa, la resolucion de problemas complejos

y el servicio al bien publico se definen por la colaboracion
intensa, el descubrimiento intelectual y el trabajo de mane-
ras que trascienden los limites tradicionales. Como institu-
cion privada sin fines de lucro, la Universidad avanza en su
mision a través del apoyo de una comunidad comprometida
con el compromiso de Brown de promover el conocimiento
y marcar una diferencia positiva a nivel local y global.

School of Public Health

Hace mas de una década, la Corporacién de la Univer-
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reducir el dafo, incluso entre los cien-
tificos, pero sabemos que los produc-
tos quemados, como los cigarrillos y
los puros, son mucho mas peligrosos
que los cigarrillos electrénicos y las
bolsas de nicotina: cosas que no se
queman. Lo que la gente realmente no
entiende es que no es la nicotina, sino
las sustancias quimicas de la combus-
tion del tabaco, las que son mortales y
causan cancer”.

sidad de Brown vot6 a favor de aprobar una Escuela de
Salud Publica unificada, que retne a investigadores y
estudiantes de talla mundial, todos trabajando hacia un
objetivo comun: mejorar las vidas de las personas en
todo el mundo. Epidemidlogos, defensores comunitarios,
investigadores del cancer, cientificos del comportamiento
y mas forman la School of Public Health, heredera del

Departamento de Salud Comunitaria de la Universidad
de Brown creado en 1971, que abri6 su primer centro de

investigacién en 1982.

El Dr. Ahluwalia, por su parte,
sefialé que el objetivo deberia ser
erradicar el tabaco, no la nicotina,
pues los productos de reemplazo de
nicotina, como las bolsas de nicotina
y los vaporizadores, reducen el riesgo
de enfermedad y mortalidad y, segun
€l, deberian regularse y estar amplia-
mente disponibles para los adultos
y tanto Tidey como Ahluwalia enfa-
tizan que los vaporizadores no son
seguros, pero son significativamente
mds seguros que los cigarrillos. Y los
posibles problemas de salud asocia-
dos con el vapeo ocurren después de
que se calienta el e-liquido, lo que
conduce a su degradacidon y puede
ser daflino. “Y aun asi, siguen siendo

TANTO JASJIT AHLUWALIA
COMO JENNIFER TIDEY

HAN DESCARTADO QUE LOS
CIGARRILLOS ELECTRONICOS
SEAN UNA PUERTA DE ENTRADA
AL CONSUMO DE TABACO
TRADICIONAL.

mas seguros que los cigarrillos”, afir-
mo Ahluwalia.

Sobre si los cigarrillos elec-
trénicos puede suponer una entrada
al consumo de tabaco, “al principio,
existia una preocupacion muy real de
que el vapeo pudiera ser una puer-
ta de entrada a los cigarrillos”, dijo
Ahluwalia. “Pero no resulté ser cierto.
La prevalencia del tabaquismo entre
adultos jovenes, especialmente en la
adolescencia, es la mas baja de la his-
toria: actualmente ronda el 3%, frente
al 5% registrado anteriormente. Asi que
la puerta de entrada nunca ocurric”.
Por su parte, Tidey comentd que “es
posible que fumar simplemente ya no
sea tan atractivo entre los jovenes, o
tal vez los mensajes de salud publica
sobre los peligros de fumar hayan
sido efectivos. Pero no veo evidencia
sustancial que sugiera un efecto claro
de entrada entre vapear y fumar ciga-
rrillos”.

Sobre los vaporizadores des-
echables se sefialaron sus impor-
tantes inconvenientes ambientales,
ademads de que los jovenes los pre-
fieren estos productos, por lo que el

Arriba, el Dr. Jasjit Ahluwalia, profesor de
Ciencias Sociales y del Comportamiento en la
Facultad de Salud Publica de la Universidad de
Brown y profesor de Medicina en la Facultad de
Medicina Warren Alpert. Abajo, Jennifer Tidey,
decana asociada de Investigacion y Profesora
de Ciencias Sociales y del Comportamiento en
la Facultad de Salud Publica de la Universidad
de Brown, y también profesora de Psiquiatria

y Comportamiento Humano en la Facultad de
Medicina Warren Alpert.

Dr. Ahluwalia considera mas sosteni-
bles los vaporizadores reutilizables.
Ahluwalia expreso cierta frus-
tracion porque en lugar de nuevas
innovaciones para dejar de fumar,
“estamos viendo una presion para pro-
hibir las herramientas que tenemos”,
por lo que abogd contra las prohi-
biciones, ya que tienden a conducir

a mercados negros que introducen
productos peligrosos al publico y
pidid la implementacion de regu-
laciones basadas en evidencia que
prioricen la seguridad y la salud
publica.

Para Jennifer Tidey, “si no
fumas, no empieces a vapear. Pero si
ya fumas y no se puede dejar de fumar,
opta por un producto menos dafino.
Es un mensaje mas matizado y mas
dificil de transmitir. No querras que los
nifos piensen que vapear es seguro. Al
mismo tiempo, los adultos que fuman
han interiorizado los mensajes negati-
vos sobre los vaporizadores y ahora se
muestran reacios a probar productos
que reducen el dafno”.

“LO QUE LA GENTE REALMENTE
NO ENTIENDE ES QUE NO ES LA
NICOTINA, SINO LAS SUSTANCIAS
QUIMICAS DE LA COMBUSTION
DEL TABACO LAS QUE SON
MORTALES Y CAUSAN CANCER”,
SENALO JENNIFER TIDEY.

El Dr. Ahluwalia subrayo la
importancia de permitir que la evi-
dencia cientifica dé forma al enfo-
gue que se defiende para abordar
los problemas relacionados con el
tabaquismo. “;Estamos en una posi-
cion moral autoproclamada y soca-
vamos las herramientas que pue-
den ayudar” —se pregunto— “o nos
comprometemos genuinamente a
salvar y mejorar vidas? Practicamos
la reduccion de dafios con metado-
na, cinturones de seguridad, cascos,
limites de velocidad, condones, alco-
hol. ¢Por qué deberia ser diferente el
tabaco?”.

Con una trayectoria de mas
de 400 manuscritos publicados,
Jasjit Ahluwalia se ubica como
el cuarto autor mas prolifico del
mundo en el campo de dejar de
fumar. Jennifer Tidey, por su parte,
es una autoridad nacional en cien-
cia reguladora del tabaco y trabaja
para proporcionar a la FDA la infor-
macion que necesita para crear
politicas de salud publica basadas
en evidencia centradas en los pro-
ductos del tabaco.
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Segun recoge el portal THR.net

La prohibicion de las bolsitas de nicotina

podria perjudicar la salud publica

El portal THR.net (Tobacco Harm Reduction) recoge un articulo en el que se cuestiona si la prohibicién que esta plantedndose la
Unién Europea de las bolsitas de nicotina (“nicotine pouches”), una de las nuevas categorias de producto que han llegado hasta
nosotros, podria llegar a ser perjudicial para la salud publica. Un articulo que reline las perspectivas al respecto de destacados

expertos en salud publica y reduccién del dafio del tabaquismo.

[ larticulo sefiala que esta infor-
= macion la sacé a la luz el euro-
b diputado de los Democratas
Suecos, Charlie Weimers, quien expu-
so un informe oculto de la UE que
abogaba por la prohibicién y que es
un documento que forma parte de los
trabajos preparatorios para la actuali-
zacion de la Directiva de Productos de
Tabaco, prevista para 2024.

La publicacién de THR.net
recoge la reaccion del Dr. Delon
Human, lider de la iniciativa Suecia
Libre de Humo y ex asesor de salud de
tres directores generales de la OMS,
quien sefala que “si esto es cierto y la
UE estd planeando prohibir completa-
mente una alternativa a los cigarrillos
que ha demostrado ser menos daifiina,
creo que estamos en condiciones de
preguntarnos realmente por qué la UE
estd intentando hacer que se vuelva a
fumar. Este tipo de acciones no hardn
mds que obligar a la gente a volver a
consumir cigarrillos combustibles”,
afirma Human.

El articulo pone como ejemplo
instructivo el caso de Bélgica, “un pais
que recientemente prohibié las bolsas
orales de nicotina, uno de los produc-
tos con dafios reducidos que han sido
fundamentales para el éxito de la salud
publica de Suecia”. Y anade que “la
prohibicién de Bélgica no tiene sentido
y es una oportunidad perdida de salvar
vidas. Si Bélgica hubiera emulado el
enfoque de Suecia para la reduccién
de darios entre los afios 2000 y 2019,
se estima que se podrian haber evitado
hasta 90.570 muertes relacionadas con
el tabaquismo. Esto hace que la prohi-
bicién de Bélgica no solo sea inconsis-
tente, sino trdgicamente equivocada’.
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El Dr. Delon
Human, lider
de la iniciativa
Suecia Libre de
Humo, asegura
respecto a esta
prohibicién

que “este tipo
de acciones

no haran mas
que obligar a la
gente a volver
a consumir
cigarrillos
combustibles”.

Para Anders
Milton, “una
propuesta
de la UE
para prohibir
las bolsas
de nicotina
contradeciria
Su propia
mision de
proteger la
salud y el
bienestar

de sus
ciudadanos”.

=, yul

El eurodiputado de los
Demdcratas Suecos, Charlie
Weimers, ha sefialado la
existencia de un informe oculto
de la UE que abogaba por la
prohibicion. El documento
formaria parte de los

trabajos preparatorios para la
actualizacion de la Directiva de
Productos de Tabaco, prevista
para 2024.

[m, u]

Y afirma tajantemente que

“una prohibicion en toda Europa va
en contra de la evidencia que muestra
cémo las bolsas de nicotina y el snus
han sido fundamentales para reducir
las tasas de tabaquismo en Suecia, que
ahora representa cerca del 5% de la
poblacion fumadora, un récord euro-

»

peo”.

También se cita a Anders
Milton, un conocido experto en salud
publica de Suecia, que comenta: “Una
propuesta de la UE para prohibir las
bolsas de nicotina contradeciria su
propia mision de proteger la salud y el
bienestar de sus ciudadanos. El histo-
rial ejemplar de Suecia en la reduccion
de las tasas de tabaquismo deberia
servir como un estudio de caso sobre lo
que se puede lograr cuando se adoptan
estrategias de reduccién de dafios en
lugar de descartarse”.

Como proclama el articulo
de THR.net en palabras de Delon
Human, “esta seria una propuesta
imprudente si se convierte en realidad
y sus resultados definitivamente se
verdn en nuestros sistemas de salud
publica en las proximas décadas en tér-
minos de vidas perdidas. Centrémonos
en estrategias que han demostrado
reducir el dafio y salvar vidas. en lugar
de tomar decisiones basadas en ideolo-
gia o informacion sesgada”.

El articulo finaliza sefialando
que “Suecia Libre de Humo hace un
llamamiento a los responsables politi-
cos, a los profesionales de la salud y al
publico en general para que cuestionen
esta propuesta perjudicial y sigan abo-
gando por enfoques basados en eviden-
cia para abordar la crisis del tabaquis-
mo en Europa”.



BAT Espafia y Portugal

CEREMONA DE GRADUACION
DE LA BAT STAFF ACADEMY MASTER

La antigua Real Fabrica de Tabacos de Malaga, hoy un recinto dedicado al Museo Automovilistico de la
ciudad andaluza, ha acogido la Ceremonia de Graduacién de los estanqueros que han cursado en la BAT
Staff Academy Master, una iniciativa que, ya en su tercera edicion, continda reforzando el compromiso de
BAT por la formacidén y digitalizacion del sector del estanco en nuestro pais.

a ceremonia de Graduaciéon

de esta edicion de la BAT Staff

academy Master fue abierta

por Xavier Vidal, B2ZB manager
de BAT Espafia y Portugal, quien expli-
c6 que la eleccion de la Real Fabrica
de Tabacos de Malaga, se debi6 a que
es “un sitio histérico de nuestra indus-
tria, por el paralelismo entre la evolu-
cién constante que experimenta nues-
tro sector y el cambio que estd viviendo
el mundo del automdvil. En nuestra
industria lanzamos un vapeador y a los
tres meses ya estd obsoleto. Y esto va
a ser constante y por eso a través de la
Academy Master queremos ofrecer una
informacién y una formacidn que os
permita entender estos cambios y estar
al dia en todo lo que son productos de
nueva generacion”.

Treinta y tres fueron los estan-
queros de toda Espafia que participa-
ron en la entrega de los reconocimien-
tos de esta Graduacion, si bien han
sido muchos mas los que han accedido
a los programas de formacion de BAT
Staff Academy Master en esta tercera
edicion.

Juan José Marco, director
general de BAT Espaiia y Portugal
durante la gala, hizo un repaso de lo
que es BAT y su importancia como
una de las compaiiias lideres en bie-
nes de consumo. Una compaiiia que
cuenta con siete centros globales de
[+D en los que trabajan mas de 1.600
cientificos; que esta presente en
mas de 180 mercados con productos
que se distribuyen en mas de once
millones de puntos de venta; con 73
fabricas repartidas por el mundo; que
cuenta con una gran capacidad de
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integracidn, pues tiene 138 naciona-
lidades diferentes a nivel directivo y
mas de 50.000 empleados, de los cua-
les mas de 250 de mas de 18 naciona-
lidades estan en Espafia, donde esta
presente desde 1990.

BAT estd apostando firme-
mente por las nuevas categorias. Una
apuesta por productos que suponen
un menor impacto en la salud, un
menor dafo derivado de la ausencia

de combustién. En una supuesta esca-
la, donde los cigarrillos supondrian el
100% del dano, el tabaco calentado
supondria en torno a un 10% y el
vapor en torno a un 5%%*.

En cuanto a la responsabili-
dad de la compafifa y sus compro-
misos con el planeta, se refirio a la
estrategia HESG (Health, Enviroment,
Sostenibility and Governance). “En
todas las grandes empresas es enor-
me el desarrollo que estd teniendo la
sostenibilidad y, hoy en dia, cualquier
fondo valora a todas las compaiiias que
tengan una estrategia de ESG. En BAT
la HESG estd integrada en toda nuestra
estrategia”.

“Tenemos un objetivo para el
afio 2030 -afiadi6o-, que es tener 50
millones de consumidores en nuevas

Distintos momentos de la Ceremonia de

Graduacién, con Juan José Marco (arriba 'y a la

derecha) y Xavier Vidal (izquierda) durante sus
intervenciones.

categorias”. Explicé que al cierre de
2023 “ya se han superado los 24 millo-
nes, que son 4 millones mds que hace
un afio. Y continuamos siendo ademds
la tinica compariiia que tiene en Espafia
todas las categorias de producto (ciga-
rrillos, picadura, vapeo, tabaco calen-
tado y ahora bolsitas de nicotina)”.
Explicé que 2023 habia sido un
buen afio para la empresa, con una
cuota de mercado hasta ese momento
del 10,5% en cigarrillos; y en vapeo,
categoria en la que, en 2023, la com-
paifa ha alcanzado una posicién de
liderazgo: “personalmente me preocupa
bastante ver cdmo estd vendiéndose en
demasiados sitios, demasiado cerca de
los menores en algunos casos, con pro-
ductos que son bastante desconocidos”.
Abogé por mejorar la regulacion de

estas nuevas categorias, de tal manera
que se garantice el no acceso a menores
y la sostenibilidad de las mismas en
un entorno responsable. Felicité a los
estancos por su gran labor y responsa-
bilidad en garantizar un entorno segu-
ro, responsable y sostenible en estas
nuevas categorias.

El programa de formacién ha estado
compuesto por 4 médulos —Evolucién de
nuevas categorias, Progresa con Vuse,
Impulsando vapor y Master of masters—
con los que los estanqueros participan-
tes no sélo se han informado sobre lo
ultimo en el sector del tabaco y de las
nuevas categorfas, sino que han obteni-
do un conocimiento Util y valioso tanto
del mercado espafiol e internacional para
concienciar a sus consumidores y enten-
der las iniciativas que BAT va desempe-
flando. Una formacién que se ha podido
realizar via online a través de la pagina
web www.batacademy.es que ha abar-
cado contenido de interés dentro de su
recinto universitario online, el “Campus
BAT”, con informacidn de calidad sobre
los productos de potencial riesgo reduci-
do, ademas de herramientas e informa-
cién utiles para el estanco, su personal y
para ayudar a impulsar sus ventas.
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Destacd, en referencia a Vuse,
la importancia de crear marca. “La
marca es algo que te habla de la cali-
dad del producto y del tipo de producto
que es. Si compras cualquier producto
de una marca, es sinénimo de una
calidad y de una responsabilidad. Por
eso estamos tan focalizados en crear
marca con Vuse. Este afio cumplimos
diez afios con ella y es nuestra obliga-
cién crear la mejor marca del mundo
de vapeo y de la que todos nos sinta-
mos orgullosos cuando la vendemos
en nuestro estanco”. En este aspecto,
manifesté su satisfaccion por tener
en Espafia la marca ndmero uno del
mundo en vapeo, que es VUSE, que
cumple con todas las garantias de
seguridad y “es un producto integro,
que no va a dar ningun problema y que
el cliente lo va a apreciar”.

“La evolucion avanza y no
para”, afirmé. “En 2024 lanzaremos la
marca Veo, que es un producto hecho
con una planta de Rooibos con nicoti-
na, producto alternativo para calentar,

sin presencia de tabaco y con cdpsulas
de sabores”.

Aseguré que en 2024 BAT
reforzard su cartera de productos
calentados tanto con Neo como con el
lanzamiento de Veo y ademas expreso
su convencimiento en la categoria de
modern oral (bolsitas de nicotina),
con Velo, siguiendo la estela de otros
paises de nuestro entorno, tanto entre
los consumidores turisticos como
locales. “Esta categoria de modern oral
es un complemento adecuado a la cate-
goria de vapeo y se estd apreciando un
alto grado de interaccién entre ambas
categorias” y expuso que “también
para esta nueva categoria abogamos
por una regulacién que garantice los
objetivos mencionados de actitud res-
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ponsable y responsabili-
dad del producto”.

Hablé de la
sostenibilidad como
un problema de
mafiana que ha
pasado a ser una
acciéon de hoy y
hablé de un pro-
grama de recogida
de dispositivos des-
echables que se esta imple-
mentando en los estancos. “Y es un
esquema irrenunciable porque el dafio
al medio ambiente es una prioridad
para nuestra compafia a nivel mun-
dial’”.

Afirmé que el negocio del
estanco ird a mas, “lo que inexorable-
mente pasa por ir de la mano de las
nuevas categorias”. “Pero este ejerci-
cio de construir Un Mafana Mejor es
un ejercicio que requiere un enorme
liderazgo tanto como empresa y como
organizacion para conseguir conven-
cer a la sociedad y a los gobiernos de la

necesidad de permitir

esa evolucion. Existen

ya una serie de paises

en Europa que recono-

cen el riesgo reducido

de estds categorias y

que han apoyado o

integrado estos pro-

ductos en sus poli-

ticas de salud publi-

ca. Aspiramos a que

Espafia se una a estos

paises, admitiendo las diferencias sus-

tanciales entre el tabaco tradicional

y estas nuevas categorias y, al mismo

tiempo, se considere la diferencia de

regulacion entre las mismas ayudando

de esta manera al consumidor hacia la

transicion a estos productos de menor

riesgo. Esto es todo lo que estd detrds
de este Mafiana Mejor”, concluy®.

*Basado en el peso de la evidencia y asumien-
do un cambio completo del tabaquismo. Estos
productos no estdn exentos de riesgos y son
adictivos.



Comunicadas mediante una circular a sus asociados

La Union de Estanqueros alerta de mas estafas telefonicas
y enganos por correo electronico

La Unién de Asociaciones de Estanqueros de Espafia ha hecho llegar a sus asociados una comunicacion en la que alerta de
la aparicion de mas estafas telefénicas y engafios por correo electronico protagonizadas respectivamente por una supuesta
empresa de paqueteria y una entidad financiera de reconocido prestigio.

1 comunicado de la Unién Estan-
queros explica que, “en el caso del
correo electronico, parece que se trata

RECOMENDACIONES

La Unidn de Estanqueros expone en su circular una serie de recomenda-
de puro ‘phishing’. Es decir, mandan el ciones ante este tipo de estafas y pide precaucion ante llamadas impre-
correo con un enlace que, si se accede a vistas y sospechosas, especialmente cuando reclaman algun tipo de pago
él, introduce algtn tipo de virus infor- urgente:

mdtico en nuestro ordenador. El obje- 1.- Precaucion con las llamadas en las que se solicita un pago urgente.
tivo: obtener la informacion personal 2.- Cuidado si se trata de alguien desconocido: habra que realizar las

o bancaria que podamos guardar en el necesarias comprobaciones con el titular.

equipo. Antes de pulsar ningtn enlace, 3.- Hablar directamente con la empresa o entidad que nos lo solicita para
conviene asegurarse de la procedencia confirmar cualquier duda.

del correo para evitar males mayores”. 4.- No realizar pagos, ni facilitar datos personales o comprometidos en
“En cuanto a la estafa telefdnica, el este tipo de llamadas telefénicas.

modelo es el habitual. Llaman al estan-
quero haciéndose pasar por empleados
de una empresa de paqueteria para
enviarles un paquete que debe pagarse
inmediatamente. En este caso, utilizan
el nombre de la Unidn de Estanqueros

para dar credibilidad al engano. Pero
antes de realizar ningtin pago sospecho-
so que soliciten, es conveniente contras-

tar la informacion con la correspondien-
te Asociacién Provincial o directamente
con la Unién de Estanqueros’.

Comisionado para el Mercado de Tabacos

Nuevo servicio de geolocalizacion de expendedurias

El Comisionado para el Mercado de Tabacos ha puesto a disposicion de los operadores y de la ciudadania en general un
servicio de geolocalizacidn de las expendedurias de tabaco y timbre del Estado al que se puede acceder a través de su pagina
web y que permite ver la practica totalidad de la red de expendedurias de tabaco y timbre y su ubicacidn exacta en el mapa.

I nuevo servicio puesto en marcha por el

Comisionado, ademas de permitir la cita-
da visualizacién de la totalidad de la red de
expendedurias, también posibilita conocer
la ubicacion de las tres expendedurias mas
cercanas a un punto determinado, lo que va
a facilitar la localizacién de los tres estancos
mas cercanos para un establecimiento con
Punto de Venta con Recargo. El servicio tam-
bién permite la generacién de un informe
con efectos meramente informativos.
El enlace al portal web del Comisionado
para el Mercado de Tabacos donde acceder
a este nuevo servicio es https://www.ha-
cienda.gob.es/es-ES/Areas%?20Tematicas/
CMTabacos/Paginas/Red-Expendedurias-y-
PVR.aspx
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Organizado por ANDEMA

Primer Foro Europeo de la propiedad industrial

La Asociacion para la Defensa de la Marca (ANDEMA) ha organizado el Foro Europeo de Propiedad Industrial que, con el
apoyo de la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas O.A. (OEPM), se ha celebrado en La Pedrera de Barcelona. La ceremonia
de clausura ha contado con la participacion de Rosa Tous, presidenta de ANDEMA, y del ministro de Industria y Turismo, Jordi

Hereu.

urante su intervencidn, la presiden-

ta de ANDEMA ha reivindicado el
papel fundamental de las marcas y de
la propiedad industrial, no sélo dentro
de sus empresas, sino como motor de
la economia y del bienestar social por
lo que aportan. Desde ANDEMA se ha
subrayado la necesidad de la colabo-
racién a nivel europeo y de contar con
un marco normativo que permita a las
empresas defender, con eficacia y coste
razonable, los derechos de propiedad
industrial; destacando la implementa-
cién y desarrollo de la Digital Services
Act en Espafa: “en un mundo digital
en el que los activos de mayor valor de
las empresas son intangibles, no puede
dudarse en otorgar a estos derechos
una sélida proteccién”, ha
seflalado Tous.
Asimismo, ha animado al
Ministerio, a través de la
Oficina Espafiola de Paten-
tes y Marcas 0.A. (OEPM),
a continuar con la buena
relacién que mantiene con
la asociacién y a seguir tra-
bajando juntos en proyectos
como este encuentro ya que,
de acuerdo con la presiden-
ta de ANDEMA “la colabo-
racion publico-privada es
esencial para logar objetivos
comunes’.
Segutn Rosa Tous, “gracias
a la presidencia espariola del Consejo
de la Unién Europea, hemos creado un
escaparate hacia Europa del mundo de la
propiedad industrial, de lo que aporta a
la economia y a la sociedad, y de los retos
a los que se enfrentan las empresas’.
Durante estos dos dias, se han analizado
todos los aspectos relacionados con la
marca y la propiedad industrial: los re-
tos que plantean la inteligencia artificial
o el metaverso, la Digital Services Act, la
vulgarizacion de la marca o el incremen-

Rosa Tous, presidenta de Andema; y Jordi Hereu, ministro de Industria y Turismo en sus intervenciones.
En la otra imagen, mesa redonda en la que participé Rocio Ingelmo, directora de Asuntos Corporativos y

Legales de Altadis. (Fotos: ANDEMA)

to de la distribucién online de falsifica-
ciones. “Un fenémeno que como muchos
sabéis provoca la pérdida de mds de
50.000 empleos al aiio y de mds de 2.000

millones de euros en cuatro sectores clave
de la economia en Espaiia. Frenar esta
lacra es uno de los grandes desafios para
nosotros”, ha sefialado Tous.

Este afio, al encuentro han asistido al-

rededor de 200 personas, y ha contado
con la participacion de representantes
del sector publico y del sector privado,
de &mbito nacional, europeo e inter-
nacional como: la Comisién
Europea, el Ayuntamiento
de Madrid o de Zaragoza;
la OEPM, la EUIPO (Oficina
de Propiedad de la Union
Europea); la Fiscalia General
de Estado, Europol, la Policia
Nacional, la Guardia Civil,
los Mossos d’Esquadra o la
Guardia Urbana de Barce-
lona; INTA (International
Trademark Association),
la AIM (European Brands
Association), Unifab (Union
des Fabricants); Inditex,
HP, Bimbo, Hijos de Rivera,
Osborne, Grupo Aguinaga,
Adidas, Atlético de Madrid, Alibaba o
RENFE.
Rocio Ingelmo, directora de Asuntos
Corporativos y Legales de Altadis parti-
cip6 en la mesa redonda junto a David
Pallisé Urquiza y Sagrario Rico Segura
(del Grupo Bimbo) y Gala Pons (Angu-
las Aguinaga) en la que se abordaron
los riesgos de la vulgarizacion de las
marcas y de los peligros del aumento de
las falsificaciones como consecuencia de
iniciativas legislativas erroneas.
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Sevilla

Intervenidas 27 toneladas de tabaco y desmantelada
una organizacion dedicada al contrabando

El Servicio de Vigilancia Aduanera de la Agencia Tributaria ha desarticulado una organizacion criminal dedicada a la
fabricacion y distribucion de grandes cantidades de tabaco de contrabando. Como resultado de la operacién, han sido
detenidas seis personas por su presunta vinculacion con los hechos y el valor de la mercancia intervenida supera los 2
millones de euros.

a operacién, denominada ‘Viking, se
inici6 en el mes de marzo, cuando
agentes de la Unidad Operativa de Vigilan-
cia Aduanera de Sevilla descubrieron un
almacén en la localidad de Salteras, donde
se estaban almacenando méas de 11.000
kilos de tabaco, asi como maquinas y car-
tonaje para la elaboracion de cigarrillos.
Con el avance de las investigaciones se
pudo localizar el punto donde se procesa-
bay envasaba el tabaco, que era transpor-
tado en camiones desde diferentes paises
hasta la provincia de Sevilla.
Ya en el mes de diciembre y fruto de
las vigilancias efectuadas se observé
por los investigadores una furgoneta
que salio del centro de picado y
fue interceptada en la localidad
de Benalmadena con 500 kilos de
picadura de tabaco.

En el registro efectuado se
intervinieron mas de 13 to-
neladas de tabaco, asi como
toda la maquinaria necesaria
para su procesamiento, mu-
niciéon de escopeta y diferen-
te documentacién. Ademas,

FASE FINAL DE LA OPERACION

Una vez reunidos todos los indicios
e identificados los miembros de la
organizacion, se decret6 la entrada
y registro en el inmueble por el Juz- se intervinieron otros 2.500
gado de Instruccién n? 5 de Sanltcar kilos de tabaco en otra nave
la Mayor. utilizada como almacén.
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En Espaiia aun no se ha trasladado a nuestro
ordenamiento juridico

Prohibicion de la Union
Europea de sabores en
el tabaco calentado

El 23 de octubre ha entrado en vigor la prohibicién
establecida por la Unién Europea de comercializar
productos de tabaco calentado con sabores recogida en
una Directiva Delegada por la que se modifica la Directiva
de Productos del Tabaco actualmente en vigor (TPD2)

y que supone la retirada de determinadas excepciones
aplicadas a los productos de tabaco calentado.

a prohibicion fue aprobada el 23 de noviembre de 2022

con la publicacion en el Diario Oficial de la Union Euro-
pea de la citada Directiva Delegada, que debia ser traslada-
da por los Estados miembro a sus respectivas legislaciones
antes del pasado 23 de julio. En el caso de Espaiia, dicha
transposicion no se ha llevado aidn a cabo y se espera que se
haga para este 2024.
La medida equipara los productos de tabaco calentado a los
cigarrillos y la picadura de liar y estaba basada en el Infor-
me de la Comisién sobre el establecimiento de un cambio

sustancial de circunstancias en relacién con los produc-

tos de tabaco calentado de conformidad con la Directiva
2014/40/UE, un informe que proporciona informacién y
estadisticas sobre la evolucién del mercado que muestran
que se ha producido un incremento en el volumen de ventas
de estos productos de como minimo un 10% en al menos
cinco paises miembros de la UE y que el volumen de ventas
al por menor ha superado el 2,5% de laas ventas totales de
productos del tabaco en la Unién.

Por tanto, desde el 23 de noviembre de 2022 les es aplica-
ble a los productos de tabaco calentado los apartados 1y
7 del articulo 7 de la Directiva 2014/40/UE que prohibe
la comercializacidon de productos del tabaco con aroma
caracteristico y de los productos del tabaco que contengan
aromatizantes en sus componentes como filtros, papeles
de fumar, envases, capsulas o cualquier otra caracteris-
tica técnica que permita modificar el olor o sabor de los
productos del tabaco o intensificar su humo. Asi como lo
previsto en el articulo 11, sobre etiquetado de los produc-
tos de tabaco.

Con este conjunto de medidas desde Bruselas se espera que
se reduzca el porcentaje de fumadores en la Unién Europea
para el aflo 2040 a menos de un 5%, frente al 25% actual.

Llevado a cabo entre febrero y mayo de 2023

Estudio piloto sobre
adicciones en menores
de 12 y 13 ainos

La Delegacion del Gobierno para el Plan Nacional sobre
drogas ha realizado este afio un estudio piloto sobre
consumo de alcohol y tabaco y posibles adicciones
comportamentales, en jovenes de 12-13 afios (1°y 2°
de ESO). Este pilotaje, se ha llevado a cabo de forma
simultédnea con la encuesta ESTUDES, entre el 5 de
febrero al 28 de mayo de 2023, lo cual permite su
comparabilidad temporal y metodolégica.

egun este estudio piloto, en el que se analizan también

las adicciones a las bebidas alcohélicas, las bebidas
energéticas e internet, el 8,5% de los alumnos de 12 a 13
afios reconoce haber fumado tabaco alguna vez en su vida
(6,5% en el ultimo afio y 4,1% en el tltimo mes). Se trata
de un consumo algo mas extendido entre las chicas, que
entre los chicos con independencia del tramo temporal
analizado.
El estudio seflala que la prevalencia de consumo aumenta

a medida que aumenta la edad de los estudiantes. Asi los
resultados de prevalencia de ESTUDES para el grupo 14-
18, llegan a quintuplicar los registrados entre los de 12-13
afios para el tramo temporal del dltimo mes (de 4,1% a
21,0%).

CIGARRILLOS ELECTRONICOS

El estudio piloto llevado a cabo por la Delegacién del Go-
bierno en el Plan Nacional sobre Drogas también pone su
foco en los cigarrillos electréonicos y asi se sefiala que uno
de cada cuatro estudiantes de 12 y 13 afios declara haber
consumido alguna vez en su vida cigarrillos electrénicos
(25,2%), un 21% en el altimo afio y un 11,2% en el tltimo
mes.

Con independencia del tramo temporal analizado, la pre-
valencia de consumo de los cigarrillos electrénicos es algo
superior entre las chicas que entre los chicos.

La edad es un factor clave a la hora de analizar las preva-
lencias de consumo de cigarrillos electrénicos entre los
alumnos mas jovenes de la educacion secundaria. Asi, los
datos registrados para los alumnos de 13 afios practica-
mente duplican a los de 12 afios en el tramo temporal del
ultimo mes (14,5% vs 7,6%).
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Campaiia presente en ciudades, playas o eventos con alta concentracion de personas

La Mesa del Tabaco distribuye 160.000 ceniceros
portatiles con su campana ‘Depende de TODOS”

El sector del tabaco ha sido durante 2023 un agente activo en la concienciacién ciudadana para la prevencion de la basura
dispersa y las colillas en el suelo. Hasta la fecha, la Mesa del Tabaco ha distribuido mas de 160.000 ceniceros portatiles
reutilizables en espacios publicos de toda Espafia. A través de su campafia Depende de TODOS, el sector ha estado presente
en ciudades, playas o eventos con alta concentracion de personas. El objetivo de estas acciones, que comenzaron en 2018, es

concienciar a los fumadores de como deben desecharse correctamente las colillas.

n este sentido, la distribucién de ceni-

ceros portatiles es una iniciativa muy
valorada por los ciudadanos como férmu-
la para concienciar en la prevencion de la
basura dispersay se considera que es una
solucion eficaz para no tirar las colillas al
suelo por su practicidad de uso. Prueba
de ello es que la utilizacién de ceniceros
portatiles ha crecido notablemente entre
los fumadores, al pasar del 25% en 2021
al 40% en 2023. De esta forma, es utiliza-
do habitualmente por cuatro de cada diez,
segn los datos de una encuesta realizada
por Novotec para la Mesa del Tabaco.

ACCIONES EN ESPACIOS PUBLICOS

El foco de la campana “Depende de
TODOS’ es la concienciacién ciudadana
en espacios publicos. En el ultimo mes, se

personas, segun revela

una encuesta realizada por
Novotec para la Mesa del
Tabaco. Su uso ha ido cre-
ciendo en los ultimos afnos,
pasando del 25% en 2021 al
40% en 2023. Las mujeres
de mediana edad son quie-
nes mas los utilizan.

En el marco de las cam-

LOS CENICEROS PORTATILES, MUY BIEN VALORADOS

El uso de ceniceros portatiles ha experimentado un notable aumento entre
los fumadores, siendo utilizado de manera habitual por cuatro de cada diez

panas de concienciacion para la prevencion de residuos, la disponibilidad de
ceniceros portatiles es altamente apreciada por la ciudadania; obtiene una
nota media de 8,7 sobre 10. Ademas, esta medida se considera una solucién
efectiva para evitar arrojar las colillas al suelo por su comodidad de uso.
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han repartido mas de 50.000 ceniceros
portatiles reutilizables en Burgos, Madrid
y Salamanca, apostando por el ambito
urbano (caso de las dos primeras) y los
eventos multitudinarios (en la Gltima).
Ademas de las citadas, en el dltimo afio, la
campafia se ha desarrollado en Cuen-

ca, Santa Cruz de Tenerife, Santiago de
Compostela, Haro, Malaga, Mérida, Murcia
o Valladolid. También se han distribuido
ceniceros portatiles en eventos multitu-
dinarios como el festival de Murcia Warm
Up o el Fan Futura Fest de San Javier.
Asimismo, y dando continuidad a las
acciones de 2021, que se focalizaron en
las basuras marinas en varias localidades
costeras, en el verano de 2023 la campafia
ha estado activa en las playas malaguefias
de Malagueta y Misericordia. [gualmente,
en el pasado, también se desarrollaron
otras acciones de sensibilizacion en el
punto de venta.

Desde la Mesa del Tabaco, recuerdan que
el residuo colilla debe depositarse en las
papeleras o en el contenedor de restos.

El tercer periodo de sesiones de la Reunién de las Partes sera en febrero

Protocolo para la Eliminacién del Comercio llicito de
Productos de Tabaco cumple cinco anos

El comercio ilicito de productos de tabaco sigue socavando las medidas de control de este producto, lo que supone una
amenaza para la salud publica, la seguridad y los ingresos de los Estados. En respuesta a este problema tan preocupante, las
Partes adoptaron hace cinco afios el Protocolo para la Eliminacion del Comercio llicito de Productos de Tabaco en virtud del
Convenio Marco de la Organizacién Mundial de la Salud para el Control del Tabaco (CMCT de la OMS).

on motivo del quinto aniversario de la

entrada en vigor del Protocolo, la Reu-
nién de las Partes (su 6rgano de gobierno)
tenia previsto haber celebrado en noviem-
bre pasado su tercer periodo de sesiones
en la ciudad de Panama, donde revisaria y
fortaleceria las estrategias transfronterizas
destinadas a contrarrestar el comercio
ilicito del tabaco. Ademas estaba prevista
la puesta en marcha de un centro mundial
de intercambio de informacién para ayudar
alas Partes a vigilar y controlar el movi-
miento de productos de tabaco con miras a
evitar su desvio hacia canales ilicitos.
Sin embargo, las reuniones de la COP10 y
MOP3 programadas para realizarse entre el
20y 30 de noviembre pasados, se debieron
posponer debido a las acciones de cierre
realizadas a nivel nacional a lo interno del
pais y la posibilidad de la no llegada y abas-
tecimiento de alimentos hasta la capital
de la reptblica. Durante la realizacion de
este evento se debieran reunir 183 Estados
Parte en el Convenio Marco de los cuales 68
son Partes en el Protocolo, junto con ONG’s
y organizaciones intergubernamentales
internacionales, observadores de la COP y
de la MOP.
Segun un reciente comunicado, la reunién
de la COP10 tendra lugar entre los dias 5y
10 de febrero de 2024, mientras que la de
laMOP3 serd del 12 al 15 de ese mes.

EL ORIGEN DEL PROTOCOLO

El Protocolo para la Eliminacion del
Comercio Ilicito de Productos de Tabaco
representa una solucion mundial a un
problema mundial. El tratado internacional,
el primero de estas caracteristicas, tiene
como objetivo eliminar todas las formas de
comercio ilicito de productos de tabaco a
través de un conjunto integral de medidas
que deben aplicar los paises cooperando
entre si. El Protocolo se basa en el articulo
15 del CMCT de la OMS, al cual complemen-

[, u|
Como explica Adriana Blanco Marquizo, jefa

de la Secretaria del CMCT de la OMS y del
Protocolo, “celebramos cinco arios de la entrada en
vigor del Protocolo, un tratado todavia joven. Atin
queda trabajo por hacer con miras a lograr la aplicacion
transfronteriza necesaria para el cumplimiento de su
objetivo. Aliento a las Partes a ratificar el Protocolo

y espero con interés poder continuar trabajando en la

aplicacion con éxito de este vinculo vital con un futuro

saludable y libre de tabaco””.
[,

ta, donde se exige a las Partes que apliquen
medidas para contrarrestar el comercio
ilicito de productos de tabaco, por ejemplo,
medidas de control de la cadena de sumi-
nistro y cooperacion en la aplicacion de la
ley y el enjuiciamiento penal.

El articulo 4 del Protocolo se basa en las
disposiciones del articulo 5 del CMCT de

la OMS, incluidas las del articulo 5.3 sobre
la necesidad de que las Partes protejan las
politicas de control del tabaco de los inte-
reses comerciales y otros intereses creados
de la industria tabacalera. Ademas, en él

se solicita explicitamente a las Partes que
garanticen la maxima transparencia posible
con respecto a cualquier interaccion con la
industria tabacalera, y en el articulo 8.12
relativo a los sistemas de seguimiento y lo-

calizacion se establece que las obligaciones
asignadas a una Parte no seran cumplidas
por la industria tabacalera ni delegadas en
ésta.

Después de negociarse durante varios aos,
el Protocolo entro en vigor el 25 de sep-
tiembre de 2018, y actualmente participan
en su aplicacién 67 Partes. El Protocolo

no solo ayuda a las Partes a proteger los
logros alcanzados en el marco del CMCT
de la OMS, sino que en él se tratan también
cuestiones clave como la delincuencia
organizada transnacional, la corrupcion, el
blanqueo de dinero, la seguridad nacio-
nal, las pérdidas de ingresos publicos, la
pobreza y las enfermedades relacionadas
con el tabaco.

El Protocolo se alinea con la Agenda 2030
para el Desarrollo Sostenible de las Nacio-
nes Unidas, especificamente con el Objetivo
16 de promover la paz, la justicia y unas
instituciones solidas. El comercio ilicito,
amenudo asociado con la delincuencia
organizada, supone un desaffo importante
en el logro de este objetivo. Al combatir el
comercio ilicito de productos de taba-

co, el Protocolo contribuye a una mejor
gobernanza, a reforzar las capacidades de
aplicacion de la ley y a la cooperacion inter-
nacional en la lucha contra la delincuencia
organizada.
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CIERRE DEL EJERCICIO FISCAL 2023 CON UN
INCREMENTO DEL BENEFICIO NETO DEL 37%

Logista, uno de los mayores operadores logisticos de Europa especializado en la distribucién a canales de proximidad, acaba
de anunciar sus resultados anuales del ejercicio fiscal 2023, que finalizé el 30 de septiembre, en los que obtuvo un beneficio
neto de 272 millones de euros, acumulando un incremento del 37% comparado con el ejercicio anterior. Su beneficio de
explotacién ajustado ha registrado un crecimiento del 17% hasta alcanzar los 366 millones de euros.

En cuanto a las ventas econdmicas, la
compaifiia alcanz6é 1.684 millones de
euros, un 36% mas comparado con el ejer-
cicio anterior, mientras que los ingresos
experimentaron una subida del 8% respec-
to al mismo periodo del 2022, hasta alcan-
zar los 12.428 millones de euros.

El ejercicio 2023 supone un hito en
la ejecucion de la estrategia de diversifica-

cién de Logista, alcanzando por primera
vez el 50% de sus ventas econdmicas en
negocios no tabaco.

El dividendo total propuesto para el ejercicio 2023
supone un total de 245 millones de euros (1,85 euros por

accion), lo que representa un aumento del
34% respecto al repartido en el ejercicio
anterior (1,38 euros por accion).

Ifiigo Meiras, consejero delegado de
Logista, ha destacado que “el ejercicio fiscal
2023 muestra un punto de inflexién en la
ejecucion de nuestra estrategia de diversifi-
cacion, habiendo alcanzado por primera vez
un 50% de las ventas econdmicas provenien-
tes de negocios no tabaco. Sequiremos bus-
cando oportunidades de diversificacion que
nos permitan continuar ejecutando nuestra
estrategia’”.

En Iberia (Espafia, Portugal y
Polonia), las ventas econémicas han alcan-
zado los 1.093 millones de euros, tras un
aumento del 58% respecto al ejercicio
2022. En cuanto a los ingresos, la compa-
fifa alcanzé los 4.473 millones de euros
registrando un crecimiento del 20% en esta
region.

En Italia, las ventas econ6micas han

alcanzado los 370 millones de euros, registrando un aumento
del 12% frente al ejercicio anterior. Por otro lado, la compafifa

increment6 sus ingresos en un 6% hasta alcanzar los 4.256  esencial es aportar crecimiento adicional y diversificacion a la base
millones de euros. actual de negocios, el Grupo continuard buscando oportunidades
Por dltimo, en Francia, las ventas econémicas han alcan-  de adquisicién de empresas complementarias y sinérgicas. Durante
zado 226 millones de euros, lo que supone un aumento del 4% el 2023 el Grupo formalizé la adquisicién de Gramma Farmaceutici
respecto al 2022, mientras que sus ingresos alcanzaron los  por parte de Logista Italia y se ejecut6 la adquisicion de un 13,33%
3.755 millones de euros registrando un crecimiento del 0,5% adicional de Transportes El Mosca, cerrando el ejercicio con una
frente al ejercicio anterior. participacion del 73,33% de la sociedad. Adicionalmente, tras el
cierre del ejercicio fiscal, Logista Libros culminé la compra de SGEL
Libros, que consolida la posiciéon de liderazgo de Logista Libros

En linea con el plan estratégico de Logista, cuyo foco  como mayor distribuidor independiente de libros en Espafia.

EN LAS CATEGORIAS MOST IMPROVED ESG PROGRAM Y MOST IMPROVED IR PROGRAM

LOGISTA OBTIENE DOS PREMIOS
EN LOS IBERIAN EQUITY AWARDS

Logista, uno de los mayores operadores logisticos de Europa especializado en la distribucién a canales de proximidad, ha sido
reconocido en los |berian Equity Awards con dos prermios. Los galardones obtenidos han sido: ‘Most Improved ESG Program’, en la
categoria Mid-Cap y ‘Most Improved IR Program’, en la categoria Industrials.

| primer galardon reconoce el avance significativo en la

estrategia ESG de Logista y refleja su compromiso con la
responsabilidad social corporativa. Por otro lado, el segundo
galardén destaca la apuesta de la compaifiia por la transparen-
cia y responsabilidad en la relacién con sus inversores.

Los Iberian Equity Awards, otorgados por la Asociacién
Espafiola de Relacion con Inversores (AERI) en base a los datos
extraidos de Institutional Investor y su metodologia, represen-
tan un reconocimiento de excelencia en el mundo financiero y
de inversiones en la Espafia y Portugal, destacando la innova-
cidn, el liderazgo y los logros sobresalientes de empresas y pro-
fesionales en diversas categorias y en el ambito de la relacién
con los inversores.

Los premios fueron recogidos por Isabel Troya, directo-
ra de IR de Logista, que destacd que “es un orgullo para Logista
poder recibir estos premios, un reconocimiento tras el esfuerzo,
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COMPROMISO CON LA SOSTENIBILIDAD

Logista ha sido incluida por sexto afio consecutivo en la “A List” de CDP, que reconoce a las empresas lideres globales en la lucha contra el
cambio climético, siendo el tinico distribuidor europeo que logra figurar en esta lista durante seis afios consecutivos. CDP también ha reco-
nocido la labor de Logista como impulsor del cambio sostenible a través de su cadena de valor y la ha incluido en la categoria de Supplier
Engagement Leader. Ademads, |a firme apuesta de Logista por la sostenibilidad ha sido reconocida, en octubre de 2022, por Sustainalytics,
uno de los lideres en la evaluacién de la Responsabilidad Social Corporativa y el Gobierno Corporativo a nivel mundial. Tras evaluar los cri-
terios ESG de la Compafiia, le ha otorgado una clasificacién de riesgo ESG de 13,7 puntos, por lo que considera que se encuentra en Riesgo
Bajo de experimentar impactos financieros materiales por factores ESG y le otorga la acreditacién como Industry TOP RATED 2022 —que
valora el alto desempefio en su sector fuera del universo de cobertura integral de Sustainalytics—, consiguiendo una de las 50 mejores
calificaciones de la industria del Transporte. También como resultado del firme compromiso con la Responsabilidad Social Corporativa,
Logista ha conseguido un afio mas situarse entre los lideres del sector al ser reconocida en 2022 con un rating de MSCI de AA, cuya escala
es AAA-CCC. Logista, ademads, forma parte del indice FTSE4Good IBEX, integrado por compafiias que demuestran sélidas précticas en
materia ambiental, social y de gobierno corporativo y del Ibex Gender Equality. También se incorpord en 2022 al Ibex 35.
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dedicacion y cooperacion de todo nuestro equipo ESG y de IR.
Este logro no habria sido posible sin el apoyo y liderazgo de la
direccién de la compariia, cuyo compromiso constante ha sido

SOBRE LOGISTA

tabaco y loterias, entre otros.
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Logista es uno de los mayores operadores logisticos en el sur de Europa y esta especializada en la distribucién a canales de proximidad.
Sirve regularmente a cerca de 200.000 puntos de venta en Espafia, Francia, Italia, Portugal, Paises Bajos y Polonia y facilita el mejor y mas
rapido acceso al mercado de una amplia gama de productos de conveniencia, farmacéuticos, recarga electrdnica, libros, publicaciones,

Ademas, destaca por ser la mayor red de transporte en Espafia que, ademds, esta certificada en seguridad alimentaria.
Logista cuenta con un equipo de profesionales altamente cualificados integrado por cerca de 5.700 empleados directos y alrededor de
15.000 colaboradores, centrados en dar servicio a sus clientes del modo mds eficiente y adaptado a sus necesidades.
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fundamental para alcanzar este nivel de excelencia en términos
de sostenibilidad y relaciones con nuestros inversores”.,
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POR PIMERA VEZ

PHILIP MORRIS INTERNATIONAL, INCLUIDA EN EL
INDICE MUNDIAL DE SOSTENIBILIDAD DOW JONES

Philip Morris International Inc. (PMI) (NYSE: PM) ha sido incluida en el Dow Jones Sustainability™ World Index por primera vez,

y por cuarto afio consecutivo en el Dow Jones Sustainability™ North America Composite Index. El Dow Jones Sustainability™
World Index es uno de los principales indicadores para evaluar el desempefio en sostenibilidad de empresas a nivel global,
conforme a la Evaluacién de Sostenibilidad Corporativa (CSA) anual realizada por S&P Global. El World Index incorpora el
10% de las 2.500 empresas mas grandes del S&P Global Broad Market Index, seleccionadas segun criterios econémicos,
medioambientales y sociales a largo plazo.

n palabras de Emmanuel Babeau, director financiero de

PMI, “los inversores y otros agentes financieros valoran
cada vez mds las medidas fiables, sélidas y oportunas de los
resultados en materia de sostenibilidad”. Ademas, ha afir-
mado que “las calificaciones ESG forman parte de la infor-
macion clave para numerosos inversores institucionales. Con
nuestro informe anual integrado y los procesos e iniciativas
cada vez mds robustos que lo respaldan, buscamos propor-
cionar una perspectiva completa y amplia de nuestro desem-
pefio en las cuestiones de sostenibilidad mds relevantes para
nuestro negocio”.

PMI ha obtenido una puntuacién de 85 sobre 100
en el S&P Global CSA2 de 2023, lo que refleja un aumento
significativo de 21 puntos desde que comenzd a participar
en la clasificacion en 2018. Este es el primer afio que PMI
registra la puntuacion més alta en el CSA de las 13 empresas
evaluadas en la industria del tabaco por S&P3.

El reconocimiento del desempefio en sostenibilidad
de PMI no sdlo ha sido reconocido por S&P. A principios
de diciembre pasado, ISS ESG Corporate Rating concedié a
PMI el estatus “Prime” segin su metodologia de calificacion.
Este estatus se otorga a las empresas cuyo desempefio ESG
supera un umbral especifico en su sector, demostrando un
cumplimiento excepcional de los rigurosos requisitos de
desempefio absoluto. Segun ISS, la calificacién Prime posi-
ciona a las empresas para la inversién responsable. Hasta la
fecha, PMI es la tnica empresa en el sector del tabaco que
ha obtenido esta calificacion Prime.

“El reconocimiento externo de PMI por su liderazgo
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PHILIP MORRIS INTERNATIONAL: POR UN FUTURO SIN HUMO

Philip Morris International (PMI) es una compafiia tabaquera lider en el dmbito internacional que trabaja para ofrecer un futuro
sin humo y que desarrolla su cartera a largo plazo para incluir productos mas alld del sector del tabaco y la nicotina. La actual
cartera de productos de la compafifa consiste principalmente en cigarrillos y productos sin humo. Desde 2008, PMI ha invertido
mads de 10.700 millones de ddlares en el desarrollo, la fundamentacidn cientifica y la comercializacién de productos innovadores
sin humo para adultos que, de otro modo, continuarian fumando, con el objetivo de poner fin definitivamente a la venta de
cigarrillos. Esto incluye la creacidn de capacidades de evaluacidn cientifica de primer nivel mundial, especialmente en las dreas
de toxicologia de sistemas preclinicos, investigacion clinica y conductual, asi como estudios posteriores a la comercializacién. En
noviembre de 2022, PMI adquirié Swedish Match -lider en la administracién oral de nicotina- creando un gigante mundial libre de
humo liderado por nuestra marca de calentamiento de tabaco y la marca ZYN. La Administracién de Alimentos y Medicamentos
de Estados Unidos (FDA) ha autorizado la comercializacién de versiones de los dispositivos y consumibles Plataforma 1 de PMI y
el Snus General de Swedish Match, como productos de tabaco de riesgo modificado (MRTP).

A 31 de junio de 2023, los productos sin combustiéon de PMI estaban a la venta en 80 mercados, y la compafiia estima que
aproximadamente 19.4 millones de adultos en todo el mundo ya se han pasado a su dispositivo de calentamiento de tabaco y
han dejado de fumar. Los productos sin combustion representaron aproximadamente el 35.4% de los ingresos netos totales de
PMI en el segundo trimestre. Con una sélida base y una importante experiencia en ciencias de la vida, PMI anuncié en febrero
de 2021 su ambicidn de expandirse a las areas de bienestar y atencidn sanitaria, a través de su filial Vectura Fertin Pharma, con

la intencién de mejorar la calidad de vida a través del aporte de experiencias de salud integradas. Para mds informacion, visite
WWW.pmi.com y www.pmiscience.com.
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Como explica Emmanuel
Babeau, ‘“las calificaciones
ESG forman parte de la
informacion clave para
nUMerosos inversores
institucionales. Con nuestro
informe anual integrado

y los procesos e iniciativas
cada vez mds robustos que

lo respaldan, buscamos
proporcionar una perspectiva
completa y amplia de
nuestro desemperio en las
cuestiones de sostenibilidad
mds relevantes para nuestro
negocio”.

[m, u]

en rendimiento sostenible y transparencia es un reflejo del
arduo trabajo, la perseverancia y el profundo compromi-
so con la sostenibilidad, respaldados por un rendimiento
impactantey los mejores informes de esa clase”, ha apuntado
Jennifer Motles, directora de sostenibilidad de PMI. “Somos
la tinica empresa de nuestro sector incluida en el Dow Jones
Sustainability™ World Index, liderando por primera vez la
industria del tabaco en esta calificacién”. Ademas, ha afiadi-
do que “nuestra misién es crear un impacto positivo neto que
beneficie a nuestra empresa, a los accionistas, a los consumi-
dores y a la sociedad. Este reconocimiento indica que vamos
por el buen camino. Nuestro enfoque de la sostenibilidad estd
profundamente arraigado en nuestra estrategia corporativa
y representa una verdadera oportunidad para la innovacion,
el crecimiento y la creacidn de valor a largo plazo impulsada
por el impacto. Espero con interés el camino que tenemos
por delante, ya que seguimos comprometidos con la trans-
formacidn”.

Ademds del reconocimiento de S&P e ISS ESG, el
desempefio de PMI en varias calificaciones de sostenibi-
lidad hasta la fecha evidencia el liderazgo de la empresa
en rendimiento y transparencia en sostenibilidad. Entre
ellas se encuentran la puntuacién Triple A de PMI en CDP
durante tres aflos consecutivos, la inclusién de PMI en el
ndice de Igualdad de Género de Bloomberg por segundo
afio consecutivo, y el reconocimiento como empresa de

[m, ]

Segun expone

la directora de
sostenibilidad de PMI,
Jennifer Motles, “e/
reconocimiento externo
de PMI por su liderazgo
en rendimiento sostenible
y transparencia es un
reflejo del arduo trabajo,
la perseverancia y el
profundo compromiso
con la sostenibilidad,
respaldados por un
rendimiento impactante
y los mejores informes de
esa clase”.

[m, ]

alto rendimiento por parte de WBCSD Reporting Matters
por sus practicas de informacion transparentes y solidas
durante tres afios consecutivos.

S

INDICES S&P DOW JONES Y CALIFICACION
CORPORATIVA ISS ESG

Este indice es la mayor fuente mundial de conceptos, datos
e investigacion basada en indices e indicadores icdnicos de
los mercados financieros como el S&P 500® y el Dow Jones
Industrial Average®. Se invierten mas activos en productos
basados en nuestros indices que en productos basados en
indices de cualquier otro proveedor del mundo. Desde que
Charles Dow inventd el primer indice en 1884, S&P DJI ha es-
tado innovando y desarrollando indices en todo el espectro
de clases de activos, ayudando a definir la forma en que los
inversores miden y operan en los mercados.

S&P Dow Jones Indices es una divisién de S&P Global (NYSE:
SPGI), que proporciona inteligencia esencial para que
particulares, empresas y gobiernos tomen decisiones con
confianza. Para mas informacidn, visite: www.spglobal.com/
spdiji

Las soluciones ESG de ISS permiten a los inversores desarro-
llar e integrar politicas y practicas de inversién sostenible,
participar en cuestiones de inversién responsable y super-
visar las practicas de las empresas en cartera a través de
soluciones de seleccidn. ISS ESG también proporciona datos
climdticos, andlisis y servicios de asesoramiento para ayudar
alos participantes del mercado financiero a entender, medir
y actuar sobre los riesgos relacionados con el clima en todas
las clases de activos. Ademas, las soluciones ESG abarcan la
investigacion y las calificaciones ESG de empresas y paises,
lo que permite a sus clientes identificar riesgos y oportuni-
dades sociales y medioambientales importantes. Para mds
informacion, visita: www.iss-esg.com
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EN CHELLA, VALENCIA

GRANDES FABRICANTES MUNDIALES DE CIGARROS
PREMIUM EN LA CASA DEL TABACO

En 2016, un grupo de sofadores que amaban el cigarro premium iniciaron ese trayecto con LCT-La Casa del Tabaco, provistos de
ilusion, conocimiento y coraje, que ha culminado en un hito histérico en el sector: reunir durante tres dias a grandes fabricantes de
cigarros premium del mundo en el lugar de origen de ese suefo en Chella (Valencia).

on algunas de las estrellas que mas

brillan del universo tabaquero: Carlos
«Carlito» Fuente y Ciro Cascella (Arturo
Fuente Cigars), Jeremiah Meerapfel &
esposa (Meerapfel & Sohne), Jaime Garcia
& Dianely Garcia (My Father Cigars), Pete
Johnson & Janny Garcia (Tatuaje Cigars),
Rocky Patel y Agustin Misson (Rocky Patel
Cigars), Raquel Quesada (Quesada Cigars),
Arthur Kemper y Nelson Cuba (Perdomo
Cigars), Cristal Lastra y Aldo Puncioni (JC
Newman), Jorge Luis Fernandez Maique

y Rosa Marleny Tavarez Pichardo (E.P. Carrillo), Thomas Gryson
(Oliva Cigars), Benjamin Patock (Boveda), Tony Goémez (La Flor
Dominicana) y Emmanuel Diaz (Tabacalera Diaz).

Junto a ellos, también fueron testigo los holandeses de
Cigaragua, la familia Sasja, Tamara y Buffie Van Hoorsen, y Fred
Oranje; y los medios de comunicacién especializados Reinhold &
Martine Widmayer (Cigar Journal), Javier Blanco Urgoiti (Burkina
The Revist), Ratll Rodriguez (LBF Retailers for the Future y La
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Cava de Cigarros) y Carmelo y Kike
Endolz (Cigarspecialist).
Durante su visita conocieron
a los trabajadores de la empresa y a
una gran parte del equipo de Gesinta,
con los que intercambiaron impre-
siones y confidencias. Asimismo,
presenciaron el funcionamiento de
los procesos de recepcion, almace-
namiento, congelacién, conserva-
cion, habilitacién de advertencias
sanitarias, trazabilidad, retractilado
y envio de los productos tabaqueros,
mientras se les explicaba como se han implantado innovadores sis-
temas de control y optimizacion de la operativa logistica para dar el
mejor servicio al cliente. El recorrido finalizé en la sala de formacién
tabaquera, con un espectaculo de flamenco y una paella tradicional
que propiciaron el hermanamiento de culturas, paises y formas de
entender la vida y el tabaco.

“Desde estas lineas, queremos mostrar nuestro profundo
agradecimiento a todos ellos por haber dedicado su esfuerzo, perseve-
rancia, aprendizaje y, sobre todo, su amor al tabaco, a crear marcas,
cigarros y experiencias que colman de felicidad a millones de daficio-
nados. Su talento, pero sobre todo su corazon, crearon la musica que
hoy nos invita a bailar. Tras su paso por nuestra casa, iniciamos una
nueva etapa del camino, un nuevo comienzo que, en realidad, no es
mds que proseguir la senda acompanados de tabaco, pasion y amistad
como ejes del motor imparable de LCT-La Casa del Tabaco”, aseguran
desde la compaiifa.



Juan Lopez Seleccion N° 2:
un “tabacon”

SELECCION N° 2

Longitud: 124 mm.

Juan Lépez es una marca de Habanos establecida en la capital cubana alla por 1870 por un empresario espafnol del mismo
nombre cuyas vitolas desembarcaron en los estancos de nuestro pais hace unos pocos afos y, sin duda alguna, la mas
apreciada ha sido desde siempre el Seleccién No. 2.

uriosamente se trata de una
Cmarca cuyos cigarros lle-
gaban a su distribucion
-reducida en el mundo- sin que
llevaran anilla, al igual que lo fue
hasta finales del siglo pasado el
Magnum 46 de H. Upmann, pero
que a partir de 2005 si la traen.
Del corto recorrido de su vitolario,
los Juan Lépez siempre han destaca-
do por su formato Robustos y algunas
Ediciones Regionales, como la campana
(140 x 52) exclusiva de Francia en 2007,
el Robusto Corto (102 x 50] exclusiva para
Andorra en 2011 y la denominada Seleccion
Suprema de 2009 para el Reino Unido.
Ya hace apenas dos afios, justamente en el 2021, fue
lanzado el Juan Lépez Seleccién Especial, un nuevo formato

EL JUAN LOPEZ SELECCION N° 2 ES UNO DE MIS CIGARROS CUBANOS
FAVORITOS, QUE HASTA LLEGAR A ESPANA YO TRATABA SIEMPRE DE HACERME
CON UN PAR DE CAJAS CUANDO VIAJABA A CUBA, PUES SE TRATA DE L0 QUE
LOS CUBANOS LAMAN “UN TABACGN", EXQUISITO, DE GRAN PODER EN SUS
RASTROS TABAQUEROS Y CUYA FORTALEZA ES DE TIPO MAS BIEN ALTO.

El Juan Lépez
Seleccion N° 2
presenta una
cantidad de
tabacos
de 14,29
gramos.
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Juan Lopez Seleccién N° 2 acaba de lanzar una
presentacion especial: un nuevo estuche humidor de
madera que luce las insignias de la marca y que
contiene cinco cigarros.

de 170 milimetros de longitud y de cepo 52, que pudimos
disfrutar gracias a que fue una edicién exclusivamente para
las Casas del Habano y para los estancos catalogados como
Especialistas.

Pero el que ahora traemos aqui es uno de mis cigarros
cubanos favoritos, que hasta llegar a Espafia yo trataba
siempre de hacerme con un par de cajas cuando viajaba a
Cuba, pues se trata de lo que los cubanos laman “un taba-
con”, exquisito, de gran poder en sus rastros tabaqueros y
cuya fortaleza es de tipo mas bien alto.

Este Robustos fue un lanzamiento de los afios 90 del si-
glo pasado y en su momento fue catalogado fuera de las
marcas globales de Habanos, aunque numerosos aficiona-
dos de todo el mundo sabian de su existencia ya en el siglo
actual y asi lo demandaban constantemente.

Con un gran tiro que facilta una buena densidad de
humo, la consistencia de su torcido esta protagonizada por
el hecho de que los tabacos que lo componen lleven mas de
14 gramos en su interior, lo cual ofrece a la vez un recorrido
bien marcado en la proporcion de sus 124 milimetros de
longitud y su cepo 52.

EN 2021 FUE LANZADO EL JUAN LOPEZ SELECCIGN ESPECIAL, UN CIGARRO DE
170 MM Y CEPO 52 QUE CONMEMORABA EL 150 ANIVERSARIO DE LA MARCA'Y
QUE LLEGO EXCLUSIVAMENTE PARA LAS CASAS DEL HABANO Y ESPECIALISTAS.

De sabores y rastros muy consistentes desde las prime-
ras bocanadas, el avance de la combustion nos presenta un
segundo tercio en el que también se desarrollan ciertos to-
ques de pimienta no muy fuertes, con notas
terrosas y algunaos rastros de cacao.

El final de la fumada es altamente
atractivo porque prosigue el tono de
su fortaleza mas bien alta, mientras
la pujanza de sus sabores esta
perfectamente equilibrada con
el desarrollo de sus aromas.

Pero no hemos de des-
pedirnos en estas lineas sin
mencionar la presentaciéon que
acaba de salir en las primeras
semanas de diciembre, con una
caja/humidor en la que la madera
relne un quinteto de cigarros Juan Lépez
No. 2 con sus capas de tono carmelita, bien extendi-
das y aceitadas.

JUAN LOPEZ

Diametro: 19,84 mm.
Cepo: 50
Peso: 14,29 gr.

Tripa, capote y capa: Vuelta Arriba (Cuba).

Color: claro.
Aroma: heno viejo.
Gusto: herbaceo.

Ya desde las primeras bocanadas se percibe
bien la intensidad en los rastros tabaqueros
que van dejando paso a la aparicion de ciertas
notas picantes bien mezcladas con puntas
terrosas para finalizar con una mayor pujanza
de sabores y una buena densidad de humo.

45/50 minutos.

Excelente.

Gris media con rodales mas oscuros.

Cajas de 25 cigarros.

15,60 €.

Intensidad de sabores sin aristas en boca tiene este Robustos cuyos
rastros tabaqueros se paladean gratamente en medio de una buena
profundidad y con una fortaleza catalogada de cuatro sobre cinco.

Creada en 1876, la fabrica donde se elaboran los cigarros Juan Lépez se denomina El Habanero, ubicada en

Giiira de Melena, en la provincia de Artemisa, al sur de La Habana, donde se trasladé en la década de los

anos 30 del siglo pasado y donde su actual fabrica fue inaugurada en 1997.

La marca fue fundada por el espaiiol Juan Lépez Diaz con el nombre Flor de Juan Lépez, obteniendo

gran éxito y ya en 1911, habiendo fallecido su creador, la marca conquisté el Gran Premio en la Exposicién

Nacional de Cuba. A principios del Siglo XX, la marca fue adquirida por Cosme del Peso Pérez y Abelardo

Gonzalez Herrera.

Todos los tabacos utilizados en las vitolas de Juan Lépez proceden de plantaciones de Vuelta Abajo, en

la provincia de Pinar del Rio y se caracterizan por su sabor consistente, estando elaboradas totalmente a mano con tripa larga, siendo una
marca de Habanos muy apreciada sobre todo en los circulos de fumadores mas expertos, que siempre manifiestan gran aprecio y lealtad
hacia sus vitolas. La vitola Seleccién N° 1 de Juan Lépez fue elegida Habano del Afio 1998 en Francia y Espafia.
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MIS FICHAS DE CATA

ANGEL ANTONIO GARCIA MUNOZ

Tabacos de Republica Dominicana y de Nicaragua son los contenidos en los dos cigarros de este mes, pues el
VegaFina 1998 y La Flor de Antillas Maduro Toro diversifican la garantia de que a distintos tamafios los fumadores
tienen asegurado su disfrute. El primero de ellos forma parte de una serie con tabacos dominicanos afiejados por

tres afios y el segundo formado por tabacos de Nicaragua bien seleccionados de los valles donde se cultivan las
mejores hojas de aquel pais.

1998 VF44S

LA FLOR DE LAS ANTILLAS
MADURO TORO

FORMATO
Longitud: 100 mm.
Diametro: 17,46 mm.
Cepo: 44

Peso: 8,96 gr.

TABACO

Tripa: Republica Dominicana, Nicaragua y
Colombia.

Capote: Java Indonesia.

Capa: Ecuador.

ANTES DE ENCENDER
Color: maduro.

Aroma: vegetal.

Gusto: herbaceo.

FUMADA

Rastros tabaqueros bien caracterizados
desde las primeras aspiraciones en los que
también se pueden apreciar algunas notas
amaderadas, ligeras especias y tonos de
pimienta blanca -sin animo de incidir ex-
cesivamente en boca- mientras al avanzar
la combustion podemos denotar mayor
pujanza de sabores.

TIEMPO DE FUMADA
25/30 minutos.

TIRO
Excelente.

CENIZA
Gris de tonos medios con rodales negros.

PRESENTACION COMERCIAL
Estuches de 10 y 25 cigarros envueltos en celofan.

PVP: 3,90 €.

COMENTARIO

El blended habilitado por los maestros de Tabacalera Garcia
(la mayor fabrica del mundo) nos asegura que los tabacos
reunidos de las distintas procedencias consiguen un resul-
tado estupendo que ademas viene avalado por sus tres afios
de afiejamiento especial.
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FORMATO
Longitud: 152 mm.
Diametro: 22,22 mm.
Cepo: 56

Peso: 17,54 gr.

TABACO

Tripa: Nicaragua.

Capote: Nicaragua.

Capa: Ecuador Sungrown Maduro.

ANTES DE ENCENDER
Color: maduro.

Aroma: heno viejo.
Gusto: vegetal.

FUMADA

Buenos rastros desde sus inicios, con
relevancia de los tonos terrosos y de ta-
bacos bien aiejados, en el que destacan
las notas terrosas, algo de cacao suave
y ligeras puntas de pimienta blanca sin
aristas en boca, que al ir avanzando la
combustion nos llegan percepciones

de torrefactos y un buen equilibrio de
sabores y aromas.

TIEMPO DE FUMADA
60/65 minutos.

TIRO
Perfecto.

CENIZA
Gris de tonos medios y consistente.

PRESENTACION COMERCIAL
Cajas de 25 cigarros envueltos en
celoféan.

PVP: 14,30 €.

COMENTARIO

Sabroso cigarro en el que dominan los tonos de tabacos
nicaragiienses bien afnejados, con profundidad en boca y una
magnifica densidad de humo gracias a la perfecta proporcion
entre su longitud y el gran cepo.



VEGAFINA NICARAGUA ESTELI EDICION LIMITADA 2023

Paréentesis navideno

Aunque casi tocan a su fin en el momento de escribir estas lineas, ain me he visto embriagado por las
celebraciones en las que nos hemos visto envueltos, con sus acontecimientos, excesos, habitualidad de
tener cartera en mano y las distintas situaciones que se repiten afio tras ano que acaban siendo no tan

ocando toda esta voragine a su
Tfin y con unas cuantas navida-

des a nuestras espaldas inten-
tamos, al menos unos cuantos, ir po-
niendo freno desde el inicio y ver las
cosas con calma y perspectiva como
si se tratase de una maratén mas
que de un sprint y con ello buscar
momentos los mas amplios posibles
de pazy de relajo.

No digo con ello que nuestro

UNA DE LAS PECULIARIDADES DE ESTE
TABACO ES QUE TODA SU TRIPA PROCEDE DE
LA REGIGN NICARAGUENSE DE ESTELI, DE
SUELOS CARACTERISTICOS 0SCUROS DEBIDO
A SER UN AREA VOLCANICA Y SUS PLANTAS
ESTAR EXPUESTAS DIRECTAMENTE AL SOL,
L0 QUE LAS HACE DE SABOR Y AROMAS MAS
INTENSOS QUE DEFINIREMOS COMO 0SCUROS,
A LA VEZ QUE LIMPIOS Y MUY MATIZADOS.

tabaco venga con una varita magi-
ca gue sacie nuestras necesidades
navidefias, pero al menos esta vitola
salomones, cepo 52 y 146 mm, es
un remanso de cuarenta y cinco a
sesenta minutos aproximadamente
que si que nos va a conceder, depen-
diendo como siempre de nuestros
niveles de ansiedad.

Una de las peculiaridades de
este tabaco es que toda su tripa pro-
cede de la regién nicaragiense de
Esteli de suelos caracteristicos oscu-
ros debido a ser un area volcanica y
sus plantas estar expuestas directa-
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distintas.

mente al sol, lo que las hace de sabor
y aromas mas intensos que definire-
Mmos como oscuros a la vez que lim-
pios y muy matizados acompafado

todo ello de una fortaleza mas alta
de la que nos tiene acostumbrados
esta marca.

Al tacto ya resulta sedoso y
algo mate y a pesar de tener el cepo
cerrado, novedad, la capa ya des-
prende aromas, muy golosos por
cierto, que nos va a poner sobre la
pista de lo que nos vamos a ir en-

VegaFina Nicaragua Esteli Ed.Ltda. 2023

Tamanio: 146 mm x cepo 52.

Capa: Nicaragua.

Capote: Nicaragua.

Tripa:Esteli (Nicaragua).

Capa: Carmelita maduro.

Fortaleza: Media-fuerte.

Tiempo de fumada: Unos 55 minutos.
Presentacion comercial: Estuches de 12
unidades.

PVP: 7,90 €

contrando, principalmente maderas,
especias y tostados, mas concreta-
mente cedro, café, cacao, moka, vai-
nilla y pimienta negra.

Dando un corte al cepo, que
por cierto desde la fabrica lo reco-
miendan para facilitar el tiro inicial,
los sabores van a ser muy similares
a los que nos encontramos en nariz,
aungue se aprecia cierta miel, frutos
secos de avellana que refuerza el aro-
ma de moka y cierto toque de pana-
deria tostada con un final de regaliz
y cierto anisado. En general, vamos a
encontrar un tabaco constante, con
un grado de complejidad medio, lo
gue nos va a evitar cierto grado de
monotonia a la hora de fumarlo si le

A pesar de ser muy consciente de la
enorme oferta de café licor y orujos de
café que tenemos en nuestro pafis, todos
ellos por cierto muy recomendables,
especialmente los productos elaborados
en Galicia y Cantabria, me voy a desviar a
Estados Unidos, concretamente a Nueva
Orleans, Louisiana, para recomendar éste
licor café en concreto, en el que para su
elaboracion el Master Blender Dave Smith
utiliza una mezcla de café etiope, vainilla
de Madagascar y achicoria francesa,
resultando en un licor café complejo,
bastante balanceado y suave, incluyendo
un alcohol de tan s6lo 25% abv.

prestamos atencién, o como fue mi
caso, aprovechar un lapso de buen
tiempo para fumarlo dando un paseo
largo, lo cual hace que mejoren adn
mas tanto el paseo como el tabaco.

El brownie como tal no deja de ser un bizcocho de chocolate sin levadura de
pequefias dimensiones que debe su nombre al color de éste (brown, o marrén
oscuro en inglés) que se le acompafia de la particula de diminutivo “-ie” que

define su tamaio.

Quiza una de las recetas mas famosas es la de la vecina de Katharine Hepburn,
que estando ésta en el Hospital, le pidié a su padre que le trajese Brownies,
pero eran de tan baja calidad que se quejo por ello y la vecina no dudé en
darle su receta en la que la clave era poca harina, poca temperatura en el
horno y una textura himeda en el interior. La receta se hizo publica en

una carta enviada al New York Times por la actriz y firmada por su vecina,

Heather Henderson.

MI OPINION

No-sé si-hay mucho-que contowr
eweste apartado, yo que unow
atentow lecturar habvds puesto-

sobre lavpisto al lector que hemoy
tdo-inclwyendo-covwel licory el

vauniley, frutos secosy pasas.

Powaw dow coherenciow al brownie
y altabaco; quigd podiicumos
anadir wvtoque de pimientow
negrav al primevo-pawvaw ligawlo-
conlas notas del segundo; pero-
por supuesto-es algo-totalmente

opcional.

Por lo-demds;, vamos avencontrow
armonicvew loy trey elementoy
sinvperder lay notas del tabaco-

como-el cedro; presente en cadav
bocanaday lowboca vov ov estow
erv CONSoNaNCiav y, aumgues
inicialmente despunten las notos
del licor y del brownie; éstos vany

w ir apaciguindose enseguido
Y se ajustardn o las del tabaco-
rapidaunente:

EN GENERAL VAMOS A ENCONTRAR UN TABACO
CONSTANTE, CON UN GRADO DE COMPLEJIDAD

MEDIO, LO QUE NOS VA A EVITAR CIERTO
GRADO DE MONOTONA A LA HORA DE
FUMARLO SI LE PRESTAMOS ATENCION.
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Representaran a Espaiia en el campeonato mundial que se celebrara en La Habana (Cuba)

Pedro Merino y Francois Colombo
ganan en el Habanos World Challenge Espaiia

Pedro Merino y Frangois Colombo se han impuesto a Antonio Le6n y José Pedro Caballero en la final de la
edicion espanola del Habanos World Challenge celebrada en el estadio Civitas Metropolitano de Madrid y
convocada por el Club Pasion Habanos, por lo que representaran a nuestro pais en la final mundial que tendra
lugar en La Habana (Cuba) dentro del contexto del XXIV Festival Internacional del Habano, del 26 de febrero

al 1 de marzo de 2024.

—ue una tarde-noche

_____espectacular, carga-
da de emociény
suspense, buena

armonia, mejores humos

Y N0 MeNos generosos

destilados.

A lo largo de apro-
ximadamente dos horas, los
dos equipos finalistas afrontaron
diversos desafios que pusieron a prue-
ba sus conocimientos sobre el mundo
de los habanos.

Frente a ellos, un jurado de
cinco expertos en el mundo del haba-
no (Sergjo Sauca, Manuela Romeralo,
Angel Antonio Garcia Mufioz, Armando
Diaz y José Andrés Colmena) aseguran-
do total transparencia y profesionalidad
en sus valoraciones sobre el desem-
peno de los equipos concursantes en
cada una de las pruebas.

La gran final se desarrollé en
tres diferentes pruebas. La primera fue
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un test de conocimien-
tos, en el que cada
equipo respondio a
diez preguntas dife-
rentes del mismo
tipo de dificultad
y de las mismas
caracteristicas. Una
prueba con muchos
nervios y mucha concen-
tracién, que estuvo cautivando
a todos hasta el final, pero en la
que ya se abrié una importante
brecha en la puntuacion a favor
del equipo a la postre vencedor.
La segunda fue una
demostracion de corte y encen-
dido de un habano sin anilla, en la
que las dos parejas tuvieron que ense-
far al jurado su habilidad técnica y su
capacidad de comunicacion.
Finalmente, la tercera y Ultima
prueba fue una cata a ciegas en donde
cada equipo tuvo que catar e identificar

Arriba, los cuatro finalistas: Pedro Merino,
Frangois Colombo, Antonio Leén y José
Pedro Caballero. Abajo, panoramica de un
momento del concurso y la nutrida asistencia
de publico al mismo y momento en el que los
miembros del jurado compartieron algunas
de sus experiencias con el mundo de los
habanos.

Arriba, Pedro Merino y Frangois Colombo. En las otras dos imagenes, el duo ganador durante la prueba de corte y encendido y, debajo, los cuatro finalistas
al término de la primera fase del concurso, en la que los finalmente ganadores ya adquieron una considerable ventaja en la puntuacion.

un habano y un destilado sin conocer
informacién previa sobre ninguno de
ellos. Seguramente el desafio mas difi-
cil de la noche, en el que no solamente
los concursantes, sino que también
muchos asistentes, se llevaron
una gran sorpresa tras
descubrirse que el haba-
no era el Partagas Mille
Fleurs y la bebida el
brandy de Jerez 1866 de
Osborne.
Una noche en
la que los cerca de 100
socios del Club Pasion
Habanos que asistieron
al evento también pudie-
ron participar respon-
diendo a las preguntas
que se hicieron a los
finalistas e intentando

identificar el cigarro y el destilado de la
cata a ciegas a través de sus disposi-
tivos méviles capturando el codigo QR
que se facilito.

HABANOS WORLD
CHALLENGE
El ya mitico con-
curso Habanos World
Challenge, que lleva
varios anos celebrandose
en el contexto del Festival
Internacional del Habano,
es la primera vez que en
su fase nacional se ha rea-
lizado también en Espana
y su objetivo es seleccionar

El Partagas Mille Fleurs y el brandy
de Jerez 1886, de Osborne, fueron los
protagonistas de la cata a ciegas.

al mejor equipo -compuesto por dos
aficionados- para representar a Espana
en el concurso internacional que se
celebrara del 26 de febrero al 1 de
marzo de 2024 en La Habana.

El concurso esta organizado en
varias fases, a través de las cuales se
han ido escogiendo los equipos que
llegaron a la gran final. La primera
fase, con 50 parejas participantes y
celebrada el 2 de octubre, consistid
en una prueba tipo test realizada de
forma online con una seleccion de 30
preguntas sobre los Habanos (vitolario,
marcas, formatos, ligadas...). La segun-
da, en la que participaron 10 parejas,
era un video de 90 segundos con una
propuesta de maridaje de un habano
y otro producto premiun, Y la tercera
fase, presencial, en la que se eligié a
los ganadores.
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Presentacion organizada por la Embajada de Brasil

Dona Flor, préxima parada, Espaifa

La Embajada de Brasil en Espafia y Andorra ha organizado un evento en su sede de la madrilefia calle de Fernan-
do el Santo para presentar en nuestro pais los cigarros brasilefios Dona Flor, una marca de reconocido prestigio
en todo el mundo que quiere hacer su entrada en nuestro mercado a lo largo de este afio 2024.

na veintena de invitados
tuvieron la oportunidad de
poder disfrutar de los ciga-
rros Dona Flor, obra del fabri-
cante brasileno Menéndez Amerino,
una empresa familiar con 45 anos de
historia localizada en Sao Gongalo dos
Campos, en el estado de Bahia, en la
costa atlantica del pais, a 140 kilome-
tros de la capital de ese
estado, Salvador.
Para la oca-
sion se pudieron
disfrutar los
cigarros Dona
Flor Gran 93,
un toro de
152 milime-
tros de longitud
y cepo 56, de
sabor suave y
retrogusto exético

Los origenes de Menéndez
Amerino hay que buscarlos en
el asturiano Alonso Menéndez,

afincado en Cuba desde el primer tercio del Siglo XX y creador de la marca Mon-
tecristo. Tras ser expropiado por la revoluciéon cubana, Alonso Menéndez creé la
Compafifa Insular Tabacalera en las Islas Canarias, donde la familia contacté con
Mario Amerino da Silva Portugal, de una familia tabaquera portuguesa centena-
ria. Félix y Benjamin “Benji”, sus hijos, tomaron las riendas de la empresa familiar
a su muerte y tras instalarse en Brasil, junto al socio de su padre, Mario Amerino,
dieron el paso de crear en 1978 la compafifa Menéndez Amerino, una empresa
de dmbito nacional que combina calidad y tradicién en la elaboraciéon de puros
y cigarritos. Los puros se elaboran manualmente con el estdndar que retine las
tradiciones de la regién de Bahia, donde estd ubicada, y la tradicién cubana. La
empresa controla todas las etapas de la produccién, desde la plantacién hasta la
fabricacién de las cajas de madera que contienen sus cigarros, que estan elabora-
dos con tabaco exclusivamente brasilefio y son exportados a varios paises, como
Argentina, Chile, Aruba, Canadd, Australia, Japon, Alemania, Suecia, Dubai y Ru-
sia. Menendez Amerino se ha convertido en sus mds de cuatro décadas de existen-
cia en el mayor fabricante de puros premium de Sudamérica.
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con matices que pueden incluir pimien-
ta, canela y especias y aromas secun-
darios herbaceos y retrogusto muy
agradable; y Dona Flor Ruby Edicion
Especial, otro toro de iguales medidas
pero de cepo 52 elaborado con tabacos
Bahia Mata Fina, Bahia Mata Norte y
Cubra, con una capa Mata Fina con el
que la compania brasilefia conmemora
su 45° aniversario.

Durante el encuentro, José
Henrique Nunes Barreto, director eje-
cutivo de Menéndez Amerino, atendi6
a los presentes en cuantas explica-
ciones le solicitaban, comentandoles
acerca del origen de la empresa y de
los cigarros que se pudieron degustar.
Junto a él, los representantes de la
Embajada de Brasil, con el embaja-
dor, Orlando Leite Ribeiro, y el con-
sejero comercial, Flavio Campestrin
Bettarello, al frente de otros cargos de

Arriba, el embajador de Brasil, Orlando Leite Ribeiro, con. En la otra imagen,
José Henrique Nunes Barreto.

la diplomacia brasilena, compartieron
con los invitados al son de musica
tradicional tocada en directo,
mientras en otro punto del jar-

din que acogi6 la reunién se
ofrecia una degustacion de
cachacas, bebida tipica del

pais que se obtiene de la des-
tilacién del jugo de la cana de
azlcar fermentado y con la que
se elabora el conocido combinado
caipirinha.

Dona Flor Ruby y Dona Flor Gran 93 se presentan en cajas de 10
unidades. También existe una caja Rated Cigars Collection de cigarros
de Menéndez Amerino con ocho cigarros que han recibido calificacion
en prestigiosas revistas internacionales..

Caipirinha
Ingredientes
¢ 50 cl Cachaza Tonon
¢ 1-2 limas
¢ 1 cucharada sopera de aziicar
* Hielo en cubitos
¢ Jugo de lima (opcional)
La elaboracion de este cictel es extremadamente sencilla, aunque tie-
ne sus pequeiios trucos. La caipirinha se puede decir que es a Brasil lo
que el mojito es a Cuba. Para su elaboracion, se toma un vaso de coc-
teleria en el que se introduce una lima cortada en dados a la que ha-
bremos despojado tanto de sus partes superior e inferior, asi como
la parte central blanca para evitar que amargue demasiado.
Una vez en el vaso, se afiade una cucharada sopera de aziicar
y se aplasta con un mortero hasta que la lima suelte su jugo.
Se le afiade la cachaza, hielo en cubitos pequerios y se agita
la coctelera durante unos sequndos para obtener una buena
mezcla. Para servir, se vierte el contenido hasta llenar un vaso
old fashioned -se puede completar con mds jugo de lima-y
con una pajita para consumirlo cémodamente. El vaso en el que
podemos servirlo puede ir con el borde decorado con aziicar.
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Tabacalera

Nuevo Humidor Cohiba
Short Ano del Dragén

El Afio Nuevo Chino 2024, el Afio del Dragon, esta al
caer. Segun la mitologia china, el dragon es poderoso,
fascinante y deslumbrante. Irradia fuerza, carismay
posee un magnetismo irresistible. Un simbolo tnico de
energia y suerte. Cohiba Short conmemora el préximo
Ano Nuevo Chino con una nueva edicion especial
exclusiva.

ohiba se une a esta celebracion presentando un humi-

dor especial de madera de cedro que contiene 88 Short.
El humidor mantiene los cigarritos en perfectas condiciones y
destaca por su sofisticado disefio, con un acabado lacado y
una atractiva imagen que reune todo el estilo y exclusividad de
la marca Cohiba.

El humidor Cohiba Short Afio del Dragén esté disponible en
todo el mundo en sélo 21.888 unidades numeradas. Entre ellas,
se han seleccionado 28 humidores especiales que se expon-
dran en las principales ciudades del mundo. Estos humidores
estan decorados con una placa metalica chapada en oro de 24
quilates que representa el icono del Dragdén con una perla en

la boca,
simbolo
de pureza
y protec-
cién; ade-
mas, los
cigarritos
que se

encuentran en
su interior es-
tan vestidos
con una anilla
especial adi-
cional color
oro y negro
cuidadosa-
mente co-
locada a
mano en

sus pies.

El es-
tuche de
88 cigarritos de Cohiba Short se vende en Espafia a un precio
de 175€.
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Estuche Juan Lépez
Seleccion No. 2

Llega a los estancos un nuevo estuche de madera de cinco
cigarros de Juan Lopez Seleccion No. 2, una de las vitolas
mas emblematica del vitolario de esta marca. Se trata de
una vitola de galera Robustos, con cepo 50 y 124 mm de
longitud, de fortaleza de media a fuerte, que destaca por
su sabor y aroma tostados, especiados y dulzones, que
dejan recuerdos a café, vainilla y melaza.

e cara al final del afio, este habano nos llegd en una pre-

sentacion especial: un nuevo estuche de madera que luce
las insignias de la marca y que contiene cinco cigarros, ya dis-
ponible en los estancos a un precio de 100 € el estuche. Se
trata sin duda de una idea muy interesante para aquellos que
quieran regalar Habanos durante las proximas fechas navide-
fias, o también en cualquier otra ocasion.

La marca Juan Lépez fue fundada en la década de 1870
por un espafiol que la bautizdé con su mismo nombre. Es una
marca de Habanos muy apreciada sobre todo en los circulos
de fumadores mas expertos, que siempre manifiestan gran
aprecio y lealtad hacia sus vitolas, elaboradas “Totalmente a

mano” y con hojas procedentes de la
zona de Vuelta Abajo en la region de Pi-
nar del Rio en Cuba.

FICHA TECNICA Y
DE CATA

cedro, café, vainilla, pimienta
Robusto: 124 mm. x cepo 50.  y melaza.
Gusto: Amaderado,
torrefacto y especiado, con
ligeras notas terrosas y
puntas minerales, teniendo
un final untuoso con

Vuelta Abajo (Cuba).

Capa: Colorada, entre natural
y madura, brillante sedosa.
Aroma: Intenso a tabaco,
especiado, torrefacto y
dulzoén de fondo, que nos
deja recuerdos de cuero,

recuerdos de café, almendra,
vainilla y pimienta blanca.
Tiempo de fumada:

40-45 minutos.

Fortaleza:

Media a media-fuerte.

La Casa del Tahaco

Casa 1910, el espiritu
de México ya en Espana

Casa 1910 es actualmente la marca de cigarros de lujo
procedentes de México que ocupa el centro de atencion
tanto de aficionados como de expertos en tabacos premium
que celebran su excelente calidad. Ahora, la marca aterriza
por primera vez en Espania tras su acuerdo de distribucion
exclusiva con LCT-La Casa del Tabaco

anolo Santiago, cofundador y maestro de ligas de Casa 1910,

afirma sobre este acuerdo que “es un hito emocionante para
ambas partes, y esperamos ofrecer a los consumidores esparioles
la oportunidad de disfrutar de la calidad excepcional que Casa 1910
representa. LCT comparte nuestra pasion por la autenticidad y la ex-
celencia, y estamos seguros de que esta asociacion sera un éxito”.

Su primera incursién en nuestro pais se realiza con dos cigarros
de la Edicién Revolucionaria, Cuchillo Parado y Tierra Blanca, am-
bos elaborados en el estado de Veracruz con ligas 100% mexicanas
que hacen honor a la denominacion de su serie porgue han supues-
to toda una revolucién en la industria del tabaco premium, como
asi lo demuestra su vertiginosa expansion en los cinco continentes.
Asimismo, y de forma paulatina, en los proximos meses comenzara
la distribucion del portafolio completo en el mercado nacional.

Con sélo tres afos de existencia, la propuesta de Casa 1910 ha
sabido conectar con los amantes del tabaco por su mas que patente
calidad y un desenfadado estilo que combina lo mejor de la tradicion
mexicana con el espiritu innovador de sus creadores.

CUCHILLO PARADO TIERRA BLANCA
Robusto: 127 mm. x cepo 50. Toro: 152 mm. X cepo 54.
Capa: México Sumatra. Capa: México.
Capote: México. Capote: México.
Tripa: México. Tripa: México.

Media. Media.

Caja de 10 cigarros. Caja de 10 cigarros.

14,00 euros. 16,00 euros.




S.T. DUPONT Y HABANOS

NUEVA COLECCION DE ACCESORIOS LINEA MAESTRA

La alianza entre S.T. Dupont y Habanos continda con el lanzamiento
de una coleccidn de accesorios creada en colaboracién con una de las
marcas mas famosas y antiguas del grupo: Partagas. Encendedores,

cenicero, cortapuros, purera y boligrafo clasicos de la firma francesa de
lujo toman el distintivo azul de Habanos Linea Maestra y lo hacen suyo.

undadas en el siglo XIX a las marcas

S.T. Dupont y Partagds les une un
bagaje centenario, el amor por el saber
hacer y el gusto por la excelencia. La
creatividad, la calidad sin concesiones
y el savoir faire transmitido de genera-
cién en generacion durante mas de 150
aflos hacen de S.T. Dupont un sinénimo
de auténtico lujo. Lo mismo sucede con
Partagas, simbolo de excelencia desde su
fundacion en 1845. La firma, que cuenta
con gran prestigio entre los Habanos mas
fuertes, es inmediatamente reconocible
por su intenso aroma. Ambas ensefias
centenarias se unen para apoyar el lan-
zamiento de Partagas Linea Maestra con
una gama de complementos que lleva el
mismo nombre y que esta concebida para
los amantes de los mejores puros.

ENCENDEDORES
LINEA MAESTRA
Los dos encendedores
de la coleccion, Linea 2 y
Maxijet, estan adornados
con laca (algo muy carac-
teristico en las creaciones
de S.T. Dupont) y chapa-
dos en oro. Por un lado,
se puede ver el patréon de
hojas de tabaco y, por el
otro, la fabrica de Partagas.
El encendedor Linea 2
tiene un precioso trabajo
en punta de diamante en
la tapa y su caracteristica
doble llama. Por su parte, el
encendedor Maxijet, posee
una potente llama azul
o “torch” perfecta para
encender puros.
* Encendedor Linea 2 Linea Maestra: 1.515 euros.
* Encendedor Maxijet Linea Maestra: 290 euros.
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Las hojas de tabaco, el ele-
mento mas esencial y primario de los
Habanos, son la principal inspiracién
de esta gama. Sus lineas naturales y
organicas adornan las piezas de una
forma brillantemente moderna. Al
estilo de un estampado de cianotipia
toman el distintivo azul de Habanos
Linea Maestra y lo hacen suyo. En
algunas piezas las hojas se convierten

COMPLEMENTOS LINEA
MAESTRA
Los artesanos de S.T. Du-
pont han prestado mucha
atencion a los complemen-
tos. El cenicero de porcelana

muestra las hojas de tabaco, la fabrica y
los detalles dorados, utilizando una gran
cantidad de técnicas decorativas, como la

cromolitografia, lacados y la pintura a mano.

El cortapuros abatible exhibe los grabados
de S.T. Dupont y Partagas, la imagen de la
fabrica y un realce en punta de diamante.
También se ha creado una purera.

* Cenicero Linea Maestra: 455 euros.

» Cortapuros Linea Maestra: 230 euros.

* Purera Linea Maestra: 290 euros.

en el telén de fondo de un escenario que
nos lleva a la fabrica original de Partagas
en La Habana (Cuba). En los objetos de
escritura, los encendedores, el cortapuros
y el cenicero, las lineas neoclasicas de la
fabrica de Partagas se combinan con dos
de las sefias mds distintivas de la firma
francesa: el grabado “S.T. Dupont Paris” y
el acabado en punta de diamante.

BOLIGRAFO
LINEA MAESTRA
La coleccion
Linea Maestra
se completa con
un boligrafo
Défi Millénium.
Se trata de una
pieza de escri-
tura delgada,
pero de gran
precision, de-
corada en laca
y chapada en
oro. Incorpora
el logo de la
fabrica Partagas y
presenta el patron de
hojas de tabaco serigrafia-
das en azul oscuro de esta
linea.
* Boligrafo Défi Millénium
Linea Maestra: 425 euros.

La Cena de Gala del XXIII Festival
Internacional del Habano celebrada en La
Habana (Cuba) en marzo de 2023 yala
que asistieron mas de mil doscien-
tas personas fue el marco que
sirvié para presentar la nueva
Linea Maestra de Partagas, la
mas premium de la marca,
compuesta por tres vitolas
elaboradas de una forma

especial, con la llamada “cabeza tumbada”:
Origen (vitola de galera Bondado-
s0s), que dispone de 154
milimetros de longitud y
un cepo 46; Rito (vitola
de galera Gustosos),
con 168 milimetrosy
un cepo 52;y Maes-
tro (vitola de galera
Deleites), con 132
milimetros de largo
yun cepo 50.
Se trata de un
lanzamiento en el que
por primera vez en la historia
de la marcay en Habanos, S.A. las
vitolas se elaboraran con tabaco 100%
cultivado en San Luis, en las planta-
ciones de Vuelta Abajo situadas en
la region de Pinar del Rio, lo que les
confiere una complejidad aromatica
especial sin perder el caracter Gnico
de la marca.




Miguel Hedilla de Rojas

Abogado
Hedilla Abogados

www.hedillaabogados.com
@hedillaabogados.com

Efectivamente, Ménica Garcia, de Mds Madrid, organizacién politica que forma parte del conglomerado que integra

Sumar, se estrené manifestando sus intenciones respecto al tabaco en un encuentro con los medios de comunicacién

celebrado en diciembre de 2023.

onica Garcia antes de
llegar al Ministerio de Sa-
nidad estuvo al frente del
grupo parlamentario de
Més Madrid en la Asamblea de
Madrid (2021-2023). Fue lider
de la oposicion al gobierno del PP
en la Comunidad madrilefia y can-
didata a la Presidencia de ésta. Es
meédico anestesista y, segin miin-
formacion, no ejerce la profesién
desde que la dejo debido a su en-
trada en el Parlamento de Madrid
enel 2015
Por supuesto que la deseo lo
mejor al frente del Ministerio de
Sanidad, aunque considero que
sus intenciones en este campo no
la han hecho comenzar con buen
pie, ya que pretende llevar a cabo
nuevas limitaciones a la libertad y
a los derechos de la ciudadania.
Sus propuestas, creo, necesi-
tan mayor conocimiento del sec-
tor, y profundidad, y deberian de
tener en cuenta lo que también
opinan al respecto los colectivos
que se verian afectados por esas
medidas: productores, distribui-
dores, mayoristas y minoristas,
asi como usuarios y, muy impor-
tante, los comerciantes dedica-
dos a la restauracion y hostele-
ria. Estos sectores economicos
representan a miles y miles de

trabajadores y
pymes.

Quiere la mi-
nistra prohibir fu-
mar en las terra-
zas de los bares
y restaurantes,
asi como en las
playas. También
en los vehiculos
cuando viajan en ellos nifios y em-
barazadas. En mi opinién, sélo en
este tercer caso veo bien la futu-
ra prohibicién, aunque entiendo
gue los fumadores responsables
ya se autocontrolan bajo esa cir-
cunstancia y otras muchas, aun-
que es cierto que siempre hay, los
menos, que no lo hacen.

A bares y restaurantes se
les causarfa un “roto” de grandes
proporciones. Ya se les hizo pro-
hibiendo fumar dentro de sus es-
tablecimientos. Vale, de acuerdo,
¢pera al aire libre en las terrazas?

En el fondo se trata de volver
a poner sobre la mesa el llamado
plan llla, bautizado asi en nombre
del antiguo Ministro de Sanidad,
Salvador llla (2020-2021), hoy en

dia primer secre-
tario del Partido
Socialista de Ca-
talufia. Dicho plan
se llamé Plan
Integral y Control
del Tabaquismo
2021- 2025, no
llegando a llevar-
se a la practica.

No pongo en duda el dafio
gue para la salud produce el ta-
baquismo, pero tampoco hay que
confundir éste con un consumo
placentero y responsable, que
pasa siempre por la moderacion,
hecho que disminuye considera-
blemente los riesgos de padecer
enfermedades derivadas del ta-
baco, asi como de dafar a terce-
ros por esa causa.

Actualmente, los dafios a
la salud por la polucién y la con-
taminacion, ya sea industrial o
automovilistica, son enormes. Sin
embargo, el agravio comparativo
con relacion a las cortapisas de
ello frente al tabaco es evidente,
fundamentalmente en la publici-
dady en las ayudas publicas.

Otra comparacion la tene-
mos en la contaminacion de ori-
gen animal, que perjudica tanto
nuestra salud como la del plane-
ta, ya que supone cerca del 14%
de las emisiones de gases de
efecto invernadero. Que yo sepa
nadie pone freno a ese hecho, si
exceptuamos al antiguo ministro
de Consumo, miembro de lzquier-
da Unida, Alberto Garzdn, que lo
intentd. Fue vapuleado por ello y
nadie se planted seriamente ese
asunto.

El limite de un derecho como
el de la libertad, de fumar en este
caso, sblo puede ser impedido
cuando entra en colision con
otro derecho, el de salud de los
demas, con el gasto afiadido que
ello conlleva. Perfecto, pero no es
absoluto, estando necesitado de
muchas matizaciones.

También habria que frenar
el intervencionismo estatal que
parece inacabable y que poco
a poco va mermando nuestros
derechos y libertades. Parece
evidente que la normativa actual
respecto al consumo de tabaco
es mas que suficiente. Hacerla
mas restrictiva ain podria dafiar
muchos legitimos intereses no
stlo de caracter econémico, sino
también social.

HEDILLA ABOGADOS ES UN DESPACHO ESPECIALIZADO EN TRASPASO DE NEGOCIOS
Y, EN CONSECUENCIA, EN TODOS LOS EFECTOS JURIDICOS QUE DE ELLOS SE DERIVAN.
CONTRATACION CIVIL Y MERCANTIL, IMPUESTOS Y OTROS TRIBUTOS, ASi COMO EN LAS
RELACIONES LABORALES QUE SE ORIGINAN EN LAS SUCESIONES DE EMPRESAS.

HEDILLA ABOGADOS: C/ FERNAN GONZALEZ, 36 - 1° IZQUIERDA. 28009 MADRID. TEL. 913 566 388



LA ULTIMA

EN SU BOUTIQUE 1Q0S DE LA CALLE SERRANO, EN MADRID

PHILIP MORRIS SPAIN CONVOCO A LOS MEDIOS DE COMUNICACION QUE HABITUALMENTE INFORMAN
DE SU ACTIVIDAD EMPRESARIAL A UN EVENTO CON EL QUE CELEBRAR LA LLEGADA DE LAS FIESTAS
NAVIDENAS Y LO HIZO EN EL MARCO INCOMPARABLE DE SU BOUTIQUE IQOS DE LA CALLE SERRANO,
ESQUINA CON LA CALLE DE GOYA, EN MADRID.

lequipo del Departamento
Ede Comunicacion de Phi-

lip Morris Spain y el de la
agencia de comunicacién Roman
Reputation Matters que lleva la
gestion de notas de prensa de la
primera recibieron a un nutrido
grupo de periodistas de diferen-
tes medios de comunicacion, en-
tre los que se encontraban tanto
los medios de informacién gene-
ral como la prensa especializada
en el sector del tabaco en Espafia.

Una reunion distendida y
agradable en la que Juan Pdramo,
director de Comunicacion de Phi-
lip Morris Spain destacd la labor
de los medios de comunicacion
para hacer llegar a la ciudadania
¥, en particular, a los mds de ocho
millones de fumadores que exis-
ten en Espafia las ventajas del
tabaco calentado frente a la
combustion del cigarrillo
tradicional.
El encuentro con-

t6 con una intere-
sante  aportacion
gastronémica  en
forma de catering
firmada nada me-
nos que por Diego
Guerrero, responsable
del restaurante madrile-
fio DSTAGE, que cuenta en su

haber con dos Estrellas Michelin, y que hizo las delicias

de los asistentes con sus propuestas lla-
mativas y plenas de sabor, o como lo
han definido en la propia Guia Miche-
lin, “un divertido viaje gastrondmico
por el mundo, fusionando todo tipo de
productos y recreando increibles tram-
pantojos, pues... jlas cosas no siempre
son lo que parecen!”.
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Boutique IQOS
La Boutique IQOS de la ca-
lle Serrano fue la primera de las seis

tiendas que ya ha abierto la compariia en

nuestro pais (dos en Madrid, Barcelona, Valen-
cia, Las Palmas de Gran Canaria y Badajoz). Entre ellas

PARA PHILIP MORRIS SPAIN, LA LABOR DE LOS

MEDIOS DE COMUNICACION ES FUNDAMENTAL

PARATRASLADAR A LOS FUMADORES ADULTOS

LAS VENTAJAS DEL TABACO CALENTADO SOBRE
EL CIGARRILLO TRADICIONAL.

y los otros puntos de venta en los que se encuentra dispo-

nible el dispositivo IQOS, los mds de
350.000 usuarios adultos que ya han
dejado el cigarrillo tradicional para
pasarse a este concepto del calenta-
miento del tabaco pueden tener acceso
a una amplia gama de dispositivos,
personalizaciones, accesorios, etc. que
hagan mds completa su experiencia.






