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UNA EXPERIENCIA

VEE

SUPERIOR

VEEVone

., reutilizable, con recarga

Tt i L

Este producto no estd exento de riesgo y con su uso se inhala nicoting,

que es adictiva. Dirigido Onicamente a adultos.



DISPONIBLE EN 6 SABORES*
UNA EXPERIENCIA

Tabaco Tostado. Classic Tobacco o : "3
Una experiencia clasica de sabor t AL
a tabaco tostado. y? B
: ~ MentayCrema. Blue Mint \ '\

SUPERIOR

VEEVore

reutilizable, con recarga

Descubre una explosion refrescante de sabor
' connuestro exquisito toque a menta,

Con una estructura de aluminio reciclable, cuenta con una tecnologia
de calentamiento de ceramica compacta y un sistema para detectar cuando
el nivel de liquido es bajo y asi evitar el sabor a quemado.

Una experiencia refrescante que te sumerge en
la dulzura y frescura de la sandia.

VEEV ONE esta disponible en 6 sabores y puede propercionar
hasta 1000 inhalaciones* en una sola recarga para ofrecer
una experiencia duradera.

Déjate llevar por una experiencia dulce
y tropical con un jugoso sabor a mango.

x G - . desechable, reciclable
Sumérgete en una experiencia intensa y afrutada o

con nuestro aroma de arandanos silvestres. V. 4 > .
el VEEV NOW es nuestro dispositivo de vapeo desechable fabricadoe

con ingredientes de alta calidad. Su disefio es compacto y mas
del 80% de sus componentes son reciclables.

~  Fresa. Strawberry

Dispone de lluminacién LED que indica el estado de la bateria
Sumérgete en el intenso sabor de la fresa silvestre y estd disefiado para prevenir las fugas de liquido.

combinando un sabor afrutado y refrescante. No requiere ningin mantenimiento, limpieza, carga, ni recarga
y estd disponible en & sabores.

—-— -

o5 & sobores estan dispenibles tanto pora VEEV ONE (o modo de recargo) *Basodo en una duracion de caloda de 1 sequnde

como pora VEEY MOW (a'modo ge dispasitiva desechabls) Los patrones de vopegmdividuoles pueden variar

Este producto no estd exento de riesgo y con su uso se inhala nicoting, Este producto no estd exento de riesgo y con su uso se inhala nicoting,

que es adictiva. Dirigido Unicamente a adultos. que es adictiva. Dirigido Onicamente a adultos.
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no se explica.

Se siente ~

\}ier Alvarez Ballespin, director [[RHERSURSSRANEESNA | Portugal
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Este producto no estd exento de riesgo y con su uso se inhala nicoting,
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SOLUCIONES AUTOMATIZADAS PARA
LA GESTION DEL EFECTIVO

Los cajones inteligentes de Azkoyen, integrados con

Strator, son la solucion perfecta para cualquier negocio. 4 > EDITORIAL.
Ahorra tiempo y dinero y mejora la experiencia de cobro Lo hemos vuetto a hacer.
de tus clientes PREMIOS 4 PREMIOS RETAILERS 202. 6
e Una Gala para recordar y
un cdctel para disfrutar
8 PREMIOS RETAILERS 2024.
. Gala Retailers 2024,
DESdE' una cita imprescindible para la industria
1 99€ PREMIOS RETAILERS 2024, 12
+* % Todos los premiados, uno a uno
al mes CASHLOGY
A 42> PREMIOS RETAILERS 2026,
. . ) Gran éxito de asistencia
Esta cajon automatizado te permite
profesionalizar y modernizar tu negocio, ~ pRewios RETALERs 2025 <60
. - . Imagenes de una noche inolvidable
reduciendo tiempos en los cuadres de caja
y operativa diaria, evitando colas 58>  ENTREVISTA
innecesarias y reduciendo el fraude de Javier Alvarez Ballespin (BAT):
. “Tenemos una oportunidad dnica para
monedas y billetes. NOTICIAS. 64 transformar la industria™
INERERID
70 REPORTAJE.
Nuevos lanzamientos de Lost Mary
Tapoo Air y TP800
REPORTAJE. 72
9° Feria del Tabaco de Girona
76 ECOS DE EMPRESAS.
CASHLOGY SAFE:
- REPORTAJE. 96
sy s . Puros Origenes,
El cajén inteligente dotado de o PIGETES
. . viaje a la cuna del tabaco
una caja de seguridad 102>  REPORTALE.
L. . Joya de Nicaragua y Drew Estate presentan
Con Cashlogy SAFE, optimizaras procesos su nuevo proyecto para Espafia
y protegeras el efectivo de tu negocio. LANZAMIENTOS. <104
Con esta solucién automatizada para la
gestion del efectivo y su caja fuerte, 112>  REPORTAJE.
ganaras en tranquilidad, mientras reduces El podcast de Pasion Hahanos alcanza
i i sus 200 episodios
tiempos y errores en los cuadres de caja. et 114
. . - . — “Habanos y Cerdmica con arte”,
*Instelocidn, formacidn y mantenimiento del priner oo incluidos . . .
**Precio colculado o 6 ofios y varioble en funcidn de los condiciones de la financiera, de fos servicios contratados y la nueva coleccién de La Cartuja de Sevilla
de los precios de vermta ol lico de las productos y senvicios contratodos en el momento de ko instalecidn 1 16 NOVEDADES.

HOOSH, la shisha se reinventa
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Lo hemos vuelto
a hacer

o hemos vuelto a hacer. LBF Retailers for the Future ha reunido de nuevo a todala
cadena de valor del tabaco y productos afines de nuestro pais. Hasidoenla Galade
Entrega de los Premios Retailers 2024, un evento que se celebr6 en el extraordinario
escenario que es la Fundacion Rafael del Pino, con posterior coctel conmemorativo en
el Morris Fortuny Home Club. Y lo hemos vuelto a hacer porque con ésta ya son once
las ocasiones en que hemos reconocido con estos galardones el valor de los estancos
esparioles, su excelencia y su compromiso, sin olvidar su apuesta por la innovacién, “a
los que todos nos debemos y que son una pieza clave para llegar a los consumidores
finales”, como afirm6 durante la inauguracion oficial Raimundo de los Reyes, director
general de AM & Reyes Publicaciones, editora delarevistaorganizadora de este evento.
Y once las ocasiones en que desde fabricantes de productos de tabaco, distribuidores,
empresas comercializadoras y empresas de articulos de fumador y accesorios, hasta
las nuevas empresas de productos de nuevo desarrollo, de desarrollo tecnoldgico para
la gestion y administracion del estanco, de organizadores
de ferias tabaqueras internacionales... y, por supues-
to el gremio de los estancos, se han unido en este
homenaje que, en esta ocasion, ha premiado a
quince establecimientos minoristasdelaRed de
Expendedurias de distintos puntos de nuestra
geografia.

En torno a un centenar de estancos han op-
tado en cualquiera de las quince categorias en
que estaban divididos los galardones en esta XI
Edicion, donde solamente cuarenta y cinco esta-
blecimientos —tres por categoria— alcanzaron la con-
dicion de finalistas y, de ellos, tan s6lo uno se alz6 con el
galardon traslavotacién ala que tuvieron tinicamente acceso miembros delaindustria
del sector en Espana.

Desde LBF Retailers for the Future felicitamos a los estanqueros nominados —en
su mayoria presentes en la Gala—. “Gracias por vuestro esfiterzo y por acompanar-
nos hoy aqui. Vuestra es esta ceremonia, vuestro es este momento y vuestro es, por
lo tanto, el mérito reconocido con estos premios, enhorabuena. Que esta noche sea
un recordatorio de que la pasion, el trabajo duro y la perseverancia siempre seran
reconocidos y celebrados por todos nosotros”, dedico estas palabras Raimundo de los
Reyes a todos ellos.

Peromaésalladelimportante hecho que es en si este reconocimiento, lareunién que
supone la Gala de Entrega de los Premios Retailers —este afo han asistido a ella més
de 250 personas— es un punto de encuentro de todos los involucrados en este negocio
que es aprovechado por todos ellos para compartir experiencias y departir sobre la
situacion el mercado, perspectivas y preocupaciones en un ambiente distendido lejos
delos despachos.

Nos quedamos también con un frase de Pilar Garcia Muiiiz, la periodistay comuni-
cadora de radio y television que actué como presentadora de la Gala que, rememoran-
do surelacion con el estanco, recordé cuando lo visitaba acompanando a su padre y el
olor de las estanterias de madera sumandose al aroma del tabaco: “Ya les digo yo que
st, que el estanco es un establecimiento muy evocador”. Y tiene toda la razon.
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En esta Xl Edicion de los Premios Retailers for the Future 2024 quince han sido los estancos premiados.

UNA GALA PARA RECORDAR,
Y UN COCKTAIL PARA DISFRUTAR

La Fundacion Rafael del Pino, en Madrid, ha sido el escenario de la XI Edicion de la Gala LBF - Retailers for the
Future 2024, organizada por la revista LBE el pasado 30 de mayo. Este evento, que se celebra desde 2009, reunié a
mas de 250 invitados de renombradas compaiiias del sector. Ademas han participado en ellos, mas de un centenar

estanqueros a nivel nacional, compitiendo en 15 categorias diferentes.

Fotos: Adrian Vdzquez

na fecha ansiada por
muchos. La Gala de Entrega
de los Premios Retailers
2024 ha tenido una acogida
excelente, ademas de ser un encuen-
tro para todos los profesionales del
sector. Por otro lado, cada una de las
categorias, con tres finalistas cada
una, ha sido patrocinada por compa-
fias tales como Philip Morris, Altadis,
JT1, BAT, Logista Retail, Logista Strator,
MyBlu, la Unién de Estanqueros, Zippo,
Elfbar y Lost Mary, InterTabac & EVO
Nxt, La Casa del Tabaco, Ibertabac
Comercial, S.T. Dupont y RELX.

Encendedor Zippo numerado entregado a los
asistentes a su llegada.

6 RETAILERS LBF

En total, quince
estancos han sido recono-
cidos con estos prestigio-
sos galardones, los cuales
se han seleccionado a tra-
vés de los votos de nume-
rosos profesionales del

sector que, ademas, eligieron

a los ganadores de cada categoria.

Esta XI Edicion no sélo celebré
la excelencia en el sector, sino que

también reafirmé el compromiso y

la innovacioén de los estanqueros y

empresas relacionadas con el mundo

del tabaco, consolidandose como

un evento clave en el calendario del

sector.
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Se estrend como maestra de ceremonias, Pilar Garcia Muiiz

GALA RETAILERS 2024: UNA CITA
IMPRESCINDIBLE PARA LA INDUSTRIA

La Gala ha contado con una masiva afluencia de profesionales del sector tabaquero espafiol. En esta ocasion fue
presentada por primera vez por la reconocida periodista y presentadora de television, Pilar Garcia Muiiiz. Entre
los asistentes se encontraban representantes de estancos de diversos puntos de Espafia, empresas fabricantes de
productos del tabaco, distribuidores, empresas de productos de nueva generacion de tabaco, empresas de vapeo,
empresas de productos afines al estanco, asi como organizaciones empresariales y del gremio.

ilar Garcia Muiiz dio
comienzo a la gala de
entrega de los Premios
explicando que estos
galardones congregan a toda la
cadena de valor del sector del
tabaco en nuestro pais. “Les quie-
ro dar las gracias por estar aqui,
especialmente, porque hoy es un
dia complicado, sé que muchos
de ustedes se lo han pensado.
Les doy las gracias por estar aqui
en lugar de en el Bernabéu, en el
concierto de Taylor Swift”, comentd
con un toque de humor, “ademas
porque la convocatoria ha sido
un éxito. No sé si en el Bernabéu
estaran a medio gas, pero gracias.
Esperamos no defraudarles”.

Pilar Garcia Muniz confesé
verse sorprendida cuando la edito-
ra de la revista le propuso presen-
tar estos premios. “Realmente, mi

RETA
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relacion con el mundo del estan-
co, ho deja de ser la de cualquier
otro ciudadano. Una persona, una
ciudadana, una vecina que va a su
estanco mas cercano a comprar
lo que necesita en un momento
dado: tabaco, un papel oficial,

un certificado médico, el abono

Fotos: Adrian Vazquez
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Pilar Garcia Mufiz, periodista, presentadora de
television y locutora de radio, fue la encargada
de dirigir la Gala de los Premios. En la

imagen, con Raimundo de los Reyes, director
general de AM & Reyes Publicaciones, editora
de la revista LBF Retailers for the Future,
organizadora de los Premios.

transporte para mi hijo o sellos.
Pero luego, pensandolo, me vinie-
ron muchos recuerdos. Porque
el estanco es un establecimiento
muy muy muy evocador”, afirmé.
“Y me vienen una imagen
-continué- cuando yo era peque-
na, acompanando a mi padre a
comprar tabaco en un estanco
y, ademas de la imagen, de ese
recuerdo, me vino un olor, una
mezcla de la madera que habia en

el estanco, que era un local mara-
villoso, las estanterias y los mue-
bles de madera, mezclado con la
fragancia del tabaco. Ya les digo
que si, que el estanco es un esta-
blecimiento muy evocador”.
Asegur6 haber estado leyen-
do mucho acerca de este sector
desde que se le propuso presentar
la Gala “y es sorprendente todo lo
que supone tanto social como eco-
némicamente. Y, seguro que uste-
des, vosotros, si me lo permitis,
sabéis muchisimo mejor que yo a
qué me refiero. Desde el volumen
de ventas, la creacion de empleo,
y la recaudacion de impuestos
por parte del Estado. Por eso,
comprendi perfectamente la
importancia que tiene esta tarde,
la importancia que tienen estos
Premios que quieren poner en
valor al estanco, a los estancos,
en el contexto social y econémico
y, ademas, también proyectar un
sector que ha sabido adaptarse a

los tiempos, que ha sabido enri-
quecerse y que ha incorporado a
su catalogo un nuevo abanico de
productos”.

“Y hablando de productos,
también me ha sorprendido una
cosa”, aclaré. “Yo, que soy un poco
ratén de biblioteca, me pongo a
cacharrear y a investigar, y de

pronto descubro que antes del
estanco realmente habia un estan-
co de sal, antes que el del tabaco,
que data concretamente de 1564.
Luego vino, eso si, el estanco de
tabaco, que se decreté en 1636y
que es una de las instituciones en
vigor mas antiguas del mundo, con
casi 400 anos de historia.

“La verdad que estoy apren-
diendo mucho y estoy encantada, y
seguro que mas voy a aprender esta
tarde con todos los finalistas, con
todos los nominados, porque son
gente que hace muy bien las cosas y
que tienen mucho que ensenarnos”.
Pilar Garcia Muhiz finaliz6 con estas
palabras su presentacion y dio paso
a Raimundo de los Reyes, director
general de AM & Reyes publicacio-
nes, editora de LBF-Retailers for the
Future, para que fuera el encargado
de inaugurar oficialmente la entrega
de Premios, quien se dirigi6é a todos
los asistentes para darles una calu-
rosa bienvenida:

RETAILERS LBF 9
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“Bienvenidos a todos un ano
mas a la celebracion de la XI edi-
cion de los Premios LBF Retailers
for the future 2024.
Esta noche estamos
todos aqui para
celebrar esta undé-
cima Gala en un ano
especial también
para nosotros, ya
que la revista esta
conmemorando su
trigésimo aniversario
con el sector desde
que en 1994 creyé-
ramos en un proyec-
to que a dia de hoy
sigue tan vivo como
el de aquel primer
instante”.

Respecto a
los Premios, comen-
t6 que “han pasado ya 15 anos
desde que en 2009 se celebré la
primera edicién de este evento con
el que se pretende reconocer la
labor diaria de 13.000 estancos

10 RETAILERS LBF
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de la red de expen-
dedurias que realizan
de forma cada vez
mas profesional y dar
merecido protagonis-
mo a sus principales
actores, a los que
todos nos debemos,
Y que son pieza clave
para llegar a los con-
sumidores finales”.
“Los estan-
cos -prosiguio- han
dejado de ser meros vendedores
de productos para convertirse en
asesores, confidentes y a menudo
un punto de encuentro de nues-
tras comunidades. Brindan, por

RETAILERS

T LEL R L

o/

mE

lo tanto, un servicio esencial con
dedicacion y una atencion cada
vez mas personalizada que les dis-
tingue”.

Explico que estos Premios
“pretenden poner en valor la exce-
lencia, dedicacion y pasion que
cada uno de los 45 estancos fina-
listas que participan este ano en
cada una de las 15 categorias han
demostrado dia a dia y que, sin
lugar a duda, reflejan la realidad
del sector del estanco en Espana’.

Raimundo de los Reyes feli-
citd a los estanqueros nominados
presentes por su asistencia a la
Gala, lo que “es un claro indicativo
del compromiso, excelencia, inno-

=2
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la convocatoria de estos
premios Retailers for
the Future vuelve a
superarse asi misma
con mayor nimero de
participantes y un
creciente interés
por parte de las
empresas, por
participar como
colaboradores y
patrocinadores
de la Gala’.
La Gala se
cerré con un sorteo de
un encendedor de la
compania S.T. Dupont
entre los finalistas de
los Premios Retailers
for the Future 2024.
“Una joya, una maravi-

lla, elegante. Lo tiene todo”,
comentaba Pilar Garcia Muiiz.

vacion y profesio-
nalidad que han
demostrado en
este ultimo ano.
Gracias por vues-
tro esfuerzo y por
acompanarnos hoy
aqui. Vuestra es esta
ceremonia, vuestro es este
momento y vuestro es, por lo
tanto, el mérito reconocido con
estos premios, enhorabuena.
Que esta noche sea un recorda-
torio de que la pasion, el tra-
bajo duro y la perseverancia
siempre seran reconocidos
y celebrados por todos
nosotros”, concluyo

Antes de dar comienzo a
la entrega de Premios, Pilar Garcia
Muhfiz asegurd que “un ano mas,

El sorteo se realiz6 con una
urna que contenia 14 bolas con el
nombre de cada uno de los estan-
cos ganadores en sus respectivas
categorias. La suerte favorecio
a Lucia Gimeno Giménez, de la
Expendeduria 4 de Sagunto, gana-
dora de la categoria 9: estanco con
mejor oferta de productos de con-
veniencia.

Con esta entrega se dio
por concluida la magnifica gala
Retailers. Se expresoé el agra-
decimiento a todos -finalistas,
patrocinadores, colaboradores, la
Fundacién Rafael del Pino, empre-
sas que han participado en el
desarrollo de la Gala y a todos los
presentes-, “por asistir a ella en
lugar de estar en el Bernabéu con
Taylor Swift. jSe espera a todos el
ano que viene en la Xll Edicion!”,
cerrd Pilar Garcia Muhiz.

RETAILERS LBF 11
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Categoria 1.- Premio al estanco con mejor imagen al consumidor
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Premio patrocinado por:
JEROME DU CHAFFAUT,
PRESIDENTE EJECUTIVO

DE ALTADIS 8 : 1
‘ N I | ‘ N D I S Destacd que para él era un honor estar ‘ r
AN

EAEMITISA 4
el o

presente en este acontecimiento,
I MPERIAL BRANDS COMPANY “una cita que reconoce el trabajo y
el esfuerzo de todos vosotros, los X
estanqueros. Sin duda, sois la pieza N 7
» . . fundamental de un sector, que es uno : { /o ¥
Quién no es consciente de que la imagen [

b ] de los motores econémicos de Espana.
lo es practicamente todo? Con este premio

| . Gracias Raimundo, y gracias también
se r_econoce a _estanco que por trayectoria, atodo el equipo de AM & Reyes
personalidad de su titular y empleados se haya

Publicaciones, por hacer posible

esta cita que ha reunido hoy a

profesionales, y a estanqueros de

todas las regiones. Al final, ya sea

Jerome du Chaffaut, presidente ejecutivo de Madrid, Barcelona, Salamanca, Valencia, Sevilla, Toledo o Teruel, nos une lo —
Altadis, patrocinadora de esta categoria, entregd mismo. ,ES precisamente, en momentos de incertidumbre, cuando la unién se

el premio a Ignacio Pozas en representacion hace mds necesarla.
de M? Carmen Alabert Fernandez, de la
expendeduria n® 101 de Zaragoza.

convertido en un referente para companeros

de profesion y, especialmente, para el publico
consumidor.

Por nuestra parte, en Altadis Imperial Brands, lo tenemos claro. Nosotros =]
defenderemos el sector frente a medidas desproporcionadas y cuya

efectividad no esté demostrada. Y sabemos que, en este objetivo, el
estanquero es nuestro mejor aliado. Lo sabemos, porque desde hace casi una

década trabajamos juntos para poner freno al comercio ilicito de tabaco. wll-
LOS OTROS FINALISTAS ‘ , ’ - 3
No Contrabando” se ha consolidado en estos afios como el programa i W o
. . . de referencia en la lucha contra esta actividad ilegal. Gracias a vosotros, " - i i i ]
* Maria Isabel Garcia Guillen | Exp. de recibimos anualmente cerca de 21.000 visitas y mds de 1.200 denuncias ! : -
LOS BARREROS-CARTAGENA andnimas de puntos de venta ilegales, que nosotros hacemos llegar a las T
autoridades competentes. Gracias a algunas de ellas se han llevado a cabo |
b Manuel Muﬁoz Valencia I EXP. N098 de importantes Operaciones.
CORDOBA Lo sabemos porque desde 1945 hemos avanzado juntos. En estos afios S
hemos visto cédmo el sector ha evolucionado para dar mejor experiencia al
consumidor, una cualidad que para Altadis Imperial es fundamental”.
12 RETAILERS LBF



ategoria 2.- Premio a la transformacion de estanco convencional a retailer for the future

JUAN CARLOS CARRETERO AREVALO
EXPENDEDURIA N°2 PIEDRALAVES
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THANSFORRACHM D ESTANCD CONYERCICHMAL
A RETAILIRS FOR THME FUTURT

Premio patrocinado por:

etailer for the future, negocios de futuro, y

los estancos lo son cada vez mas. El estan-

co, de cara a un posicionamiento con vistas
a la perpetuacion de la actividad del negocio esta
en constante evolucion, con la incorporacion de
nuevos productos y servicios compatibles con la
venta de tabaco y productos de riesgo reducido.
José Antonio Garcia, director nacional de Ventas de
JTI, patrocinadora de la categoria, entreg6 el pre-
mio a Juan Carlos Carretero Arévalo, de la expende-
duria n° 2 de Piedralaves (Avila).

LOS OTROS FINALISTAS

* José Mariano Ramos Galvez | Exp. N°435 de
MADRID

* Oliver Fernandez Lopez | Exp. N°112 de
MADRID
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JOSE ANTONIO GARCIA,
DIRECTOR NACIONAL DE
VENTAS DE JTI

“Es un honor compartir con todos
vosotros esta entrega de premios. ;
El primero en el que tengo el Fumar aumenta el
placer de participar. Estos premios Fumar aumenta el riesgo de ceguera

de La Boutique del Fumador, que riesgo de cequera  Fumar aumenta el
ya es un referente en nuestro B e

sector, no sélo reconocen el EEEERETEEEE 1esgo de CEguera
talento y la excelencia de los . '
estanqueros, sino que también
nos brinda la oportunidad de
reflexionar sobre cémo queremos
construir el futuro de nuestra
industria.

LTV
Vivimos tiempos en los que todo avanza muy deprisa. Nuevas .t & \"
regulaciones, nuevas categorias, nuevos productos, también cambian, -'-"-'JWI "Stﬂ"
y eso es algo que nos concierne a todos, tanto a la industria, como a & &S BELEETiON
vosotros los estanqueros, que jugdis un papel fundamental dentro de la 22 !
cadena de valor. O seisenon

La capacidad de adaptarse es un valor que cotiza al alza y eso es COMGD oG COMGO LOGISTA
precisamente, lo que queremos reconocer con este premio y en esta 3517531 T 3514559
categoria. En JTI, contamos con un equipo de ventas muy conectado con ety

la red de estancos de todo el pais. Ellos son nuestros ojos en la calle, los 3514558

que nos permiten medir el pulso del mercado.

Gracias a ellos sabemos que detrds de cada estanco que se ha w|e .

transformado en un retailer for the future se encuentran profesionales De'sc U b re |G 'I:Cf m [I [0} Se' I ec'h on I com p | eto
valientes, profesionales que han abrazado el cambio con determinacién
y sin miedo. Vosotros sois el motor de nuestro sector y la mejor garantia
de un futuro prometedor para todos”.

aURL,

El humo del tabaco contiene mas de

70 sustancias cancerigenas.
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Categoria 3.- Premio al mejor estanco de productos de tabaco calentado

MANUEL VILLALBA GIL
EXPENDEDURIA LA CALA MARBELLA

no tras ano, el tabaco calentado y
sus dispositivos, con su imagen de
modernidad y de exclusividad, han
ido calando entre los consumidores y, co6mo
no, en los estancos, que los han incluido de
forma muy perceptible con una visibilidad
diferente que capta la atencién sobre ellos
nada mas entrar en los establecimientos.
Daniel Cuevas, presidente de Philip
Morris para Espana, Portugal y Andorra,
que patrocinaba la categoria, entregé
el galardon a Manuel Villalba Gil, de la
expendeduria La Cala Marbella, de Malaga.

LOS OTROS FINALISTAS

» Xavier Domenech Droguet | Exp. N°2 de
PLAYA DE ARO

o Oscar Ibafiez Artigas | Exp. N°53 de
ZARAGOZA

16 RETAILERS LBF

DANIEL CUEVAS,
PRESIDENTE DE PHILIP
MORRIS PARA ESPANA,
PORTUGAL Y ANDORRA

“Buenas noches a todos. Muchisimas
gracias a la revista Retailers for the
Future, o La Boutique del Fumador,
como yo recordaba que se llamaba
hace anos. De verdad, muchisimas
gracias por esta oportunidad y por
reunirnos hoy a toda la cadena de
valor y a toda la familia del tabaco en
un dia como éste.

Queria ademds, dar mis mds sinceras
gracias a la Unién de Estanqueros
por toda la colaboracidn que
siempre nos dan y a toda la industria y, como estamos viendo, a todos los
estancos.

Estamos intentando avanzar y es importante evolucionar. Un sector que
lleva 400 afos vendiendo tabaco a través de estancos en Espafia y que
desde Philip Morris creemos que es posible que sigdis haciéndolo durante
los préximos 400. Y éste es realmente, nuestro objetivo.

Para ello, la apuesta por productos innovadores, productos que
evolucionan con los tiempos, eliminando la combustién y reduciendo el
riesgo, creemos que es absolutamente fundamental. Ademds, creemos que
es muy importante la apuesta que llevamos haciendo desde hace casi 10
anos en los productos como el tabaco calentado sin combustion.

Y para ello, necesitamos gente que tenga el coraje de apostar por el futuro,
que tenga las ganas y la vision de mirar realmente a largo plazo y para mi
es un orgullo verdadero estar hoy aqui dando el premio al mejor estanco
de tabaco calentado. Enhorabuena a los tres candidatos y mi mds sincera
enhorabuena a todos por esas ganas y esa pasién que se demuestra todos
los dias”.

- riesgo de ceguera

DE CIGARRILLOS

Fumar aumenta el

dumenta
. \go de
Fumar aum
riesgo de c:
e menta el
- eguera . ’
TEsTEq (I W) TrEess '
A p » Largos | :

Iint . ““\\x\m-‘; o, | lR i
Ry ia

"""‘“"&h\"m o

e

MM i,

*Marca de cigamillos més vendida en Espaiia (Peninsuta y Baleares) seqin los datos del CMT en las estadisticas del mercado de tabacos 2022

Fumar perjudica gravemente su salud
y la de los que estan a su alrededor
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Categoria 4.- Premio al estanco mas innovador de nueva apertura

CARLOTA SOLER MOLINA
EXPENDEDURIA N° 97 ZARAGOZA

'7=E’-‘11I'}‘:'2:I?4

RETAILERS - ( oy -3
"‘ EETAMCD MAS INHOYADDA OF HUEYA APERTUIRA N ” ;f hl.“‘
\ - ! .
/ AT /‘\
Premio patrocinado por: ,
RAMSES GONZALO
TEJO, JEFE NACIONAL
DE VENTAS DE
[ ' BAT ESPANA
E b I " “Lo primero que quiero es
agradecer a La Boutique
del Fumador por organizar
ras muchos anos sin concederse nuevas licencias este maravilloso eventoy
se convoco una subasta de nuevas expendedu- darnos la oportunidad a toda
P - una su u P u la industria de juntarnos.
rias. Bienvenidos los nuevos estanqueros que Raimundo de los Reyes,
hacen crecer a esta gran fam|||a. SaV|a nueva, como muchas gracias y fe“c,'tarte
se suele decir, que se une a la de esos otros nuevos por la pasién que pones en el :
estanqueros que en los (ltimos afos ven al estanco dia a dia. f : S | n h U m O *
como un negocio de futuro, apuestan por él y exponen Quiero dar las gracias a todos i
nuevas ideas e iniciativas en materia de negocio, pro- los estanqueros, la labor que o
ductos y tecnologias, servicios y otros conceptos hasta hacen en el dia a dia es una labor encomiable y dar un mensaje: la 1 O O /E) SO b O r
ahora lejanos a una expendeduria. innovacién y la transformacién en el canal es imparable. Desde BAT, {
como todos sabéis estamos presentes con las nuevas tecnologias U n G 0 Ite rh G t IVO

Entrego el premio Ramsés Gonzalo Tejo, jefe nacional ) ” .
en las 5 categorias y la labor que estdn haciendo en todo el canal es

~ L : *
de \(entas de BAT Espanaj y lo recogio Carlota Soler una labor que merece todo nuestro agradecimiento. m 'eJ O r 0 fU m G r
Molina, de la expendeduria 97 de Zaragoza. *glo” calienta el tabaco en lugar de

quemoario, Genera aerosol de Wabaco,

nos hace ser mucho mejores en el dia a dia, gracias a lo bien que lo menos olor y sin ceniza comparado
sikaptertiioll Bl
LOS OTROS FINALISTAS hacen. 5 e & e e IR Y Cantiang EE HYPER p rO
Quiero destacar tres cosas, la creacion de valor para toda la Ricoting, Una sustancio adictiva
industria, el empleo y en los tiempos dificiles que corren la
* Judith Ga'rcia Martinez | Exp. N°4 de seguridad que dan en la venta responsable de todos los productos,
MATARO algo que nos olvidamos o que lo damos por hecho, pero algo que
es muy importante. Y en los tiempos que corren queremos también
* Jorge Juan Moya Corrales | Exp. N°863 de mandar un mensdje de unién: como industria, tenemos que remar
MADRID en la misma direccién y estar juntos”.

El segundo mensaje de agradecimiento es para la competencia que

Producto no exento de riesgos y al usarse con sticks

18 eETALERS Lo proporciona nicoting, una sustancia adictiva
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Categoria 5.- Premio al estanco con mejor adaptacion a las nuevas tecnologias

FELIPE CARAPETO SANCHEZ-ARJONA
EXPENDEDURIA Ne 75 SEVILLA

EXTAMCD COH WM ADAPTATION
& LAK HUEVAS TECHOLOGLAS

Logista

STRATOR

Premio patrocinado por:

Logista

STRATOR

a tecnologia es innovacion y ésta puede ser

la manera de diferenciarnos de la oferta

del resto, también de nuestros productos,
de como los colocamos o presentamos. La intro-
duccion de nuevas tecnologias ha de realizarse
de manera eficiente, la informatizacion, la digi-
talizacion, la aplicacion de sistemas de gestion
ayudan al estanco y a su mejor desarrollo.
Carlos Vasques Guedes, director general de
Logista Strator, patrocinadora de la categoria,
hizo entrega del premio a la expendeduria 75 de
Sevilla.

LOS OTROS FINALISTAS

 Enric Falcé Josa | Exp. N°2 de CUNIT

* José Antonio Alonso Paz | Exp. N°894 de
MADRID

20 RETAILERS LBF

CARLOS VASQUES GUEDES,
DIRECTOR GENERAL DE
LOGISTA STRATOR

“El estanco es un negocio de
cercania y que tiene 400 afos, y
haciendo todo este camino 400
afnos después, que yo no los he
vivido todos, he vivido esta tltima
parte, creo que hay que destacar
la voluntad de estar aqui, esos
400 anos después, hablando de
tecnologia, de innovacién, de
desarrollo, de negocio y de vamos
a hacer mds y vamos a ser diferentes.

Desde Logista Strator nos dedicamos

ala transformacidn digital y, a diferencia de las demds companias que se
dedican a ofrecer productos al cliente final, nosotros nos dedicamos al
punto de venta. En definitiva, es tecnologia y hablamos de evolucionar, de
hacer mds, de llevar el estanco a otro punto de innovacién y de negocio.
Creo que eso es importante mencionar y creo que por eso estamos aqui,
celebrando ese momento de innovacién que, 400 anos después, se sigue
pensando y moviendo. Este premio que entregamos representa todo esto”.

Strator es una empresa del Grupo Logista. Todos sus empleados, desde los
desarrolladores hasta los gestores, son internos y tienen experiencia tanto
en el sector del retail como en la gestién empresarial.

M3s de 100 personas estdn dedicadas al Proyecto Strator operando dentro
de una estructura europea que permite implementar rapidamente mejoras
de un pais en otros lugares.

Su equipo incluye desarrolladores, gestores, especialistas, personal
comercial, un equipo de atencidn al cliente y el respaldo completo de la red
de Logista, entre otros. Esto les garantiza un soporte y mejora continua
manteniéndose a la vanguardia tecnoldgica en los puntos de venta.

Logista

STRATOR

Veri*Factu

Esta nueva normativa consiste en que los sistemas informaticos de facturacion
realicen la siguiente operativa automaticamente:

G

/‘a Se remite el fichero a la K

AEAT, que conservara la
informacion recibida

L

& Elcomprador podré
consultar a la AEAT los
datos del ticket

Se genera un fichero
informatico con los elementos
de seguridad

Imprime el tique o factura
con el codigo QR

iNO TE PIERDAS NUESTRAS SESIONES ONLINE Y PRESENCIALES!

Escribe a strator@logista.es y te informamos de los
préoximos horarios y lugares

Strator se adapta, Strator te adapta
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Categoria 6.- Premio al estanco con mejor visual merchandising de productos de riesgo reduci

MARINA MONTORO LOPEZ
EXPENDEDURIA Ne4 MAZARRON

.
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Premio patrocinado por:
KATRIN FISCHER,

PROJECT DIRECTOR - | . - A

. DE INTERTABAC & EVO NN s
Inter NXT RN M
' _ — —tata in.t_:-::;
tabac “Sefioras y sefiores, Wy S e E

. . . - A : " Loy Sy e
estimados socios y amigos, - LAY Ny ' *h&“‘.‘:-*: :

estoy encantada de hablarles [ ( \ N W ‘::::-:::‘ e
hoy en los LBF Retailers for s AN u et
the Future Awards. Como

A 5 directora de proyectos de
a visibilidad de los productos de nueva generacion, InterTabac, InterSupply y

también llamados productos de potencial riesgo los Festivales EVO NXT de
reducido, es fundamental a la hora de su desarrollo Mdlaga, dirijo proyectos de
y, obviamente, a la hora de su venta en los estableci- impacto mundial. Nuestro
mientos que cada vez claramente apuestan mas por objetivo es reunir a toda la
ellos y los presentan de manera clara y contundente a industria del tabaco, incluidos )
través de vitrinas y expositores. los productos de nueva generacién, en un mismo lugar. t d
Katrin Fischer, Project director de InterTabac & EVO Un agradecimiento especial a ti, Raimundo de los Reyes, y a AM O .r I I I-un
NXT, patrocinadora del premio, entregd el galardon &.Reygs Pub}m}ac;ones. Habéis sido parte integrante de nu.e,stra
historia de éxito durante muchos anos. Nuestra cooperacién con

a Jose Franmsco Gar(i|a Subiela, en represerltamon AM & Reyes Publicaciones y Messe Dortmund es crucial. Fortalece G er l I | an
de Marina Montoro Looez, de la expendeduria 4 de el sector y amplia nuestro alcance. Esta asociacién nos permite
Mazarrén (Murcia). representar eficazmente al mercado internacional. Proporciona

a los comerciantes espafioles excelentes oportunidades para el

LOS OTROS FINALISTAS intercambio y la creacién de redes.

En InterTabac y EVO NXT, creamos plataformas vibrantes. Estas
* Francesc Xavier Jiménez de la Parte | Exp. N°10 retinen a minoristas de tabaco tradicionales, productores, nuevads
de FIGUERES marcas y expertos. Nos comprometemos a unir estos mundos tan
diversos.
* Ana M" Berruezo Lopez | Exp. N°243 de Estoy deseando continuar nuestra cooperacion y escribir juntos
BARCELONA nuevos capitulos. La concesién hoy de este Premio demuestra
que estamos preparados para dar forma al futuro. Impulsemos la
industria y mantengdmonos a la vanguardia”.

www intertabac.com

22 RETAILERS LBF
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LOST MARY

Categbria 7.- Premio al estanco con mejor servicio al consumidor en productos de riesgo reducho

FRANCISCO JAVIER MARTINEZ ROMERO
EXPENDEDURIA N° 10 REUS

ESTAMNCD OOR MERM SERMACIS AL COMIURIDOR
EM PROGUC TOS DE EHESGE W CHICHD

Premio patrocinado por:

2 LOST

MARY

ELFB

i la visualizacion de los productos de nueva

generacion en los establecimientos es clave

para su comercializacion, no lo es menos
el compromiso del estanco hacia estos articulos a
través de un servicio personalizado y profesional
que solamente puede ofrecer un equipo humano
bien formado en estas nuevas formas de consumo.
Daniel Rodriguez, director nacional de Elfbar y Lost
Mary, patrocinadora del premio, entregd el galardon
a Raimundo de los Reyes, que lo recogié en nombre
de la expendeduria 10 de Reus (Tarragona).

LOS OTROS FINALISTAS

* Jonathan Trillo Benitez | Exp. N°568 de
MADRID

* José Luis Ballester Pons | Exp. N°7 de
XATIVA

24 RETAILERS LBF
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DANIEL RODRIGUEZ,
DIRECTOR NACIONAL DE
ELFBAR & LOST MARY

“No sé porqué, pero esta Gala
pone nervioso a todo el mundo.
En primer lugar, queriamos
agradecer a la organizacion y,
por supuesto, a Raimundo de los
Reyes por contar con nosotros un
ano mds para entregar uno de los
galardones LBF Retailers For the
Future.

Estamos orgullosos de que
nuestra marca Elfbar & Lost Mary
ocupen una posicion de liderazgo
en Europa, y desde hace tres afos
también en Espafa. Y no solamente en ventas. Estamos orgullosos de
anunciar que también somos una verdadera potencia en desarrollo de
1+D de la industria del sector del cigarrillo electrénico.

La llegada de nuestra marca al mercado ha supuesto el pistoletazo de
salida de una nueva era de innovacién tecnoldgica en la reduccién de
dafio para fumadores y ex fumadores adultos. Un enfoque clave ha sido
nuestra nueva tecnologia incorporada a nuestros productos con el fin de
garantizar un alto nivel de experiencia hacia el cliente, evitando fugas y
ofreciendo una suave sensacién en boca.

Desde 2022, nuestra tecnologia pionera ha mejorado la experiencia
del consumo, ademds de impulsar nuestros productos a cumplir con

la preocupacién medioambiental de la industria. Nuestro trabajo
cientifico no seria conocido sin vosotros, los estanqueros, que sois el
vinculo directo con los usuarios. Somos conscientes de que debemos
trabajar mano a mano con vosotros. Por ello, contamos con un equipo
de representantes con el fin de asesoraros para que poddis vender con
mayor rendimiento y calidad”.

TAPPO 223

El vaper para venirse arriba

Quaq

Mesh Coil
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Categoria 8.- Premio al estanco con la oferta mas completa de vapers
MARIA DEL CARMEN MORETON BLANCO U
EXPENDEDURIA N° 8 SALAMANCA

RETAILERS

-

ESTAMNCD COM LA OFERTA HAS COMPLEITA
DE VAPERS

Premio patrocinado por:
DANIEL QUER, HEAD OF

MYBLU

“Muchisimas gracias por la
invitacién. Yo os voy a confesar

algo personal sobre el premio
que he tenido el honor de
patrocinar y que vamos a
& entregar. Llevo muy pocos meses
= en el sector, pero si tengo algo de

experiencia en gran consumo, en

. . el que llevo casi unos diez afios.
| vapeo esta calando fuerte entre los consumi-

dores y el estanco se ha ido convirtiendo con el . .
. y con mi perspectiva fresca

paso del escaso tiempo que lleva el yapeo entre que realmente el momento
nosotros en el punto de venta de referencia de los que estamos viviendo yo
vapeadores, ya sean recargables-de capsula abierta no lo he visto jamds en mi
0 cerrada-, ya sean desechables y de los accesorios vida. He trabajado en cervezas, en espirituosos... y la revolucién, la
también necesarios para su utilizacién, como liquidos, transformacién, con maytsculas, que estamos viendo, jamds la habia
resistencias o atomizadores. visto. Cada dia que me levanto hay un nuevo player, un nuevo formato,
Daniel Quer, Head of MyBlu, patrocinadora de la cate- una nueva oferta. La verdad es que el nivel es altisimo y por eso hay

goria, entregd el premio a M? del Carmen Moretén que estar muy avispado.
Blanco, de la expendeduria 8 de Salamanca. Quiero aprovechar también para dirigirme a la competencia; realmente
lo estdn haciendo muy bien y nos estdn exigiendo a nosotros
mismos que cada dia seamos mejores y hagamos las cosas mejor,
LOS OTROS FINALISTAS plantedndonos nuestras estrategias y cémo podemos ser la mejor
- oferta para nuestros consumidores.

* Alonso Luque Guerrero | Exp. N°2 de En MyBlu lo tenemos absolutamente claro. Queremos volver a ser
FUENGIROLA lideres y tenemos tres pilares: nos basamos en nuestra calidad, nos
aseguramos que nuestros productos tengan calidad de mercado; lo
* Antonio Moreno Florencio | Exp. N°133 de basamos también en la innovacion, mejorando nuestros formatos; y, ?ﬁ
SEVILLA por dltimo y mds importante, con la colaboracién. Generamos cada dia
con nuestros equipos comerciales una estrecha colaboracién con los
protagonistas de hoy y del sector: nuestros estanqueros”.

Pero me gustaria recalcar

0

on
-'-\.
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Categoria 9.- Premio al estanco con mejor oferta de productos de conveniencia

LUCIA GIMENO GIMENEZ
EXPENDEDURIA Ne 4 SAGUNTO

EETANCD CON MIJOR OFERTA DE PRODLUCTOS
DN COMVIHBIMCIA.

logista

Premio patrocinado por:

Logista

RETAIL

ace ya mucho tiempo se acui6 en el

estanco el término, diversificacion, bajo

el que hoy se relne la mejor y diferen-
ciada oferta de productos de conveniencia,
articulos que no son de tabaco y suponen
ahora mismo uno de los ases con el que los
estancos buscan ser una alternativa para sus
clientes.
Dario Crisci, general manager de Logista
Retail, compania patrocinadora del premio,
entregd el galardon a Lucia Gimeno Giménez,
de la expendeduria 4 de Sagunto (Valencia).

LOS OTROS FINALISTAS

» Alonso Luque Guerrero | Exp. N°2
FUENGIROLA

» Antonio Moreno Florencio | Exp. N°133
SEVILLA

28 RETAILERS LBF

Confiteria

NUESTRAS TIENDA
ABIERTAS

PARA OFRECERTE EL MEJOR SERVICIO

7

DARIO CRISCI, GENERAL
MANAGER DE LOGISTA
RETAIL

“Considero que este evento es

muy importante, pues nos da la
oportunidad de hacer una reflexion
conjunta sobre lo que estd pasando
en und red importante dentro del
territorio espafol, como los 12.000
estancos espafoles. A través de esta
reflexién, de entender lo que estd
pasando ahora, podemos entender
cudles son las tendencias, cudles son
los cambios en los que tenemos que
profundizar para abordar el futuro de
la mejor manera posible.

Nosotros, en Logista Retail, lo tenemos claro y debemos de hacer una
transformacién continuamente para atender la exigencia de nuestros
clientes, y tenemos un reto muy claro: introducir dentro de este canal
productos distintos que puedan ayudar a los estancos a tener una propuesta
comercial hacia el consumidor final mds amplia y compleja.

Ademds viendo nuestra posicién, que hemos conseguido gracias a vosotros,

a vuestra confianza, tenemos la oportunidad de tocar cada dia a mds de
1.000 clientes distintos y el 95% de los estancos en Espafia cada afio. Lo que
tenemos que hacer es saber cudles son las tendencias del mercado, cudles son
las costumbres de los ciudadanos para anadir valor a la propuesta comercial
de los estancos.

Como ejemplo, dentro de un catdlogo en el que hay mds de 5.000 referencias,
hace 5 6 6 afos productos como las bebidas o la alimentacion casi no tenian
un significado en el canal, pero entendiendo que los ciudadanos también
buscaban este tipo de productos en la tienda de proximidad, hemos
trabajado en los ultimos anos para desarrollarlos y podemos decir que hemos
afiadido categorias que desarrollan mds de 100 millones de euros en el canal”.

N N

Logista

RETAIL

N PN N

www.logistaretail.es |l £ (O}

Para mas informacion, contacta con tu comercial
o en el teléfono gratuito de atencion al cliente 900 338 327
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Categoria 10.- Premio al estanco con mejor cava de cigarros

CARLOS FUSTER EYTIER
EXPENDEDURIA Ne 264 BARCELONA

FH:!Er-ql-':E.?J?4
RETAILERS

rPoOmTRERUFEEE

ENTARED OO MEBRDR CAWA DE CHARRDS

P

Premio patrocinado por:

I mundo del cigarro es un mundo muy especial y por

ello el estanco que apuesta por estos productos los

mima con muchisimo esmero, para lo cual la cava es
parte fundamental, haciéndola atractiva para sus clientes
tanto por diseno como por variedad de productos ofertados
0 cuidados, su mantenimiento especial lo que se traduce
en toda una garantia para el aficionado que quiere encon-
trar el puro en las mejores condiciones para ser disfrutado.
Pepe Palacios, vicepresidente de La Casa del Tabaco,
patrocinadora de este galarddn, entreg6 el premio a Carlos
Fuster Lozano, de la expendeduria 264 de Barcelona, que
lo recogié en nombre de Carlos Fuster Eytier.

LOS OTROS FINALISTAS

e David Gonzalez Mejias | Exp. N°5
CAVA MAJADAHONDA

* José Carlos Rubio Arévalo | Exp. N°74 de
MADRID
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PEPE PALACIOS,
VICEPRESIDENTE
DE LA CASA DEL
TABACO

“Querida familia del
tabaco: hoy nos reunimos
para entregar los
premios del tabaco mds
importantes de nuestro
pais. La Casa del Tabaco
patrocina el premio de
la mejor cava y sois el
colectivo de estancos y
profesionales los que a
través de vuestro voto
determindis quién es el
ganador.

Desde La Casa del Tabaco, queremos transmitir nuestro sincero
agradecimiento a cada uno de los estancos que en sus cavas
mantiene viva la llama del cigarro.

Detrds de cada cava, hay una historia, un compromiso con la
excelencia y un deseo de ofrecer no sélo un puro, sino una
experiencia inolvidable. Es esta pasién compartida la que nos
impulsa a todos a seguir cultivando y honrando la tradicién del
puro.

Desde La Casa del Tabaco reiteramos nuestro compromiso para
que en Espafiia podamos seguir disfrutando de las marcas y
cigarros mds premiadas y demandadas por los consumidores. Los
puros no son meramente un producto; son el resultado de una
historia, de una cultura y, sobre todo, de un amor compartido
por el arte de su elaboracidn y su disfrute. En definitiva, de una
pasion. Me enorgullece felicitar a los tres nominados porque son
un claro ejemplo de pasién. Gracias”.

Nicaragua Chaman
Ref. 20111 5 x 56 (20)
PVP uni.: 4,40 €

Nicaragua Hurakan
Ref. 20110 5 % x 54 (20)
PVP uni. 4,30 €

Nicaragua Bond Nicaragua Jumbo Nicaragua Cafionazo
Ref. 20100 4 % x 44 {25) Ref. 20102 4 3 x 60 (16) Ref. 20101 5 % x 52 (25)
PVP uni. 3,10 € PVP uni. 4,10 € PVP uni. 3,70 €

DISTRIBUIDO EN EXCLUSIVA POR LA CASA DEL TABACO | www.lacasadeltabaco.es | Tel. 34 961 15 43 39

Las autoridades sanitarias advierten que fumar perjudica gravemente
su salud y la de los que estan a su alrededor
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Zategoria 11.- Premio al estanco con mejor oferta de accesorios y complementos de lujo Categoria 12.- Premio al estanco con mejor oferta de articulos de fumador y sus marcas

M= JUANA GRANADO MORAN | JAUME CRIVILLES GRAU
EXPENDEDURIA N° 15 IRUN " EXPENDEDURIA N° 25 DE VIC

it DFENTA DE ACCESOMOS - i . " ¥ ESTANCD COH MEWSE GFERTA [ ARTICULOS
B b : ‘ PARS EL PUMASGH ¥ BUS HARCAS

ST Dupiont.. o) _ o i L MZIPPO

Premio patrocinado por: , Premio patrocinado por:
ALFONSO GONZALEZ

MARTINEZ, DIRECTOR
GENERAL DE S.T. DUPONT

Jj . @W “Hace un rato, cuando he llegado

a la Fundacién, reflexionaba
PARIS de nuevo sobre qué es el lujo

y cdmo se aplica a este sector.

Precisamente saludando a la

DAVID GALLIKER,
MANAGING DIRECTOR

® EUROPE
2 I P P o “Buenas tardes a todos, estoy
muy contento de saber que no

soy el tnico extranjero en esta
Gala. Y estoy feliz de estar en

| estanco es el espacio ideal para Madrid, porque en mi pais estd

ticulos de Iui fumad tod gente y viendo caras conocidas encontrar cualquier articulo del fumador lloviendo como loco”, bromeaba
0s articuos de 1Ujo para fumador:son todo un y amigos, me daba cuenta que el que el cliente necesite: encendedores, David Galliker en un casi perfecto
gfjfrc;’sgisiz “:Er’cg)g.d?!ﬂ?;::gcoéf:?a:‘;g; lujo de verdad estd en eso mismo, pitilleras, papel de liar, fundas, boquillas, espafiol. “Madrid para mi es una de
g p Y S p en conocer al que estd al otro . filtros... El catalogo puede llegar a ser casi las cc‘zpltales‘mas bonitas de Europa.
hay una amplia gama de otros articulos como lado. Y para conocerlo se necesita infinito y se completa con otros muchos Gracias a Raimundo de los Reyes por
lumas, boligrafos, complementos para hombre o tiempo, tiempo que dedican los . . ) hacer este evento cada afio.
P ’ g ; P P P poq articulos de marca orientados a crear estilo
mujer que encuentran también su espacio y atraen EStcjanEFOSy las personas que de vida, como pueden llegara ser gafas de sol Nosotros llevamos patrocinando
a nuevos clientes. Su venta no esta exenta de una estdn al otro lado del mostrador ) ) » COMo p . oo SO este evento los Ultimos tres afios, y
mayor profesionalizacion del establecimiento en conocer a sus clientes. En pensar qué les gusta, como se llaman. Es carteras, billeteras, articulos de decoracion. estamos muy contentos de entregar el trofeo a uno de los nominados.
Alfonso Gonzélez Martinez, direcotr general d-e ST fundamental. David Galliker, managing director Europe de El afio pasado tuvimos uno de
Dupont, patrocinadora del Ypremio entregd el gal'ar.- R Al final, el lujo no va de champdn, que estd Zippo, patrocinadora de esta categoria, entrego los mejores afios en Zippo.
dén a M? Juana Granado Moran, de la expendedu- e seriti muy bueno y nos gustad mUChOS.’ sinova el galardon a Javier Blanco Urgoiti, que lo Espafia ha contribuido
(i 15 de Irdn (Guiptizcoa) Zemes  depersonasy el tiempo que dedicamos a recogié en nombre de Jaume Crivillés Grau, de mucho al éxito de Zippo. Y
e arail las personas. Lo d?mas es dccesorio. 'QL,J'erla la expendeduria 25 de Vic (Barcelona). por eso quiero agradecérselo
T agradeceros ese tiempo que me dedicdis a todo el mundo, por apoyar
' cuando voy a veros. Siempre es agradable d Zinpo. Hemos meiorado
LOS OTROS FINALISTAS i cuando voy a vuestros establecimientos y LOS OTROS FINALISTAS la chatribucibn, pero
“""ﬂmﬂﬂﬂ‘:‘ es un placer esas conversaciones que tengo también estamos realizando
* Inaxio Vadillo Kerejeta | Exp. N°15 de :E:gﬁgiﬁ:ﬁ_& ;'-EE- con vosotros. o Carlos Vicente Marhuenda Lillo | EXP 065 nuevos productos que van
SAN SEBASTIAN EE;:EH:EEEEEE;E:t 53 Quiero felicitar a los tres nominados, que de MADRID con lifestyle. Zippo es un
EEE EE ﬁ;hﬁ %Eﬁ‘ les tengo un gran carifio. Los tres son producto Lifestyle”.
 Carlos Gaitan Vargas | Exp. N°866 de x it ::EE?EEIE‘;“ una excelente representacién de lo que « Jorge Luis Vilaplana Climent | EXP 1 de
MADRID EJE! Eﬁgii&i tenemos en el sector y que cada diava a MURO DEL ALCOY
LERRERRRELY mds”.
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a 13.- Premio al estanco con mejor oferta de picaduras y productos de nuevo nicho de mekgado

FRANCISCO BLAS GARCIA GARCIA
EXPENDEDURIA N° 8 VELEZ-MALAGA

F'ﬁEM”JS.?\J?q
A

ESTANCT OOK MERSh OFERTA DE MICADURAS ¥
PRODAICTOS DE HUTVD MECHO DE MERCADD

COMERCIAL, S.L.

demas de los cigarrillos, los cigarros y los

vapeadores, en el estanco se puede adquirir

una gran variedad de productos de la mas
diversa indole, algunos clasicos relacionados con
el tabaco, como las picaduras de liar, de pipa o
de shisha, con todos sus articulos y accesorios
anexos; y otros de reciente llegada al mercado
como es el caso de los pouches de nicotina.
Gabriel Porqueras, director general de Ibertabac
Comercial, que patrocinaba el premio, entregd
el galardon a Francisco Blas Garcia Garcia, de la
expendeduria 8 de Vélez-Malaga (Malaga).

LOS OTROS FINALISTAS

* Rosario Lomba Martin | Exp. N°98 de
ZARAGOZA

* Constancia Poveda Rodriguez | Exp. N°35
de SALAMANCA
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GABRIEL PORQUERAS,
DIRECTOR GENERAL DE
IBERTABAC COMERCIAL

“Lo bueno de salir el nimero 13 es
que no hay casi nada nuevo que de-
cir. Siempre hay que traer un posible
speech B o un plan B. Por ello, os voy
a proponer que hagamos un camino
con tantos cambios siempre basado
en el respeto y en la responsabilidad.
Eso es lo que nos va a dar futuro a
todo el sector. Todos los que perte-
necemos a la industria del tabaco,
estamos obligados a avanzar juntos
conrespeto y responsabilidad.

El respeto hacia nuestros competi-

dores es esencial para prosperar y la responsabilidad nos obliga a actuar con
integridad. Estos dos valores fundamentales fomentan una competencia
justa y saludable, que impulsa la innovacién y mejora la calidad del mercado
contribuyendo al desarrollo sostenible de nuestra industria.

En cualquier caso, Ibertabac es fiel amigo de hacer las pocas o muchas cosas
que hace con calidad. Pensamos que representar productos del tabaco se
puede hacer de muchas maneras, pero en nuestro caso queremos hacerlo
sorprendiendo en cada visita al estanquero, aunque tan sélo sea con nuestra
cara amable y en ello nos vamos a empenar.

El tabaco de liar (la picadura, en general) es la base de nuestro negocio
desde 1986. Desde 2004 representamos la picadura de liar Flandria en sus di-
ferentes especialidades y desde mayo de 2024 hemos incorporado a nuestro
portfolio la picadura de liar Turner (fabricante Tabaksbedrijf Stubbe).

En la picadura de pipa, como anécdota disponemos del Récord Guinness
mundial de fumada lenta con mds de 1.000 personas fumando de la misma
pipa y al mismo tiempo celebrado en Palma de Mallorca.

Roll your own, be your own, make your own, buen rollo”.

IBERTABAC
COMERCIAL, S.L.

i Fumar aumenta el VIRGINIA

riesgo de ceguera

Fumar aumenta el

TMEiisiA

. riesgo de ceguera

-
al)

El humo dei T o
tabaco contiene [} 2,
mas de 70
sustancias e
cancerigenas | i, " g P
ol
e

Fumar aumenta el
riesgo de ceguera

et
hittp: ¢/ puedes Dejarlo o4

J--u_--r-n

r P_J- = Jh
1T UL QLD
1 L

E——4 TOBACCO

Fumar aumenta el
rlesgo de ceguera

Fumar aumenta el
riesgo de ceguera

Fumar aumenta el
riesgo de ceguera

Fumar aumenta el
riesgo de ceguera

[T ———

hip:iipuedesDejariaes




PREMIOS?&)%

RETAILERS

FORTHEFUTURE

Categoria 14.- Premio especial generacion W a la mujer estanquera

BEATRIZ GOMEZ CHACON
EXPENDEDURIA Ne 70 SEVILLA

PRET"-I':'JE?\P4
RETAILERS

FEBTHEFPUTEEE

PREMSD GENERACION W A L& MUTER ESTARGUIRA

Premio patrocinado por:

~R=LX

ace escasos tres anos desde LBF

Retailers for the Future pusimos en

marcha el proyecto Generacion W, el
compromiso de la revista y de todos los que la
hacemos posible con la igualdad, la inclusion,
la diversidad y especialmente con la promocion
del talento femenino. Cada dia nos rodean mas
mujeres lideres, que resultan referentes por su
trayectoria, por su visién también estratégica,
por su capacidad de innovacién y por su
liderazgo transformador.
Rocio Li, country manager de RELX, compania
patrocinadora del premio, entregé el galardén a
Beatriz Gdmez Chacén, de la expendeduria 70
de Sevilla.

LOS OTROS FINALISTAS

. Angela Gomez Gomez | Exp. N°5
ALCOBENDAS

¢ Ana Maria Tineo Tineo | Exp. N°5
FUENLABRADA
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ROCIO LI, COUNTRY
MANAGER DE RELX

“En primer lugar, me gustaria
felicitar a Raimundo de los Reyes y

a todo su equipo por la excelente
organizacién de este maravilloso
evento y por darnos la oportunidad
de reconocer con estos premios a los
representantes de nuestra industria.
Una industria que es cada dia mds
moderna, mds responsable y mds
orientada a las necesidades de la
nueva generacion de consumidores.

RELX aterrizé en Espafa en 2019,
y en menos de cinco anos hemos
conseguido posicionarnos como
una empresa lider en nuestra categoria. Ademds, recientemente hemos
alcanzado una alianza estratégica con Logista. Un paso mds en nuestra firme
intencién y compromiso de consolidar nuestra linea de productos a través
del canal estanco con el objetivo de asegurarnos que nuestros usuarios sean
exclusivamente los vapeadores y fumadores adultos, quienes buscan una
alternativa al tabaco convencional. Todo esto ha sido posible gracias a los
estancos por su confianza y distribucién a los miles de consumidores que
pasan por el estanco en busca del mejor producto alternativo y, dia tras

dia, confian en sus recomendaciones por auténticos expertos que son en la
materia.

Para mi es un gran honor estar aqui'y poder presentar el premio especial
Generacién W porque creo que este reconocimiento es una oportunidad
Unica de celebrar el talento, la dedicacidn y el espiritu emprendedor de todas
las mujeres en nuestra industria. Este reconocimiento significa que con cada
mujer estanquera crece la oportunidad de ser mds las mujeres con puestos
directivos donde necesitamos estar presentes, ser visibles y ser el apoyo en la
toma de decisiones”.

UJQHQ Empowerad by

RELX
WQAKQ

NUEVO LANZAMIENTO

SABORES DE CAPSULAS

Tabaco Frutos rojos
SAP 2003443 SAP 2003442
‘l. ! - &
O (7 &
! A - ’
I
- o
Sandia Manzana Halado de fresa
SAP 2003436 SAP 2003438 SAP 2003440

XIMENOS

Maongo Ceraza Limonoda de fresa
SAP 1003437 SAP 2003439 SAP 2003441

Dispositivo recargable
en 5 colores

Este producto contiene nicotina, una sustancia muy adictiva.

No se recomienda su consumo a los no fumadores.
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Categoria 15.- Premio a toda una vida dedicada al estanco

M2 TERESA ALES AMAT
EXPENDEDURIA N° 20 DE LLEIDA
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Premio patrocinado por:

UNION DE
ASOCIACIONES
DE ESTANQUEROS
DE ESPANA

n premio con un especial significado para

LBF Retailers for the Future porque el estan-

co, ademas de su vertiente empresarial, es
dedicacion, pasion, familia, amistad y también cer-
cania. Por ello, premiar a toda una vida dedicada al
estanco es premiar una trayectoria tanto personal
como profesional, al relevo generacional y también a
la transmision de los valores de negocio, su continui-
dad y su implicacion en el desarrollo y evolucion con
los tiempos.
Miguel Angel Martinez, presidente de la Union de
Estanqueros, entregb el premio a M? Teresa Alés
Amat, de la expendeduria 20 de Lleida.

LOS OTROS FINALISTAS

¢ Purificacion Garcia Alvarado | Exp. N°1 de
ALCORCON

» Maria del Carmen Garcia Casares | Exp. N°1 de
NAVALPERAL DE PINARES
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MIGUEL ANGEL MARTI'N,EZ,
PRESIDENTE DE LA UNION
DE ASOCIACIONESDE _
ESTANQUEROS DE ESPANA

“Quiero empezar como no podia ser
de otra manera, dando las gracias a
Retadilers for the Future por invitarme
aentregar este premio.

Este afio, creo que es de justicia
poner en alza la labor que desde

la Unién de Asociaciones de
Estanqueros de Esparfia hacen todos
los dias.

El estanquero es una pieza clave en

el sector del tabaco. La Unién de

Estanqueros con sus asociaciones

provinciales es un eslabén imprescindible en esa cadena de valor que describe
nuestro sector. Creo que la mayoria de vosotros me lo habéis oido decir: el
estanco es vuestro cliente y, por tanto, el que pone vuestros productos y
servicios al alcance del consumidor.

De ese mismo modo, la Unién de Estanqueros juega un papel clave en el
funcionamiento del sector. Mucho mds alld de nuestros deberes asociativos y
de nuestro papel como informadores y comunicadores para los estanqueros,
en la organizacién ejercemos de correa de transmisién y de moderacién tanto
dentro como fuera del mundo del tabaco.

Somos la cara amable del sector, representamos ese comercio de cercania,
familiar y que los ciudadanos tienen como referencia mucho mds alld del
mundo del tabaco. Eso nos da credibilidad y se nos mira con cierta confianza
desde la mayoria de los dmbitos de nuestra sociedad.

Somos conscientes de que la repercusion es directa en nuestros negocios y
los cambios normativos en el sector inevitablemente nos afectan. Nuestra
labor es defender al estanco y, por ende, al estanquero de todos esos cambios
normativos que les vayan a perjudicar”.
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A la izquierda, asistentes
del Grupo Logista, con
Ignacio Vicario Aza, Juan
Gonzélez Antén, Jests
Garcia Cantero, Padraig
O hAnnrachéin, Santiago
Costas Sanz, José Maria
Prieto Rodriguez-Carrascal,
Manuel Bascoy, Dario
Crisci, Pedro de Bernardo
Alonso, Jorge Segura
Tejedor, David Gaitan
Ramirez, Andrea Arroyo
Andueza, Carlos Vasques
Guedes y Daniel Calle
Riolobos.

XI Premios Retailers 2024

GRAN EXITO DE ASISTENCIA

Muchos han sido los asistentes invitados a esta XI Edicion de los Premios Retailers. En estas paginas hacemos

un recorrido fotografico para repasar a aquellos que estuvieron presentes y fueron testigos de la entrega de los
galardones. Mas de 250 personas se congregaron en este evento del sector del tabaco en Espafia, el mas esperado
cada ano desde que en 2009 empezara a organizarse.

logista logista AlTADIS (& 1L " MRy

Fotos: Adrian Vdzquez

Logista logisto plTADIS 78 r" W LosT

Abajo, Gonzalo Guerra,
Sijing Xiang, Daniel
Rodriguez, Fatima Lépez
Amor, Consuelo Murtag
Ahumada, Megyao Liu

y Philip, de Elfbar y Lost

Arriba, el equipo de BAT Espafa, con Fernando Angosto, Jorge Cebrian, Arriba, Philip Morris Espafia y Portugal estuvo representada por
Miguel Germén Blanco, Cristina Agudo, Ignacio Ruiz, Cristina del Diego, Agustin Alberto Martin, Gonzalo Otero, Gonzalo Salafranca, Irene
Ramsés Gonzalo yAIvaro Rodriguez de Codes. Manzanaro, Daniel Cuevas, Laura Recio, Juan Paramo, Victoria

Vidal, Juan Tallada y Amanda Cruz Valle.

Logista ATADIS 8 rﬂ

Arriba a la izquierda los representantes de Altadis
en la Gala: Tamar Salazar, Javier Martin Menor,
Rocio Ingelmo, Jerome du Chaffaut, Roberto Prieto,
Laura Lazaro y Daniel Quer.

A la izquierda, Josune Uruchurtu, Alfredo
Cimorra, Pilar Barba, José Maria Renes,

Olivia Escaja, José Luis Echevarria, Salvador
Vera, Miguel Angel Martinez, Pilar Garcia
Murdiz, Fernando Bermejo, Raquel Nicolas,
José Maria Espinar, Jaime Bielsa y Maria del
Carmen Martin, de la Unién de Asociaciones de
Estanqueros de Espana.

Arriba, Manuel Losada Alvear, Anton Zhuk, Xavier Lépez Munuera, Uxia Tizén,
Luciana Ferrajuolo, José Antonio Garcia, Javier Pisabarro, Alejandra Vidal, Diego Antonio Inchusta y Patricio Marin Vico, algunos de los asistentes
Fernandez, Irene Fernéndez, Angela Hernandez y Angel Jiménez, de JTI Iberia. por parte de RELX.

Arriba, Javier Rodriguez, Juan Carlos Rivas, Mar Pérez, José
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Leonardo Mancini, Joaquin Lorenzo, Begofia de Horna, Angel Arriba, Alejandro Giménez Nogués, Miguel Sanchez Hernandez, Gabriel Porqueras
Benavides y Xavier Argelés, en representacion de Landewyck Alonso, Maria José Rodriguez Roque, Beatriz Olivares Pizarro, Arturo Martin Vico,
Tabacos Espafia. David Goméz Rodriguez y José Luis Lépez Martin, de Ibertabac Comercial.
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Katrin Fischer, Project Director de
InterTabac, y Raimundo de los Reyes. de New Generation Tobacco.

Pedro J. Tauré y Paula Montaner Cuerda, Igor Yagubkin, General Manager de Flonq Europe; Ménica

Andrade de Orbe, Consultant E-Cigarettes Category; y Marina
Popova, Marketing Manager de Flonq.

fr

Francisco Machado, Agustin Figueras, Carlos Martinez y Javier Blanco Urgoiti, Aleix Bollo, Nuria Codina Alés, Maria Teresa Alés Amat, Jaume Codina Ferrés,
de Davidoff of Geneva Iberia. de la Expendeduria N° 20 de Lleida.
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David Galliker, Zippo Managing Director EMEA; Roberto Sanchez, Zippo Pedro Gémez Gallego, Elena Fernandez Pallarés, Enrique Puente
Sales Representative National Manager; Amelia Ortiz, Zippo Loyalty Fernandez, Inmaculada Dominguez de las Heras, Alberto Cantero
Programs Manager EMEA; y Javier Megino (CEO de Grupo Megino). Rodriguez, de COMET.

“wd [RERTARAC

Juan Manuel Calvo, Pepe Palacios, Omaira Sanchez y Vladimir
Rodriguez, de La Casa del Tabaco.

Alfonso Gonzélez Martinez y Juan Carmona Leiva y José Maria
Palomeque, de S.T. Dupont.

)

Agustin Alberto Martin (Philip Morris Espafa y Portugal), Manuel Villalba Gil (Expendedu- Juan José Lopez Yariez, José Maria Rosa Pedrianes, Francisco
ria La Cala Marbella), Daniel Cuevas (presidente de Philp Morris para Espafia, Portugal Barrio Colina y José Antonio Garrido Vila, de Vandermarliere

y Andorra), Oscar Ibafiez Artigas (Expendeduria 53 de Zaragoza) y Xavier Domenech Cigar Family Spain.

Droguet (Expendeduria 2 de Playa de Aro).
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Agueda Garcia-Agullé, directora Elena Viana, ex-presidenta de la Juan Carlos Carretero Arévalo Maria del Carmen Garcia Casares

general de la Mesa del Tabaco, y Unién de Estanqueros, y Gonzalo y Miriam Pacios Séanchez, de la y Gerardo Quirés Mufioz, de la

Raul Rodriguez de Alba. Otero, de Philip Morris Espafia y Expendeduria N° 2 Piedralaves. Expendeduria 1 de Navalperal de
Portugal. Pinares.

IHERTARA st 1= m=L2

COMERCIAL Ll

Juan Antonio Sabuco Ibarra, de la
Expendeduria N° 2 de Cunit. Expendeduria 65 de Madrid.

Beatriz Rodriguez Gémez, Angela Gémez Gémez y Alain Giraud, de Euromonitor ~ Enric Galcé Josa,
Moénica Rodriguez Gémez, de la Expendeduria N° 5 International.
de Alcobendas (Madrid).

RELX b‘ifl

e

Jorge Juan Moya Corrales y Paloma Poveda  Juan Carmona Leiva, de S.T. Dupont, con los estanqueros Raquel Nicolas Sanchez y Pedro Culebras
Ramos, de la Expendeduria nimero 863 de Inaxio Vadillo Querejeta y Miguel Maria Ibarguren. Bustos, de la Asociacion de Madrid de
Madrid. Expendedores de Tabaco y Timbre (AMETT).

46 RETAILERS LBF

RELX
-~ (o] [§

Manuel Angel Manzano Poveda y Ana Maria Purificacién Garcia Alvarado y ~ Raul Rodriguez de Alba, director Elena Vecurt y Maria del
Dominguez Andrino, de la Expendeduria 35 de Laura Garcia, Expendeduria de LBF Retailers for the Future, y Carmen Rivera Fernandez, de
Salamanca, y Miguel Sanchez Hernandez, de N° 1 de Alcorcén. Justo Rico, Managing Director de la Expendeduria de La Vaguada
Ibertabac Comercial. Premium Cigar Brands. (Madrid).

RELX b‘

Ascension Mariscal Sanchez Lucia Gimeno Giménez, Eva Giménez Mora, David Quintero Pérez y Beatriz  Oliver Fernandez Lépez y Maria Rial
y Manuel Villalba Gil, de la José Francisco Gimeno Llido y Nayara Goémez Chacén, Expendeduria Vézquez, de la Expendeduria 112
expendeduria La Cala Marbella. Izquierdo Garcia, de la Expendeduria N° 4 de N° 70 de Seuvilla. de Madrid.

Sagunto.

Carlos Fuster Lozano y Fernando José Francisco Garcia Subiela Francesc Xavier Jiménez David Galliker, Roberto Sanchez y Amelia
Redondo Zamorano, de la y Alejandro Valcércel, de la de la Parte y Ménica Lopez Ortiz, de Zippo.
Expendeduria N° 264 de Barcelona. Expendeduria N° 4 de Mazarrén Moreno, de la Expendeduria

(Murcia). N° 10 de Figueras (Gerona).
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David Quintero Pérez y Beatriz Gémez Chacon, Expendeduria N° 70 de Sevilla, Juan Carmona y Alfonso Gonzélez Martinez, de S.T. Dupont, con Carlos e
T

con Santiago Costas Sanz (Logista), José Gonzéalez Amelin (RELX), Jesus Zoein, de TCI. v ‘;Edﬁuﬂadb-ﬁf‘
Garcia (Logista) y Rocio Li, de Relx International. —t
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Las autoridades sanitarias advierten: Fumar perjudica
48 revanens Lar gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor.

Raul Rodriguez de Alba, Ana Maria Berruezo Lépez, de la Expendeduria Juan Carlos Carretero Arévalo y Miriam Maria Teresa Alés Amat y
243 de Barcelona, y Elena Viana. Pacios Sanchez, de la Expendeduria Jaume Codina Ferrés, de la
N° 2 de Piedralaves. Expendeduria N° 20 de Lleida.



XI Premios Retailers 2024

IMAGENES DE UNA NOCHE INOLVIDABLE

Tras la entrega de los Premios Retailers 2024, todos los asistentes se desplazaron a Morris - Fortuny Home Club

para festejar a los galardonados y compartir unos momentos mas desenfadados, amenizados por musica, buen
humor, un excelente catering y buenos humos.

Fotos: Adrian Vdzquez

Oliver Fernandez Lépez y Maria Rial Vazquez Fernando Redondo Zamorano y Carlos Fuster Alfonso Gonzélez (S.T. Dupont) y Jorge
(Expendeduria 112 de Madrid) y Anton Zhuk (JTI Lozano. Fernandez Cabezas (Tabacalera).
Iberia).

Santiago Ibarra (B2B ventas, BAT), Paloma Poveda Ramos, Miguel Blanco Fernando Angosto Latorre (Area Sales Manager de BAT), Moénica Lopez
Leon (director general Centro/Oeste de BAT), y Jorge Juan Moya Corrales Moreno y Francesc Xavier Jiménez de la Parte (de la Expendeduria N° 10 de
(Expendeduria 863 de Madrid). Figueras) y Jorge Cebrian (director Regional Norte/Este de BAT).

Miriam Pacios Sanchez y Juan Carlos Carretero Lucia Gimeno Giménez, Eva Giménez Mora y Nayara Francisco Barrio (Vandermarliere Cigar Family) y
Arévalo. Izquierdo Garcia. Pepe Palacios (La Casa del Tabaco).

50 RETAILERS LBF RETAILERS LBF 51




Leonardo Mancini, Begofia de Horna, Angel Benavides, Begoria de Horna y Maria del Carmen Juan Gonzélez Antén (Logista) e Ignacio Vicario Aza y
Xavier Argelés y Joaquin Lorenzo, de Landewyck Rivera.

Silvia de la Rueda Madero (de la Expendeduria 485 de Madrid), Laura
Manuel Losada Alvear (JTI Iberia)
Tabacos Espafia.

Francisco Machado, Agustin Figueras, Javier Rodriguez Lera, Carlos
Recio (Senior Manager Regional Sales, Philip Morris) y Carlos Vicente Martinez y Javier Blanco Urgoiti.
Marhuenda Lillo (de la Expendeduria 65 de Madrid).

Jesus Garcia Cantero, Manuel Bascoy, Salvador Vera, Fernando Bermejo y Raul Rodriguez de Alba con Fatima Lépez Amor, Sijing Xiang y Consuelo José Maria Rosa, Juan José Lopez, Francisco Barrio y José Antonio Garrido, Aleix Bollo, Ana Maria Berruezo Lépez (Expendeduria 243 de Barcelona),
Miguel Angel Martinez. Murtag Ahumada, de Elfbar y Lost Mary. de Vandermarliere Cigar Family. Nuria Codina Alés, Maria Teresa Alés Amat, Jaume Codina Ferrés
(Expendeduria 20 de Lérida).

David Galliker y Roberto Sanchez, de Zippo. Katrin Fischer (InterTabac), Igor Yagubkin y Marina

Xavier Domenech Droguet (Exp N° 2 de Playa
Popova (Flonq Europe)

de Aro), Manuel Villalba Gil (Expendeduria La

Cala Marbella) y Juan Manuel Calvo (La Casa del
Tabaco).

Irene Manzanaro, Victoria Vidal, Carlota Soler Molina y Amanda Cruz Valle,
de Philip Morris Espafia y Portugal.

José Antonio Inchusta, Patricio Martin Vico, Rocio Li, José Gonzalez Amelin y
Juan Carlos Rivas, de RELX.
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Arriba, Pepe Aguirre, secretario del Club de los 100 Puros, y Raul Rodriguez de Alba. En el centro, Juan Carmona Leiva, Alberto Lucas, Maria Abelleida, Jaime
Molinero, Maria Juana Granado Moréan, Maria del Carmen Moretén Blanco e Inaxio Vadillo Querejeta. A la derecha, Sergio Chércoles (TCl), Ainhoa Capdevila
(Philip Morris Espafia y Portugal) y José Maria Espinar y Jaime Bielsa (Unién de Estanqueros).

Arriba, Maria Abelleida, Jaime Molinero, Maria Juana Granado Moran y Maria del Carmen Moretén Blanco. En el centro, Daniel Moreno (Expendeduria 553
de Madrid), Manuel Losada Alvear (JTI Iberia) y Antonio Moreno Florencio (Expendeduria 133 de Sevilla). A la izquierda, Juan Tallada (Philip Morris Espafia y
Portugal), Agueda Garcia-Agullé (Mesa del Tabaco) y Jorge Segura (Logista). Abajo, José Antonio Garcia, Anton Zhuk, Angela Hemandez y Uxia Tizén, de JTI

Iberia. En el centro, Beatriz Gomez Chacén, David Quintero Pérez (Expendeduria 70 de Sevilla) y Rocio Li (RELX). A la izquierda, Elena Molina Fernandez,
Carlota Soler Molina, Ana Maria Berruezo Lépez y Elena Viana.

Arriba, Ramsés Gonzalo (BAT), Juan Gonzalez Anton (Logista), Miguel German Blanco y Alvaro Rodriguez de Codes (BAT). En el centro, José Francisco Garcia
Subiela, Dayana Urquijo, Alejandro Valcarcel y Raimundo de los Reyes. A la izquierda, Cristina Agudo Jorrillo y Cristina del Diego Rodriguez, de BAT Espana.
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Fumar aumenta el
riesgo de ceguera

Ayuda para dejar de fumar: :
http://puedesDejarlo.es

da para dejar de fumar:

p://puedesDejarlo.es
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Director general de BAT Espana y Portugal

'AVIER /LVAREZ “ALLESPIN

“TENEMOS UNA OPORTUNIDAD UNICA
PARA TRANSFORMAR LA INDUSTRIA

Javier Alvarez Ballespin (Tours, Francia, 1976), licenciado en administracién de empresas y logistica, es el
nuevo directo general de BAT Espana y Portugal desde el pasado mes de febrero, una empresa en la que
ingreso en 2001 y donde ha pasado 15 aios trabajando en diferentes roles, hasta alcanzar el puesto de
director de ventas. Ha cosechado una amplia experiencia internacionaldesempenando diversos puestos en
Londres, Paris y Bruselas, dentro de los ambitos de la logistica, ventas y marketing, y justo antes de su regreso
a Espana ha sido el director general de BAT para los mercados de Bélgica, Luxemburgo y Paises Bajos.

avier Alvarez Ballespin analiza estos 15 afios de desarrollo pro-

fesional en BAT en diferentes puestos, principalmente, como

director de ventas, y afirma que “me permitieron conocer

profundamente la industria y toda la red de estanqueros.

Con algunos, incluso, trabajé muy de cerca. Desde esta
experiencia tan enriquecedora ahora quiero contribuir a que BAT
se convierta en un referente en nuestro mercado, sinolo es ya, y
liderar el camino hacia un Mundo sin Humo”.

Tras esta larga trayectoria, ;cudl es su opinion sobre como ha
cambiado el sector desde que se incorporo a él?
Ya llevo aqui unos meses y tengo que decir que estoy muy ilusio-
nado, por distintas razones. Estar de vuelta en Espatia es, en cier-
ta manera, volver a mis raices. Es cierto que el sector ha cambiado
desde que me fui y se presenta un proyecto en
el corto medio plazo muy retador.
La industria en nuestro pais ha evolu-
cionado enormemente y aunque se presentan
muchos retos, creo que el sector del tabaco y
la nicotina y, en especial BAT, esté atravesando
un momento histérico, similar al que atravesé
en su momento la tecnologia de los méviles
0, el que estamos viviendo hoy en dia, con el
paso de la gasolina a la energfa eléctrica en el
sector automovilistico.
BAT ha experimentado una profun-
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da transformacién desde 2016 hasta ahora, pasando de ser una
empresa mds tradicional, centrada en el tabaco, a convertirse en
una compafifa mucho mds dindmica, renovada, enfocada en la
innovacion, la tecnologia y la ciencia. En 2020 establecimos los
pilares de nuestra estrategia para conseguir Un Mafiana Mejor,
reduciendo el impacto de nuestro negocio en la salud. Recien-
temente, con el objetivo de acelerar la siguiente fase de nuestra
transformacién, hemos ido més alld y nos hemos comprometido
a crear “Un Mundo sin Humo”. Por ello, nos hemos convertido
en la tinica compafifa multicategorfa de nuestro pafs, ofreciendo
todos los productos de nueva categorfa en el mercado espaiiol
con los que pretendemos alentar activamente a los fumadores a
cambiar hacia alternativas de menor riesgo para la salud.

Y ésta parece ser una tendencia de fuerte crecimiento en
un panorama en el que la gente cada vez més
busca maneras de consumo mds responsables
y con menor riesgo para su salud.

Antes de acceder a esta nueva responsabi-
lidad, ha desempeiiado el cargo de director
general para Bélgica, Luxemburgo y Paises
Bajos. ;Como de diferentes son estos merca-
dos de los de Espaiia y Portugal, en los que
ahora accede a este cargo?

Mi rol anterior al volver a Espafia fue el de
director general de BAT para los mercados de

Benelux. Cada mercado es diferente, pero en lo que corresponde
a las marcas, las dindmicas y las tendencias es algo mds similar,
salvo aspectos més culturales. Lo que sf podemos resaltar son
las medidas que se estdn implantando en estos paises. En este
sentido, la implantacion del empaquetado genérico y, entre otras
medidas, las subidas de precio desproporcionadas han provo-
cado un aumento del tréfico ilicito y contrabando en torno a un
20-25% en Bélgica y Paises Bajos. Sin embargo, la incidencia de
tabaquismo en el pais apenas se ha visto afectada, lo que confir-
ma que dichas medidas no son precisamente las mas adecuadas
para reducir las tasas.

Desde BAT no ponemos en duda que deben existir medi-
das. De hecho, abogamos por un mayor control y regulacién que
evite la venta a menores, pero siempre responsables y proporcio-
nados, basados en la evidencia y la ciencia. La
importancia de que estas categorias estén acce-
sibles a los fumadores adultos y que les brin-
demos todas las herramientas necesarias para
que dejen atrds el cigarrillo con el fin tltimo
de alcanzar una sociedad sin humo lo antes
posible es fundamental para nosotros. Luxem-
burgo es un mercado muy particular y distinto
al de Espafia, ya que se nutre principalmente
del mercado fronterizo con Bélgica, Francia y
Alemania. La principal diferencia es el hecho
de que en Espafia la venta de la categorfa de

tabaco estd limitada al monopolio de estancos. En Benelux, los
cigarrillos se pueden vender en muchos més canales, detrés del
mostrador. Sin embargo, en Espafia nos encontramos con un mo-
delo mucho mds seguro y con garantia, con mayor control en la
venta a menores. Esto en lo que se refiere al tabaco tradicional.
Por lo que abogamos y queremos conseguir ahora, es por que esa
seguridad y esas garantfas se extiendan al resto de productos, a
las Nuevas Categorfas. Que todos, tanto fabricantes como esta-
blecimientos de venta, podamos tener unas garantias de control
y sostenibilidad que nos ayuden a que el producto no llegue a los
menores, a que se vendan productos de calidad y se nos permita
comunicar con responsabilidad.

Y qué supone para usted personalmente ser director general
de la compaiiia para los mercados de Espaiia
y Portugal?

Lo primero, para mi es un suefio cumplido.
Es un privilegio y un orgullo poder liderar
la compaiifa de tu propio pafs. Por otro lado,
es una gran responsabilidad que asumo con
un compromiso firme y totalmente alineado
al propésito y misién de BAT. El reto que te-
nemos en los préximos afios es grande, pero
yo lo veo como una oportunidad tnica para
transformar la industria y acelerar el camino
hacia un Mundo sin Humo. Nuestro objetivo
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LA NUEVA ETAPA ESTRATEGICA DE BAT

Su nombramiento, como explicaban desde la compaiiia, supo-
ne el inicio de una nueva etapa estratégica para BAT. ;Qué nos
puede comentar en este sentido?

En Espafna estamos presentes desde 1990 y hasta hoy la compafia ha
sufrido una enorme transformacion.

Aunque nuestro propésito de crear Un Mafnana Mejor (A
Better Tomorrow™) estd claro desde hace ya unos anos, si lo hemos
reforzado con la visién de construir un Mundo sin Humo, con alter-
nativas reales y aceptadas de productos de reduccion del riesgo para
cambiar a mejor y llegar a ser un negocio predominantemente sin
humo para 2035.

Esta estrategia adaptada al propdsito de 2020 se fundamen-
ta en 4 pilares esenciales: ofrecer a los consumidores alternativas
para que puedan elegir, desarrollar un crecimiento cualitativo, lide-
rar la transformacidn a través de la ciencia y la innovacién y construir
un futuro sostenible.

Desde 2019, somos la tinica compafiia del sector en Espafa
que contamos con todas las categorias de producto: cigarrillo tra-
dicional, productos de vapeo, productos de calentamiento y bolsas
de nicotina. Y operamos con toda la garantia que nos da una ciencia
robusta y revisada por terceros, como empresa seria y responsable
que disefia y se dirige exclusivamente a consumidores adultos, que
buscan alternativas con un menor riesgo.

Ademds de nuestro compromiso de abordar el impacto de
nuestro negocio en la salud, también tenemos claro que nuestra sos-
tenibilidad a largo plazo y la creacién de valor garantizando un enfo-
que de primer nivel para gestionar nuestras otras dreas de ESG son
claves. De esta manera, tenemos objetivos muy claros que afectan a

toda nuestra cadena de valor y a todos los territorios en los que operamos. Dentro de nuestros objetivos estd lograr una reduc-
cion del 50% en nuestras emisiones de Alcance 1, 2'y 3 para 2030 y ser Net Zero en toda nuestra cadena de valor para 2050; para
2025 queremos reducir la cantidad total de agua que extraemos en un 35% para nuestras propias operaciones.

La circularidad también estd en el centro de cémo gestionamos los recursos. Desde minimizar los desechos operativos hasta
disefios innovadores de productos de Nueva Categoria, estamos abordando una creciente preocupacién global sobre el pldstico y
otros desechos. Para 2025, nuestro objetivo es que el 100% de todos nuestros envases sean reutilizables, reciclables o compostables.

Otro aspecto esencial en nuestra estrategia son las personas, la diversidad y la cultura: atraer y retener a personas cada
vez mds diversas y brindar un ambiente de trabajo acogedor e inclusivo son impulsores clave en el viaje de transformacién de BAT
para construir Un Mejor Mafana. En este sentido tenemos el objetivo claro de aumentar la proporcién de mujeres en puestos

directivos al 45% para 2025, entre otros.

Ha sido para mfi increible, después de estos afios fuera, vivir la renovacidn y evolucidn del sector. Me satisface mucho ver
la profesionalizacién, modernizacidn e innovacidn de los estanqueros y puedo confirmar un gran salto cualitativo con respecto

a otros paises de Europa.

es generar un menor impacto en la salud a través de estos nuevos
productos y alcanzar las metas en pafses como es el caso de Sue-
cia, en donde tinicamente el 5% de su poblacién fuma.

Ademds, tengo el privilegio de contar con un equipo muy
dindmico, diverso y altamente capacitado para consolidar la po-
sicién de nuestra compatifa como referente y continuar con nues-
tro especial foco y compromiso en impulsar el desarrollo de las
nuevas categorfas de menor riesgo.
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Con el futuro que tenemos por delante, mi intencién es
dar lo mejor de mi, del conocimiento que he podido adquirir y
las experiencias que me han hecho llegar hasta este momento.
Quiero que BAT contribuya activamente, liderando el cambio de
la sociedad hacia un Mundo sin Humo. A nivel global, queremos
alcanzar los 50 millones de consumidores de productos sin com-
bustién en 2035 (24 millones actuales) y conseguir que el 50% de
nuestros ingresos provengan de productos no combustibles para

2035, que asciende hoy al 16,5%. Mi compromiso es que Esparia
y Portugal se conviertan en los paises con mayor impulso hacia
ese objetivo global.

BAT es la iinica empresa presente en nuestro pais con todas
las categorias de producto. ;Cudles son sus planes para cada
una de ellas y qué papel va a jugar el estanco en ellos?

Como empresa multicategorfa, nuestro objetivo es ofrecer la ma-
yor variedad posible de productos de riesgo reducido, como los
dispositivos de vapeo, productos de calentamiento y bolsitas de
nicotina. Todos ellos ofrecen una reduccién del impacto en la sa-
lud considerable, ya que emiten entre un 95 y
99% menos sustancias toxicas comparadas con
el cigarrillo tradicional, al no producirse ningtin
tipo de combustién, que es la principal causa de
enfermedades relacionadas con el tabaquismo.
Nos gustarfa centrarnos en el crecimiento de
nuestros productos de nueva categorfa en lugar
de compararlos con nuestros competidores. Di-
cho esto, lanzamos nuestro primer producto de
vapor en 2013 en todo el mundo y hoy somos
la marca mas vendida en el mundo con VUSE.
En Espafia, VUSE es también la marca #1 y pre-
ferida por los usuarios, pero no nos detenemos
y seguimos mejorando continuamente nuestra
gama, poniendo la calidad, responsabilidad y
la ciencia en el centro de cualquier innovacion
para poder seguir satisfaciendo a los consumi-
dores adultos, ayudandoles a que cambien el
habito del tabaco tradicional por las Nuevas
Categorfas y poniendo medidas de concien-
ciacién y formacién con nuestros clientes para
evitar la venta hacia los menores.

En febrero de este afio lanzamos Veo™.
Esta es la nueva apuesta de BAT de productos
de riesgo reducido libre de tabaco y combus-
tién compatible con glo™. Veo™ busca ofrecer
a los usuarios adultos de nicotina experiencias
diferenciales.

La principal diferencia es que Veo™ uti-
liza como base Rooibos, una planta consumida
comtinmente como una infusién herbal sin ca-
feina. Encontramos la necesidad en muchos fu-
madores y consumidores de nicotina que bus-
can alternativas sin el sabor a tabaco. Con Veo™ la compafifa va
un paso més alld y ofrece a los usuarios de nicotina y fumadores
adultos una variedad mas amplia de productos de riesgo reduci-
do libre de tabaco. El nuevo producto estd teniendo muy buena
acogida por parte de los estanqueros y los fumadores adultos.

Otro de nuestros productos de riesgo reducido es VELO,
una bolsa que contiene nicotina, pero que no contiene tabaco. Se
coloca entre la encfa y el labio y libera nicotina. Este producto de
riesgo reducido no requiere de combustién ni calentamiento. Es
un producto que es atin poco conocido por el consumidor espa-
fiol, pero es el producto estrella en paises nérdicos, EE.UU. y cre-
ciendo muy répido en Europa y Reino Unido. Suecia es el mejor
ejemplo aplicable al éxito de este producto, ya que gracias a su

incorporacién al mercado el pais ha logrado alcanzar el objeti-
vo de reduccién de la tasa de tabaquismo al 5%. En nuestro pais
atin estamos en una fase muy primaria, en donde el consumidor
tiene que adaptarse ya que el ritual es distinto al de consumir un
cigarrillo. Este producto novedoso va a contribuir claramente a
la agenda de un Mundo sin Humo y de mucho menor impacto
en la salud.

En cuanto al estanco, para nosotros es el mejor aliado y
juega un papel absolutamente clave. Ellos son el contacto, la cara
visible y la experiencia hacia el consumidor final. La capacidad de
adaptacién de muchos de ellos ante la llegada de los productos

de Nueva Categoria es excepcional. Ademas,
ellos nos ayudan en nuestro firme compromi-
so de evitar el acceso de cualquier producto a
menores, ya que nuestros productos estan dise-
fiados y dirigidos exclusivamente para adultos
fumadores. Es por eso que defendemos que,
como con el tabaco tradicional, se establezca un
sistema de licencias necesarias que posibilite la
venta de estos productos en establecimientos
con un control estricto, lo que dificulte el acceso

a estos productos a cualquier persona que no sea mayor de edad.

Comentaba su predecesor en el cargo, que 2024 iba a ser un
aiio de refuerzo de la oferta de tabaco calentado de BAT. ;Como
se va a llevar a cabo ese refuerzo?

Desde BAT, la innovacién es uno de nuestros pilares estratégi-
cos. No cesamos dfa tras dia en la investigacién y la mejora en
innovacion de nuestros productos. Invertimos casi 400 millones
de euros y empleamos actualmente a mds de 1.500 especialistas
en I+D de 40 nacionalidades (incluidos 40 toxicélogos, 600 cienti-
ficos e ingenieros y 200 colaboradores internos), en nuestros cen-
tros de innovacién para encontrar nuevas formas de contribuir
a reducir los dafios causados por el tabaco y ofrecer alternativas
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de alta calidad y seguridad. Apostamos por las Nuevas Catego-
rias para construir un Mafiana Mejor donde haya espacio para
un Mundo sin Humo. En este sentido, como comentaba anterior-
mente, hemos lanzado nuevas alternativas de riesgo reducido en
la categorfa de tabaco calentado incorporando a nuestra oferta
Veo™, apoyada con el lanzamiento de nuestro nuevo dispositivo
glo™ Pro, el tinico en Espafia que incorpora una pantalla digital,
con un sistema de calentamiento mejorado y un disefio exclusivo,
entre otras novedades.

Qué mensaje le gustaria transmitir desde estas pdginas al
resto de la cadena de valor del tabaco en nuestro pais?
Como persona que ha trabajado muy de cerca con los estanque-
ros en mi carrera profesional y que, creo, conozco bien, puedo
decir que son nuestros mejores aliados. El estanco representa
nuestro principal punto de acceso a los consumidores adultos y
su contacto mds directo, en el que conffan. También desempefian

un papel crucial en la prevencién de la venta de productos de
nicotina a menores, algo fundamental para BAT. Por ello, creo
que la relacién de BAT y los estanqueros debe ser constante, de
confianza y responsable. Y me atrevo a decir que, ahora més que
nunca, en un panorama como el que tenemos con un nuevo plan
de tabaco encima de la mesa por parte del Gobierno, en el que
quieren seguir restringiendo a un sector legitimo como el nues-
tro, necesitamos aunar fuerzas y remar en la misma direccién.

Por ultimo, quiero hacer hincapié en la importancia de la
responsabilidad compartida de las empresas y los estancos en el
marketing y las précticas de venta de estos productos. Es necesa-
rio, y cada vez se evidencia mds, que tenemos que poner las me-
didas pertinentes para que los menores no accedan a los mismos,
hacer productos de calidad y sostenibles, pero siempre dirigidos
a un publico adulto e informado. Asumir esta responsabilidad
es crucial para construir juntos un mafiana sin humo y darle un
futuro a nuestro sector.

MOMENTO DIFICIL, PERO CRUCIAL, PARA DETERMINAR
EL PRESENTE Y FUTURO DE NUESTRO SECTOR

He de preguntarle por los planes legislativos en torno al sector que estan en la agenda del Gobierno, que contemplan
subida de precios via impuestos, ampliacidn de espacios libres de humo e, incluso, el empaquetado genérico, mayor regu-
lacidn en las Nuevas Categorias. ;Qué opina sobre estas medidas?

Estamos en un momento dificil, pero crucial, para determinar el presente y futuro de nuestro sector. No olvidemos que este
sector emplea a muchas personas y es una parte relevante de nuestra economia en Espania.

En toda esta transicidn, las Nuevas Categorias de menor riesgo juegan un papel fundamental en los objetivos de reduc-
cion del riesgo a nivel mundial y no se puede obviar. Si queremos que algo cambie no podemos seguir haciendo las cosas de la
misma manera. Es el caso de los sabores en el vapeo, cuya evidencia ha demostrado que son clave para propiciar el cambio desde

el cigarrillo tradicional. O las politicas adecuadas

que demuestran cémo es posible reducir el ta-  Pgpulation sudies on smoking cessation
baquismo drdsticamente. Bl Vo s-cigaretie use Diaily #-cigaserie ue
El dltimo estudio publicado reciente- i o S e B e o it ki s i
mente, “No Smoke, Less Harm”', muestra que according to s-ciganstte use —— acoording toe-cigurstte use
Suecia ha experimentado una reduccidn del 80% i .18
en el ndmero total de fumadores desde 1963,
cuando los registros estuvieron disponibles por Z.90) F
primera vez, a pesar de un aumento demogrd-
fico del 30% durante el mismo periodo. La clave | -
del éxito de Suecia es su larga historia de aper- 1 ] 1
tura ala innovacién y alternativas mds seguras. —. ol D
2015-2017 202200 20%- 2016

Con la vista puesta en buscar ese “Mana-
na Mejor” para todos (empresa, estanco, consu-

regulacion inteligente que nos permita operar
en un entorno seguro, que proteja el acceso de

In the EU, dally e-clgarette use
Ingreased by 2 to & times

midor, regulador y sociedad) creemos que una the odds of having quit smoking

In Greece, dally e-clgarette use
Increased by 11 times
the odds of having quit smoking

los menores, con un sistema de licencias que no  'Estudio “No Smoke, Less Harm”. Smoke Free Sweden, 2024.

permita a cualquiera vender los nuevos produc-

tos de nicoting; y que dé acceso a los consumidores adultos a productos de calidad que cumplan con estdndares y prdcticas que
protejan la salud ptblica y promuevan la transparencia en la industria es fundamental. Esto nos llevard a conseguir los objetivos

buscados.
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Comercio ilicito de tabaco en 2023

Ligero repunte del comercio
ilicito de tabaco e incremento
de las falsificaciones

Segun la ultima Encuesta de Paquetes Vacios (EPS!"!
elaborada por la consultora Ipsos para diferentes empresas
tabaqueras del sector, correspondiente al segundo semestre
de 2023 (Q4), el volumen nacional de consumo de tabaco no
domeéstico, medido en cigarrillos, registré un ligero aumento
hasta alcanzar una prevalencia del 5,6%, que supone un

7 OF REGION 5AMPFLE
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incremento de 9 puntos respecto al 4,7% registrado en el

primer semestre del mismo afio. Sin embargo, respecto al
mismo periodo de 2022, lo que muestra es una tendencia
descendente, pasando de una prevalencia sobre el total del

volumen de consumo del 5,8% (Q422) al 5,6% (Q423).

os datos, recogidos en nocontrabando.

altadis.com, sefialan también que, en lo
que respecta a falsificaciones, continuda la
tendencia creciente de las ultimas cuatro
oleadas, pasando del 1,2% del primer se-
mestre al 1,4% en este segundo periodo.
“La falsificacion de tabaco es la tipologia
de contrabando mds perjudicial por la falta
de controles sanitarios y de calidad. Segtin
los tiltimos datos disponibles, su peso en el
total del consumo no doméstico se man-
tiene, pero la tendencia nos muestra que
sigue creciendo”, explica Rocio Ingelmo,
directora de Asuntos Legales y Corporati-
vos de Altadis.

ANDALUCIA Y EXTREMADURA
Por Comunidades Auténomas, Andalu-

acl 9 8%
.
2021 G2 PR
- 03,411 304,740
Poeio % 15,000 15,000
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clay Extremadura registran la mayor
incidencia de consumo no doméstico
sobre volumen total. Asi, la prevalencia en
Andalucia se situ6 en un 19,2% respecto
al total, lo que supone un incremento de
casi 8 puntos en comparacion a la oleada
anterior (11,6% en 2Q de 2023). Si bien,
esta cifra esta en linea con la registrada
en el mismo periodo del afio anterior, en
la que el volumen de ilicito estaba en un
18,3%. Por su parte, en Extremadura, el
26,8% de los paquetes vacios analizados
en el ultimo trimestre de 2023 provenian
de tabaco no doméstico, lo que supone un
crecimiento de mas de 16 puntos respecto
ala oleada anterior y de 13 puntos sobre
el mismo periodo de 2022. Es importante
destacar que, por la metodologia de la

NON-DOMESTIC INCIDENCE
% OF TOTAL SAMPLE

‘ Andulur.:lu % FW

7% wincia o

Ead

0%

encuesta, Extremadura supone sélo el 1%
del total de muestras recogidas a nivel
nacional, mientras que Andalucia equivale
al 17%.

441 MILLONES DE EUROS DE PERDIDAS
Teniendo en cuenta esta tendencia nacio-
nal de consumo de tabaco no doméstico,
la pérdida estimada de recaudacion fiscal,
procedente del comercio ilicito, se situd
en 441 millones de euros en 2023; un
16% menos respecto a 2022, cuya cifra
estimada fue de 525 millones de euros.
“Aunque es buena noticia que las pérdidas
para el Estado se reduzcan, atin son altas y
ponen de manifiesto que el contrabando de
tabaco afecta a la riqueza del pais y a toda
la sociedad”, explica Rocio Ingelmo.

TR
—_—— 5% 5%
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En Malaga y Sevilla

Desarticulada una organizacion dedicada al contrabando de
tabaco con mas de 12 toneladas de picadura y precursores

Agentes de la Policia Nacional, en una operacién conjunta con la Guardia Civil y Vigilancia Aduanera de la Agencia Tributaria,

han desarticulado una organizacion criminal dedicada al contrabando de tabaco con mas de 12 toneladas de material. Se han
intervenido mas de 3.000 kilos de tabaco de contrabando y mas de 9.000 de material precursor de fabricacion ilicita de labores
de tabaco y se han desmantelado cinco fabricas de picadura y dos almacenes de hoja de tabaco en las provincias de Malaga y

Sevilla.

a investigacion se inici6 a finales del

afio 2023, cuando se detectd una
nave industrial en la localidad mala-
guefa de Mollina que estaba siendo
utilizada como lugar de ocultacidn,
almacenaje, preparacion y fabricacién
de tabaco de contrabando que poste-
riormente era distribuido por toda la
geografia nacional.
Tras las indagaciones de los agentes se
pudo identificar a parte de los inte-
grantes de la organizacién por lo que,
a partir de ese momento, comenz6 a
desarrollarse un operativo en distintos
puntos de la geografia andaluza.
A través de distintas diligencias de
investigacion fueron detectadas nume-
rosas ubicaciones, naves y domicilios
de interés que albergaban cada una de
las fases que componen la producciéon
ilicita de cigarrillos de tabaco ilegal.

DESDE PICADO DE HOJA HASTA ENVASADO
En la primera fase de explotacion de

la investigacion, una vez establecida la
rutina diaria de trabajo llevada a cabo
por los miembros de la organizacidn, se
arresto a once personas presuntamente
involucradas en los hechos y se desman-
tel6 una fabrica ilegal de picadura de
tabaco en la localidad de Mollina (Mala-
ga). En la nave, se encontraba estable-
cida una cadena de montaje compuesta
por diversas maquinas empleadas en

el procesamiento y picado de la hoja de
tabaco, envasadoras y otros materiales.
En el interior de la nave, asi como en un
vehiculo que se encontraba en las in-
mediaciones, fueron intervenidas 1.209
kilos de picadura de tabaco y 2.880
kilos de strip, hoja de tabaco troceada,
tres maquinas picadoras y diversos
materiales precursores necesarios para
desarrollar la fase inicial de picado de
tabaco.

Continuando las investigaciones, a fina-
les de abril se desarroll6 una segunda
fase de la operacion que finaliz6 con la
detencion de 13 personas, y la realiza-
cién de cinco entradas y registros, tres
en la provincia de Sevilla y dos en la de
Malaga. Ademas, se llevaron a cabo tres
inspecciones en naves industriales en
las mismas provincias -dos en Sevilla y
una en Malaga-, permitiendo desman-
telar cuatro fabricas de picadura y dos
almacenes de hoja de tabaco troceada,
y la intervencion de mas de 6.490 kilos

Durante la opera-
cién conjunta de la
Agencia Tributaria,
la Policia Nacional
y la Guardia Civil,
denominada Fat Ki-
fla Tabavan, se han
desmantelado cinco
fabricas de picadura
y dos almacenes

de hoja de tabaco
en las provincias de
Malaga y Sevilla.

de hoja de tabaco tipo strip y 2.500
kilos de picadura.

ARMAS

Durante el operativo se han intervenido
cinco armas de fuego —un subfusil, un ri-
fle con mira telescopica, una pistola con
silenciador, una escopeta que figuraba
como sustraida y una pistola de fogueo-,
tres armas de aire comprimido -dos
revolveres y una carabina-, cinco armas
blancas -cuatro machetes y una catana-,
75.175 euros en efectivo y 12 vehiculos
entre los que se encuentran varios de
alta gama y dos camiones, asi como ma-
quinaria para el procesado del tabaco.
Las indagaciones de los agentes
permitieron averiguar que la comer-
cializacién se materializaba a través de
canales ilicitos de distribucién y, segiin
los investigadores, se estima una cuan-
tia defraudada superior a los 2.000.000
de euros.
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Ministerio de Sanidad

Publicadas las guias para que las enfermeras puedan indicar
farmacos para dejar de fumar

El Boletin Oficial del Estado ha publicado dos guias para la indicacidn, uso y autorizacion de dispensacion de medicamentos
sujetos a prescripcién médica por parte de los enfermeros, elaboradas por la Direccion General de Salud Publica y Equidad
en Salud del Ministerio de Sanidad. Una de estas guias, en concreto, es la «Guia para la indicacion, uso y autorizacién de
dispensacién de medicamentos sujetos a prescripcion médica por parte de las/los enfermeras/os: deshabituacion tabaquica».

a guia sobre tabaco tiene en

cuenta la atencidn sanitaria y los
tratamientos para la deshabituacion
tabaquica y se pone de manifiesto
que cada afio fallecen en Espafia
alrededor de 50.000 personas, como
consecuencia del consumo de tabaco:
el 33,1% se debe a cancer de pulmon,
siendo la primera causa de muerte
atribuible al tabaquismo, seguido de
enfermedades cardiovasculares, con
un 27%, y enfermedades respirato-
rias, con un 23%.
Segun el Ministerio de Sanidad, en la
atencion a las personas fumadoras se
deben garantizar la accesibilidad al
consejo sanitario respecto al consu-

mo de tabaco y la exposicién al humo
del tabaco ambiental, y a los distin-
tos recursos de ayuda para dejar de
fumar.

Para ello, destaca el rol del enfer-
mero, que considera es fundamental
mediante una valoracion individuali-
zada (del grado de aceptacion, la ad-
herencia al tratamiento, la aparicion
de efectos secundarios y sintomas
derivados del sindrome de abstinen-
cia), la combinacién de intervencio-
nes para modificar la conducta y el
uso de farmacos eficaces en base a los
protocolos establecidos, que garanti-
cen el seguimiento protocolizado del
tratamiento farmacolégico de estos

pacientes en colaboracién con el resto
de profesionales.

Esta guia, aprobada por la Comisiéon
Permanente de Farmacia del Consejo
Interterritorial del Sistema Nacional

de Salud (CISNS) en febreo de este afio,
se ha llevado a cabo también por la
colaboracién y/o validacion de expertos
externos de diferentes ambitos profesio-
nales (medicina, enfermeria, farmacia) y
un grupo de profesionales en represen-
tacion de las organizaciones sanitarias y
corporaciones profesionales implicadas.
La revision de los contenidos de esta
guia se realizard también al menos cada
cinco afios, con objeto de incorporar la
nueva evidencia disponible.

Afectara desde el 31 de julio a todos los cigarrillos king size y unos meses mas tarde al resto

Canada obliga ya a advertencias de salud en cada cigarrillo

Desde ahora, todos los cigarrillos king-size vendidos en Canada llevarén una advertencia de salud impresa en el filtro,
escrita en inglés y francés, segun ha informado la cadena de television CTV News. Esta medida, pionera en el mundo, busca
concienciar a los fumadores sobre los peligros del tabaquismo, incluso antes de encender el cigarrillo.

as advertencias alertaran a los
usuarios sobre los riesgos de fumar
con mensajes entre los que se incluyen
la impotencia, la leucemia y el dafio a
los érganos y suponen que Canada se
convierte asi en el primer pais en hacer
obligatoria esta practica, comenzando
con los cigarrillos de tamafio king-size y
extendiéndose a los de tamafio regular
para el 31 de enero de 2025.
Los minoristas, seglin la informacion
de CTV News, podran vender cigarrillos
king-size sin estas nuevas etiquetas hasta
el 31 de julio de 2024, y los cigarrillos
normales hasta el 30 de abril de 2025.
Una vez implementada por completo,
cada cigarrillo en el mercado canadiense
estara marcado con una de seis adverten-
cias diferentes, disefiadas para impactar
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alos consumidores con
mensajes claros sobre los
peligros del tabaco.

El impacto de esta
medida va més alla

de los consumidores
habituales de tabaco. Rob
Cunningham, analista
senior de politicas de la
Sociedad Canadiense del
Cancer, destaca que estas
advertencias generaran
discusiones no sélo entre
los fumadores en sus
pausas, sino también
entre los nifios en sus
hogares. “Los diferen-

tes mensajes resuenan con diferentes
personas”, sefala, destacando como estas
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advertencias especificas
pueden afectar a distintos
grupos demograficos.

La Sociedad Canadiense
del Cancer tiene como
objetivo ambicioso redu-
cir el tabaquismo al 5%
para el afio 2035 y espera
que estas nuevas reglas
contribuyan significati-

CAMALE T Enif

Con cada cigarrillo
portando un recordatorio
visible de sus peligros po-
— tenciales, se espera que
los fumadores reconside-
ren su habito y, en tltima
instancia, opten por un estilo de vida mas
saludable.

Republica Dominicana

Litto Gomez y Ciro Cascella, elegidos presidente y

vicepresidente de la Asociacion Procigar

La Asociacion de Fabricantes de Tabacos Dominicanos, Procigar, celebré el pasado martes 30 de abril de 2024, la Asamblea General
Anual. Luego de un proceso electoral, los miembros de Procigar, han elegido a Litto Gdmez como su nuevo presidente y a Ciro
Cascella como vicepresidente de la nueva junta directiva que liderara la Asociacion durante los proximos dos afios (2024-2026).

n el mismo marco, se ha realizado un

reconocimiento honorifico a Hendrik
Kelner nombrandolo presidente vitalicio
por su gran dedicacién al desarrollo de
la Asociacién. Procigar ha manifestado
lo mucho que aprecia sus 32 afios de
servicio a la industria.
Procigar fue formado en 1992 por un
colectivo de los fabricantes de cigarros

AMMNLUAL GENERAL MEETING

OF PROCIGAR MEMBERS

mas famosos de la
Republica Domini-
cana con el fin de
establecer un es-

de esta industria
mientras promovia
el rico patrimonio
de su tierra, Cigar
Coun-try, exporta-
dor de los mejores
cigarros premium
del mundo.

tandar compartido Ko
de excelencia que ;
protegeria y pre- b
servaria la repu- ;
tacion y el futuro

Arriba, Litto Gémez, Ciro Cascella y Hendrik Kelner. A la izquierda, foto de
familia de la reunién anual de Procigar.

Hoy, el nombre de Cigar Country esta
ligado a la busqueda incesante de la
perfeccidn, la innovacidn, la creatividad
y la belleza mostrada por los miem-
bros de la Asociacion Procigar, que

han ganado innumerables premios y
reconocimientos al mas alto nivel en
todo el mundo.

Segun un estudio de Revenue

Mas de un tercio de los cigarrillos consumidos en Irlanda

no pagan impuestos

Un informe reciente ha destacado la falta de pago de aranceles e impuestos sobre una gran cantidad de cigarrillos consumidos
en Irlanda, segun informa el Irish Independent. Este hallazgo representa la mayor cifra registrada desde que las autoridades
fiscales comenzaron a realizar encuestas regulares sobre el tema en 2009, lo que se traduce en una pérdida estimada de
alrededor de 422 millones de euros para el Tesoro.

| estudio de Revenue revela que la

mayoria de los cigarrillos de contra-
bando no son falsificados, sino que son
marcas comerciales legitimas adquiri-
das fuera de Irlanda. Esto sugiere que
las grandes compaiiias tabacaqueras
no estan directamente afectadas por el
comercio ilegal, sino que podrian estar
realizando ventas en otros paises que
finalmente se terminan consumiendo en
Irlanda.
Se estima que los aproximadamente 32,9
millones de paquetes de cigarrillos ilega-

les consumidos anualmente en Irlanda
representan la mencionada pérdida de
422 millones de euros para el Tesoro.
Vincent Jennings, de la Asociacién de
Tiendas de Conveniencia y Periodistas
(CSNA), sefialé que tanto Hacienda como
minoristas son los principales perjudica-
dos por esta situacion. Segin Jennings,
las importaciones legales por parte de
individuos son el principal factor que
impulsa el aumento de los suministros de
cigarrillos no pagados.

Los consumidores tienen permitido lle-

var hasta 800 cigarrillos a Irlanda desde
otros paises de la UE para uso personal,
pero no existe un limite superior legal

si se cuestiona. Jennings mencioné que
este problema ha ido en aumento y se ha
intensificado especialmente después de
la pandemia, cuando las restricciones de
viaje se han relajado. Ademas, el reciente
incremento del 75% en los aranceles

ha elevado el precio de un paquete de

20 cigarrillos a 16,75 euros, lo que ha
incentivado a mas personas a comprar en
el extranjero.
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De las 23 operaciones llevadas a cabo, 6 utilizaban este método de distribucion

La mensajeria se consolida como sistema de distribucion
de picadura de contrabando en 2023

El mercado postal espafiol registré un total de 2.535 millones de envios y el sector obtuvo 7.746,6 millones de euros de
ingresos en 2022, segun el Informe Anual del Sector Postal de la Comision Nacional de los Mercados y la Competencia
(CNMC). Ya el afio pasado vimos que era un sector en auge que no pasaba desapercibido por los contrabandistas y los datos

de 2023 también lo corroboran.

uardia Civil, Policia Nacio-

nal y Agencia Tributaria
trabajan persistentemente para
acabar con el contrabando de
tabaco en todas sus formas.
Asi, en 2023, se produjeron 23
operaciones para frenar este
delito. Una de las tendencias
que se desprende de estas
operaciones es que la mensaje-
ria se consolida como sistema
de distribucion de picadura
de contrabando. En concreto,
en 6 de las 23 operaciones
llevadas a cabo por las Fuerzas
de Seguridad del Estados y/o
la Agencia Tributaria contra el
comercio ilegal de tabaco, tal y

en 6 provincias distintas

como se informd en distintos

medios de comunicacién, se recurria a
la mensajeria para enviar picadura de
tabaco de contrabando, segtin sefiala
el portal nocontrabando.altadis.com.
En total, en estas 6 operaciones, se
incautaron un total de 1.580 kg de
picadura en 6 provincias distintas. Asi,
en Puertollano, Ciudad Real, la Guar-
dia Civil investigd a dos vecinos de la
localidad por el envio por paqueteria
de 67 kilos de picadura de tabaco de
contrabando a Badajoz. En Sevilla, la
Policia Nacional y la Unidad Operativa
de Vigilancia Aduanera intervinieron
casi una tonelada y media de tabaco,
del cual, 742 kilos de picadura ya
estaban en bolsas al vacio listas para
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Se incautaron un total de

1.580 kg

de picadura
i a)

i
LN

Fuente: #NOCONTRABANDO a patrtir de las operaciones publicadas en medios de comunicacion

ser distribuidas por mensajeria. En
Teruel, la Guardia Civil intercepté casi
47 kilos de tabaco en 25 sobres de
envios postales. También en Cata-
lufia, concretamente en Tarragona,

la Guardia Civil inspeccion6 a una
empresa de paqueteria y detect6 11
kilos de picadura de tabaco que fueron
intervenidos al encontrarse fuera de
los controles para su distribucidn. Y,
por ultimo, en Castilla y Leén encon-
tramos dos operaciones: en Avila, la
Guardia Civil intervino un total de 22
kilos de picadura de tabaco de contra-
bando que se habian distribuido por
empresas de paqueteria de la capital
abulense y cuyo contenido iba dirigido
a distintas localidades de la provincia.
Por otro lado, los agentes de la bene-
mérita de Burgos incautaron un total
de 49 kilos de picadura de tabaco en
paquetes de 1 kilo cada uno con bolsas
de congelacién envasadas al vacio.
Para combatir el contrabando de ta-
baco por mensajeria, las empresas de

paqueteria apuestan por una trazabili-
dad total, gracias a la ayuda de la Inte-
ligencia Artificial para trabajar mano
a mano con los Cuerpos y Fuerzas de
Seguridad del Estado.

El mercado postal espafiol registré

un total de 2.535 millones de envios y
el sector obtuvo 7.746,6 millones de
euros de ingresos en 2022, segun el
Informe Anual del Sector Postal de la
Comisién Nacional de los Mercados y
la Competencia (CNMC). Ya el afio pa-
sado se vio que era un sector en auge
que no pasaba desapercibido por los
contrabandistas.
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Las Autoridades Sanitarias advierten: fumar perjudica gravemente
su salud y la de los que estan a su alrededor.



Organizado por Lost Mary en Downtown (Madrid)

Nuevos lanzamientos de
Lost Mary Tappo Air y TP800

Lost Mary ha presentado en Downtown, un espacio multidisciplinar para
eventos y showrooms ubicado en pleno barrio de Palacio (La Latina) junto
a Gran Via de San Francisco, en Madrid, los nuevos dispositivos que lanza
al mercado -Lost Mary Tappo Air y Lost Mary TP800-. La presentaciones
cont6 con la presencia de sus distribuidores y colaboradores mas cercanos.

dos los asistentes a la velada
de presentacion de los nuevos
dispositivos fueron obsequiados
a su llegada con un Lost Mary
Tappo Air, lo que permitié a todos ellos
vivir la experiencia durante la expo- como su primera opcién.”,
sicion que iban a vivir y que corri6 a comentd Isaac Sanchez.
cargo de Isaac Sanchez, Manager del — —
Area de Andalucia Occidental de Lost
Mary.

que ofrecian una alternativa al taba-

co convencional para, ya en 2020,
implantarse con la marca Elfbar en
toda Europa y en 2021 en Espana

con la marca Lost Mary, estableciendo
en 2022 su propia tecnologia Quag.
Una trayectoria que ha hecho que la
marca esté presente ya en mas de 100
mercados del mundo y ya sean mas

de 10 millones los usuarios que eligen
la marca Lost Mary como su primera
opcion de vapeo. “En resumen, Somos
lideres en los dltimos cuatro o cinco
anos y todo esto es posible gracias al
apoyo de nuestros socios comerciales
que hacen que nos destaquemos como
una marca de vapeo a nivel mundial”,
afirmé Isaac Sanchez.

Se refiri6 también a la importan-
cia de la actividad del departamento
de I1+D de Lost Mary, gracias al cual
“podemos decir que nuestro pro-
ducto al final sale con mas de 300

test y gracias a todos ellos hemos

“Somos una compafiia que
no se conforma con lo que ya
tiene, sino que siempre estamos
buscando la forma de mejorar
¥y que el cliente final nos tenga

vos dispositivos, Isaac Sanchez
repaso la historia de la com-
pania desde que en 2007
Se creara como una
startup que se dedico
a la importacion de
cigarrillos electrénicos

Anteriormente y
tras recibir su Lost Mary
respectivo, los asistentes
pudieron conocer de
cerca los nuevos dis-
positivos, expuestos en
unas urnas iluminadas,
mientras en la ante-
sala del showroom de
Downtown se preparaba un
coctel mend con cinco sabo-
res basados en los del nuevo Tappo
Air (Peach Pop, Sunny Wave, Cool
Honey, Wild Berry y Island Dream)
con el que posteriormente se pudo
maridar.

En la presentacion de los nue-

Varios instantes de la presentacion
en Downtown Madrid de los nuevos
dispositivos de Lost Mary.
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8 Coloreg 1S Sabores

conseguido certificaciones de calidad
a nivel internacional que acreditan que
nuestros productos cumplen con los
mas altos estandares de calidad”.
Sobre Tappo Air sefial6 que
Tappo Air es un vapeador de capsula
precargada Quag, con un sistema de
seguridad que garantiza que en el
producto el equilibrio desde que sale
de fabrica hasta que llega al consumi-
dor mantiene todas sus cualidades.
Al mismo tiempo, se evita la molesta
fuga de liquido y permite disfrutar de
todo el sabor sin pasar esa mala expe-
riencia. El Tappo Air tiene una bateria
de 750 miliamperios (mAh), que
equivale a dos capsulas completas
que, dependiendo del uso que haga
cada consumidor, puede durar dos,

LOST
MARY

 AHYRLSOT

tres o cuatro dias.
Dentro de su pre-
ocupacion por el
diseno, Tappo Air
se ofrece en 8 colo-
res distintos y quince
sabores en las capsulas,
con una capacidad de 2
mililitros y 20 miligramos
de nicotina por mililitro
cada una.

Por su parte, el dis-
positivo de-sechable TP800
es un paso mas alla del
BM600 ya conocido, donde se
matiene el diseno, pero se le anade

Quaq (Quagq Mesh y Quaq
Cell) esta disponible con
15 sabores.

La presentacion
culminé con la siempre
espectacular actua-

cion de Jaxell Frias,
quien demostrd
habilidades
impresionantes
al crear formas
sorprendentes con
el nuevo Lost Mary
Tappo Air, y a cuyo
término se sirvié un
exquisito catering donde los

la cantidad de liquido que queda en el

primeras impresiones sobre estos dis-

el punto extra de tener siempre visible invitados pudieron intercambiar sus

interior. También con toda la tecnologia

positivos nuevos de Lost Mary.
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Organizada por el Gremi de Estanqueros de la provincia

92 FERIA DEL TABACO DE GIRONA

El Gremi de Estanqueros de Girona ha organizado un afio mas la Feria del Tabaco. Esta ha sido la novena edicién del
encuentro desde que se organizara el primero alla por 2014 y en esta ocasion, dado el éxito y satisfaccién alcanzados
el afio pasado, se ha vuelto a celebrar en el espacio tinico de los jardines de La Joia. Una vez mas, allf se congregaron
las principales marcas del sector con su amplia y muy variada oferta de productos y servicios para el estanco.

| Gremi de Estanqueros de
Gerona es pionero en la
celebracion de este tipo de
acontecimientos en los que se
conjugan las partes profesional y IGdica
del estanco, pues durante la jornada se
puede disfrutar al aire libre de la amis-
tad entre quienes asisten y establecer
al mismo tiempo nuevas relaciones
comerciales con las firmas expositoras.
En esta ocasion, como explicaba
David Juanhuix Bosch, presidente del
Gremi, en la presentacion del certamen,
“estamos en un momento complejo
por la aparicion del anteproyecto de
ley del tabaco, la modificacion de la ley
de Sanidad, etc... pero también en un
momento ilusionante en el que apare-
cen nuevos productos, NUevos Servicios,

nuevos estancos y, por tanto, nuevos
enfoques de negocio. Es momento de
unir a los actores de este sector y se
puedan tejer complicidades entre los
distintos agentes”.

A la izquierda, David Juanhuix (presidente
del Gremio), con Miguel Angel Martinez (pre-
sidente de la Unién de Estanqueros) y Quim
Vidal (secretario del Gremio de Girona).

Los 1.400 metros cuadrados
de los jardines de La Joia albergaron
los estands de en torno a 40 firmas
expositoras, desde las principales
empresas tabaqueras, como Philip
Morris, JTI, BAT, Altadis, Landewyck,
Comet, Colaboracién Traditab Santelé,
Tabacalera, Davidoff, Compaiiia de
Tabacos de la Canal de Navarrés, STG
y las nuevas de KT International, Dos
Jotas y Cigar Family Spain... Pero tam-
bién fue muy importante la presencia
de cigarrillos electrénicos y tabaco
calentado, ademas de los dipositivos

Logista Strator y Logista Retail realizaron su ya tradicional exposicién de su oferta de productos y servicios, incluida la de sus partners, para la gestion de
los estancos, con presencia de algunos de los responsables de la compania, como Manuel Laorden, Manolo Vidal o Andrea Arroyo..
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Fira del Tabac
Gremi Estanguers de Girona

Arriba, los espectaculares jardines

de La Joia acogieron la 9° Feria del
Tabaco de Girona. Sobre estas lineas,

la imagen de la Grossa, denominacién
que se da a varios sorteos de Loteries de
Catalunya, junto a Joan Pere Soler, de
Soler Pipas. En el resto de imagenes los
estands de las algunas de las principales
firmas tabaqueras, como BAT Espafia y
Portugal, JTI Iberia, Altadis, Philip Morris
Espana, Colaboracion Traditab Santele,
Landewyck y Comet.
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presentados por las grandes multinacio-
nales (blu, IQOS, Glo, Vuse, Velo), arti-
culos de fumador de las firmas Zippo,
Zarko, Exclusivas 2R, Dorex, Bic, Raw,
Smoking, Rasta, Super del Estanco,
Algarix, lber Max, TarGard, Fonte
Mercadal... o servicios como el de tar-
jetas bancarias de Nickel. O el mundo
de la pipa, personalizado en Joan Pere
Soler Molina, con su amplia coleccién
de productos artesanales.

El Gnico espacio cerrado del
recinto de La Joia acogia a Logista
Strator y Logjsta Retail y toda su oferta,
asi como a sus partners Cahslogy, GM
Global Solutions, Pricer, Cash Guard,
SmartTill, SeguroParaEstancos.com...
También se encontraban alli un nuevo
expositor, Saurina, dedicada al mobilia-
rio de estancos, y LK Bitronic, con sus
terminales y software para la gestion
del estanco, las pantallas publicitarias,
los cajones inteligentes de Cashkeeper
o0 las banderolas de led luminosos.

Entre los nuevos expositores de
este ano, Bonnum Distribucién presen-
t6 Wildkraut Energy Sniff, un producto
energético de hierbas que se esnifa;
Logic Solutions y sus soluciones ener-
géticas; Mapfre, los vinos y cavas de
Canals Munne o los juegos de mesa de
Miret 1919.
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Abajo, los expositores de cigarros premium, con los stand que presentaban Davidoff, Tabacalera,
Compafiia de Tabacos La Canal de Navarrés, Cigar Family Spain, Dos Jotas y STG, que ofrecieron a
todos los asistentes la oportunidad de conocer toda su oferta.

A la izquierda, San-
tiago Gémez (Lo-
gista), Montse Roca
y David Juanhuix,
del Gremi de Estan-
queros de Girona,
Pep y Paul Biurrun
(estanco Limits 5),
Joan Xifreu y Quim
Vidal, también del
Gremi. Abajo, los
stands de KTI TPC,
con Marisol Ros y
Sebastian Savigni;
y el de Zippo, con
Xavier Almagro.

Arriba, los stands

de LK Bitronic, de
Shisha Vaper, S.L.

y Dorex Exclusivas
2R. A la izquierda, los
stands de Zarko y de
Algarix. Debajo de
éstos, los de Monkey
King e Iber Max. A

la derecha, los que
presentaron las firmas
Super del Estanco

y Logic Solutions.
Debajo, los stands de
Rasta Rolling Papers,
E-Lux, Tar Gard y
Muss. Mas abajo,

los de Bic, Bonnum
Distribucioén, Saurina
y Raw.

A la izquier-
* da, el stand
URACUENTA " v o AN R de Nickel y
& nanidl ) A e R P el de Fonte
—  m o Mercadal. A
la derecha,
el de Miret
1919 con sus
Jjuegos de
mesa.
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LOGISTA

CIERRE DEL PRIMER SEMESTRE CON
UN INCREMENTO DE SU BENEFICIO NETO DEL 27%

Logista, uno de los mayores operadores logisticos de Europa, acaba de anunciar sus resultados de los primeros seis meses del
ejercicio fiscal 2024 en los que obtuvo un beneficio neto de 160 millones de euros, suponiendo un crecimiento del 27% comparado con
el ejercicio anterior. Su beneficio de explotacion ajustado ha registrado un crecimiento del 5% hasta alcanzar los 193 millones de euros.

variable de Euribor 6 meses, mas el diferen-

Encuanto a las ventas econdmicas, la com-
paiifa alcanz6é 867 millones de euros, un
4% mas comparado con el ejercicio anterior,
mientras que los ingresos registraron también
una subida del 4% respecto al mismo periodo
del 2023, hasta alcanzar los 6.206 millones de |
euros.

867M€

cial de 0,75%.

En Iberia, las ventas econémicas han
alcanzado los 569 millones de euros, lo que
supone un aumento del 4% respecto al mismo

Durante el semestre, Logista ha actua-
lizado las condiciones de la linea de crédito
reciproca con Imperial Brands para cubrir
parcialmente el riesgo de variabilidad en los
tipos de interés durante los préximos tres
afios. El acuerdo contempla la estructuracion
de la linea de crédito con Imperial Brands

Eay

193 M€

periodo del ejercicio 2023. En cuanto al bene-
ficio de explotacion ajustado, la compaiiia
registré 109 millones de euros registrando un
aumento del 4% respecto al ejercicio anterior.

En Italia, las ventas econd6micas han
alcanzado los 190 millones de euros, regis-
trando un aumento del 7% respecto al mismo

en dos tramos: uno a tipo fijo y otro a tipo
variable. El primer tramo de hasta 1.000
millones de euros se remunerara a un tipo
fijo de mercado de 2,865% mas el marginal
de 0,75% sumando un total de 3,615%. El
segundo tramo, hasta alcanzar un maximo de

160ME€

periodo del ejercicio anterior. Por otro lado, la
compaiiia incrementd su beneficio de explota-
cién ajustado en un 8% hasta alcanzar los 54
millones de euros.

Ir=]

Por ultimo, en Francia, las ventas eco-
némicas han alcanzado 111 millones de euros,

3.000 millones de euros, se mantendra al tipo

Desde 1975

 Roig Bosiclle

Agente de la Propiedad Inmobiliaria

Experiencia, discrecion y eficacia

en la venta de estancos en Catalufia y Baleares

Taquigrafo Garriga, 105 = o8o29 Barcelona
Mdavil: 629 478 404 * jroig@jrpimmobiliaris.com
Tf. 93 322 26 oo = wwwjrpimmobiliaris.com
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lo que supone un 0,4% menos que el mismo
periodo del ejercicio anterior, debido a la
reduccion de volimenes de tabaco distribuidos, que ha sido par-
cialmente compensado con incremento de tarifas y el impacto
positivo en el valor de los inventarios. En cuanto al beneficio de
explotacion ajustado, alcanzo los 31 millones de euros aumen-
tando un 6% frente al ejercicio anterior.

Durante este periodo se formalizaron las adquisiciones
de SGEL Libros por parte de Logista Libros y de Belgium Parcels
Service (BPS), empresa especialista en la distribucién urgente de
paqueteria farmacéutica en Bélgica y Luxemburgo.

Ifiigo Meiras, consejero delegado de Logista, ha destaca-
do que “continuamos avanzando en nuestra estrategia de diver-
sificacion y creacién de valor, a la que hemos afiadido dos nuevas
transacciones durante el semestre. Como parte de la nueva trayec-
toria de Logista continuamos sobrepasando el umbral del 50% de
las ventas econémicas no ligadas al tabaco que alcanzamos por
primera vez a finales del ejercicio anterior”

La compaiifa continuara registrando un crecimiento sos-
tenido para el ejercicio 2024, estimando un crecimiento de digito
sencillo medio del Beneficio de Explotacién Ajustado sobre el
obtenido en el ejercicio 2023, sin considerar la variacion en el
valor de los inventarios.

SEGUN LA CONSULTORA INTERBRAND

LOGISTA SE CONSOLIDA ENTRE
LAS ‘"MEJORES MARCAS ESPANOLAS 2023

Logista ha sido reconocido por el valor de su marca en el informe de ‘Mejores
Marcas Espafiolas 2023", elaborado por la consultora de marca Interbrand. Este
reconocimiento es el resultado del trabajo realizado por la compafiia en materia de
branding y posicionamiento de marca, reflejando su compromiso con la excelencia
en la comunicacién y la construccion de su identidad corporativa.

| informe ‘Mejores Marcas Espafiolas’,

elaborado cada dos afios por
Interbrand, destaca a las 30 marcas mas
valiosas del pais, teniendo en cuenta fac-
tores como la fortaleza de la marca o su
capacidad para transmitir los valores de
la compafifa. Desde su primera ediciéon en
2007, este estudio se ha convertido en un
analisis de referencia sobre el valor de las

marcas mas relevantes por su impacto
y presencia en el mercado.

Juan José Guajardo-Fajardo,
director de RRHH, Marketing&Comms
de Logista, ha destacado que “es un
orgullo recibir este reconocimiento tras el
esfuerzo y dedicacion de la compaiiia en el
desarrollo de nuestra identidad corporativa.
Ser reconocidos como una de las 30 marcas

wh

mds valiosas de Esparfia, refuerza nuestra
voluntad por consolidar un posicionamiento
sélido en el mercado”.

LOGISTA OBTIENE LA CERTIFICACION DE
‘COMPLIANCE" TRIBUTARIO DE BUREAU VERITAS

Logista da un paso mds en su compromiso con la integridad y el buen cumplimiento fiscal con la obtencidn de esta nueva certificacion.
Logista Integral, junto con sus filiales Logista, Logista Retail, Logista Pharma, Logista Freight, y Dronas (Nacex y Parcel), ha obtenido la
certificacién en Sistemas de Gestién de ‘Compliance’ Tributario conforme a los requisitos de la norma UNE 19602:2019 emitida por Bureau
Veritas, entidad independiente, lider mundial en certificacion, inspeccion y ensayos.

sta certificacién es una muestra mas
del compromiso de Logista con el cum-
plimiento normativo y la responsabilidad
corporativa y se suma a sus certificaciones
en ‘Compliance’ Penal, Antisoborno y ges-
tion del Canal de Denuncias. En el plano tri-
butario, Logista esta adherida al Cédigo de
Buenas Practicas Tributarias desde 2017 y
presenta anualmente el Informe Anual de
Transparencia Fiscal ante la Administracién
Tributaria, con el objeto de reforzar su rela-
cién cooperativa con ésta y facilitar una
vision integral y continuada de la compaiifa, su evolucién empresa-
rial y la consistencia de la fiscalidad que va asociada a ésta.
Ademas, con esta certificacion se acredita que Logista cum-
ple con un sistema de gestién y control de los riesgos tributarios que
responde al conjunto de principios, valores, normas y pautas que
definen el buen comportamiento tributario para generar relacio-
nes de confianza, transparencia y seguridad juridica no sélo con la
Administracion Tributaria, sino también con sus inversores, el resto
de grupos de interés externos y la sociedad en su conjunto.

LI | Arturo Rainer Pan, Compliance
Officer de Logista, ha manifestado que “la
certificacion de nuestro Sistema de Gestion
de Compliance Tributario conforme a los
requisitos de la norma UNE 19602:2019
constituye un nuevo hito en el firme compro-
miso de la compaiiia con una cultura y una
filosofia empresarial basadas en los princi-
pios de cumplimiento de la ley, la honestidad
y la integridad en la gestion. Estamos muy
satisfechos del logro que este reconocimiento
supone”.

David Gémez, responsable de Desarrollo de Negocio en
Bureau Veritas, afiadi6: “En Bureau Veritas estamos orgullosos de
haber acompariado a Logista en este importante proceso de certifi-
cacion”y esta certificacion “demuestra el compromiso de Logista con
las mejores prdcticas en gestion tributaria y refuerza su posicion como
lider en el sector logistico. Esta certificacién no solo refleja la dedica-
cion de Logista al cumplimiento normativo, sino que también asegura
a sus inversores y partes interesadas que la compaiiia opera bajo los
mds altos estdandares de integridad y transparencia”.
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LOGISTA

INAUGURADA UNA NUEVA NAVE EN TOLEDO

Logista ha inaugurado a través de Logista Parcel, la red de referencia en el transporte capilar a temperatura controlada, una nueva
instalacion en Toledo, como parte de su estrategia de crecimiento en el mercado.

La nueva sede, ubicada en el Poligono Industrial de Toledo,
cuenta con una superficie total de 5.700 metros cuadrados
y una superficie construida total de 3.332 metros cuadrados.
Ademas, también dispone de una superficie de oficinas de 277
metros cuadrados y cdmaras y zonas refrigeradas con una superfi-
cie total de 2.522 metros cuadrados.

En cuanto a las camaras, cuentan con volimenes especi-
ficos para diferentes rangos de temperatura: 748 metros cubicos
para la camara de 2-8°C y para la cAmara de -182C, y un volumen
total de 6238 metros cubicos para las camaras y precamaras de
5-122C. Asimismo, la sede dispone de una cimara con temperatura
controlada entre 15-259C, con un volumen de 300 metros cubicos.

Respecto al area de almacén en zona ambiente, tiene un
volumen de 3.556 metros cubicos y capacidad de almacenamiento
para 300 palets. La nave también cuenta con 16 muelles de atra-
que, todos equipados para acceso a precamaras, y un clasificador
con 9 salidas, capaz de manejar una produccion de 2.000 bultos
por hora.

La nueva nave también estd equipada con una instalacién
fotovoltaica que utiliza placas solares para la produccién de ener-
gia, con una capacidad de 100 kW, y cuenta con un sistema CCTV
para garantizar la seguridad de las instalaciones.

Con una plantilla de 36 trabajadores y una flota de 18 vehi-

culos de reparto, todos con certificacion ATP FRC y una capacidad
de carga total de 250 palets, Logista ya ofrece un servicio logistico
de primera clase a sus clientes en la provincia de Toledo desde el
dia 11 de marzo.

German Martin, delegado de Logista Parcel en Toledo y
Granada, destaca: “es un orgullo poder inaugurar esta nueva sede
en Toledo, lo que supone un nuevo hito en nuestra estrategia de
crecimiento. Esta instalacion refleja nuestro compromiso en ofrecer
soluciones logisticas innovadoras y eficientes y asi poder ofrecer el
mejor servicio a nuestros clientes”.

YA CONTABA CON EL 70% DESDE PRINCIPIOS DE 2022

LOGISTA CONSOLIDA LA PARTICIPACION EN
SPEEDLINK CON LA COMPRA DEL 30% REMANENTE

Logista acaba de anunciar la ampliacién de su participacion
en la compafiia neerlandesa Speedlink Worldwide Express,
especialista en entregas express (time critical) con origen y/o
destino en Paises Bajos.

La compaiiia anuncié en febrero del 2022 la adquisi-
cién del 70% de Speedlink en un acuerdo que contemplaba el
aumento de la participacién de Logista hasta adquirir el 100%,
hito que ha alcanzado a través de la compra del 30% remanente.

Speedlink, con sede en Hoofddorp, muy cerca del aero-
puerto de Schiphol, da servicio a sectores en crecimiento y ha
desarrollado un modelo de negocio tinico basado en una estruc-
tura ligera de activos y especializado en servicios de transporte
de valor afiadido para los sectores sanitario, alta tecnologia,
automocion y comercio electrdnico.

La adquisicion de Speedlink supuso para Logista la expan-
sion internacional de los servicios de Nacex en Paises Bajos, que
posteriormente se ha complementado con la adquisiciéon de
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Belgium Parcel Services en diciembre de 2023, fortaleciendo la
posicion de Logista en la distribucién médico/sanitaria amplian-
do su catalogo de servicios fuera de la peninsula ibérica.
Speedlink ofrece servicios premium de entrega exprés
principalmente a Espafia, Portugal, Alemania y Reino Unido.

LOGISTA

EL PRESIDENTE DE
LA XUNTA DE GALICIA,
EN LAS INSTALACIONES
DE ARTEIXO

Logista ha recibido la visita de Alfonso Rueda,
presidente en funciones de la Xunta, en sus
instalaciones de Arteixo, A Corufa. La visita se
ha producido poco después de que Logista Parcel
inaugurara sus nuevas instalaciones en el Parque
Empresarial de Moras, en febrero de 2024.

urante la visita, el presidente en funciones Alfonso

Rueda, acompafiado de otros representantes institucio-
nales como Anxeles Vazquez, conselleira de Medioambiente,
Territorio y Vivienda, felicité a Roberto Blach, delegado de
Logista Parcel en A Corufia, por su labor en la regién en el
desarrollo del sector y como generador de empleo de calidad
para la zona.

La nueva instalacion, que abarca una parcela de 5.471
metros cuadrados y estd equipada con 19 muelles de carga,
cuenta con una plantilla de 32 profesionales que operan mas
de 20 vehiculos de flota de reparto y recogidas para cumplir
con los objetivos de la compafiifa en la region.

Ademas, se han destinado 15.000 metros cubicos a
temperatura controlada multitemperatura, incluyendo 350
metros cuadrados de precamara entre 0 y 8 grados, asi como
3.100 metros cubicos de cdmaras congeladas con capacidad
para 1.100 pallets de almacenaje.

Asimismo, se han habilitado 700 metros cubicos de
cadmara refrigerada y 375 metros cubicos de almacenaje a
temperatura controlada, junto con 1.200 metros cuadrados
de zona destinada a paqueteria genérica de temperatura
ambiente.

PHILIP MORRIS SPAIN

EDGAR NUNES,
DIRECTOR COMERCIAL
Y DE OPERACIONES

Philip Morris Spain ha designado a Edgar Nunes como nuevo
director comercial y de operaciones para Espaiia. Nunes llega
a esta posicion con el objetivo de acelerar la transformacion
del negocio hacia un portfolio multicategoria, manteniendo la
vision firme de alcanzar un futuro libre de humo con mejores
alternativas como 1Q0S, el innovador dispositivo para tabaco
calentado.

1 nuevo directivo cuenta con un amplio expertise en el
sector tras liderar tanto el lanzamiento de IQOS como la
implementacién de la nueva categoria de tabaco para calentar
en Portugal, pais pionero en la adopcién de las alternativas
sin humo en Europa. Tras ocupar una funcién global en Suiza,
Nunes llega a Espafia en 2019 para liderar la estrategia comer-
cial, centrandose
en los ultimos
dos afos, en la
categoria de pro-
ductos de com-
bustién -como
el cigarrillo o el
tabaco de liar-
para toda Iberia.
En su
nuevo puesto
como director
Comercial y de
Operaciones,
Edgar  Nunes
sera el responsa-
ble de desarro-
llar esta vision
de un mundo
libre de humo
en Espafia, a
través del empo-
deramiento y la
motivaciéon de la fuerza de ventas. “Mi carrera profesional
ha estado siempre ligada a las dreas de marketing y ventas
Yy, como ingeniero, trabajaré buscando la precision, la mejora
constante y los nuevos retos para seguir aprendiendo todos los
dias”, explica Nunes.

Licenciado en Ingenieria Informética por el Instituto
Superior Técnico de Lisboa, Nunes cuenta adicionalmente
con un MBA en INSEAD y con experiencia en los sectores de
la banca y consultoria en empresas como Millenium BCP y
Mckinsey.
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PMI

NUEVA EDICION LIMITADA
1Q0S ILUMA NEON PURPLE

IQ0S', el innovador dispositivo para tabaco calentado, ha

presentado su nueva edicién limitada 10S ILUMA NEON

PURPLE, una creacién que se inspira en la energia de los

colores del verano, encapsulando la vitalidad de los tonos
violeta ne6n y magenta.

a nueva edicién limitada ha sido reconocida con el Red

Dot Design Award, un premio internacional de disefio de
producto conseguido por su atrevida combinacién de colores,
celebra el cambio de los mas de 20 millones? de usuarios adul-
tos de la marca que han conseguido dejar el cigarrillo atras en
todo el mundo.

IQOS ILUMA NEON PURPLE, que esta disponible en los
tres modelos del dispositivo, cuenta con un llamativo exterior
violeta elaborado a partir de aluminio anodizado. Los tres
dispositivos estan provistos de una tecnologia innovadora que
ofrece a los fumadores adultos una forma diferente de consu-
mir tabaco, calentdndolo en lugar de quemarlo, por lo que no
produce ceniza, ni humo de cigarrillo. Al no haber combustién,
IQOS ILUMA emite significativamente menos niveles de sus-
tancias quimicas dafiinas en comparacién con los cigarrillos®.

“Nuestro compromiso constante con la innovacién
nos impulsa a seguir proporcionando mejores opciones para
los fumadores adultos”, sefiala Alejandro Flores, director de
Marketing de IQOS para Espafia, “Por eso traemos a Espaiia
IQ0S ILUMA NEON PURPLE, la edicion limitada mds exitosa

1QOS ILUMA PRIME NEON PURPLE
El dispositivo mas
elegante y
avanzado de
la gama de
color violeta
nedn electri-
zante que
combina una cu-
bierta de tela con
toque magenta y
un aro magenta
con acabado mar-
tillado.
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IQOS ILUMA'NEON PURPLE
El auténtico icono

desde el lanzamiento de ILUMA y con la que estaremos presentes
a lo largo de todo el verano para seguir ofreciendo una mejor
alternativa a todos los fumadores que busquen romper con lo
establecido e ir un paso mds alld”,

El dispositivo IQOS, para cuya investigacién cientifica ya
se han invertido cerca de 12.500 millones de délares, comenz6 a
comercializarse a finales de 2014 en Jap6n y en Italiay a dia de
hoy se encuentra disponible en 64 mercados en todo el mundo.

"IQOS no esta exento de riesgo y con su uso se inhala nicotina, que es
adictiva. Dirigido unicamente a fumadores adultos.

2Fuente: Resultados publicos del primer trimestre de Philip Morris
International 2024.

3Reduccidn de los niveles de las 9 sustancias quimicas nocivas que la
Organizacion Mundial de la Salud recomienda reducir en el humo de los
cigarrillos, entre las que no se incluye la nicotina. Consulta el apartado
“Informacién importante” en www.igos.com. Basado en estudios cientificos
realizados con unidades de tabaco para calentar del fabricante disefiadas
para IQOS ILUMA.

IQOS ILUMA ONE'NEON PURPLE
Para los que buscan un

de la marca dispositivo practico, con
cuenta con tamano de bolsillo, y
una combi- todo en uno, pero con

nacion de col-
ores violeta y
magenta nedn
electrizante
con una car-
casa lateral
iridiscente en
tonos azules
y violetas.

toda la experiencia de
sus 20 usos consecu-
tivos, se reinventa
en esta edicion
limitada con una
combinacion de
colores violeta
y magenta nedn
electrizante.

JUNTO AL CANTAOR ISRAEL FERNANDEZ

IQ0S Y “SUENOS Y TIEMPO”, UN PROYECTO
MUSICAL QUE ROMPE CON LO ESTABLECIDO

IQ0S, el innovador dispositivo para tabaco calentado, presenta “Suefio y Tiempo” un proyecto musical que reinterpreta

la revolucionaria composicién flamenca La Leyenda del Tiempo. Con esta iniciativa la marca da el pistoletazo de salida

al territorio musica, el segundo de los cuatro territorios -moda, musica, arte y gastronomia- que componen la iniciativa

“IQ0S Game Changers”, cuyo objetivo es reconocer a aquellas personas que rompen con lo establecido, al igual que ha
hecho 1Q0S reinventando la forma de consumir tabaco, calentdndolo en lugar de quemarlo.

Tras el lanzamiento del territorio moda con el disefiador
andaluz Leandro Cano, IQOS presenta este rompedor
proyecto musical de la mano del reconocido cantaor, com-
positor y musico espafiol de flamenco, Israel Fernandez que
reinterpreta la icénica cancion de La Leyenda del Tiempo.
Este tema, que tiene como letra un poema de Federico
Garcia Lorca, supuso un punto de inflexién en la historia
del flamenco y revolucion6 la musica en los afios 70 con
Camardén de la Isla. Hoy en dia, la composicién
flamenca es uno de los temas mas importantes
de la historia de la musica espafiola.

El proyecto, que cuenta con la produccién de Enrique
Heredia (Negri), incluye el primer videoclip de la historia
de esta cancion, realizado por el director cinematografico
Jesus Plaza y protagonizado por Israel Fernandez quien
sefiala que, “gracias a IQOS he podido reinterpretar este
tema del maestro Camardn, un artista al que admiro. En la
musica es importante respetar el origen para poder ‘refres-
car’ un tema desde la humildad. Junto con el Negri hemos
reinterpretado este gran cldsico combinando tradicién con
innovacion y esperamos que el ptblico disfrute”.

La Leyenda del Tiempo atna ese espiritu revolu-
cionario y de cambio que describe perfectamente a 1Q0S

(et

GAME
CHANGERS

y a los Game Changers como Israel Fernandez.
Para Alejandro Flores, director de marketing de la
marca, “1QOS ha cambiado las reglas del juego en nuestra
industria. Ver las cosas de manera diferente y superar los
Iimites estd en el ADN de la marca, y es algo que también
reconocen nuestros usuarios. Por eso, a través de la cam-
paia ‘1Q0S Game Changers’ queremos reconocer a aquellos
fumadores que han cambiado las reglas del juego y han dado
un paso hacia una mejor alternativa, e invitamos a todos los
fumadores adultos a unirse al cambio con 1Q0S”.

El evento de presentaciéon del segundo territorio de
musica de Game Changers que ha tenido lugar en Sevilla, se
replicard durante los meses de junio y julio: en Barcelona
(27 de junio), Valencia (3 de julio) y Madrid (18 de julio).

Esta accion estard visible en la web https://game-
changers.myiqos.es/musica desde donde se podra visua-
lizar en exclusiva el videoclip de la composicion musical.
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POR SEGUNDO ANO CONSECUTIVO

PHILIP MORRIS INTERNATIONAL ENCABEZA
LA LISTA FORBES NET ZERO LEADERS 2024

Philip Morris International (PMI) ha obtenido el primer puesto en la lista Forbes Net Zero Leaders 2024, que reconoce a las cien
empresas estadounidenses mejor posicionadas en reduccién de emisiones de efecto invernadero. La compafiia se sitia de esta
forma por segundo afio consecutivo en el nimero 1 de las 10 empresas estadounidenses que impulsan la transicién hacia una
economia baja en carbono.

ara la elaboracién de este ranking, Forbes ha utilizado datos

de Sustainalytics y de Morningstar con el fin de clasificar el
compromiso de aquellas empresas que tienen un objetivo de cero
emisiones en el futuro. Esta clasificacion también ha tenido en
cuenta la estructura de gestion de cada compafiia para contribuir
ala evaluacion de riesgos, la gobernanza, la estrategia, las métricas
utilizadas para la consecucion de los objetivos de descarbonizacion
de la cadena de valor, asi como la solidez financiera para afrontar
tanto la competencia del sector, como los imprevistos econémicos.

“A medida que transformamos nuestra empresa hacia un
futuro sin humo, nos esforzamos por hacerlo de la manera mds sos-
tenible posible, incluyendo el liderazgo en la descarbonizacién”, ha
indicado Jacek Olczak, CEO de PMI. “Es un honor para todos noso-
tros ser reconocidos por Forbes como la empresa mejor clasificada
entre aquellas que estdn a la vanguardia en la lucha por alcanzar la
neutralidad de emisiones”, ha puntualizado.

“Nuestro enfoque en materia de sostenibilidad va mds alld
de minimizar las externalidades negativas y mitigar los riesgos. La
sostenibilidad, profundamente conectada con nuestra estrategia de
transformacién, implica una inmensa oportunidad para la innova-
cion, el crecimiento y la creacién de valor a largo plazo”, ha explica-
do Jennifer Motles, directora Global de Sostenibilidad de PMI. “Esta
dedicacién refleja nuestra respuesta a las preocupaciones de los
accionistas y otras partes interesadas. Nuestra estrategia climdtica
tiene como objetivo abordar los riesgos relacionados con el cambio
climdtico y crear resiliencia a la vez que aprovechamos las oportuni-
dades que presenta un futuro con bajas emisiones de carbono”.

“Agradecemos a Forbes del reconocimiento de nuestro
esfuerzo para hacer frente al cambio climdtico, ya que continuamos
firmes en nuestro compromiso de acelerar el progreso hacia un futu-
ro de cero emisiones”, ha aseverado Scott Coutts, vicepresidente
Senior de Operaciones de PMI. “La reduccién de nuestras emisio-
nes en la cadena de distribucion continuard siendo una prioridad.
Nuestros esfuerzos seguirdn centrados en reducir las emisiones de
efecto invernadero de nuestra cadena de valor, mientras avanzamos
hacia nuestro objetivo de alcanzar la neutralidad de emisiones en la
cadena de valor para 2040”.
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Esta distincion complementa el creciente reconocimiento
externo del desempefio y de los resultados de PMI en materia de
sostenibilidad, entre las que se encuentran:

¢ La inclusién en el Supplier Engagement Leader Board de
CDP por séptimo afio (anunciado en marzo de 2024).

» Obtencion de la calificacion Triple A de CDP por cuarto afio
consecutivo, lo que sitia a PMI entre las empresas lideres
mundiales en transparencia y accion medioambiental (anun-
ciado en febrero de 2024).

¢ Unade las primeras empresas en adoptar el marco Taskforce
on Nature-related Financial Disclosures (TNFD) (a partir de
enero de 2024)

e Inclusion en el Dow Jones Sustainability World Index
(DJSI) por primera vez y en el Dow Jones Sustainability
North America Composite Index por cuarto afio consecutivo
(inclusién en el indice a partir del 18 de diciembre de 2023),
ademas de obtener la calificaciéon «Prime» en el ISS ESG
Corporate Rating (ISS ESG Rating a partir del 21 de noviem-
bre de 2023).

« Validacién por parte de la iniciativa Science Based Targets
(SBTi) de los objetivos de reduccion de emisiones en bosques,
tierras y agricultura (FLAG), lo que convierte a PMI en una de
las pocas empresas en lograr este reconocimiento (a partir de
agosto de 2023).

Para mas informacién, consulta nuestra web o accede
al Informe de Sostenibilidad 2023 de PM], el Informe TCFD, el
Informe Preserve Nature, el Informe Reduce Post-Consumer
Waste Strategy, el Informe Sustainability Materiality y el Low-
Carbon Transition Plan.

PARA REDUCIR LAS TASAS DE TABAQUISMO

BAT PIDE QUE SE INCENTIVE A LOS FUMADORES
ADULTOS A CAMBIAR A ALTERNATIVAS SIN HUMO

BAT, empresa lider en productos multi-categoria, pide que se incentive a los fumadores adultos a cambiar a alternativas sin humo
y se basa para ello en estudios que sugieren que se podria lograr una reduccidn significativa en las muertes prematuras si los
fumadores cambiaran exclusivamente a alternativas sin humo como el vapeo'.

La prevalencia de fumadores entre los adultos en Espaiia
es del 19,8% (2020), situandose en torno a la EU 272 Sin
embargo, dado que la OMS insta a los paises a reducir el con-
sumo de tabaco en un 30% para 2025, es necesario intensificar
los esfuerzos para lograr este objetivo.

Mas de mil millones de personas en todo el mundo con-
tintlan fumando a pesar de los graves riesgos. Segtin diversos
estudios de crecimiento poblacional, se podria lograr una reduc-
cion significativa en las muertes prematuras, si los fumadores
cambiaran exclusivamente a alternativas de riesgo reducido*.

Javier Alvarez Ballespin, director general de BAT Iberia
afirma que: “la migracion de los fumadores hacia estas alterna-
tivas de menor riesgo es crucial tanto para los paises que buscan
reducir sus tasas de tabaquismo, como para la salud publica
global en general”.

Los paises que reconocen el potencial de la reduccion
de dafios de los productos sin humo y apoyan su uso para
fumadores adultos han experimentado un rapido descenso del
tabaquismo. Reino Unido, Estados Unidos y Japdn estan repor-
tando sus tasas de tabaquismo mas bajas y Suecia esta camino
de declararse libre de humo este afio, 16 afios antes del objeti-

RS SSSSSSsSSsSsSsSsSSSSS
SOBRE BAT

BAT es una empresa lider en bienes de consumo muiltica-
tegorfa con el propésito de construir Un Mafana Mejor (A
Better Tomorrow™) reduciendo el impacto de su negocio

en la salud ofreciendo una mayor variedad de productos de
menor riesgo para los consumidores adultos. La ambicién de
BAT es tener 50 millones de consumidores de sus productos
no combustibles para 2030 y generar 5 mil millones de libras
esterlinas en ingresos por nuevas categorfas para 2025.

BAT emplea a mas de 50.000 personas. El Grupo BAT generd
unos ingresos de 27,650 millones de libras esterlinas en

2022 y un beneficio operativo de 10,500 millones de libras
esterlinas.
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vo para la UE en 2040. Esto se debe en gran parte a la amplia
concienciacion, disponibilidad y uso de alternativas sin humo,
como los productos de vapeo.

“Existen creencias erréneas generalizadas sobre el ries-
go de los productos sin humo en comparacion con fumar. Esto
desalienta a muchos fumadores a que no cambien a productos
de menor riesgo. La ciencia es clara: los productos de tabaco
sin humo y la nicotina bien gestionados tienen un perfil de
riesgo considerablemente menor que fumar. Son los téxicos
liberados por la combustion del tabaco los que causan el dafio
asociado con fumar”, agreg6 el Dr. James Murphy, director de
Investigacion y Ciencia de BAT.

El propésito de BAT es crear Un Mafiana Mejor™ cons-
truyendo un Mundo sin Humo. Este compromiso se demuestra
mediante la ambiciéon de alcanzar el 50% de sus ingresos a
nivel mundial con los productos sin combustion en el afio 2035.

BAT invierte mas de 300 millones de ibras esterlinas al
afio en el desarrollo de productos de tabaco sin humo y nicoti-
na, que se venden en mas de 75 mercados a nivel mundial.

'Scientific Assessment of Electronic Cigarettes Role in Tobacco Harm
Reduction, Oscar M. Camacho et al, Contributions to Tobacco & Nicotine
Research, Volume 30 (2021), Issue 2 (May 2021), DOI: https://doi.
0rg/10.2478/cttr-2021-0007

2INE. Encuesta Nacional de Salud y Encuesta Europea de Salud

* Basado en el peso de la evidencia y suponiendo un abandono completo
del habito de fumar cigarrillos. Estos productos no estan exentos de riesgos
y son adictivos.
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NACEX

LA PLATAFORMA DE COSLADA RENUEVA
LA CERTIFICACION DE SEGURIDAD TAPA “A’

NACEX, la firma de mensajeria urgente de Logista, ha superado con éxito la auditoria externa para renovar el certificado
TAPA FSR — Nivel A en su Plataforma de Coslada. El certificado TAPA “A” indica el nivel de excelencia en seguridad logrado
por NACEX en dicha instalacion. La compania lo obtuvo inicialmente en 2021, por lo que su renovacidn confirma su vigencia

al no haber detectado ninguna desviacion en el cumplimiento de los requisitos recogidos en la normativa.

EN RECONOCIMIENTO A SU ESTRATEGIA PARA REDUCIR EMISIONES

NACEX, “PREMIO ESPECIAL ESTRATEGIA™ EN
LOS PREMIOS INTERNACIONALES DE MOVILIDAD

NACEX ha recibido el “Premio Especial Estrategia” en los '

IV Premios Internacionales de Movilidad, en reconocimiento

a la estrategia que estd siguiendo la compahia para reducir
las emisiones a través de la transformacién de su flota,
la optimizacioén de la dltima milla y el ecodisefio de sus

ara NACEX y sus clientes, es una prioridad poder garantizar

la seguridad de las mercancias en toda su cadena operativa,
desde que llegan a las plataformas hasta que abandonan las
mismas. Para poder llevarlo a cabo, la compaifiia invierte en las
ultimas tecnologias disponibles y en la mejora de las pautas de
actuacion, tanto del personal interno como de los circuitos de
visita a sus instalaciones.

“Una de las sefias de identidad de NACEX es nuestro exi-
gente nivel de seguridad. Para lograrlo, ponemos especial cuida-
do en las medidas que adoptamos en plataformas y franquicias
para asegurar la integridad de las mercancias que custodiamos.
La colaboracién de toda nuestra Red es fundamental en este
sentido”, afirma Manuel Orihuela, director general de NACEX.

TAPA es una organizacién de profesionales de la seguri-
dad de alcance internacional que trabaja para garantizar la inte-
gridad y la resiliencia de las cadenas de suministro, facilitando
una gestién sostenible de los riesgos y la prevencion de pérdidas
a través de estandares de seguridad probados. Ademas, NACEX,
ha obtenido otros certificados que reconocen la estrategia de
mejora continua de la compaiiia, como la GDP, ISO 9001, ISO
14001 e ISO14064, entre otras.

La plataforma de cross-docking de NACEX en Coslada
gestiona y clasifica una media de 53.000 paquetes y 32.000
sobres al dia. La instalacién cuenta con las dltimas tecnologias

de grabacion, trazabilidad y seguridad, como un sistema de
Videocoding de clasificacién para detectar etiquetas no leidas
o errdéneas; 153 camaras digitales FullHD, 13 con capacidad de
grabar en 360°, y una camara y precimara de temperatura con-
trolada para el sector Pharma. Ademas, cumple con los mas altos
estandares de sostenibilidad, tal como demuestra la certificacién
LEED Gold del Consejo de Construccion Verde de los Estados
Unidos.

EN DORTMUND (ALEMANIA)

KIROLAK-JEMAR, OTRA V

=Z EN INTERTABAC 2024

Como en afios anteriores, Kirolak—Jemar presentara las ultimas novedades de su catalogo en la feria de InterTabac 2024 que va a

tener lugar en Dortmund (Alemania) del 19 al 21 de septiembre, donde los expondra en el Hall 4, stand 4E26.

escritorios. etc.
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n aflo mas, los visitantes del certamen podran conocer la amplia oferta

de articulos de fumador de la firma, desde sus colecciones para fuma-
dores de cigarros (humidores, pureras en piel y articulos como ceniceros,
cortapuros, humidificadores y encendedores) hasta sus colecciones para
los aficionados a la pipa (pipas, armarios portapipas, soportes, bolsas de
piel...), pasando por otros articulos en piel como tarjeteros o fundas
para mdviles y cajas de madera para libros, vinos, boligrafos,

Quienes no tengan la oportunidad de desplazarse hasta
Dortmund pueden conocer todos los articulos de Kirolak-Jemar en la
nueva web de la compaiiia www.jemarhumidors.com

envases.

Los Premios Internacionales de Movilidad, organizados
por Empresas por la Movilidad Sostenible con el apoyo
del Ministerio de Transportes y Movilidad Sostenible, el
Ministerio parala Transicién Ecolégicay el Reto Demografico,
la Fundacién CONAMA y la Real Academia de Ingenieria,
buscan distinguir las buenas practicas e iniciativas en movi-
lidad, tanto del sector publico como privado, para destacar
casos de éxito y promover soluciones que generen impactos
positivos a corto, medio y largo plazo.

En este sentido, NACEX lleva afios trabajando para
aunar excelencia en el servicio y sostenibilidad a través de
iniciativas dirigidas a reducir el impacto de su actividad
sobre el medio ambiente. Muestra de ello es su programa
de ayudas ECO Mobility, pensado para facilitar a su Red la
adquisicion de vehiculos mas sostenibles, asi como puntos
de recarga.

NACEX también apuesta por proporcionar a sus clien-
tes una alternativa conveniente, flexible y sostenible a las
entregas y recogidas domiciliarias. Esta alternativa es NACEX.
shop, que, actualmente, ya cuenta con mas de 3.500 puntos
de conveniencia estratégicamente ubicados y con una amplia
disponibilidad horaria, incluso en fines de semana.

El tercer pilar de la estrategia de NACEX consiste en
integrar el ecodisefio y las practicas de circularidad en sus
envases con el objetivo de reducir el uso de plastico e incre-
mentar su reciclabilidad y recuperacion.

La galadelos IV Premios Internacionales de Movilidad
se celebro el 8 de mayo en Madrid. Manuel Orihuela, director
general de NACEX, fue el encargado de recoger el galarddn,
entregado por José Antonio Santano, secretario de Estado
de Transportes y Movilidad Sostenible. Manuel destacé: “En
NACEX sabemos que poner el foco en la satisfaccion del cliente
no es incompatible con cuidar nuestro entorno, al contrario.
Por eso, integramos la sostenibilidad en nuestra estrategia de
negocio. Un reconocimiento como este nos indica que vamos
en el buen camino y nos motiva a ir mds lejos”.

José Antonio Santano, secretario de Estado de Transportes y Movilidad
Sostenible; y Manuel Orihuela, director general de NACEX.

El jurado, formado por grandes expertos, seleccion6
a los 13 ganadores de la cuarta edicién de entre mas de 100
iniciativas. La gala de entrega de premios reuni6 a represen-
tantes institucionales, jurado, premiados y miembros de la
plataforma Empresas por la Movilidad Sostenible. Entre los
asistentes se encontraban José Antonio Santano, secretario de
Estado de Transportes y Movilidad Sostenible; Hugo Moran,
secretario de Estado de Medio Ambiente; Sara Aagesen, secre-
taria de Estado de Energia; Pere Navarro, director de la DGT;
y Susana Gomez, subdirectora adjunta de Vehiculos de la DGT.

La innovacion en movilidad ha sido el denominador
comun de los proyectos galardonados. En este sentido, el
transporte escolar, la dltima milla, la movilidad en bicicleta
y la eléctrica, el transporte publico, la intermodalidad y la
movilidad al trabajo han sido los grandes protagonistas.
Todos ellos con propuestas de impacto y replicables.

RS ESSSSSSSSSSsSsSSSSS
SOBRE NACEX

NACEX, que dispone de una amplia gama de servicios,
forma parte de Logista, el distribuidor lider de productos
y servicios a comercios de proximidad en el sur de Europa.
NACEX cuenta con una flota de mas de 2.500 vehiculos y
mas de 4.000 colaboradores, asi como con una red de 33
plataformas, mas de 300 franquicias en Espafia, Portugal
y Andorra, y mas de 3.500 puntos NACEX.shop en Espafia
y Portugal.
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hE Capitol Casino:

la gustosidad del tabaco de Nicaragua

En los departamentos de Esteli y Nueva Segovia se cultivan y producen los
mejores tabacos de Nicaragua, que han alcanzado el primer puesto en el
mercado de cigarros Premium de Estados Unidos, y de las vegas de esas

zonas salen las hojas que componen el Capitol Casino.

del famaoso veguero de origen cubano Néstor Plasencia

para Tabacalera Cigars y de cuyas galeras salen al afio
varias decenas de millones de cigarros entre los que se en-
cuentran las tres vitolas de la marca Capitol que llevan ya
mas de cuatro afos en los estancos esparioles.

Llegado a las cavas de puros de nuestro pais en
plena pandemia, la marca Capitol acaparo enseguida
la atencion de los aficionados a los cigarros con la
seguridad y garantia no s6lo de su excelente ela-
boracion, sino también con el aval de la exquisita
cosecha de tabacos que ya desde hace afios se
consiguen en tierras nicaragienses.

Concebida como una marca inspirada en el he-
donismo y el glamour de los afios 20 del siglo pasado,
la concepcion del prestigioso maestro tabaquero Rafael
Nodal, el trio de vitolas al que pertenece el Casino contiene una
variada gama de sabores ricos y complejos, acompariados de

Este cigarro esta elaborado en la fabrica ubicada en Esteli

CON UNA CAPA ENTRE COLORADO Y MADURO CLARO, ESTA ES ENORMEMENTE
ELASTICA Y PROCEDE DE LAS VEGAS DEL VALLE DE JALAPA QUE ESTA SITUADO
ENTRE NICARAGUA Y HONDURAS, A UNOS 700 METROS DE ALTITUD, CON
TIERRAS ARENOSAS Y MUY FINAS, Y SU COMBUSTIGN ES MAGNIFICA.

Capitol Casino presen-
ta una cantidad de

tabacos de 17,55

gramos.
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un aroma
intenso  con
mdultiples mati-
ces.
El Capitol Casino
es un cigarro de 135
milimetros de longitud y un
cepo 54 en el que su construccion asegura la buena densidad
de su humo al existir un tiro excelente que hace de la propor-
cién de sus medidas una estupenda combinacion para que és-
tos sean los resultados.

Con una capa entre colorado y madura claro, ésta es enor-
memente elastica y procede de las vegas del valle de Jalapa
gue esta situado entre Nicaragua y Honduras, a unos 700 me-
tros de altitud, con tierras arenosas y muy finas, y su combus-
tion es magnifica.

Esta vitola sobresale especialmente por el hecho de que en
boca desarrolla unos rastros tabagueros bien penetrantes, sin
que su fortaleza sobrepase la media/media, aportando unos
singulares conjuntos de sabores y aromas procedentes de su
buena ligada de distintos tabacos de Nicaragua.

La determinacién de la ligada de tabacos procedentes de
Jalapa, Ometepe (una pequeria isla en medio del lago de Nica-

CAP

M NICARAG

HA HABIDO AFICIONADOS QUE HAN DEFINIDO AL CAPITOL CASINO COMO UN
CIGARRO ELEGANTE Y SABROSO, PERO YO ANADIRIA QUE TIENE UN POSTGUSTO
SEDOSO Y CASI ATERCIOPELADO COMO EL QUE DEJAN ALGUNOS VINOS
JEREZANOS AL DISCURRIR POR LA CAVIDAD BUCAL.

ragua), Condega y Esteli hace que la degustacion no sorprenda
por su agresividad, sino todo lo contrario.

Suave en general, con ciertas puntas picantes a lo largo de
su combustién -bien regular, por cierto-, el Casino hace que
la degustacion transcurra agradablemente sin ningun tipo de
aristas en boca con un recorrido facil y grato.

Sabores en los que podemos determinar un
conjunto bien afinado de toques tos-
tados, torrefactos vy
en los que la
madera suele
estar presente
a lo largo de la
fumada, con la
aparicién a partir
del segundo de
sus tercios de un
agradable  dulzor
que aparecié de re-
pente, acompafado
de notas claras de
granos de café.

Ha habido aficionados que han definido al Capitol
Casino como un cigarro elegante y sabroso, pero yo afiadiria
gue tiene un postgusto sedoso y casi aterciopelado como el
gue dejan algunos vinos jerezanos al discurrir por la cavidad
bucal.

La fumada no se prolonga hasta los sesenta minutos por
muy poco, aunque -como ya sabemos- eso depende mucho
de la capacidad de aspiracién de cada fumador, del momento
de la degustacion y de la atencidn que se le preste a este
Capital.

CASINO

135 mm.
21,43 mm.
54
17,55 gr.

Jalapa, Condega y Esteli (Nicaragua).
Ometepe (Nicaragua).
Jalapa (Nicaragua).

colorado.
herbaceo.
dulzon.

Suave y de fortaleza media, la fumada trans-
curre con una peculiar gama de matices
tabaqueros en los que podemos encontrar
algo de pimienta blanca, chocolate, café y
tostados que van casi todo el tiempo acom-
panado de notas amaderadas, asi como

de una combustion muy regular y grata en
boca.

55/60 minutos.

Excelente.

Gris clara y compacta

Estuche de 10 cigarros
envueltos en celofan.

11,00 €.

La concepcion del conjunto de tabacos de distintas zonas de
Nicaragua en su ligada hace que este cigarro nos ofrezca una
exquisita degustacion, sin cambios bruscos ni ningun tipo de
arista en boca, con el postgusto sedoso y sencillo.
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Varios origenes de los cultivos, pero tabacos bien cuidados y afiejados para conseguir en ambos
casos cigarros estupendos. El habano es una Ediciéon Limitada, lo que conlleva afiejamiento como
minimo de dos anos, y ahi esta su valor; mientras que el Davidof es un blended muy especial de
tabacos conseguidos en diferentes tierras y origenes que ofrecen una suma espléndida.

HOYO DE MONTERREY

MONTERREYES N° 4 ED. LTDA. 2021

145 mm.
21,83 mm.
55.
17,19 gr.

Vuelta Abajo
(Pinar del Rio, Cuba).

carmelita.
heno viejo.
terroso.

De comienzos con sabores penetran-
tes a tabaco bien afejado, evolucio-
na con la presencia de rastros de
pimienta blanca mezclada con toques
dulzones y especiados, para finalizar
con una gran pujanza de sabores y, en
resumen, un cigarro bien balanceado.

65/65 minutos.

Excelente.

Gris acerada.

Estuche de madera barnizado y habili-

tado que contiene 10 cigarros.

55,00 €.

El afiejamiento especial de esta Edicion Limitada cumple a la
perfeccion con las caracteristicas de las mismas, por lo que
sus mas de dos afios de maduracion y envejecimiento de sus
hojas de tabaco le dan un sabor y fortaleza mas acendrados
que la catalogada para la propia marca.
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WINSTON CHURCHILL CHURCHILL

175 mm.
18,65 mm.
47.
15,71 gr.

HARACTER

Piloto Mejorado Seco, Hibrido Olor/Piloto
Seco y Piloto Seco (Rep. Dominicana), Esteli
Seco y Condega Seco (Nicaragua).
Negro San Andrés (México).
Ecuador.

maduro.
heno fresco.
vegetal.

Potente y sabroso en sus inicios, encontramos
enseguida los picantes de la pimienta negra bien
construidos y conjuntados con un cierto toque
dulzon en la punta de la lengua para proseguir
con notas de café fuerte y cacao algo mas suave,
con una espléndida densidad de humo y una
fortaleza de tipo mediol/alto.

50/55 minutos.

Excelente.

Gris de tonos medios.

Cajas de 20 cigarros.

24,00 €.

A destacar la mezcla de tabacos de México, Ni-

NUEVO FORMATO CHURCHILL =i ey:Ssy: Nl SmrIe UL\ IBY DY
caragua y Republica Dominicana, que consigue

T e e '_-\'E*'.:—"--I"-';_:_-u—-'- . el Wﬁ"@ - ‘ﬂ
una extraordinaria fortaleza de tipo mas bien

alta y una complejidad que no afecta al buen J00€ CADA UNIDAD

desarrollo de la degustacion, que se produce con un grato
acrecentamiento conforme avanza la combustion.

Las Autoridades Sanitarias advierten que fumar perjudica
gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor



Davidoff Aniversario Special T

Allegro Molto

Siempre procuro ser obijetivo (si, de verdad que lo intento) y atenerme a las buenas ensefianzas de mis maestros
—Javier, Maria, David, Raul y Tupac- seguir el orden de la fumada, no salirme de lo pertinente (utilisimo consejo
en estas ferias en las que la impertinencia se paga tanto) y, sobre todo, no inventar. Por suerte, los puros atesoran
tal riqueza que no es preciso estrujar el caletre para encontrar las palabras precisas. Sin embargo, el Davidoff
Aniversario Special T me incita a saltarme las dos primeras reglas para poder abarcar cuanto guarda.

uele a los puros de antes, cuando no toda esta sonoridad, me he equivocado de
era otro el tabaco, sino que éramaos LO QUE NO SE PERMITE EL SPECIAL TES LA cabo a rabo; sucede que la libertad suele
otros quienes fumabamos; tiene LENTITUD DE UN ADAGIO. LA HORA LARGA DE estar en un bancal que nadie visita, salvo
toda la riqueza que llamamaos “cuadra®, ade- FUMADA TRANSCURRE CON BRI0, ANADIENDO, UN gue a uno lo arrastre el humo hacia él. A
mas de pimienta negra, azlcar quemado, MATIZ TRAS OTRO, UNA PRESENCIA INESPERADA, partir de este momento, el Davidoff saltara
cereal tostado y un algo floral, fresco y bal UN TEMA QUE NO TENGO EN LA MEMORIA, PERO de una nota a otra, oscureciendo las flora-
samico. Vuelvo a mirarlo con detenimiento QUE NO DESENTONA. LA COHERENCIA DE LA les, intensificando las de cacao, amargo y
y encuentr‘g la correspondencia que busca- FUMADA ESTA EN ELLA MISMA, ENSUDESARROLLD ™1V PUr©. ingistiendo en el Cuero y en esa
ba: es QI cigarro .tantz_as veces, entonces y Y EN SU AFIRMACIGN FINAL. COMO LA MUSICA. sensacion smuosa de Ppro tiempo que no
ahora, imaginado; un figurado grande (152 tiene por qué ser pretéerito. No es un ciga-
mm. y 52 de cepo), firmemente cernido rro de fortaleza, y no lo necesita; se siente
bajo una capa clara y sedosa, Connecticut seguro de si mismo y no ve adecuado in-
Ecuador, amable al tacto, cortes, sonriente. Sabe a chocolate, timidar ni convencer, sino ofrecer argumentos. Todas sus
a cuero, a nueces, a miel, y pica un poco, tal y como pica caracteristicas se van acumulando hasta llegar a un final
una conversacion inteligente. cremoso Yy diafano al tiempo, en el que surge el umamiy
Las sinfonias de Bruckner, me explicaron en cierta una llamada a la tanicidad y a la acidez. Desobedeciendo
ocasion, rompen constantemente la légica compositiva, a la costumbre, no hago el segundo corte candnico para
dando cada tema paso a otro completamente distinto y los figurados, pero el puro me agradece la confianza res-
renunciando a los usuales desarrollos que ensefian en
los conservatorios. El resultado es un laberinto gozoso,
sin centro aparente ni salida sefialada. Valga el simil para
explicar la fumada del torpedo y digamos que la llama del
fésforo hace las veces de batuta. Lo que viene a con-
tinuacion es una sucesion de pentagramas super-
puestos atravesados por un humo claro, levemen-
te untuoso, aunque fluido y astringente, que deja
en la lengua una tenue capa dulce y grasienta,
en contraste con un primer golpe de salinidad y
cuero, como una fuga que se enreda més y mas
en lugar de resolverse, preguntando, con firmeza
pero sin violencia, qué me parecen esos acordes
de cacao, de panaderia, de nuez, de hierba. Asi
es la gran musica, sélo se necesita a ella misma.
Quizas un poco de vino pueda sosegar esta
tormenta: Bancales olvidados, de uva mencia, de
2020y de la Ribeira Sacra, que deja sensaciones
de grafito y madera, de fruta roja y de licor, tan-
to en la nariz como en la boca. Es largo, sencillo
(que es todo lo contrario a simple) y sus sabores
se balancean impulsados por la salinidad del ci-
garro. Si lo que pretendia era ponerle sordina a

J&B Reserve 15 Afios

Blended de whiskies elaborado siguiendo la tradicion de
la casa Justerini & Brooks a partir de una esmerada
seleccion de los mejores whiskies escoceses de malta y
grano, envejecidos durante mds de 15 afios en barricas
de roble. Una alta proporcion de whiskies de malta
proviene de la region de Speyside y su sabor elegante
y delicado lo convierten en un whisky excepcional e
inolvidable. En 1779 Justerini & Brooks comenzaron a
elaborar un whisky que mds tarde les haria famosos en
todo el mundo y, hoy, hablar de J&B Reserva significa
hablar de los valores de J&B elevados al mdximo: ex-
periencia, calidad y garantia. J&B Reserva es de color
naturalmente pdlido, de sabor suavey fresco, que se
caracteriza por la madurez y la suavidad que le aporta
su largo afiejamiento. En nariz presenta un aroma fino
con notas a vainilla y tabaco y un ligero fondo a turba.
En boca es redondo, ligeramente tostado de la crianza
oxidativa, toques caramelizados y muy sabroso.
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Ponte da Boga Bancales Olvidados 2020

Vino tinto monovarietal de Mencia elaborado en

la D.O. Ribeira Sacra. Ponte da Boga Bancales OI-
vidados procede de pequerias parcelas singulares
sobre los rios Bibei y Sil ocupadas por cepas viejas
plantadas en suelos de pizarray esquistos y, bajo
una climatologia contrastada, proporcionan
una produccion muy escasa, pero de gran cali-
dad. Tras despalillar y prensar las uvas, se so-
mete a una fermentacion alcohdlica durante
10 dias con maceracién y suaves remon-
tados. Después contintia la fermentacion
maloldctica y la crianza en barricas de roble
francés a lo largo de 10 meses. Es afrutado,
de tono violeta medio, con un aroma intenso,
con notas de violeta, mora, humo y pimienta,
notas que se repiten en boca, siendo fresco,
vivoy muy alegre gracias a su gran acidez.
El final es persistente y muy agradable.

pondiendo con una circulacion excelente y sin acumulaciones
indeseables.

Quizas no deberia haber elegido el Pedro Ximénez Reserva
de Familia, de Malaga Virgen, pero me fascinan los vinos lico-
rosos tanto como la heterodoxia. Encuentro en él los sabores
esperados: pasas, café, cacao y mucha madera; es un vino
espeso, que desata una tormenta de torrefactos en la boca, y
con el que el cigarro no encuentra acomodo, pero no es culpa
de un muy buen PX, que ya se ha quedado en mi aparador a la
espera de un postre a su altura. Sucede, simplemente, que ni
Jack Lemmon es perfecto cuando se quita la peluca.

Lo que no se permite el Special T es la lentitud de un ada-
gio. La hora larga de fumada transcurre con brio, afiadiendo,
ya lo he dicho, un matiz tras otro, una presencia inesperada, un
tema que no tengo en la memoria, pero que no desentona. La
coherencia de la fumada estéa en ella misma, en su desarrollo
y en su afirmacion final, como la musica. Sélo un compositor
cobarde niega su papel a los metales: whisky JB de quince
anos, porque la claridad, yo nos lo avisaron, es un don. En nariz
predominan las notas de alcohol y cereal tostado, a las que
acompanan la manzana roja y los frutos secos; al beberlo, la
manzana se compata como si hubiera pasado por el horno, el
alcohol se estabiliza, el cereal se vuelve oscuro y aparece un
brillo ahumado que habla del norte y de la niebla. Venga, re-
conozcan conmigo que solemos ser injustos con los blended.
El Gltimo ataque que llevan a cabo whisky y puro es fantastico:
el alcohol eleva todas las notas y las pasea por la boca en un
crescendo dulce y tostado que se rompe con un golpe salino
brillante, contundente y pleno. El silencio antes del aplauso, im-
prescindible para acoger todo lo recibido, se alarga durante
segundos mientras el paladar se resiste a perder tanto sabor.

Porque lo no pertinente no siempre es impertinente y la
musica sabe escapar de cualquier contral.

152 mm.
20,66 mm.
52.

Connecticut Ecuador.
Hibrido Olor/Piloto Seco (Republica
Dominicana).
Piloto Seco y San Vicente Seco (Republica
Dominicana).

Colorado claro, sedosa, fina y con brillo.

A madera de cedro, hierba y especias,
calidas notas de cuero, nuez y pimienta negra.

Complejo, con notas de cedro, especiadas
y un sabor cremoso bastante intenso, destacando
las notas afrutadas (citricas) y amaderadas y un
sabor residual a pimienta negra. Recomendable
un segundo corte para mayor disfrute de sus
sabores.

Excelente.

Perfecta, muy pareja y homogénea
de principio a fin.
De inicio suave-medio, aumenta a
media hacia el final.

Unos 55-60 minutos.
Caja de 20 cigarros.

25,40 €/cigarro en tubo;
508,00 €/caja.

Pedro Ximénez Reserva de Familia

Bodegas Malaga Virgen

Vino de licor dulce noble perteneciente a la Denominacion

de Origen Mdlaga, elaborado por las Bodegas Mdlaga Vir-

gen en base a vinos tiernos procedentes de uva asoleada

pasificada de la variedad Pedro Ximénez que es seleccio-

nada en la vifia y asoleada en paseras, sobre capachetas

de esparto durante 10 dias. Luego es prensada en
prensas horizontales especiales y el mosto obtenido,
muy denso, inicia una ligera fermentacién que para
a 15° de alcohol. Crianza oxidativa en botas de roble
francés vosges, con tostado medio. Es de color caoba
oscuro con reflejos ambarinos, de buena intensidad,
con aromas de frutas pasificadas (ddtiles) y fondos de
maderasy tostados. En boca es dulce y elegante en la
entrada, con un paso de boca aterciopelado y untuoso
y un final largo.
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QUAID'ORSAY N° 52

Quai o la sutil elegancia de un habano

Quai d'Orsay No.52, cepo 52 y 156 mm., con su nuevo formato de vitola de galera bautizado como Lanzas,
fue presentado, como no podria ser de otra manera, en Paris (Francia) en el Hotel de La Marine, en plena
Plaza Vendome, cuyas vistas a la Torre Eiffel o a la propia Avenida Quai d'Orsay son de sobra conocidas por

0 que agradezco de este tabaco
Len alta medida, por ser uno de

mis favoritos del vitolario de Ha-
banos, es que no vamos a encontrar
grandes cambios dentro de lo que vie-
ne a ser la marca Quai. Asi nos encon-
traremos con su habitual cuero, pa-
naderia, miel, que se mezcla con una
caracteristica vegetal del tabaco, lo
que da la impresién de tener una nota
de miel de brezo, pan, algo muy pro-
pio de esta marca, de hecho recuer-
da mucho a la panera de la abuela,

EL TABACO DURANTE LOS TERCIOS NO
EVOLUCIONA DEMASIADO. LO QUE Si PODEMOS
APRECIAR ES UNA INTENSIFICACION DE LAS
NOTAS, SOBRE TODO LAS TOSTADAS, INCLUSO
UN LIGERO AUMENTO DE LA FORTALEZA, QUE
SIN LLEGAR A SER MEDIA SE QUEDA UN POCO
EN EL LiMITE. OBVIAMENTE ESTA EVOLUCION
TAMBIEN AFECTA A LOS AROMAS Y SABORES DE
NUESTRO TABACO.

donde tenemos recuerdos de migas
o de pan seco, y ademas se aprecian
frutos secos en forma de céscara de
nuez, notas amaderadas bastante
intensas, de especias dulces, sobre
todo vainilla y pimienta blanca y un
fondo de canela.

El tabaco ya en boca, sin en-
cender, resulta dulzén. De hecho, se
aprecia muy bien la madera avaini-
llada y dulzona, también canela y una
nota terrosa de té rojo que no se
aprecia en nariz que recuerda casi
una infusién de té rojo con canela; hay
notas de especias de pimienta blanca
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aquellos que hemos visitado la capital gala.

y la vainilla y también la panaderia,
aunque éstas aparecen en boca mas
en segundo plano.

= |

Una vez encendido el tabaco
Se muestra con unas caracteristicas
muy propias de la marca: tenemos
una fortaleza suave, un dulce aprecia-
ble y cierta tanicidad.

En el primer tercio tenemos
notas muy marcadas de panaderia,
cierto toque de café, las notas amade-
radas, sobre todo, en forma de casca-
ra de nuez, las especias de pimienta
blanca y vainilla, la miel, el cuero y la

terrosidad. Muy
de fondo se

- ST .
OUAL % aprecia una
OESAY -

uai D’Orsay N° 52

Vitola de galera: Lanzas.

Tamario: 156 mm x cepo 52.

Capa, capote y tripa: Vuelta Abajo (Cuba).
Capa: Colorado claro.

Fortaleza: Suave.

Tiempo de fumada: 75-80 minutos.
Presentacion comercial: Cajas de 10 y 25
cigarros.

PVP: 21,00 €/cigarro.

210,00 €/caja de 10; 525,00 €/caja de 25.

nota floral que te recuerda junto a la
madera, a un aroma perfumado. Si uni-
mos la nota vegetal, quedaria un deje a
lavanda, mas concretamente, carame-
lo de lavanda.

El tabaco durante los tercios no
evoluciona demasiado. Lo que si pode-
mos apreciar es una intensificacion
de las notas, sobre todo las tostadas,
incluso un ligero aumento de la fortale-
za, que sin llegar a ser media se queda
un poco en el limite. Obviamente esta
evolucion también afecta a los aromas
y sabores de nuestro tabaco. El pan va
a estar mas tostado, las especias y la
miel se mantienen, la cdscara de nuez
incluso también se tuesta mas, el café
tambien es mas apreciable y asimismo

Esta destileria situada en Liberties, en pleno
corazén de Dublin, cuenta, como no puede ser de
otra manera, con un pasado de lo mas interesante.

cabria destacar que la nota vegetal se
ve afectada por este tostado generan-
do cierta idea de turba ligera.

A medida que avanza la fuma-
da, se le aprecia un incremento de la
tanicidad, pero la encontraremos muy
balanceada por la untuosidad que se
ha ido desarrollando parejamente con
aquella.

Es un tabaco que, a pesar de
su suavidad,
no sé hasta
qué punto es
recomenda-
ble para una
persona
que empie-
za a fumar,

A pesar de abrir sus puertas en 2015, la familia
tenia en propiedad Cooley con anterioridad, la
destileria que produce Connemara, y al venderla
pusieron como condicién quedarse con los
whiskeys afiejados en ella, a lo cual se accedid,
teniéndolos en posesion actualmente.

Teeling es un whiskey irlandés caracterizado por

su triple destilacién, lo que los hace, en general,

mas ligeros y florales, pero casi que hasta ahi acaba
su convencionalismo porque el afiejamiento se
produce en barricas ex bourbon de roble americano
y barricas centro americanas de ron durante un
periodo de 12 meses, dando como resultado un
whiskey de 46 grados con un alcohol de los mas
integrado y muy ligero con unas delicadisimas notas
de vainilla, frutos secos, uva pasa y un toque de
especia picante. Ademas, habria que mencionar su
final largo y, reitero, sumamente delicado de tostado
de barrica, frutos secos y especias dulces.

IRISH WHISKEY
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Es simple, lo reconozco, pero sumamente resultén con nuestro tabaco. Si

sabemos elaborar pan y controlamos el proceso de fermentacidn, lo cual no es

excesivamente complicado, podremos hacer nuestro propio pan de especias, en la

que pondria mas énfasis en la pimienta blanca, nota caracteristica de este tabaco,

y mantequilla para emular la untuosidad del tabaco, pero un pan con cereales

tostados podria servir igual por los frutos secos que también se aprecian en él.

MI OPINION

Lo apuesto consiste enw mantener
lay cawracteristicas del Quais 52
sivvalterowlo: Nimucho- menos
awrduo-complicada debido-av sw

delicadego. De-hecho; cowlosy
productos recomendados vaumos v
resaltow el tabaco-para apreciowlo-

ew swesplendor y complejidad.

ElUpanv de especias; como-he
comentado; resaltowd ademdy de
lavpropiopanaderio; swpimiento

blancavy lov untuosidad del
taboco; el whiskey, sus frutos secos;
el ahumado-ligero; los tostados;
lavvainidlovy las especios picantes.

Cabe subrayowr que lov suovidad
del producto-encajov mury bievv conw

lavfortalega bajo del tabaco; lo-
cual no-interrumpivd sus notas env

pues es un tabaco que tiene un nivel
de complejidad alto que quiza para al-
guien que esta empezando no pueda
llegar a entender y le pueda aparecer
aburrido debido a su tamafio y, por
tanto, su duracion, de en torno a hora
y media.

LO QUE AGRADEZCO DE ESTE TABACO EN ALTA
MEDIDA, POR SER UNO DE MIS FAVORITOS
DEL VITOLARIO DE HABANOS, ES QUE NO
VAMOS A ENCONTRAR GRANDES CAMBIOS
DENTRO DE LO QUE VIENE A SER LA MARCA
QUAT D'ORSAY.
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INFLUYENTE,
ADMIRADO, RECONOCIDO

; QUE MAS SE LE PUEDE PEDIR?

Lamarca Henry Clay llega a Espana ﬂ
Creada a mediados del siglo XIX, lamarca Henry Clay lleva el nombre del
legendario senador estaduun'i'ﬂaﬂsu.;l.a linea "War Hawk" hace honor al
famoso término acurado por Henry Clay, gran orador y personaje muy
‘popular en su época.

aficionado

{99,
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:
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i

Hecho a mano en Honduras, ofrece una mezcla compleja
de sabores unicos: tostados y amaderados. Una ligada
tan interesante, admirada y reconocida en el mundo
como el famoso politico.

Corona Robusto Toro Lonsdale
A4x 127 mm. S4x 127 mm, 50x152 mm 4271 mmn,

Sigulere ser atendido por |a fuerza de ventas de Tabacalera,
perfavor envie un mail a; atencionclientetabacalera@tabacaleracigar.com

Las Autoridades Sanitarias advierten que fumar perjudica  gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor.




Grupo Tabacalera

Puros Origenes,
viaje a la cuna del tabaco

La Finca La Gaivota (Aravaca, Madrid) fue el escenario idéneo elegido por
Tabacalera para celebrar uno de esos eventos que van a permanecer en la
memoria de todos cuantos asistieron por los buenos momentos vividos, las
nuevas experiencias y retos afrontados, la grata compaiiia del reencuentro con
amigos y el aprendizaje cosechado gracias a los conocimientos aportados por los
Maestros del Grupo de Maestros de la empresa: Pedro Ventura, Elmer Suarez y
Marvin Tabora.

a recepcion de los invitados

a Puros Origenes ya supuso

en si todo un acontecimiento,

pues a la llegada a la Finca La
Gaivota los tres origenes tabagueros
ya se encontraban bien visibles con
sus respectivos corners, muy elegan-
tes, y que ofrecian una muestra de
las marcas del Grupo Tabacalera en
Republica Dominicana, Honduras y
Nicaragua, incluidas algunas noveda-
des importantes que estan por llegar
al mercado, como la edicion especial
de VegaFina Classic para el mercado
espanol que se dedica a la figura
histérica de Blas de Lezo, un
cigarro con formato figura-
do (parklane). Ademas,
mientras se acercaba
la hora de inicio del
programa previsto,
se pudieron degus-
tar otros productos
tradicionales de
estos tres origenes,
como el café o el
chocolate.

Javier Rodriguez
Lera, director de Ventas
de Tabacalera, dio inicio a
Puros Origenes dando la bienvenida
a los asistentes y confesando que
“me considero una persona muy
afortunada porque trabajo en una
industria que es apasionada, en una
empresa que es Tabacalera, en la
que ya llevo mas de la mitad de mi
vida trabajando con un producto, el
cigarro premium, que me ha permi-

tido conocer a gente
maravillosa y que
conozco desde el campo
a las fabricas pasando por
los distribuidores y los minoris-
tas, hasta llegar al consumidor”. Y
sobre Puros Origenes senal6 que era

Como seiial6 Jorge Fernandez
Cabezas, “en Tabacalera

somos Habanos, somos Cuba, pero
también somos Nicaragua, Honduras
y Republica Dominicana”.
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Elmer Suérez, Fernando Dominguez, presidente de Tabacalera, Pedro
Ventura y Marvin Tabora. A la izquierda, jardines de la Finca La Gaivota que
acogieron a los asistentes invitados.

un evento para disfrutar, aprender y
compartir experiencias.

Jorge Fernandez Cabezas,
director de Marketing de
Tabacalera, actué como presenta-
dor de todo el evento y afirmé que
“como todos sabéis, en Tabacalera
somos Habanos, somos Cuba,
pero también somos Nicaragua,
Honduras y Republica Dominicana.
Y de eso va Puros Origenes, un
evento en el que queremos viajar,
conocer y aprender mas sobre estos
tres paises”.

Producto de Tabacalera de Garcia, con treinta

- - Republica Dominicana
-@- Pedro Ventura, director de Operaciones y de

afios de experiencia en el sector; se refiri6 a la
tradicion tabaquera de la Republica Dominicana, que data de la época
precolombina, cuando los nativos de la isla, los tahinos, utilizaban ya el
tabaco con fines curativos y religiosos. Ya en la época colonial es cuan-
do se desarroll la industria tabaquera y comienza la exportacion hacia
Europa. A raiz de la revolucién cubana, varios tabaqueros cubanos
emigran a Centroamérica y Repuiblica Dominicana y es ahi cuando co-
mienza la produccion de cigarros como tal. Hoy, Reptblica Dominicana
esta considerada como uno de los principales exportadores del mundo.
Expuso que hay cuatro zonas tabaqueras principales, localizadas en
lo que se conoce como el Valle del Cibao, que es la parte mas fértil del
pais, y se localizan alrededor de la ciudad de Santiago de los Caballeros,
que es donde se encuentra la mayoria de las fabricas. Analiz6 cada
una de las cuatro zonas -Mao, Navarrete, Villa Gonzalez y Jacagua-, su
climatologia, sus suelos y las caracteristicas de los tabacos de cada una
de ellas, sus variedades, sus fortalezas, sus aromas y sabores.
En referencia a Tabacalera de Garcia, dijo que estan “muy orgullosos de
la fabrica que tenemos. Fundada en 1969, estd considerada una de las
fdbricas mds grandes, sino la mds, de cigarros premium en el mundo’,
con una produccion de 40 millones de cigarros hechos a mano al afio
-175.000 al dia-, con poco més de 2.000 empleados, de los que la
mitad son torcedores. La produccion se exporta a mas de 50 paises,
con un portafolio de mas de 55 marcas y mas de 1.000 referencias, con
un total de 79 formatos, 24 presentaciones de envasado, una fabrica de
cajas muy moderna con 11 tipos de formatos de cajas y una produc-
cion de 1 millon de cajas al afio. La compafiia tiene 58 combinaciones

de tripa que dan unas 168 combinaciones. Se procesan alrededor de
1.000 toneladas de tabaco al afio y tiene el cedar room més grande de
la industria con capacidad para mas de 7 millones de puros.

VegaFina es la marca nlimero uno en el mundo e informé que entra en
una fase de cambio de imagen, basada en la de la linea 1998.Y que la
linea Fortaleza 2 pasa a denominarse Serie 2.

Casa de Garcia, otra de sus marcas, esta en el segmento de cigarros de
bajo precio, se presenta en mazos, tiene una buena relacion calidad-
precio y es una combinacién de tabacos de diferentes origenes.
Resumi6 con tres adjetivos lo que representa el tabaco dominicano:
diversidad, donde Criollo 98, Piloto Dominicano y Olor Dominicano
son ideales para ligar en cigarros; premium, porque es un tabaco
muy aromatico y ofrece sabores muy complejos; y tradicional, por-
que se mantiene la forma de cultivar, fermentar, curar y producir los
tabacos.

_ Honduras

* * Elmer Suarez, director de Tabaco y Product

_ Capability de La Flor de Copan, con 35 afios
en la industria del tabaco, también repasé la

historia del tabaco en Honduras, que se remonta a la cultura maya. En
la época colonial, precisamente en Santa Rosa, se establecid lo que se
llamaba la Real Renta del Tabaco. De las familias que llegaron a Copan,
se establecio la Familia Bueso, de la que Jorge Bueso, que falleci6 el afio
pasado con 104 afios y que formaba parte de la cuarta generacion, fue
el creador de la fabrica de La Flor de Copan en 1976.
Las zonas tabaqueras de Honduras son el Valle de Copan, que hace
frontera con El Salvador y Guatemala, y el Valle de Talanga, Olancho y
Jamastran, que hacen frontera con Nicaragua.
“En La Flor de Copdn —explic- sembramos y controlamos el 60% del ta-
baco que utilizamos, con cosecheros independientes y un departamento
agronémico, la semilla la producimos nosotros y se la entregamos a los
productores.”. Tiene una produccién anual de en torno a 15 millones de
cigarros, emplea a algo mas de 700 personas, de los que unos 300 son
torcedores, ocupa una superficie de cerca de 14.000 metros cuadrados,
elabora unas 30 marcas. Pese a exportar a mas de 30 paises, “nuestro
cliente principal es Estados Unidos y desde el afio pasado estamos en
nuestro mercado obejtivo de toda la vida, que es Espaiia”. Produce unas
40 vitolas, con 198 presentaciones y nueve estilos de cajas, unas 37

s pETARC

ligas actuales, de las que se consigue un centenar de combinaciones.
Procesa unas 885.000 libras al afio y tiene un cedar room con capaci-
dad para algo mas de 4 millones de cigarros. En la fabrica de cajas se

hacen unas 418.000 cajas anuales.

“Nuestra marca principal es Flor de Copdn, que va a cumplir 25 afios de
existencia. Es un tabaco sabroso, fdcil de fumar, de capa clara Connec-
ticut que se puede fumar a cualquier hora del dia. Para nosotros, Flor
de Copdn es tradicién, con muchos afios de historia, es un tabaco muy
complejo, con muchos origenes y es un tabaco muy aromdtico’.
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I Nicaragua
i Marvin Tabora, director de Calidad de La Flor
_ de Copan, con 22 afios de experiencia, comen-
t6 que aunque actualmente no haya ninguna
fabrica en Nicaragua que sea propiedad de Tabacalera, los Maestros
Tabaqueros de la compaiifa utilizan tabaco de Nicaragua en sus
blends. “Nicaragua es tabaco y pasién y parte de la esencia del Grupo
Tabacalera, grandes ligas, grandes proyectos, con raices que son parte
de la cultura y la tradicion tabaquera nicaragiiense”.
Sobre su historia en el pais, como en los otros dos origenes, hay que
remontarse a la época precolombina, a partir de la cual se estable-
cieron tributos, entre ellos el tabaco, y se cre6 el estanco como lugar
de venta de productos de lujo. Comentd que la historia del tabaco en
el pais va unida al antes, durante y después del conflicto armado que
se vivio en los afios 80 del siglo pasado y que se corresponden a la
creacion de la industria, su declive y su resurgimiento.
Se refiri6 a las principales zonas de cultivo de tabaco -Jalapa, Con-
dega, Esteli y Ometepe-, sus caracteristicas climaticas, sus suelos
volcanicos, los tipos de tabaco que se producen, sus aromas, sus
sabores, sus fortalezas...
Aseguro que el tabaco nicaragiiense “es importante para nosotros
como grupo porque son tabacos muy especiales, con mucho cuerpo,
con mucha personalidad y cardcter. Sus tonalidades citricas le dan
una personalidad tnica y un nivel alto de complejidad que necesita-
mos utilizar en nuestros productos y al ser utilizados con muy buenos
tabacos, dulces, achocolatados, especiados, tanto de Honduras como

de Reptiblica Dominicana, obtenemos como resultado un cigarro
espectacular. También lo es importante porque nos permite incre-
mentar la oferta de sabores, aromas y fortalezas que podemos ofrecer
en nuevos proyectos’.

Enumerd y citd las caracteristicas de cada una de las marcas de
Tabacalera en Nicaragua, como Capitol, Aging Room, VegaFina, La
Finca y Boneshaker, y para resumir citd las tres caracteristicas que
hacen tnico al tabaco nicaragiiense: “es un tabaco de origen volcdnico
que le da unas tonalidades de fuerza, de aroma, de sabor, de compleji-
dad especiales; es intenso y su rueda de sabores es definida y amplia y
nos da una complejidad especial a nuestras ligas; y es versdtil, es fdcil
comercializarlo, es fdcil de crear nuevos proyectos y facil de degustar”.

Tras la intervencién de Elena
Gonzalez Laguna, directora de Trade
Marketing de Tabacalera, fueron

presentados los tres Maestros que
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se habian desplazado
a nuestro pais con
motivo de este even-
to: Pedro Ventura,

Elmer Suarez y Marvin
Tabora, que junto
a Javier ElImudesi,
Néstor Rodriguez,
Adin Pérez y
Joel Alvarenga,
completan el del

de Tabacalera 'y
entre los siete rel-

anos de experiencia. Su
mision, ser guardianes de los
blends, de las ligadas, de los produc-
tos, de su consistencia y ser los crea-
dores de nuevas ligadas. Cada uno
de ellos hizo la presentacion de los
distintos origenes que daban nombre
al encuentro.

CATA A CIEGAS
Para terminar con el programa
matutino, todos los asistentes afron-

de los tres cigarros de formato robus-
to que cada uno tenia dispuestos

Grupo de Maestros

nen mas de doscientos

taron el reto de una cata a ciegas que
consistia en identificar la procedencia

Arriba, los cigarros de la cata a ciegas. Deba-
jo, Henry Clay War Hawk de la cata maridaje.

ante si anillados con las letras A, By
Cy que estaban elaborados, por ese
mismo orden, con tabacos cien por
cien dominicanos, hondurefos y nica-
raglienses. Un reto dificil en el que los
alli presentes pusieron todo su empe-
no, conocimientos y buena dosis de lo
alli aprendido a lo largo de la mafana.
La cata a ciegas la present6 José
Andrés Colmena, brand ambassador
de Tabacalera, y a lo largo de su dura-
cion debatio junto a los miembros

del Grupo de Maestros acerca de los
mas diversos asuntos que rodean el
mundo del cigarro premium.

HENRY CLAY

Para finalizar el encuentro
se realizd una cata maridaje guiada
del Henry Clay War Hawk Lonsdale
(cepo 42 x 171 mm), una marca que
se presentaba en primicia, con dos
destilados -el whisky scotch blend
Chivas Regal 12 anos y bourbon de
Kentucky Four Roses Small Batch-,
donde el brand ambassador de
Tabacalera, José Andrés Colmena,
y el de Pernod Ricard, Adrian
Montanés, fueron introduciendo sus
apreciaciones sobre el cigarro y los
destilados, respectivamente.

José Andrés Colmena hablé
de la historia de la marca y del per-

(LOS CAMBIOS SE CONVIERTEN EN OPORTUNIDADES

Asi lo expresé Elena Gonzalez Laguna, directora de Trade Marketing de Tabacalera,
empresa en la que “creemos que los cambios que han sucedido en el mercado de cigarros
premium en Espafia son oportunidades para todos”, en referencia a cémo han ido cam-
biando los gustos de los consumidores, ahora mucho mas abiertos e inquietos.

Explicé que Espafia es el primer mercado del mundo de cigarros premium sin tener en
cuenta el de Estados Unidos. “Cogiendo datos de 2023, el mercado ha crecido en 700.000
tabacos mds. Un mercado de 18 millones de cigarros. Y ha crecido también en 27 millones
de euros. Es un mercado dindmico porque pasan cosas, como la llegada de 19 marcas en un
ano o la desaparicién de otras 14. En él hay 275 referencias nuevas, es decir, cinco nuevas
referencias cada semana. Eso es prueba de un mercado dindmico”. Y comentd que en el
mercado espafiol operan 27 fabricantes, 10 origenes y 172 marcas.

“En el caso de Tabacalera como fabricante —expuso-, somos el fabricante nimero uno en
Espana. En 2023 hemos vendido mds de 11 millones de cigarros y seis de cada diez cigarros
los vendemos nosotros y ocho de cada diez euros de cigarro premium son de Tabacalera. Si
quitamos a Habanos
de la ecuaciény

nos fijamos sélo

en el resto de ori-
genes, resulta que
Tabacalera también
es lider, pues vende-
mos 4,7 de cada diez
cigarros. Y lo hace-
mos siendo un tnico
fabricante y teniendo
siete marcas que nos
permiten hacer el 50%
de este mercado. Si
vemos las cifras de
nuestros competido-
res, ellos venden la
otra mitad de los cigarros no cubanos, pero es una cifra que se la reparten 26 fabricantes y
138 marcas”.

“Hemos abierto la puerta a otros origenes —continué-, en parte condicionados por la esca-
sez de Habanos y por la falta de suministro. Pero esta aperturda, como mejor se demuestra
es viendo que en los ultimos diez afios (2014-2023) hemos lanzado cinco marcas nuevas y
hemos reforzado a VegaFina con dos nuevas lineas, lo que nos ha permitido que en el no
cubano hoy tengamos el 50% de la cuota de mercado”.

En el caso de VegaFina, “que es nuestra marca estratégica, nos hemos convertido en la
marca lider del mundo, sin tener en cuenta el cigarro cubano y sin tener en cuenta Estados
Unidos. Es la marca de otros origenes mds vendida en el mundo y en estos diez afios hemos
crecido mds de un 50%. Hoy vende unos ocho millones de cigarros en el mundo y sus pilares
para ser tan fuerte son el liderazgo en el mercado espanol y la expansién que ha tenido
internacionalmente, pues se vende en mds de 50 paises. VegaFina es lider del mercado
espaniol desde 2015 y ya son nueve afios consecutivos. 5.000 estancos en Espafia tienen a
VegaFina como cigarro de referencia”.

Se refirié también al éxito que supone el liderazgo en el origen Nicaragua, “si excluimos
los bundles, donde La Finca, que con sélo tres referencias ha vendido mds de 400.000 taba-
COs en 2023 y es Una marca que estd presente en mds de 1.500 puntos de venta”.

Y otro éxito, ya en referencia a Honduras, “ha sido el lanzamiento de Flor de Copdn que en
menos de un afio se ha convertido en la primera marca de origen hondurefio, con una factu-
racién de mds de un millén de euros”.

Menciond el Sello de Garantia que Tabacalera estd extendiendo a todo el portafolio de
la compafiia “porque hemos visto que era un valor afadido y que daba autenticidad y el

.. consumidor asi lo ha percibido”.
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sonaje histérico del Siglo XIX que

le da nombre, un politico de gran
importancia en la historia de Estados
Unidos. Una marca que se originé en
Cuba a mediados de ese siglo de la
mano de dos asturianos con tabacos
de Vuelta Abajo. Con la revolucion
cubana, la marca qued6 en pausa y
en 1986 Consolidated Cigar la adqui-
rié y empez6 a producirla en Estados
Unidos, para pasar posteriormente

a Altadis USA y al Grupo Tabacalera
y hoy se produce en la fabrica de La
Flor de Copan, en Honduras.

Caris Jiménez, maestra rolera de Tabacalera de
Garcia, estuvo torciendo cigarros de VegaFina y
ofrecié la posibilidad de hacerlo a los asistentes
para comprobar la dificultad que entrafia la perfec-
ta elaboracion de un cigarro.

Un tabaco excelente, comple-
jo, con mucho sabor, intenso y una
fortaleza muy equilibrada hacia tipo
medio, que va yendo hacia arriba,
que combinaba de forma diferente
con los destilados, en especial con el
bourbon. Un tabaco que se inicia con
algo de sequedad, pero que evolucio-
na hacia una cremosidad con puntas
terrosas y sensaciones ahumadas y
dulzonas.

Henry Clay es, como senalan
desde Tabacalera, un cigarro que se
lanza en el mes de julio en Espana
(posteriormente en otros mercados
europeos) y que complementa muy
bien la oferta de marcas no cubanas
de la compafiia, con un hueco muy
claro entre los aficionados.
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PUROS ORIGENES

EN IMAGENES
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Con presencia de los directivos de ambas compaiiias

Joya de Nicaragua y Drew Estate

presentan su nuevo proyecto para Espana

El acogedor jardin de La Quinta de los Cedros, en Madrid, fue el escenario en el que se reuni6 un significativo grupo de
estanqueros de la capital especializados en cigarros premium convocados de forma conjunta por los reconocidos fabricantes
nicaragiienses Joya de Nicaragua y Drew Estate. Una velada en la que se presentaron los nuevos proyectos de ambas firmas
para el mercado espafiol y se disfrut6 de los mejores cigarros que figuran en sus portafolios.

=l ano 2024 va a ser un ano
_____que quedara marcado
para la historia de joya
e A€ NiCaragua pues, a
pesar de llevar muchos anos
ya en el mercado espanol,
desde 1995, éste va a ser
el ano en que empiece a
trabajarlo con una estructura
propia -la compania se deno-
mina Nativo Casa de Marcas- y
ademas del mercado espanol va a
dirigir desde aqui su llegada a otros
mercados europeos, siendo la distri-
buidora de los cigarros tato de Joya
de nicaragua como de Drew Estate.
Para poner en valor este
nuevo proyecto, viajaron hasta nues-
tro pais tanto el presidente de Joya
de Nicaragua, Juan Ignacio Martinez,
como la plana mayor de Drew Estate,
encabezada por el CEO de la compa-
fia, Glenn Wolfson, como Ed Wong,
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director de Marcados Internacionales;
Christopher Turco, director de Ventas
Internacionales; y Ricardo Ortiz,
director de Nuevos Desarrollos. En

el evento que se organizé en Madrid
estuvieron acompanados por Daniel
Barrios, director de joya de Nicaragua
en Espana; Albert Sernis y Pedro
Pablo Gamero, miembros del equipo
de la compaiiia en Espafa.

DI\
SITATE

Juan Ignacio Martinez
sefald que ésta era una
noche especial por varias
razones, entre las que des-
taco esta nueva aventura
en la que se embarca
Joya de Nicaragua dentro
del mercado espanol, que
justifico explicando que “en
Espana existe una oportu-
nidad inmensa de crecer, flo-
recer y hacer prosperar nuestros
productos porque ustedes nos han
abierto sus puertas y su corazén”.

También la calificd de “espe-
cial” porque “la familia Drew Estate
ha decidido acompanarnos para
reforzar la presencia de la marca en
este pais. Sabemos que hay muchos
obstaculos y retos, que es compli-
cado, pero estamos dispuestos a
afrontar el reto e ir de la mano con
ustedes para poder llevar a los fuma-
dores espanoles los cigarros que
quieren”.

Expuso que Drew Estate es
una de las mayores empresas de
cigarros premium de Estados Unidos
y la mas grande de Nicaragua. “Sélo
para poner en perspectiva su impor-
tancia -dijo-, Joya de Nicaragua,
que es la fabrica mas antigua de
Nicaragua, produce 35.000 cigarros
manuales al dia; ellos producen
200.000 cigarros al dia. Es decir,
una escala brutal con la que han
logrado transformar los fumadores
no solo en Estados Unidos, sino en
muchos otros paises y lo han logrado
a través de un producto de éxito que
ha transformado la mentalidad de
muchos fumadores en el mundo”.
Glenn Wolfson, que asumi6 la

direccion de Drew Estate en 20186,
expreso su satisfaccion por estar en
Espana y compartir con los asisten-
tes “unos cigarros de los que esta-
mos muy orgullosos”. O, como sefalé
Edward Wong, “Espana es un mer-
cado muy importante en el mundo
del puro y para nosotros empieza un
periodo trascendental con este relan-
zamiento de nuestros cigarros aqui”.

Drew Estate estara en nues-
tro pais con cigarros como Herrera
Esteli, creado por Willy Herrera con
la intencién de aportar una auténti-
ca influencia cubana; Nica Rustica
Adobe, de intensidad media a com-
pleta que se mezcla para exhibir las
riqguezas de los tabacos nativos nica-
raglienses; Liga Privada Seleccion de
Mercado, cigarro de sabor robusto
con un pie sin terminar y la cabeza
de cola de pescado, elaborado Unica-
mente por los mejores boncheros y
roleras de Drew Estate; y Undercrown
10, creado para celebrar una década
de dedicacion y narrar un viaje de
marca profundamente apasionado y
espiritual.

Arriba, Albert Ser-
nis, Ricardo Ortiz,
Edward Wong,
Juan Ignacio
Martinez, Glenn
Wolfson, Christo-
pher Turco, Daniel
Barrios y Pedro
Pablo Gamero.

MALABUSCA

Para acompariar la presentacion del proyecto de Joya de Nicaraguay Drew Estate, asi como de sus
cigarros premium, se pudieron maridar la ginebra y el vodka Malabusca, originarios de Alicante
y obra de Santi Herndndez, que también es un apasionado de los puros, quien comentd el proceso
| de elaboracidn de la ginebra Malabusca, en la que se utilizan 12 botdnicos y que recibe tres
destilaciones en alambique de cobre con camisa térmica de aceite y fuego vivo sin recuperacion
ni redestilado de colas y de las que tan sélo se aprovecha el corazén de cada una para el producto
final. Una marca que estd renovando su imagen en busca de su expansion internacional.
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Tabacalera

La Gloria Cubana Turquinos

Acaba de ser presentada en Espafia La Gloria Cubana Turquinos,
una nueva vitola de esta exclusiva y quizas menos conocida
marca de Habanos a pesar de contar con una historia que se
prolonga ya durante casi 140 afos.

urante sus mas de 100 afos de historia La Gloria Cubana ha

atraido a un circulo de fieles admiradores que, tradicionalmente,
se encuentran entre los fumadores mas entendidos. Ahora, la marca
amplia su portafolio estandar con la nueva vitola La Gloria Cubana
Turquinos, de cepo 50 x 141 mm de longitud y formato parejo. Nom-
brada en galera como Gordito, se presenta en estuche de madera
habilitado de 10 Habanos, que mantienen la fortaleza media caracte-
ristica de la ligada de la marca y ofrecen un sabor y aroma amadera-
dos, con notas especiadas y dulces, con recuerdos a almendra, café
y melazas.aracteristicas de sus hojas de tabaco. Entre sus notas de
sabor y aromas destacan la tierra, el cacao fuerte y un punto de ron
afiejo.

La Gloria Cubana Turquinos esté disponible a un precio de 18 € el
habano y 180 € la caja de 10 cigarros.

La Gloria Cubana, una joya de las menos conocida entre las mar-
cas de Habanos, cuenta con una larga historia. Fundada en 1885,
su nombre es una explicita referencia sobre su origen. La marca se
caracteriza por su elegante imagen y presentacién.

Sus vitolas, elaboradas totalmente a mano con tabaco de tripa
larga y capote de la zona de Vuelta Abajo, ofrecen una fumada muy
equilibrada y rica en matices de sabor y aroma.

FICHA TECNICA Y DE CATA

Vitola de galera: Gorditos (cepo 50 x 141 mm).

Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

Capa: Carmelita natural.

Aroma: Floral, amaderado, con notas de heno,

cedro, cuero y canela.

Gusto: Amaderado, con notas especiadas y
dulces; deja recuerdos de almendra, pimienta

blanca, café y melazas.
Fortaleza: Media.

Ceniza: Color gris claro, compacta y duradera.

Tiempo de fumada: 50-60 minutos.

Tabacalera

Punch Triunfos Linea Retro,
ya en Espana

La Linea Retro de
Habanos crece con el
nuevo Punch Triunfos,
una Petit Coronas de
129 mm y cepo 42.

a Linea Retro destaca

por su presentacion en
petaca metalica y un cuida-
do disefio que esta inspira-
do en los envases de bolsillo
que se hicieron muy popula-
res en los afos 70. La linea,
un producto muy buscado
y apreciado por los colec-
cionistas, llegd a Espafia en
2020 de la mano de Romeo
y Julieta Club Kings y posteriormente, en 2021, presenté Parta-
gés Capitols y H. Upmann Regalias, para ya en 2023 crecer con
Hoyo de Monterrey Souvenir de Luxe.

Cada estuche de este nuevo Punch Triunfos Linea Retro con-
tiene cinco Habanos de vitola Petit Coronas (cepo 42 x 129 mm
de largo), uno de los formatos mas populares del vitolario cuba-
no. Este nuevo lanzamiento de la Linea Retro esta disponi-
ble a un precio de 11 euros eal cigarro y 55 euros el estuche

Hoyo de Monterrey Epicure No. 2 Serie Sevilla,
una auténtica pieza de museo

Serie Sevilla Hoyo de Monterrey Epicure No. 2 llega al mercado espafiol con una
nueva edicion, como siempre presentada en una elegante jarra producida por La
Cartuja de Sevilla.

ras siete ediciones anteriores, Serie Sevilla, la coleccion de Habanos limitada

y exclusiva para Espafia, regresa con una auténtica pieza de museo. Se-
rie Sevilla Hoyo de Monterrey Epicure No. 2 consta de 2.000 jarras numeradas,
elaboradas en loza inglesa por La Cartuja de Sevilla. Estas son réplicas meticu-
losamente detalladas de las que produjo esta misma firma a mediados del siglo
pasado para las prestigiosas marcas Partagads y Ramén Allones, aprovechando
la legendaria historia ibérica de porcelana, anheladas durante mucho tiempo por
los mas exigentes coleccionistas de Habanos.

Cada jarra contiene 19 Hoyo de Monterrey Epicure No. 2, que han sido con-
servados en las mejores condiciones. Con un cepo de 50 y una longitud de 124
mm, de vitola de galera Robustos, el habano aporta un sabor a madera de cedro,
con notas de café y frutos secos, seguido por aromas levemente especiados y
melosos.

Serie Sevilla Hoyo de Monterrey Epicure No. 2 esta disponible a un precio de
25 euros al cigarro y 475 euros la jarra.
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FICHA TECNICA Y DE CATA

Vitola: Robustos (124 mm. x cepo 50).

Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

Capa: Carmelita natural muy fina y con
brillo.
Aroma: Amaderado y especiado.
Gusto: Torrefacto, amaderado, frutos
secos, con notas dulces y especiadas.
Fortaleza: Suave.
Combustion: Excelente durante toda la
fumada.
Tiro: Magnifico.
Tiempo de fumada: 45 minutos
aproximadamente.
Presentacion comercial: Jarra en loza
inglesa elaborada por La Cartuja de
Sevilla con 19 cigarros.
PVP: 25,00 euros/cigarro

475 euros/jarra.

de cinco.

FICHA TECNICA Y DE CATA

Vitola de galera: Petit Coronas (cepo 42 x 129 mm).

Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

Capa: Carmelita, sedosa, con ligero grano y algiin
nervio marcado, con brillo.

Aroma: Tostado, floral y especiado, que nos deja
recuerdos a cuero, clavo y nuez moscada.

Gusto: Tostado, amaderado, terroso, con ligeras
especias, que nos deja un postgusto a café, nueces,
cacao, vainilla y miel.

Fortaleza: Suave-media de inicio, que sube hasta
media.

Combustion: Correcta.

Tiro: Bueno.

Ceniza: Color gris medio con vetas de gris claro, muy
compacta y duradera.

Tiempo de fumada: 40-45 minutos
aproximadamente.
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Tabacalera

DESCUBRE LOS

CAJONES
INTELIGENTES

MAS EFECTIVOS
PARA TU ESTANCO

VegaFina Classic Supremo,
una continua busqueda de la excelencia

En su afan por innovar y ofrecer experiencias Unicas a los aficionados, VegaFina presenta Supremo, una excepcional
edicion limitada dentro de su linea Classic. Con un blend que refleja toda la esencia y el sabor del tabaco de la
Republica Dominicana y que representa la continua busqueda de la excelencia de la marca.

uidadosamente  torcidos

con hojas de las mejores
zonas tabaqueras, la combi- VF |
nacién de las distintas varie- LA TR
dades dominicanas empleadas

en la tripay el capote y su capa S UPREME®
Ecuador otorgan a este VegaFi- _
na unas caracteristicas organo-

Iépticas muy marcadas.

Un proceso largo y minucioso, que comienza con la
elaboracion del blend por parte del Grupo de Maestros de CD nf]anza,
la fabrica de Tabacalera de Garcia, y que continua en el -
savoir-faire de los expertos ligadores dominicanos. Dando -—- . Segu Il d ad y
como resultado un cigarro equilibrado, con sabores a frutos o
secos, café, cacao y melaza.

La vitola escogida, bautizada con el nombre de “Supre-
mo” en alusidén a su tamafo y excelencia, es un cepo 56 x
137 mm de longitud (Super Robusto). Un formato grande FICHA TECNICA Y DE CATA
que resulta ideal también para aquellos aficionados que se
inician en el mundo del cigarro premium y quieren disfrutar
de un tabaco diferente y equilibrado, un tabaco con mucho
sabor.

VegaFina Classic Supremo se presenta en un original
estuche lacado de 12 cigarros con el nuevo logo VF de la
marca y emblema “Supremo”. Los cigarros, que cuentan
con anilla al pie a juego con el disefio del estuche, también
estrenan el nuevo logo VF en la anilla principal. La caja, de
madera de okume, va también serigrafiada con el logo de
la marca.

Modularidad,
experienciay
personalizacion

prestigio

Vitola: Supremo (cepo 56 x 137 mm).

Fiabilidad,
Capa: Ecuador. . . .
Capote: Reptblica Dominicana. Ira p |d ez y E‘ﬁ clencia

Tripa: Republica Dominicana.

Capa: Madura, sedosa y con brillo.
Aroma: A frutos secos, puntas dulzonas
que nos deja recuerdos a café, almendra,
nuez moscada, vainilla y ligeras melazas.
Gusto: Amaderado, tostado, nos deja un
posgusto a cacao, cedro ahumado, sal . - v ™ ™
marina, puntas de vainilla y de melaza. ‘Que Cajon l“t&llgente
Cremoso. L - 2>
Fortaleza: Suave a suave-media. esco, 0 par'a ml EStaﬂco .
Ceniza: Color gris medio con vetas de gris
claro y gris oscuro mate.

Combustion: Pareja y homogénea durante

ESTANCOSYLOTERIAS s...cos ce wediacion

TRASPASOS, ASESORIA JURIDICA, GESTORIA Y OTROS SERVICIOS
Hamaos gestionado mds de 1.000 Expadianies de Estancos y Loterias LAE en toda Espaiia.

Quieres saber, Cuanto Vale Tu Estanco?

Mo pierdas tu tiempo, solicitanos una Valoracién y luego

En este video exploramos en profundidad los cajones
inteligentes Cashlogy, Glory CI-5 y CashKeeper, ofreciéndote
una comparativa clara que te ayude a decidir cual es la
mejor opcion para tu estanco.

Fija el PRECIO, que nosotros te lo VENDEMOS.

Deudas con Logista, Hacienda, Seg. Social? - toda la fumada.
Sabemos como negoclar tus Deudas y evitar el Embarg

CERITE RS THE N Podemos salvar tu Negocio de la Subasta
Mas de 25 afios de experiencia y tradicién nos avalan | PVP:7,50 euros/cigarro

FI Whatsapp: 665.67.29.77 l;l 90 euros/caja.

 — ESCANEAME PARA
I Tel:910228779 /931158113 VER EL VIDEO

Tiro: Bueno.
Tiempo de fumada: 50-60 minutos.
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Tabacalera

Henry Clay War Hawk,
una ligada tan interesante como el famoso politico

Tabacalera, lider del mercado de cigarros premium en Espafa, presenta en nuestro pais Henry Clay. Una
marca con mucha historia que fue creada a mediados del siglo XIX en Cuba. La marca surgié6 como homenaje
al legendario senador estadounidense Henry Clay, y la linea “War Hawk” hace honor a uno de los mas famosos
términos acunados por este gran orador y personaje tan popular en el siglo XIX.

echo a mano en la fabrica de La Flor de Copan en

Honduras, ofrece una mezcla compleja de sabo-
res Unicos, muy tostados y amaderados. Para conse-
guir estos matices tan especiales el Grupo de Maestros
de la fabrica desarrollan un proceso de fermentacion
ad-hoc. Esta linea luce una capa Connecticut Ecuador,
capote Broadleaf Honduras y tripa Honduras.

Los cigarros Henry Clay War Hawk se presentan
en cajas de 25 cigarros de cedro puro e incluyen un
sobre Boveda para su perfecta conservaciéon hasta
llegar al punto de venta. El cigarro esta vestido con
una elegante anilla clasica Henry Clay y anilla secunda-
ria dorada “War Hawk”.

La nueva marca ofrecera un portafolio completo com-
puesto por cuatro vitolas: Corona (cepo 44 x 127 mm); Lons-
dale (cepo 42 x 171 mm), Robusto (cepo 54 x 127 mm) y Toro
(cepo 50 x 152 mm).

Hasta ahora la marca Henry Clay sélo se comercializaba en Estados
Unidos, pero en 2024 inicia su expansion internacional, siendo Espafia el pri-
mer pais en recibir la marca.

FICHA TECNICA Y DE CATA

Vitolas: Corona (127 mm. x cepo 44). Lonsdale (171 mm x cepo 42).
Robusto (127 mm x cepo 54). Toro (152 mm x cepo 50).

Capa: Connecticut Ecuador. Capote: Broadleaf (Honduras). Tripa: Criollo 98
(Honduras).

Capa: Clara, muy fina, sedosa y mate.

Aroma: Floral, con frutos secos y ligera especia que nos deja recuerdos a cedro,
cuero, almendra, café, vainilla y nuez moscada

Gusto: Muy tostado, muy amaderado y fondo con puntas dulces que nos deja un

Tabacalera

Flor de Copan Corona, nueva vitola del alma de Honduras

Tras el exitoso lanzamiento de Flor de Copan en Espafa en 2023, con mas de 300.000 cigarros vendidos, Tabacalera
presenta una nueva vitola, Flor de Copan Corona, un formato que pasa a incorporarse al portafolio estandar de la marca.

on esta propuesta, Flor de Copan ofrece al

aficionado un cigarro de calibre fino y lon-
gitud media (cepo 40 x 140 mm), que destaca
por su elegancia y riqueza de matices. Se une
a los formatos ya presentes en la marca: Perla,
Rothschild, Short Magnum, Gordito y Titan. To-
dos ellos con su caracteristico cedro y anilla de
gran tamafio.

Son elaborados en la fabrica “La Flor de Co-
pan”, heredera de la “Real Fabrica de Tabacos” que
fue fundada en 1795 en la ciudad de Santa Rosa de
Copan por mandato de la corona espariola.

Su personalidad Unica les convierte en una
opcion ideal tanto para nuevos aficionados como
para aquellos ya expertos interesados en explorar
nuevos origenes. Cigarros premium, elaborados a
mano por el Grupo de Maestros de la fabrica “La
Flor de Copan”, que propone adentrarse en el alma
del pais centroamericano.

Flor de Copan Corona estara disponible en las
cavas espafnolas desde el mes de julio en cajas
de 20 cigarros y a un precio de 4,90 euros/unidad.
Con presencia en mas de 25 mercados de todo el

mundo, la marca Flor de Copan sigue deleitando a

los aficionados espafioles.

FICHA TECNICA Y DE CATA

Vitola: 140 mm. x cepo 40.

Capa: Connecticut Ecuador.
Capote: Honduras.
Tripa: Honduras y
Nicaragua.

Capa: Carmelita
claro mate, sedosa y
atractiva.

Aroma: Intenso y refinado,
muy agradable, con

toques amaderados y tostados, notas

de cedro, frutos secos y vainilla.

Gusto: Amaderado, tostado, con ligeras puntas dulces
que nos dejan un posgusto a cedro, nueces, café, vainilla y
canela.

Fortaleza: Suave a suave-media

Combustion: Muy pareja y homogénea.

Ceniza: Gris claro mate, compacta y duradera.

Tiempo de fumada: 40 minutos aproximadamente.

Tabacalera incorpora el sello de calidad
a todas sus marcas en Espana

A partir del mes de junio de 2024 Tabacalera va a ir incorporando progresivamente en
todos los productos que comercializa en Espafa de origen Republica Dominicana, Honduras
y Nicaragua el denominado sello QP (Quality Process). Este sello, que es el mismo que ya
llevan las marcas de Habanos distribuidas por Tabacalera en Espafia, garantiza la calidad,
autenticidad y trazabilidad de todos sus productos.

posgusto a nueces, cedro ahumado, cacao, canela y pimienta.
Tiro: Muy bueno.

Fortaleza: Suave-media.

Combustion: Pareja y homogénea.

Ceniza: Color gris claro con alguna veta de gris medio, muy compacta y duradera.

Tiempos de fumada: Corona: 30 min.; Robusto: 40 min.;
Toro: 50 min.; Lonsdale: 60 min.
Presentaciéon comercial: Caja de cedro de 25 cigarros.
PVP: Corona: 5,50 €/cigarro; Lonsdale: 7,30 €/cigarro;
Robusto: 7,00€/cigarro; Toro: 7,70 €/cigarro.

108 RETAILERS LBF

| sello de calidad se coloca en Logrofio, en los al-

macenes del distribuidor, Logista, donde los ta-
bacos llegan desde su lugar de origen, y se someten
a un nuevo proceso de inspeccion. Posteriormente
se pone el sello de garantia de calidad, que ademas
de indicar que se ha producido a la revisién del pro-
ducto, sirve de cierre en el lateral de la caja.

Tabacalera, lider del mercado de cigarros premium
en Espafia, incorpora asi este sello en sus marcas Vega-
Fina, Flor de Copan, Capitol, Aging Room, Boneshaker,
y La Finca.

VI ._L_‘_
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La Casa del Tabaco

Casa Magna Liga F,
ya en Espana

Tras los lanzamientos en nuestro pais de Casa Magna Colora-
do (2022), Quesada Oktoberfest (2022) y Quesada Seleccion
Espafia (2023), Quesada Cigars anuncia la llegada a nuestro
pais de la linea Casa Magna Liga F en las vitolas Robusto (5 x
54) y Toro (6 x 52).

CASA MAGNA LIGA F

Robwusto § x 54 | Toro G x 52

na magnifica noticia para los amantes de los cigarros premium

de fortaleza alta (la F del nombre de la linea hace referencia a
Fuerte). De hecho, la fortaleza del Casa Magna Liga F esté presente
desde la primera calada y alcanza su punto algido alrededor de la
mitad del Ultimo tercio, estando lo suficientemente bien integrada
como para permanecer equilibrada durante toda la experiencia.
Casa Magna Liga F se elabora en la fabrica Tabacos de Exportacién
de Quesada Cigars, en Republica Dominicana, y en palabras de su
presidente, Manuel Quesada, “la combinacion y equilibrio que ofrece
esta liga se debe a la cuidadosa seleccion de hojas de tabaco de
Nicaragua y de Republica Dominicana, cultivadas usando diferentes
semillas, y permiten resaltar la maravillosa complejidad de esta linea,
que ofrece una experiencia dulce, sabrosa y con mucho cuerpo”.

Casa Magna Liga F ofrece sabor, complejidad y excelente
construccion. Entre sus notas mas destacadas, pan, nueces, tierra,
cedro, especias y pimienta. Todos los cigarros de la Liga F tienen
una combustion perfecta y un tiro uniforme, siendo una de las se-
ries de la familia Quesada donde mejor se aprecia la evolucién de
los tercios, y cuya experiencia alina la excelencia de sabores de los
tres origenes que contiene su liga: Ecuador, Republica Dominicana
y Nicaragua.

FICHA TECNICA

Robusto (127 mm x 54). Alta.
Toro (152 mm x 52).

Cajas de 10 cigarros.
Capa: Ecuador.
Capote: Republica Dominicana.
Tripa: Nicaragua y Republica
Dominicana.

Robusto: 9,90 euros.
Toro: 10,50 euros.
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Don Pepin Garcia Series VC,
regreso a las raices

La marca Don Pepin Garcia, homénimo del maestro tabaque-
ro y fundador de My Father Cigars, cumpli6 veinte afios en
2023 Y lo celebré de la forma en que los mejores fabricantes
de cigarros premium del mundo estan acostumbrados, esto
es, presentando un sinfin de novedades en su catalogo.

ras el lanzamiento de la edicién li-
mitada Don Pepin Garcia 20th An-
niversary, ahora se produce el relanza-
miento de Don Pepin Garcia Series VC,
cuya historia esta fuertemente enraiza-
da en la tradicion tabaquera de la familia
Garcia, pues la primera remesa de es-
tos cigarros se elabor6 en el afio 2000
en la fabrica El Rey de los Habanos,
ubicada en Miami, sede de la compa-
fiia en sus inicios. Durante los primeros
anos, esta linea se redujo a pequenas
cantidades de cigarros destinados
a minoristas y distribuidores
selectos. Posteriormente, en
2017, se presentd de nuevo al sector con una ligera
modificacion en el empaque, y su produccion se
trasladé a la fabrica de los Garcia en Nicaragua.
Ahora, los cambios han sido en forma y fon-
do, pues tanto el disefio de anillas y cajas como la
composicién de la liga han sufrido modificaciones.
En el primer caso, un llamativo color verde prota-
goniza la linea estilistica en anillas y cajas, acom-
pafado elegantemente de dorado y un toque de
marrdn chocolate. En cuanto a la liga, es puramen-
te nicaragliense y cultivada en los campos propie-
dad de la familia Garcia. La hermosa capa Rosado,
ademas, aporta al conjunto de la liga la mejor com-
binacién de sabores a pimienta, café y cedro, una
de las triadas mas valoradas por los aficionados.

FICHA TECNICA Y DE CATA

Invictos (127 mm x 50). Media.
Imperiales (155 mm x 52).

j 20 ci .
Capa: Nicaragua Rosado. Cajas de 20 cigarros
Capote: Nicaragua.
Tripa: Nicaragua.

Invictos: 13,50 euros.
Imperiales: 14,50 euros.

Una nueva obra maestra de My Father Cigars para un viaje
sensorial que se inicia con pimienta y especias, contintia con suaves
matices dulces envueltos en la esencia rstica de la madera y finaliza
con un rico tostado y cuero.

La Casa del Tabaco

Perla del Mar Shade,
de JC Newman, en Espana

En 2012, la centenaria firma tabaquera JC Newman
presentaba en sociedad la marca Perla del Mar en homenaje
a los hermanos Perfecto Garcia y a su legado histérico en

la industria del cigarro premium. Ahora vamos a poder
disfrutar Perla del Mar en su version de capa Shade en tres
formatos —Short Robusto, Robusto y Toro— que, ademas

de un éxito de ventas de la compafiia, ha recibido altas
puntuaciones en revistas especializadas por su calidad y su
muy buen precio que permite poder fumarlo a diario.

n cuanto a su presenta-

cion, en el disefio de la
linea Perla del Mar Shade se
han utilizado como colores
distintivos el verde y el dora-
do, presentes tanto en la ani-
lla, donde aparece el nombre
completo y el acronimo PDM,
como en la caja, que incluye
ilustraciones con motivos ma-
ritimos.

Los cigarros de la serie Perla del Mar Shade estan elabo-
rados con tabacos cultivados en cuatro regiones diferentes de
Nicaragua, como son Pueblo Nuevo, La Reina, Condega y Ja-
lapa, que se destinan a tripa y capote. Una capa Connecticut
cultivada a la sombra natural de Ecuador completa un conjunto
que ofrece un sabor complejo, pero equilibrado, con notas que
oscilan entre las especias, los dulces, las nueces, el café y el
cuero, y matices de citricos y miel hacia el final de la fu-
mada. Un gran cigarro a un precio que es un regalo.

FICHA TECNICA

Short Robusto (95 mm x 56).
Robusto (120 mm x 52).
Toro (159 mm x 54).

Capa: Connecticut Ecuador.
Capote: Nicaragua.
Tripa: Nicaragua.

Media-alta.

Cajas de 25 en Robusto y Toro y
de 28 cigarros en Short Robusto.

Short Robusto: 8,20 euros.
Robusto: 8,90 euros.
Toro: 10,00 euros.

GuaJro

CIGARROS

Un placer para
todos los sentidos

Las autoridades sanitarias
advierten que el tabaco perjudica
gravemente su salud y la de los que
estan a su alrededor



Club Pasion Habanos

El podcast de Pasion Habanos
alcanza sus 200 episodios

Después de casi cuatro afios de emision, Pasién Habanos Podcast alcanza el episodio doscientos habiéndose
convertido en un momento iconico de cada martes. Para esta ocasion especial de celebracién se prepard la grabacion

en directo de este episodio en la sede del Club Pasidn Habanos con asistencia de algunos de sus miembros y la

intervencion de destacados invitados.

avid Fernandez de Prada,
conductor del podcast,
recordd como se inicié
Pasi6on Habanos Podcast
en un momento en que la pandemia
azotaba al mundo, un 11 de junio de
2020, y cdmo se ha convertido en

un centro de consulta, en un espacio
para desconectar y de referencia del
ocio, la gastronomia y los habanos.
Afirmé que muchas cosas han mejo-
rado en los cuatro anos transcurridos
desde entonces y en la actualidad el
podcast es escuchado por numerosos
seguidores de todo el mundo.

En este episodio intervinieron
el periodista Sergjo Sauca; el jefe de
cocina de El Club Allard, Juan Rodero;
el Wine Education Manager Private
Sales Manager de Moét Hennessy
Iberia del grupo Louis Vuitton Moét
Hennessy, Xavier Monclus; y los exper-
tos del programa Angel Antonio Garcia
Munoz y José Andrés Colmena.

Sergjio Sauca coment6 que el
primer habano que fumé, si bien no le
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La grabacion con publico del
episodio 200 del Pasion Habanos
Podcast coindio, ademas, con el
cuarto aniversario del programa
desde que se emitio por primera
vez el 11 de junio de 2020.

recordaba exactamente, fue probable-
mente un Hoyo de Monterrey Epicure
N° 2, que le supo a gloria, convirtién-
dose en una de sus marcas favoritas,
ademas de Trinidad, La Gloria Cubana
0 Ramon Allones. Hablé de sus mdil-
tiples experiencias en sus visitas a
Cuba, desde la primera a principios
de este siglo, en un Festival del
Habano, y desde entonces ha viajado
cada ano a la isla para disfrutar del
habano y su mundo, desde el campo
a las Casas del Habano. Hizo un repa-
so de la actualidad deportiva, como
no podia ser de otra forma, desde la
victoria de Carlos Alcaraz en el torneo
de tenis de Roland Garros, al papel
que iba a desempefar la Seleccion

Espanola de Futbol en la Eurocopa
2024 y los Juegos Olimpicos de Paris.
Hablé de su pasion por los vinos,
CUYy0S procesos y origenes guardan
muchos paralelismos con los cigarros
y que en ambos casos suponen que
se elaboren productos irrepetibles. Su
maridaje ideal con Habanos, siempre
con champagne porque la acidez de
éste te prepara la boca para cada
nueva bocanada de humo.

Angel Antonio Garcia Mufioz
comento en la seccion Habanos
Lovers que logra mantenerse al dia
en el mundo del cigarro, ademas de
por sus muchos anos de experiencia,
por estar siempre al tanto de lo que
se cuenta y por estar siempre en
contacto con el origen a través de los
vegueros y de las fabricas. Coment6
que hay muchos jévenes menores de
35 afnos que se estan sumando al
mundo del habano e hizo referencia
a los falsos mitos y errores en torno
al mundo de los cigarros y su conser-
vacion. Dijo que en los maridajes que

realiza intenta evitar las bebidas de
alto contenido alcohdlico, decantan-
dose hacia los espumosos o los vinos
de Jerez, y afirm6 que dos personajes
que le han marcado son Alejandro
Robaina y Maximo Pérez Macedo, al
que considera mejor veguero de la
actualidad.

Sobre el mundo gastronémico
y restaurantes con personalidad, el
invitado fue Juan Rodero, actual jefe
de cocina de El Club Allard, una estre-
lla Michelin, hablé de su trayectoria
y de la presion que supone estar al
frente de uno de los restaurantes de
mayor prestigio y que el cliente siga
disfrutando de la calidad de las ela-
boraciones. Hablé de su predileccion
hacia las elaboraciones con vinos de
Jerez por los matices que ofreceny
gue no da ningln otro vino del mundo

Arriba, Juan Rodero,
David Fernandez de
Prada, Sergio Sauca
y Angel Antonio
Garcia Mufioz. A la iz-
quierda, José Andres
Colmena, David
Fernandez de Prada
y Xavier Monclis
durante la grabacion
del podcast, en el que
los asistentes marida-
ron el ron Eminente
Reserva y un Por
Larrafiaga Leones
Edicién Regional
Espafia 2023.

y del producto nacional para la cocina
para reivindicar nuestra tierra.

Para un momento tan especial,
el Club Pasién Habanos preparé un
maridaje entre un destilado premium,
el ron Eminente Reserva, y el extraor-
dinario Por Larrafaga Leones Edicion
Regional 2023, una propuesta que
llend de disfrute los paladares de los
alli congregados mientras escuchaban
las siempre interesantes experiencias
que ofrecian los invitados protagonis-
tas de este episodio 200.

Del habano, José Andrés
Colmena expuso la historia de la
marca, creada en 1834,y que llegd a
Espana en 2011 con el Por Larrahaga
Legendarios, como Edicion Regjonal,
que tuvo un gran éxito. Del Leones
destaco su equilibrio, su fortaleza
de suave a suave-media, con puntas

de sequedad iniciales y un dulzor de
fondo maravilloso, con una punta
mineral muy interesante, los toques
especiados, de nuez moscada y
recuerdos de cacao, café, frutos
secos, cereales, heno, vainilla, cane-
la... que le hacen tener una fumada
muy agradable.

Xavier Monclis hablé del ron
Eminente Reserva, mejor espirituoso
del mundo segln el World Spirits
celebrado en Londres. Elaborado por
César Marti, elegido el mejor maestro
ronero de Cuba, que ha intentado
emular en este ron los rones que se
elaboraban en el siglo XIX, siendo
el ron con mas concentracion de
aguardiente de melaza de Cuba, que
ofrece notas de cacao y café, casi
de moka y de coco fresco. Es un ron
muy glicérico que combina muy bien
con los aceites esenciales del cigarro.
Tiene entre siete y diez anos de ane-
jamiento, a medio camino entre los
rones caribenos y los agricolas, con
un dulzor muy mesurado y una acidez
que no satura nunca la boca. Un ron
que fue elegido ron oficial en el Gltimo
Festival del Habano.
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Club Pasion Habanos

“Habanos y Ceramica con arte”

la nueva coleccion de La Cartuja de Sevilla

La Cartuja de Sevilla, en colaboracién con Club Pasién Habanos, ha presentado su nueva coleccién “Habanos y
Cerdmica con arte”, compuesta por tres exclusivas piezas disefiadas por las jévenes artistas Ana Jarén, Carmen Garcia

Huerta y Marta Llop, una coleccién que atina modernidad y tradicién en disefios especiales inspirados en el mundo
del habano, en su tradicién y cultura.

a compaiia espanola cuenta

con un estilo propio que la con-

vierte en referente mundial en

| disefio y produccion de cera-

micas y lozas de alta calidad. Esta
colaboracién supone una apuesta por
unir tradicién y modernidad en sus
piezas, con tres nuevos disenos de
ceniceros que nos trasladan a la cul-
tura del habano, con la que la Cartuja
de Sevilla mantiene una relacion muy
estrecha desde hace décadas.

En los Gltimos anos, la tenden-
cia “luxury handmade”, en la que se
basa esta nueva coleccién, ha vivido
un auténtico boom, impulsando la
artesania de calidad y haciendo des-
pegar a jovenes artistas que apuestan
por la produccién a pequeina escala
utilizando materiales de calidad y
disenos exclusivos. Esta tendencia ha
propiciado la recuperacion de profe-
siones tradicionales bajo una perspec-
tiva innovadora.

La presentacion oficial de esta
colaboracion tuvo lugar en la sede de
Club Pasion Habanos, en la madrilena
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Esta colaboracion sigue la
tendencia “luxury handmade”,
apoyando los nuevos talentos de
la ceramica actual sin perder su
proceso productivo artesanal.

calle de Ferraz. Durante el exclusivo
evento los afortunados participan-
tes pudieron maridar un habano de
renombre como el Partagas Serie P N°
2 con exclusivos destilados, mientras
Ana Zapata (directora general de La
Cartuja de Sevilla) y Juan Girén (direc-
tor de Comunicacion de Tabacalera),
compartian en una charla distendida
todos los detalles y las curiosidades
de este proyecto, asi como la relacion
historica entre La Cartuja de Sevilla y
los Habanos.

Con esta nueva coleccion,
“Habanos y ceramica con arte”, La
Cartuja de Sevilla ha querido promo-
ver el talento de tres jovenes artistas
-Ana Jarén, Carmen Garcia Huerta
y Marta Llop-, lanzandoles un reto
junto al Club Pasién Habanos. Cada

Juan Girén y Ana Zapata presentaron a los
socios del Club Pasién Habanos la nueva
coleccion.

una de las artistas ha tenido que dise-
nar un cenicero que evoque la cultura
tradicional del habano utilizando a la
vez las lineas mas modernas de la
ceramica actual.

Carmen
Garcia Huerta expli-
caba que se ha inspirado en
el hecho de que “mi padre ha sido
desde siempre coleccionista de vito-
las historicas y otras piezas relaciona-
das con la cultura del Habano, por lo
que estas obras han sido mi inspira-
cién. A su vez he querido imprimirle
mi propia personalidad realizando un
diseno sencillo y contemporaneo que
atine tradicion y modernidad”.

Por su parte, Ana Jarén se ins-
pird en el proceso de fabricacion del
habano, “me encanta representar a
personas y en este caso en particular
queria hacer un pequeno tributo a
quienes forman parte en este pre-
cioso proceso”. Y dice que su obra
comparte con el mundo del habano
la meticulosidad y la artesania. “Me
encanta tocar la textura del papel, el
sonido de los rotuladores al colorear
y me hace pensar que el proceso de

Arriba, los ceniceros de la coleccion
“Habanos y Ceramica con
arte”. A la izquier-

da, una anterior

colaboracién de

Tabacalera con

La Cartuja de
Sevilla se plasmé
en el espectacular
humidor Monte-
cristo Carmen 250
Aniversario Real Fabrica
de Tabacos de Sevilla.

crear el habano es
también muy sen-
sorial por los olo-
res y las texturas
de las hojas”.

Mientras
tanto, Marta
Llop afirmaba:

“me inspiré en los
factores que hacen
que el tabaco cubano,
los Habanos, sea el mas
valorado del mundo, en eso
que no se puede reproducir en otros
paises y que hace Unica a la isla del
Caribe: la tierra, el clima y el saber
hacer cubano”.

Ana Zapata, directora general
de La Cartuja de Sevilla, explica que
“nuestra compania mantiene un
proceso productivo muy vinculado a

< v
~ v
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La Cartuja de Sevilla

La Cartuja de Sevilla nacié del espiritu
emprendedor de una familia inglesa
enamorada de Andalucia en 1841. La
fabrica del monasterio de La Cartuja
llevé la Revolucién Industrial a Sevilla. La
calidad de sus vajillas y piezas decorati-
vas de loza se debe por igual a las innova-
ciones de corte industrial importadas
por su fundador como por las expertas
manos de los artesanos sevillanos que las
incorporaron rdpidamente a su trabajo.
La fabrica ha empleado, con gran orgu-
llo, a varias generaciones de artesanos
sevillanos, a la vez que exporto, ya desde
sus inicios a medio mundo, sus preciosas
vajillas. La férmula de la loza asi como el
proceso de fabricacién apenas ha cam-
biado en casi dos siglos de historia.

la artesania y siempre
basado en materias
primas de alta cali-
dad. Esta tradicion,
unida al talento de
las jovenes artis-
tas seleccionadas,
ha dado como
resultado una colec-
cién que atina a la
perfeccién modernidad
y tradicion y que reinter-
preta la cultura del habano en
Su perspectiva mas actualizada”.
Tabacalera ya ha colabora-
do con anterioridad con La Cartuja
de Sevilla, como lo demuestran las
jarras de la Serie Sevilla o el humidor
Montecristo Carmen 250 Aniversario
de la Real Fabrica de Tabacos de
Seuvilla.
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NOVEDADES

DISTRIBUIDA POR ALGARIX

HOOSH, LA SHISHA SE REINVENTA

Bajo el eslogan “La revolucién de la shisha ha llegado”, la firma Hoosh Spain
presenta la shisha electrénica Hoosh, un innovador concepto compatible
con cualquier hookah que promete una nueva era en el mundo de la shisha,
donde la sencillez y la limpieza brillan con nombre propio y elevan la
experiencia de la fumada a un nivel sin precedentes, haciéndola atin mas
gratificante y satisfactoria.

Linnovaci()n, la calidad y la busqueda sin com-
plejos del sabor son tres aspectos clave en
Hoosh, una shisha electronica compuesta de una
hookah, una manguera con boquilla, unos

ePods de sabores y una eHead (adap- ]
table a cualquier hookah) con una y
bateria recargable y que acttia // / /
de cazoleta en la que alojar /

los ePods de sabores. '

La Hookah de Hoosh
esta disponible en cuatro
colores (Black, White, Silver y
Gold) y se acopla una vez relleno
con agua al eHead para disfrutar de una f
auténtica experiencia de shisha. El precio de
venta recomendado de la Hookah en estancos es de
120 euros.

El eHead de Hoosh es un dispositivo programable alimenta-
do por una baterfa recargable que esta disponible en cuatro colores
(Black, White, Silver, y Gold) al que se le puede cambiar el color de
la iluminacién o elegir la intensidad de cada calada. Desmontada su
tapa, en su interior se aloja el ePod de sabor. El eHead requiere un
minimo mantenimiento y su gran ventaja es la de eliminar el siem-
pre engorroso proceso de preparacion de la cazoleta, el carbén y los
tabacos de shisha, logrando una absoluta limpieza a la hora de su
uso. El precio de venta recomendado para estancos es de 70 euros.

o9 4 4 ¢

7 SABORES

Por el momento los ePods de Hoosh estan disponibles en
siete sabores diferentes y son unas capsulas precargadas de 8 ml
y un 0% de nicotina que estdn meticulosamente elaboradas para
brindar un nuevo nivel de sabor y conveniencia al disfrute con la

HOOSH ES UNA SHISHA ELECTRONICA QUE FUNCIONA
CON UNA BATERIA RECARGABLE, SE PUEDE INSTALAR
EN CUALQUIER HOOKAH Y FUNCIONA CON UNOS
EPODS (HASTA 7 SABORES) PRECARGADOS.
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cachimba. Los ePods, que tienen un precio de

venta recomendado de 10,50 euros la unidad,
ofrecen una solucién sencilla y sin compli-
caciones, que nos permite centrarnos
unicamente en el placer de la expe-
riencia con la cachimba:

* Arabian Nights: mezcla de
meldn, mango dulce,y jugoso,
bayas del bosque y menta.

e Blu Glacier: Arandanos
con un toque de menta.
« Purple Chill: Uvas y menta.
« Amalfi Breeze: Limén y menta.
« Pink Kiss: Sandia con un toque de hielo.
¢ Emerald Dream: Doble manzana, rojas y
verdes.
* Love DXB: Mezcla de mara-
cuyd, meldn dulce, sandia
y un toque de menta.

HooSHER

] |l.-|l-

ALGORIX 4y

HOOSH ES UN PRODUCTO DISTRIBUIDO POR ALGARIX

Ctra. del Ledn, km. 0.6 - 03293 Elche (Alicante)

Mail: info@algarix.com

www.algarix.com

Teléfono: 96 550 17 88

Mas informacion capturando el cédigo QR o en hooshspain.com

g,EJ seqguro de tu estanco
esta proximo a vencerse?

¢ Necesitas un
Seguro para
tus maquinas

de Segundo
Canal?

; Quieres cubrir tu
estanco contra rc_)bos,
incendios O posibles
averias?

Logista
STRATOR

Contacta con nosotros y te
remitiremos a la mejor compainia
de seguros para tu negocio

strator@logista.es
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