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A la espera
del borrador

oanunci6 el Ministerio de Sanidad a principios de este pasado mes de octubre atra-

vés del secretario de Estado de Sanidad, Javier Padilla: la prohibicion delaventade
cigarrillos electronicos desechables, la eliminacion de los sabores en estos productos y
laimplementacion de un empaquetado genérico, sin distincién entre marcas, son tres
delas medidas mésresefiables que apareceran en el borrador de modificacion del Real
Decreto 579/2017, de fabricacion, presentacién y comercializacién de los productos
del tabaco y sus derivados que esta ultimando el Ministerio de Sanidad. Un borrador
que, a fecha en que escribimos estas lineas, atin no ha visto la luz, con lo que habra que
esperar para poder concretar lo cierto de esas medidas.

Sea como fuere, al sector ya le ha dado un vuelco su corazon y el borrador ha
sido objeto de conversacién en muchos de los corrillos profesionales que han tenido
lugar tras ese 7 de octubre en que se realiz6 el anuncio _
por parte de Sanidad, con resignaciéon ante algunas -~ -
de las propuestas o rechazo absoluto hacia otras. -
En esos corrillos muchos nos preguntamos qué
objeto tienen las dos consultas publicas —una
precisamente sobre estos asuntos— puestas en
marcha por el Ministerio de Sanidad enlo que va
de ano. O por qué sblo existe evidencia cientifica
de una parte y se desprecia la de la contraria.
Y en ellos el sector habla de la necesidad de una
regulacion inteligente porque si hay algo que no se
pone en duda es la necesidad de que cualquier actividad
que le afecte esté regulada correcta y eficazmente.

Durante ese anuncio de Sanidad, Javier Padilla sacé a relucir datos de la Encuesta
ESTUDES 2023 de uso de drogas en Espafia entre estudiantes de educacién secunda-
ria de entre 14 y 18 afios (la recogemos en esta edicion) para defender algunas de las
medidas que se van a adoptar. Entre ellos la disminucion en la prevalencia en el con-
sumo diario de tabaco por parte de estos jovenes hasta el 7,3% (23,5% en 1996) o que
actualmente el 54,6% delos adolescentes ha probado alguna vezlos cigarrillos electr6-
nicos, en comparacion con el 17% de hace diez anos. Evitar que estos dispositivos sean
utilizados por los jovenes para que no se conviertan en la puerta de entrada al habito
de fumar lo ven como uno de los objetivos a conseguir, cuando en nuestra opinion es
precisamente con esa regulacion inteligente como se podria lograr ese fin.

Por lo que respecta a esta revista, no queremos dejar pasar la oportunidad de co-
municar a todos ustedes que, como ya habran podido comprobar con nuestra anterior
edicion, LBF Retailers for the Future ha empezado a distribuirse entre los estancos a
través de la saca de Logista, lo que esperamos que redunde en una mayor presencia
de la misma entre el colectivo y un impacto mas significativo entre quienes toman las
decisiones dentro de cada uno de los negocios.

Y, por otro lado, ya estan definidas las categorias de los XII Premios Retailers,
unos galardones alos que podran presentarse todos los que lo deseen dentro del plazo
comprendido entre el 15 de enero y el 15 de febrero de 2025, de donde saldran cuatro
finalistas en cada categoria, con un ganador final tras las votaciones, que se daran a
conocer a finales de abril y que seran invitados a asistir el 29 de mayo de 2025 ala Gala
de Entrega de los Premios que tendra lugar en La Casa Encendida, en Madrid.

-~

Las autoridades sanitarias advierten que fumar perjudica
gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor.
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La 122 Edicién de los Premios Retailers 2025 que otorga la revista LBF-Retailers for the Future, la revista de referencia
del sector del tabaco en Espafia, ya esta en marcha. Quince van a ser los estancos reconocidos por estos galardones y
por el conjunto del sector tabaquero espafiol. Para poder participar en la convocatoria de 2025, LBF-Retailers for the
Future ha establecido una serie de criterios que ayudaran a todos y cuantos quieran formar parte del éxito creciente de
este gran acontecimiento para el mundo del estanco en nuestro pais.

n ano mas, la revista LBF

Retailers for the Future vuelve

a convocar los Premios para el

ano 2025 y pone en marcha
la maquinaria que hara posible su rea-
lizacion.

En primer lugar, cabe senalar
que ya ha quedado definida la deno-
minacién de cada una de las quince
categorias a las que se podra concurrir
en esta 12?2 Edicion de los Premios LBF
Retailers for the Future, como puede
verse en el recuadro de la pagina
siguiente, donde si bien se mantienen
muchas de ellas, se han introducido
algunas nuevas categorias.

PRESENTACION
DE CANDIDATURAS
Para la presentacion de candida-
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turas se establece un plazo que va del
15 de enero al 15 de febrero.

Existen dos formulas para la pre-
sentacion de las candidaturas a cada
una de las categorias en las que se
encuentran divididos los galardones:

* En nombre propio
Es el titular del estanco el que pre-
senta su candidatura a una o varias
categorias. Para la presentacion, LBF
va a establecer las plataformas opor-
tunas para acceder a un cuestionario
a través de su pagina web -retai-
lersforthefuture.com- en el que el
interesado ha de completar todos los
campos que se exigen para darse de
alta como candidato. La no correcta o
incompleta cumplimentacion de este
cuestionario podréa ocasionar la des-
estimacion de la candidatura.

PR S
RETAILERS!

FOATHEFUTURE

* Por recomendacion
Por esta via, cualquier estanco puede
ser presentado a los Premios en una
sola categoria por quien lo considere
oportuno, bien sea otro estanco, una
asociacion profesional del estanco
0 una compania patrocinadora, si
bien ha de ser indefectiblemente el
titular del estanco elegido quien debe
cumplimentar el cuestionario al que
se accede desde las newsletters y la
pagina web de LBF.

Quien decida presentar a un
estanco por recomendacién debera
comunicarselo al titular del estanco, asi
como facilitarle la forma de presentar
su candidatura oficialmente (se facili-
tara un codigo QR de acceso directo al
formulario de inscripcion en la web). En
el caso de que la candidatura sea pre-
sentada por una compaiia patrocina-
dora, como via de fidelizacién de dichos
estancos, lo recomendable es que sea
su fuerza de ventas quien lleve a cabo
esta gestion, realizando un seguimiento
de ésta a fin de que el candidato lleve a
término su presentacion oficial. Desde
LBF se informara a las compaiias de
la recepcion de las candidaturas pre-
sentadas por recomendacion con el fin
de que tengan constancia de ello y, en
caso contrario, puedan seguir realizan-
do las gestiones necesarias para que
dicha presentacion sea realizada por el
candidato propuesto. Se desestimaran

Quince fueron los estancos premiados durante la
ultima edicion de los Premios Retailers en 2024.

—
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———
RELX

igualmente aquellas candidaturas que
no cumplan los requisitos exigidos en
el formulario establecido para el alta
oficial como candidato.

ELECCION DE FINALISTAS

Cuatro candidaturas correcta-
mente inscritas seran elegidas para
cada categoria de los Premios LBF
Retailers for the Future en su 122
Edicién. La eleccion de dichas candi-
daturas se llevara a cabo una vez haya
finalizado el plazo de inscripcion por
LBF Retailers for the Future en base a
la informacién que cada estanco apor-
te en su respectiva candidatura.

La eleccion de finalistas queda-
ra cerrada el 28 de febrero y se dara
a conocer debidamente a través de
newsletters que se enviaran a toda la
base de datos de estancos durante el

LOS QUINCE GANADORES DE LOS PREMIOS RETAILERS 2024

RETAILERS LBF 9
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for the Future y la ediciéon de mayo de
la revista, si bien se informara de ello
individualmente tanto a las empresas
patrocinadoras como a los ganadores. Pod
Intercambiable
PATROCINADORES ] 4
Y COLABORADORES

P
| @YEUGIEMNI3H LA CASA ENCENDIDA, 29 DE MAYO DE 2025

El 29 de mayo de 2025, a las 20 horas, es la fecha elegida para la Gala de Entrega
de los Premios LBF Retailers for the Future en su decimosegunda edicion, la cual
tendra lugar en La Casa Encendida, un centro cultural ubicado en la calle Ronda de
Valencia numero 2, en Madrid, y que, como en ocasiones anteriores y siguiendo los
parametros ya establecidos, se trata de un espacio singular de suficiente atractivo

tanto para la organizacion de estos Premios como para los que tengan la oportuni-

dad de asistir a la citada Gala.

La Casa Encendida -que toma su nombre del poema-libro homonimo del escri-
tor Luis Rosales- es un espacio social y cultural de Fundacion Montemadrid que
propone un punto de encuentro accesible a todas las personas, donde la creacion
contemporanea convive con actividades educativas, de reflexion y de debate en
torno a la Cultura, la Solidaridad, el Medio Ambiente y la Educacion.

La Casa Encendida se encuentra en un gran edificio de estilo neomudeéjar, proyec-
tado por el arquitecto Fernando Arbds y Tremanti, que se empezo a construir en
1911 y se inaugurd en 1913. Antiguamente fue Casa de Empefios Monte de Piedad
y sucursal de la Caja de Ahorros de Madrid, habiendo recibido distintos usos a lo

largo de su mas de un siglo de his-
toria. De valor historico artistico,
esta protegido con el maximo nivel
por los distintos planes de conser-
vacion y ordenacion.

Fotos: La Casa Encendida.

mes de marzo, en la propia pagina web
retailersforthefuture.com, asi como en
la edicién de marzo de la revista LBF-
Retailers for the Future

VOTACIONES

La votacién para la eleccion del
ganador de cada una de las categorias
se abrira el 1 de marzo, cerrandose el
15 de abril, y se podra realizar a través
del formulario que se encontrara en la
pagina web retailersforthefuture.com

En estas votaciones, comple-
tamente andnimas, podra participar

10 RETAILERS LBF

cualquier persona que acredite su
pertenencia al sector, bien sean estan-
queros, bien sean fabricantes, distribui-
dores, organizaciones e instituciones
del sector y empresas cuyos articulos
son susceptibles de venta en la red de
expendedurias.

GANADORES

Se daran a conocer al menos un
mes antes de la celebracion de la Gala
de Entrega de los Premios LBF Retailers
for the Future 2025, a través de las
plataformas online de LBF Retailers

A partir de este mes de noviem-
bre de 2024 se abre la reserva de
patrocinios de las distintas categorias y
de las colaboraciones en esta convoca-
toria a las empresas interesadas.

En el caso de los patrocinios y
una vez que ya han sido definidas las
categorias de los Premios LBF Retailers
for the Future 2025, LBF las dara a
conocer a las empresas del sector para
que éstas puedan optar a su patrocinio
en funcioén de los intereses que cada
compania tenga, debiendo decidir
su eleccion y hacer su reserva, como
senalamos, en el mes de noviembre de
este ano.

Asimismo, para las empresas u
organizaciones que quieran participar
en esta 122 edicién como colaborado-
res, se establece un periodo de reserva
de tal condicion entre los meses de
noviembre y diciembre de 2024.

PREMIOS RETAILERS

Los Premios Retailers son,
desde hace quince anos, el evento
mas esperado por el sector tabaquero
espanol y con ellos se reconoce la labor
diaria que los casi 13.000 estancos de
la Red de Expendedurias realizan de
forma cada vez mas profesional.

La Gala de Entrega de la XI
Edicién de los Premios LBF Retailers
for the Future celebrada el 30 de mayo
de 2024 en la Fundacién Rafael del
Pino, en Madrid, no sélo celebrd la
excelencia en el sector premiando en
cada una de sus quince categorias a
los estancos que mas destacan en las
mas diversas areas de la actividad de
los negocios, sino que también reafir-
mo el compromiso y la innovacion de
los estanqueros y empresas relaciona-
das con el mundo del tabaco, conso-
lidandose como un evento clave en el
calendario del sector y consagrandose
como uno de los acontecimientos
anuales mas resenables en el conjunto
de la cadena de valor del tabaco y pro-
ductos relacionados en nuestro pais.
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Este producto contiene nicotina, una sustancia muy adictiva.
No se recomienda su consumo a los no fumadores.

/ Intensidad facilmente ajustable,
f con solo pulsar el botén
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A sus 27 anos, Sofia Garrido ha logrado transformar
su pasion y sus raices familiares en un préspero
negocio en Espana. Emigro de Venezuela a los 18
anos debido a la crisis en su pais y ha compaginado
su carrera como psicologa con la gestion de varios
estancos familiares, desafiando las convenciones del
sector. Su historia se convierte en un gran testimonio
de la perseverancia de una joven emprendedora,
ademas de un homenaje al legado de su madre
y su padre, quienes han enfrentado adversidades
con resiliencia. En esta entrevista, Sofia comparte
de manera honesta y reflexiva su experiencia en el
mundo del tabaco, asi como su perspectiva sobre
el liderazgo femenino y las innovaciones que esta
introduciendo en el negocio.

12 RETAILERS LBF

os cuenta que en Venezuela sus padres tenian una si-
tuacion econdmica cémoda. “Mi madre es médico
especialista en vias digestivas y mi padre tenfa
una empresa de computacién, con lo cual, éra-
mos un blanco fécil, jno?, para que cualquier
cosa pudiese pasar”. Y decidieron venir a Esparia
“porque todos mis abuelos, excepto mi abuelo materno, eran
de aqui. Tenfamos la nacionalidad y, ademds, yo tenfa que es-
tudiar”. Trabajo durante cuatro afios para una empresa de maquilla-
je —Kiko Milano— “porque soy maquilladora también”, mientras
estudiaba Psicologia, “hasta que un dia mi madre, que ya tenia el
estanco de Oporto, decidié que iban a apostar por un segundo
estanco, en la cava de Pozuelo. Asf que fui a trabajar con ellos
porque necesitaban ayuda”.

¢Como empezo a trabajar en el estanco?
El primero en el que trabajé fue el de Oporto. Ese estanco es pe-

quefio y vende productos completamente distintos a los otros
dos estancos. Alli se venden productos que en Valdebebas y en
Pozuelo no se venden tanto. Mi madre siempre dice que “cada
estanco es un mundo” y si en Carabanchel lo que més se vende
son articulos de fumador, pipas, grinders; en Pozuelo, es Terea
(IQOS) y puros. Somos un estanco bastante especializado en
puros, con una cava excelente. En cambio, en Valdebebas lo
que prima es el vapeo y las cachimbas.

Después, el horario de Pozuelo se ampli6 y comenza-
ron a necesitarme alli. Tuve que rotar y aprender sobre pro-
ductos diferentes. Hoy en dia estoy mucho tiempo en Pozuelo,
ya que he empezado a formar parte de la gestién del estanco
porque mi hermana se quedé embarazada.

Luego lleg6 Valdebebas. Surgi6 porque no habia nin-
glin estanco y mi padre, que es muy emprendedor, decidi6 que
debfamos apostar por el barrio y crear algo nuevo. Participa-
mos en la subasta y nos concedieron la licencia. Comenz? la
bisqueda del local. Sumamente complicado, ya que en Valde-
bebas los locales estaban en bruto, pero encontramos el lugar
perfecto: grande, bien ubicado, en una zona de paso.

No queriamos hacer el tipico estanco, sino darle una
vuelta de tuerca al concepto. Y creo que lo hemos logrado por-
que muchas veces, cuando los clientes entran, dicen: “Esto 1o
parece un estanco”. Y respondemos: “Esa era la idea”. Querfamos
ofrecerle al consumidor una experiencia nueva y diferen-
te, donde en un solo local pudieran encontrar mu-
chisimas cosas que necesitan: bebidas frias, be-
bidas para maridar con puros (tenemos una
cava de puros en la que trabajamos mucho
para hacerla crecer), una gran zona de
vapeo y hasta alimentos.

cComo concilia la vida familiar,
personal y laboral?

Esta es, sin duda, una de las pregun-
tas mds complicadas. Soy psicéloga y
mientras estudiaba también he estado
trabajando. De hecho, actualmente sigo
estudiando, trabajando en mi campo y, ade-
mas, gestiono los estancos. Esto lo hace todo un
poco complicado.

Hasta ahora, he cursado tres especializaciones: el
Master en Psicologfa General Sanitaria, una especializacién en
psicologfa infantil y juvenil y otra en trastornos de la conducta
alimentaria. Ademds, estoy cursando un madster en neuropsi-
cologfa y lo estoy realizando también mientras trabajo en los
estancos y atiendo a mis pacientes por las tardes en dos clinicas
privadas todas las tardes, lo que hace que mi jornada sea un
poco mds compleja. Te preguntards cuando estudio el méster.
Pues por la noche. Hay tiempo para todo. Afortunadamente,
tengo la suerte de trabajar con mi familia.

En nuestros estancos, las personas que trabajan con no-
sotros los consideramos parte de la familia. El equipo es exce-
lente y no lo cambiarfa por ningtin otro. Nuestra gestién princi-
pal estd a cargo de mi madre, mi hermana, su pareja, mi novio

_— -

y yo. Somos los que llevamos el negocio adelante, pero también
tenemos un equipo incretble, muy comprometido, trabajador,
empdtico y amable.

¢Quiénes forman también el equipo de la expendeduria?

Julio César, que es esa persona a la que no tienes que decirle que
sea amable, porque nacié siendo amable; Jests, quien tiene una
gran visién, el tipo de persona a la que no tienes que mandarle
trabajar porque ya sabe lo que tiene que hacer; después llegé
Carla, el ser humano méds alegre y amable que te encontrards
en todos los estancos —ella misma se autoproclamé como “el so-
lecito del estanco”; mds tarde se unié Charlie, que siempre estd
dispuesto a todo; y luego llegé Franco, un currante en el que
puedo confiar cualquier tarea, porque tiene esa “cabeza cuadra-
da”, igual que yo, y es muy organizado.

Si hablo de mi familia, comienzo por mi madre. No
puedo describir con palabras cudnto la admiro. Ha pasado de
ser una médico excelente a convertirse en una estanquera exce-
lente. Profesiones tan distintas que mucha gente se asombra de
cémo pudo pasar de trabajar en el &mbito de la salud a vender
tabaco. Sabe todo lo que se debe saber sobre el estanco y mas.

Luego estd mi hermana, que es una curranta. Se encar-
ga de lo que tenga que encargarse y siempre estd dispuesta a
todo. Mi cufiado se encarga de su parte en Oporto. Lo hace en

silencio, sin hacer ruido. Mi novio, otro currante, el pri-
mero en todo. Es el manitas, el “comodin” en todos

' 0s estancos, siempre dispuesto a ayudar y a
¢ k aprender sobre todo lo que sea necesario. Y

luego estoy yo, la que va a todos los sitios
donde y cuando me necesitan.

mll | | | ¢ Qué innovaciones han hecho en
Y

focaf
w

los iiltimos tiempos?

Bueno, el estanco estd abierto desde
hace relativamente poco, hace cinco
meses. La visién que tenfamos del es-
tanco era crear un lugar distinto, donde
el consumidor pudiese ir y encontrar lo
que necesita. En la obra, decidimos que la
cava fuese completamente integrada, con cli-
matizador inteligente. Creamos un estanco, como
yo lo llamarfa, “con todos los juguetes”. Siempre intenta-
mos mejorar. Hemos incluido desde ldmparas cataliticas hasta
maridajes para los puros y ofrecemos bebidas frfas. También in-
cluimos chuches y muchas otras cosas. La verdad es que hemos

intentado introducir un poco de todo.

Asimismo, incorporamos prensa porque nos lo pedian
muchisimo, y paqueteria, una demanda constante. Poco a poco,
hemos ido creando un espacio atractivo y agradable al consu-
midor. Siempre que la gente entra al estanco, dice: “;Este es el
estanco?”. Muchas veces nos dicen: “;Guau! Esta es la primera vez
que veo un estanco asi”, porque cuando entras lo que te encuen-
tras es como una tienda stiper industrial, siper novedosa. Es un
lugar que tiene un mural con grandes personajes de la historia
del cine fumadores, una cava completamente acristalada que se
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ve desde fuera y, ademads, un perso-
nal encantador. Desde el sales expert
de Iqos hasta nosotros mismos, pro-
curamos que la estancia de cada uno
de nuestros consumidores sea una
experiencia inolvidable.

¢ Cree que el sector ha estado tra-
dicionalmente enfocado en la figu-
ra del hombre?
No. Antiguamente, los estancos se
asignaban a las viudas de guerra, lo
cual significa que eran mujeres quie-
nes los llevaban. Un ejemplo més
cercano es el mundo del puro. El
ritual de fumar un puro se ha visto
muy relacionado con los hombres,
pero también las mujeres son las que
ocupan la mayor cantidad de pues-
tos de trabajo en las fabricas de taba-
co manufacturando los puros.
No creo que ningtin hombre,
ni ninguna mujer, pueda opacar o
quitarle prestigio a lo que otra per-
sona hace. Desde mi punto de vista,
cada persona tiene una luz personal
y tnica. Me gusta poner este ejem-

333

a que todos somos una lémpara y juguetes’”, senala Sofia Garrido.

cada uno tiene el deber de pulir su

propia lampara, cambiarle la bombilla de vez en cuando, reci-
clarse, etc. Por ello, no considero que ni un hombre ni una mu-
jer puedan apagar la luz de mi ldmpara. Suelo pensar que éste
es un mundo donde hay espacio para todos, siempre que cada
uno se esfuerce por conseguir lo que quiere, sin tener que echar
por tierra al otro.

Por eso, creo que el sector del tabaco no es un mundo
s6lo de hombres. Cuando estudias y lees un poco sobre su his-
toria, te das cuenta de que la mujer ha tenido, tiene y seguird
teniendo un papel fundamental. Y también depende de lo que
cada hombre o mujer quiera hacer, del esfuerzo y las ganas que
le ponga.

(Cree en el lenguaje inclusivo como una herramienta para
fomentar la igualdad y la diversidad?

Desde mi perspectiva, no sélo como estanquera, sino también
como psicdloga, en mi dfa a dia debo admitir que no utilizo el
lenguaje inclusivo porque el entorno en el que me relaciono
normalmente no me lo exige. Sin embargo, considero que aqui
hay que hacer un gran paréntesis, porque no todas las perso-
nas utilizan el lenguaje inclusivo, ni todas quieren utilizarlo,
y tampoco todas desean que nos refiramos a ellas con ese tipo
de lenguaje. Por tanto, creo que se trata mds bien de una cues-
tién de respeto y hacia cémo quieren ser llamados. No puedo
imponer mi propio pensamiento, ni puedo llamar “elle” a una
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“La vision que teniamos del estanco era crear
un lugar distinto, donde el consumidor pudiese
ir y encontrar todo lo que necesita. Creamos

5 an ia ¢ 5
plo en consulta haciendo alusion ~ Un estanco, como yo lo llamaria, ‘con todos los 4o opacada o que alguien me haya

persona que no me lo ha pedido y
la llamaré como se ha extendido
en la sociedad durante afios. Creo
que este tema es algo controvertido,
porque a muchas personas todavia
nos cuesta hablar de esta manera y
también porque no todo el mundo
lo solicita. Aun asi, quiero reiterar
que creo que se trata de una cues-
tién de respeto hacia todos.

(Como ve el liderazgo femenino
hoy en dia?

Creo que las mujeres tenemos un
lugar en este mundo que debemos
ocupar. Particularmente, no puedo
decir que en ninguna de las esferas
de mi vida me haya sentido menos
que un hombre.

Me considero una mujer exi-
tosa en muchos sentidos, a pesar de
mi corta edad. En el &mbito laboral,
gracias a la ayuda de mis padres,
tengo un sustento econémico, ya
que han sido ellos quienes me han
ayudado a gestionar mis empleos.
No puedo decir que me haya senti-

hecho sombra. Creo que depende
de cada mujer y de c6mo lo veamos.
No cabe duda de que a lo largo de la historia las mujeres he-
mos tenido otros roles, muy distintos a los que ocupo hoy en
dia en esta sociedad. Pero creo que la vida evoluciona y noso-
tras debemos evolucionar con ella. Ademds, no me considero
menos que ninguno de los comparieros que estudiaron conmi-
go. Me siento sumamente exitosa en el &mbito académico, en el
que sigo activa, y también en mi trabajo como psicéloga. He tra-
bajado donde he querido, me valoran en mis trabajos, y me va-
loran en los estancos. Creo que la actitud que tengamos hacia la
vida es clave: la actitud, el empefio y las ganas que le pongamos.

Quiero alcanzar ciertos objetivos en la vida y por eso
creo que hay que trabajar y formarse para conseguirlas. Da
igual si eres estanquero, psicélogo, barrendero o lo que sea:
tenemos que formarnos. No importa lo que vendas ni lo que
hagas, debes formarte para ser el mejor en lo que haces. Por eso,
después de 10 afios de estudios, sigo estudiando.

Lo mismo ocurre con los estancos. Muchas veces les da-
mos formacién a los chicos sobre los puros. Mi pareja es fuma-
dor de puros y mi madre, en un principio de forma autodidacta
y luego con formaciones, ha aprendido muchisimo sobre ellos.
Como queremos impulsar la cava de puros, estamos formando-
nos constantemente. Les explicamos sobre los aromas, los mati-
ces, la planta y ellos a veces nos dicen: “;De verdad hay que saber
tanto sobre aromas y matices?”. Y les decimos: “Claro, como tii eres
el vendedor de estos puros, tienes que conocer sobre ello”.

Cuando entras en una cava, como vendedor, debes
saber qué quiere tu cliente y qué necesita; son dos cosas com-
pletamente distintas. Entender eso es lo que har4 que el clien-
te tenga la mejor experiencia posible con todos sus sentidos
y quiera volver.

La realidad es que la tinica manera de atender bien a
cualquier cliente, ya sea de puros o no, es saber lo que necesi-
ta, escucharle y poder recomendarle. Eso es lo que buscamos
con la formacién en cada uno de nuestros estancos. Nuestro
equipo estd altamente cualificado en el mundo del tabaco,
todo lo que deriva de él, los puros y, en general, todo lo que
vendemos. Eso es calidad y saber que puedes dejar el estan-
co en manos de cualquiera de ellos y que el negocio seguira
adelante.

¢ Cree que se nos exige mds a las mujeres por el solo hecho
de serlo?
Podria ser. Depende, te dirfa como psicéloga. Es cierto que
en algunos dmbitos de nuestras vidas, como mujeres, se nos
exige mas. Claro que sf, yo no lo dudo.

Te podria decir que en el dmbito fisico se nos exige
muchisimo mds. Tenemos que ir de punta en blanco, maqui-
lladas, guapas y bien vestidas. También creo que se nos exige
mds en el dmbito de procrear. A los chicos no les dicen: “Se
te va a pasar el arroz” o “;Cudndo vas a quedarte embarazado?”.
Eso s6lo nos lo dicen a las mujeres.

No, més bien siento que no se ha confiado en mi por el simple
hecho de ser joven. Esto si lo puedo afirmar rotundamente y
en todos los d&mbitos. Por ejemplo, en el &mbito de la psicolo-
gfa, a veces, cuando me ven los padres, se me quedan mirando
e incluso me han llegado a preguntar: “;Eres #i la psicéloga?”.

En cuanto al estanco, creo que a veces no se ha confia-
do en mi porque me ven muy joven. Recuerdo que cuando
venian los comerciales siempre preguntaban por mi herma-
na, que es mayor que yo. Y eso me enfadaba porque sentfa
que nunca me daban la oportunidad de tomar las decisiones
que me correspondian. Cuando mi hermana cogi6 la baja de
maternidad, me tuvieron que dar mi lugar si o si y poco a
poco fui gandndome la confianza de todos.

¢ Qué mujeres le han inspirado a lo largo de su vida?

Estoy rodeada de mujeres que me han inspirado. Mi abuela,
que ha trabajado desde muy joven; mi madrina, que es un ser
espectacular. Otra de las personas que también me ha inspi-
rado es mi hermana mayor. Pero la principal mujer que me
ha inspirado es mi madre. Es maravillosa, una madraza. Creo
que no podria haber tenido una madre mejor. Me ha inspirado
por su capacidad de resiliencia. Mi madre y mi padre, ambos.
Pasar de tener una vida increfblemente acomodada en un pais
a no ser nadie en otro y empezar desde cero, es stiper compli-
cado. Ellos lo lograron. En el &mbito maternal, ha sido una ma-

dre increible, aunque también muy

Siento una presion social bastante  “Suelo pensar que éste es un mundo donde hay  estricta. Soy producto de las exigen-
fuerte, porque se espera que las espacio para todos, siempre que cada uno se cias que mis padres han puesto en

mujeres tengamos hijos, que com-
binemos el trabajo con la materni-
dad y que nos desempefiemos de
manera exitosa en muchas éreas
de nuestra vida. Y todas a la vez.
Yo no quiero renunciar a ninguno
de mis trabajos porque me apasio-
nan ambos. Sin embargo, pensaba:
“Cuando tenga un hijo, ;cémo lo voy
a hacer?”. Y esto es una forma de
presién de la sociedad. En mi caso
particular, no me siento para nada
mal con estas exigencias. Estoy fe-
liz por ser mujer; me gusta maqui-
llarme y salir arreglada a la calle.
Por otro lado, el tema del embara-
zo y de los hijos, que si quiero te-
ner, me generard un poco més de
conflicto, porque vivo apasionada
por mis dos trabajos y no quiero
tener que abandonar ninguno.
Pero ya se verd qué pasa.

;Siente que alguna vez no se
confio en usted por el hecho de
ser mujer, pero al final ha demos-
trado que podia?

esfuerce por conseguir lo que quiere, sin tener

que echar por tierra al otro por los méritos que
tiene o deja de tener”, comenta Sofia Garrido.

mi desde pequefia. Recuerdo que
tenfa que ir a clases de inglés los sé-
bados por la mafiana. ;Y qué nifio
quiere ir a clase de inglés un sdbado
por la mafiana? Pues yo, Soffa, tenfa
que ir. Hoy en dia lo agradezco por-
que me ha permitido estar al dia en
mi profesion.

Mi madre se vino a Espafia
por nosotras. Iba a volver a Vene-
zuela, pero en el dltimo momento
decidi6 quedarse porque no que-
rfa dejarnos solas y ese es el mayor
ejemplo que tengo en mi vida. Si
tuviera que elegir a alguien a la que
parecerme, serfa sin duda a mi ma-
dre, capaz de adaptarse a cualquier
circunstancia, una persona capaz de
salir adelante. Ella ha salido adelante
con todos nosotros, con el respaldo
de mi padre, por supuesto, aunque
él trabaja en Venezuela y la apoya al
100%. Pero mi madre ha sacado los
negocios adelante. Se me ponen los
pelos de punta cuando lo pienso. Es
mi mayor ejemplo a seguir, sin duda
alguna, desde el dfa cero.
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Director de Asuntos Institucionales y
Regulatorios en Philip Morris Spain

Muchos son los titulares que se
desprenden de la conversacion que
hemos mantenido con Gonzalo
Salafranca, director de Asuntos
Institucionales y Regulatorios de
Philip Morris Spain. No en vano,
el sector del tabaco y de los
productos de nuevo desarrollo
se encuentra en un momento
clave para su futuro, con nuevas
normativas que se ciernen sobre
él, pero para las que no ha sido
tomado en consideracion por
los legisladores a la hora de
su planteamiento y puesta en
marcha. Asi es como lo expone
Gonzalo Salafranca:

ESCUCHANDO A TODAS LAS PARTES”

ace prdcticamente un afio, Ménica Garcia era nombra-

da ministra de Sanidad y desde el principio dejo bien

clara su intencion de acometer diversas reformas nor-

mativas en el dmbito del sector del tabaco y productos

relacionados, como los vapeadores y el tabaco calenta-
do. Ya en este 2024, el Ministerio ha perfilado el Plan Integral contra
el Tabaquismo y ha realizado dos consultas piiblicas, anunciando el
7 de octubre la llegada de un borrador para la modificacion del Real
Decreto 579/2017, de fabricacién, presentacion y comercializacion de
los productos del tabaco y sus derivados, que endurece la actual legis-
lacién y plantea profundas restricciones que no han sido precisamente
bienvenidas por parte del sector.
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El dmbito regulatorio en el que se desarrolla el sector del taba-
co y productos relacionados va a ser modificado en breve. ;Con-
sidera que es oportuna esta modificacion normativa, que llega en
el momento adecuado?

En PMI creemos que, de forma general, la regulacion juega un
papel clave para proteger al no fumador y, en particular, al me-
nor. Por otro lado, la regulacién debe servir también para que el
fumador acceda a informacién veraz sobre el perfil de riesgo de
los nuevos productos. No hay duda de que, desde el punto de
vista de la salud, la opcién ideal es no fumar ni consumir ningtin
producto de tabaco ni de nicotina, pero la realidad es que en Es-
pafia existen todavia casi 9 millones de fumadores. A la hora de

regular o de profundizar en la regulacién existente de las nue-
vas categorfas de productos libres de humo con el fin de evitar
que sean usados por el publico no intencionado, consideramos
que la regulacién debe pensar también en el fumador adulto y
tener en cuenta la evidencia cientifica que avala a las alternativas
sin humo. Estos productos no son inocuos, pero subrayo que a
la hora de regularlos se debe tener en cuenta el perfil de riesgo
de cada producto, ya que penalizar a las nuevas alternativas que
han demostrado ser menos dafiinas sélo favorece al cigarrillo, la
forma mads dafiina de todas de consumir nicotina. Creemos que
todo fumador adulto debe tener acceso a informacién veraz y
contrastada sobre estos nuevos productos para que pueda tomar
decisiones fundamentadas.

Desde el sector se ha defendido la necesidad de adoptar una
legislacion inteligente y basada en la evidencia cientifica por
parte de las autoridades piiblicas. ; Puede explicarnos algo mds
sobre estos conceptos?

Efectivamente, desde el sector pedimos que las medidas adop-
tadas estén basadas en evidencia cientifica. Existe un consenso
generalizado entre la comunidad cientifica en que lo mds perju-
dicial es el humo resultante de la combustién del cigarrillo y no
la nicotina. La nicotina es adictiva y no estd exenta de riesgo, pero
no es la causa de las graves enfermedades derivadas del taba-
quismo y existen ejemplos de cémo otros paises han conseguido
reducir sus tasas de fumadores y de enfermedades relacionadas,
apostando por las alternativas como complemento a las politicas
tradicionales de prevencién y cesacion.

Siendo el humo generado al quemar el tabaco la principal
causa de enfermedades relacionadas con el habito de fumar, si se
elimina la combustién, reduciremos la exposicién de los fumado-
res a sustancias quimicas nocivas. Por este motivo creemos que es
necesaria una regulacion que tenga en cuenta el perfil de riesgo
de cada producto y que refleje la evidencia cientifica que sustenta
el papel de las alternativas sin humo para reducir dicho riesgo.
Es importante destacar que estos productos no son para dejar de
fumar, sino mejores alternativas para fumadores adultos que de
otra manera continuarfan fumando.

Respecto a la evidencia cientifica, parece que el legislador no
escucha otra evidencia que no provenga de sus fuentes cerca-
nas. ;Donde quedan las evidencias aportadas por organismos
independientes e, incluso, las de la propia industria del sector?

Creo que siempre es til mirar més alld de nuestras fronteras y
ver cdmo estan actuando los pafses con mejores resultados en
politicas de control del tabaco. En el caso de Inglaterra, una de
las principales lineas de actuacién para reducir drdsticamente
las tasas de consumo de cigarrillos fue

apoyarse en el uso de los cigarrillos

electrénicos como herramienta de re-

duccién del dafio para aquellos que

no van a dejar de fumar. Ademds, es-

tudios recientes llevados a cabo por el

organismo de salud ptiblica de Inglate-

rra recogen que, a corto y medio plazo,

el vapeo supone una pequefia fraccién

del riesgo de fumar.

UITULARES

“La regulacion debe pensar también en el
fumador adulto y tener en cuenta la evidencia
cientifica que avala a las alternativas sin
humo”.

“Todo fumador adulto debe tener acceso a
informacion veraz y contrastada sobre estos
nuevos productos para que pueda tomar
decisiones fundamentadas”.

“Desde el sector pedimos que las medidas
adoptadas estén basadas en evidencia
cientifica”.

“Las prohibiciones han demostrado que,
en la mayoria de las veces, lo unico que
provocan es la proliferacion de un mercado
ilegal”.

“El empaquetado genérico es una medida
desproporcionada e ineficaz”.

En el caso de Suecia, este pais es ejemplo de que la nico-
tina no es el principal problema y ademads puede ser parte de la
solucién. La tasa de fumadores en Suecia es del 5,6%, frente al
33,1% de Espatia, de acuerdo con la tltima encuesta EDADES. En
el pafs nérdico ya se estdn viendo los efectos positivos a largo pla-
zo de abandonar la combustién sustituyendo los cigarrillos por
otros productos de uso oral como las bolsitas de nicotina. Para
poner un ejemplo, en comparacion con Espafia, Suecia registra
casi un tercio menos de casos de cancer de pulmén por la utiliza-
cién de tabaco y nicotina de uso oral.

Tres son las medidas que quiere adoptar el Ministerio de Sa-
nidad de las que mds se ha hablado en los medios de comuni-
cacion. ;Qué nos puede decir sobre la prohibicion de los vapea-
dores desechables, adoptada ya en algunos paises de nuestro
entorno? ;Y sobre la prohibicion de sabores?

Las prohibiciones han demostrado que, en la mayoria de las ve-
ces, lo tinico que provocan es la proliferacion de un mercado ile-
gal. Por ello, me parece mucho més util que se controle de manera
mads efectiva que la regulacién actual
se cumpla y se establezcan estdndares
y medidas que prevengan el acceso
por parte de los menores, sin olvidar
que el fumador adulto debe poder ac-
ceder a alternativas de menor riesgo.
En relacion con los sabores, no
deberfa estar permitido comercializar
cigarrillos electrénicos con sabores o
empaquetados especialmente atrac-
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tivos para los menores y deberia haber mayor control en los
canales de venta para impedir el acceso de los menores a estos
productos.

D Sanidad habla de los vapeadores como puerta de entrada al
tabaco tradicional, especialmente entre los jovenes e, incluso,
los menores de edad. ; Qué argumentos defienden para afirmar-
lo y qué postura tiene PMI en este sentido para contradecirlo?

Los no fumadores y los menores no deberfan tocar jamds un pro-
ducto de nicotina. Compartimos esta méxima, pero tal y como
se refleja en datos del Eurobarémetro de 2024, el consumo de
productos libres de humo como los vapers o el tabaco
calentado es minoritario en nuestro pafs. En cuan-
to a la iniciacién, el 86% de los fumadores es-
patioles reconoce haber empezado a fumar
con cigarrillos. Por el contrario, el infor-
me de la Comisién Europea recoge que

un 2% de los esparioles afirma haber
comenzado con vapers y sélo un 1%

con tabaco calentado.

) Precisamente, desde PMS se

ha lanzado una marca de vapeo —

VEEV- con un modelo desechabley |

muchas empresas siguen esa senda

también. ;Cudl es la defensa que se

puede hacer de este tipo de dispositivos?
Dentro de nuestro objetivo de conseguir un
futuro libre de humo, en Philip Morris aposta-
mos por un enfoque multicategorfa. Ampliamos
nuestra cartera de productos libres de humo con una
prioridad: proporcionar una amplia variedad de dispositivos con
base cientifica que aliente a los fumadores adultos a cambiar a
alternativas menos dafiinas que seguir fumando.

En este sentido, este afio dimos un paso mds en Espafia

y nos adentramos en la categoria de cigarrillo electrénico con
VEEV. Con nuestro lanzamiento reforzamos atin mas nuestro fir-
me compromiso de comercializacién responsable, protegiendo a
los menores del acceso a estos productos. Evitamos sabores que
puedan generar un interés especifico en los menores y optamos
por una linea de disefio cldsico, pensado para el ptblico adulto.
Ademds, dado que la proteccion del menor es uno de los pilares
fundamentales de nuestra politica de comercializacién, desde
la compaiifa evitamos el acceso de los
menores a estos productos restringien-

y derechos (marca, propiedad industrial, etc.)? ;Como puede
afectar tanto a los fabricantes como a los estancos y los consu-
midores, asi como al incremento del mercado ilicito?
El empaquetado genérico es una medida desproporcionada e in-
eficaz, como se ha demostrado en los paises donde se ha implan-
tado, no contribuye a los objetivos de salud ptiblica y conlleva
graves consecuencias negativas, particularmente sirviendo como
impulso al comercio ilegal. En Francia, en los primeros meses de
la implantacién de esta medida, la tasa de fumadores jévenes
pasé de un 23,6% a principios de 2015 a un 24,4% a finales de
2017. Ademds, si analizamos los datos del Eurobarémetro pu-
blicado tres afios después de la puesta en marcha del
empaquetado genérico (2020), la prevalencia del
tabaquismo habia aumentado en 1,5 puntos
porcentuales con respecto al afio anterior.
Ademds, pensamos que esta me-
dida es contraria a los derechos de pro-
piedad industrial, a la libre competen-
cia y fomenta el comercio ilicito. Hace
pocos meses la UCO desmantel6
varias fébricas ilegales en nuestro
pais donde se incauté embalaje fal-
sificado de marcas de cigarrillos con
empaquetado genérico destinadas al
mercado francés, donde més de un ter-
cio del tabaco que se consume es ilegal.
Una combinacién que pondrfa en peligro
tanto a los consumidores como a las empre-
sas legitimas, a los estancos y la sociedad, pues
el comercio ilegal no pasa controles de calidad,
provoca destruccién de empleo, vulnera los derechos
protegidos por la Ley de Marca y deriva en una pérdida de ven-
tas y de inversion, asi como pérdida de los ingresos fiscales.

) Sanidad ha puesto en marcha dos consultas piiblicas este afio
para modificar la normativa existente en la que podian partici-
par los ciudadanos. ; Tienen constancia del volumen de partici-
pacion, en particular de personas o instituciones relacionadas
con la cadena de valor del tabaco? ;Consideran que Sanidad
ha hecho oidos sordos a las opiniones defendidas desde el sec-
tor que hayan podido llegar en el contexto de esas consultas
publicas?

Existe una gran preocupacién de los diferentes colectivos por
el impacto social y econémico de

“Existe una gran preocupacion de los determinadas medidas incluidas

do su venta a aquellos puntos que per- diferentes colectivos por el impacto social en el Plan Integral del Tabaquismo

miten un control exhaustivo del acceso

y econémico de determinadas medidas

y nos preocupa la falta de didlogo y

a menores, como los estancos y nues- incluidas en el Plan Integral del Tabaquismo de andlisis del impacto por parte del

tros canales propios de venta.

) Empaquetado genérico, una medi-
da que ha estado planeando sobre el
sector desde hace ya muchos afios y
que parece que puede llegar a hacer-

y nos preocupa la falta de dialogo y de
analisis del impacto por parte del Ministerio
de Sanidad con la cadena de valor del
tabaco. Como cualquier sector de actividad,
apostamos por el dialogo entre regulador

Ministerio de Sanidad con la cadena
de valor del tabaco. Como cualquier
sector de actividad, apostamos por el
didlogo entre regulador y regulado,
de forma transparente y donde la evi-
dencia cientifica esté en el centro de

se realidad. Como empresa, ;qué de- y regulado, de forma transparente y donde cualquier debate. Las normas y leyes
fensa cabe ante una medida asi que la evidencia cientifica esté en el centro de siempre mejorardn escuchando a to-
va en contra de tantas otras normas cualquier debate”, apunta Gonzalo Salafranca. das las partes.
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BAJA EL CONSUMO DE TABACO TRADICIONAL
Y SUBE EL DE CIGARRILLOS ELECTRONICOS

Encuesta ESTUDES 2023 entre estudiantes de 14 y 18 afios sobre uso de drogas en ensefianzas secundarias en Espaiia

La dltima encuesta ESTUDES,
sobre uso de drogas en
ensenanzas secundarias en
Espana, llevada a cabo en el
afo 2023, senala que se ha
producido un descenso en la
prevalencia del consumo de
cigarrillos entre los jovenes
estudiantes de entre 14y

18 afos, mientras que ha
aumentado entre ellos el uso
de cigarrillos electranicos. Si el
33.,4% senfala que ha fumado
cigarrillos alguna vez en su
vida -4,8 puntos porcentuales
menos que en la encuesta

de 2021 -, el 54,6% dicen
haber probado los cigarrillos
electronicos, 10,3 puntos
porcentuales mas que en
2021.

[ | tabaco se mantiene, por tanto,
como la segunda sustancia psi-
coactiva con mayor prevalencia

|______de consumo entre los estudiantes,

si bien arroja un dato que es el mas bajo

dentro de la serie historica, con esos 4,8

puntos porcentuales menos que en 2021

y menos de la mitad que hace 25 afios.

Esta tendencia decreciente se observa

también en los datos recogidos respec-

to al consumo en los Ultimos 12 meses

(27,7%) y en los ultimos 30 dias (21,0%),

manteniendo la tendencia negativa inicia-

da en 2006.

Respecto al consumo diario de tabaco
en los ultimos 30 dias, se observa que, en
2023, la prevalencia se situa en el 7,5% lo
gue supone una caida respecto al dato de
2021 de 1,5 puntos porcentuales, regis-
trdndose, también para este indicador, el
valor mds bajo de toda la serie histdrica.

Respecto a las edades medias de ini-
cio en el consumo se observa una estabi-

lizacidn en los Ultimos afios. Tanto el dato
de la edad media de inicio en el consumo
que lleva estable en los 14,1 afios desde
2016 como la edad media de inicio en el
consumo diario que apenas ha sufrido va-

e il
La prevalencia en el consumo
de tabaco de quienes han
fumado alguna vez en su
vida se situa en el 33,4%,
menos de la mitad que hace
25 afos.

riacion desde 2012, situandose en los 14,6
afios. Por su parte, la edad media de inicio
en el consumo diario de tabaco también
resulta semejante en chicos y chicas (14,7
y 14,6 respectivamente).

Por sexo, se observa que el consumo

Prevalencia en el consumo de tabaco en Espana entre estudiantes de Ensenanzas Secundarias (1996-2023)

64,4%

65 61,8%
60 63,4% 50,8% 60,4%
55 \\
50 44,6%
e 41,3%
45 1% —
0 39,8% 38,4% 38,5% 3g o9
35 M 353% 34.7% 35,0% 334%
~325% 5 5 o
e 26,2% % 27.3% 26,7%
05 28,7% 7 6% Wzs,g % 27.7%
og B7% 23,1% 23,0% — = mp%
15 = — 123% 125%
10 14.8% 8% 89% 88% 9,8% 9,0%
75%
1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2016 2019 2021 2023

s AlgUNA VEZ €N [aVida e Ulfimos 12 MeSes - ltimos 30 dias

Adiario los altimos 30 dias

Fuente: ESTUDES 2023. Elaboracion propia.

INFORME

Prevalencia en el consumo de tabaco en los ulitmos 30 dias en Espana
entre estudiantes de Ensenanzas Secundarias de 14-18 ainos

7,5% 7,6%

25,3%

< media Espafia .> media Espafia .: media Espaiia

de tabaco en los ultimos 30 dias estd mas
extendido entre las chicas, dandose esta
situacién en todas las edades. La mayor
diferencia se registra entre los estudiantes
de 18 afios con 6,8 puntos porcentuales.
El tabaco es una de las sustancias donde
existe un mayor consumo por parte de las
mujeres ya que mientras ellas admiten
consumirlo en un 36,8%, entre ellos el
consumo desciende a un 30,0%. Esta ten-
dencia se ve afianzada si se analizan los
consumidores en los Ultimos 12 meses, ya
que mientras que 1 de cada 3 estudiantes
mujeres fuman algo menos (30,8%), tan
solo 1 de cada 4 estudiantes hombres
consideran que fumaron en ese periodo
de tiempo (24,7%).

Por edad, la prevalencia de consumo
de tabaco en los ultimos 30 dias tanto en-
tre los chicos como entre las chicas de 14
a 18 afios, ve un progresivo incremento
hasta llegar a un 29,8% entre los alumnos
de 18 afios y un 36,6% entre las alumnas
de 18 afios.

En el caso de los chicos, el incremento
porcentual registra su maximo entre los
de 15y 16 afios, y se va atenuando entre
los de 17 y 18 afios. En el caso de las chi-
cas, el crecimiento porcentual se mantie-

ne estable a lo largo de todos los afios.

La prevalencia de consumo de tabaco
también aumenta con la edad. Se observa
un aumento desde el 13,8% de los estu-
diantes de 14 afios que reconocen haber
fumado durante los Ultimos doce meses,
hasta el 36,2% a los 17 afios y en los estu-
diantes de 18 afios, se llega a un valor del
40,8% de prevalencia para el consumo en
el ultimo afio.

La edad media de inicio en
el consumo diario de tabaco
que apenas ha sufrido
variacion desde el aino 2012,
situdndose actualmente en
los 14,6 anos.

Respecto al nimero medio de cigarri-
llos de tabaco fumados al dia, los alum-
nos, pese tener un porcentaje menor de
fumadores diarios que las chicas, hacen
un consumo mas intensivo de tabaco re-
gistrandose de media un mayor nimero
de cigarrillos fumados al dia: 7,5 frente a
los 6 de las chicas. En términos evolutivos,

ENCUESTA ESTUDES

Durante 2023 se ha realizado
una nueva edicion de la encuesta
ESTUDES, que se realiza de forma
bienal desde 1994 y que tienen
como objetivo conocer la situacién
y las tendencias del consumo de
drogas y otras adicciones entre los
estudiantes de 14 a 18 afios que cur-
san Ensefianzas Secundarias para
disefar y evaluar politicas dirigidas
a prevenir el consumo de drogas
y otras adicciones y los problemas
derivados, que se orientan principal-
mente al medio familiar y/o escolar.
Como objetivos especificos
figuran:
+ Conocer la prevalencia de con-
sumo de las distintas drogas psi-
coactivas y de otras adicciones.
+ Conocer las caracteristicas socio-
demogréficas mas importantes de
los consumidores.
+ Conocer algunos patrones de
consumo relevantes.
+ Estimar las opiniones, conoci-
mientos, percepciones y actitudes
ante determinados aspectos rela-
cionados con el abuso de drogas
(disponibilidad percibida, riesgo
percibido ante diversas conductas
de consumo) y algunos factores
relacionados con el consumo y
otras adicciones.
« Estimar el grado de exposicion y
receptividad de los estudiantes a
determinadas intervenciones.
La encuesta se realiza
en toda Espana entre estudian-
tes de 14 a 18 afios que cursan
Ensefianzas Secundarias (3° y 4° de
Ensefianza Secundaria Obligatoria,
1°y 2° de Bachillerato, Ciclos de
Formacion Profesional Basica y
Ciclos Formativos de Grado Medio
de Formacion Profesional). El periodo
de recogida de informacion ha sido
del 5 de febrero al 28 de mayo de
2023 y se obtuvieron resultados de
1.002 rutas realizadas en 888 centros
educativos y en 1.992 aulas, con
una muestra vélida final de 42.208
alumnos.
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se observa un aumento tanto entre los
chicos como entre las chicas en el nUmero
medio de cigarrillos fumados al dia res-
pecto a 2021, registrandose el dato mas
alto en los alumnos desde 2004.

En relacion al tipo de cigarrillos fuma-
dos, vemos que el 49% de los estudiantes
de 14 a 18 afios que ha fumado tabaco en
los ultimos 30 dias declara que ha fumado
cigarrillos tanto de cajetilla como de liar.
En términos de exclusividad, es mas habi-
tual consumir sélo de cajetilla (34,5%) que
solo de liar (16,5%).

Atendiendo al sexo, vemos que entre

En 2023 la prevalencia de
consumo diario de tabaco
alcanza los menores valores
de toda la serie histérica,
mientras que por sexo
muestra un consumo similar.

los chicos esta algo mas extendido el con-
sumo de cigarrillos de ambos tipos que
entre las chicas (51,1% frente a 47,3%),
donde encontramos algo mds de presen-

CIGARRILLOS ELECTRONICOS

Sobre el uso de
cigarrillos electrdnicos,
Andalucia se coloca como
la Comunidad Auténoma
que tiene mayor represen-
tacion tanto dentro de los
alumnos que han consu-
mido solo alguna vez en
la vida como entre los que
la han consumido en los
ultimos 12 meses, siendo
junto con Extremadura
la Unica comunidad que

os estudiantes de Ensena

cia tanto de las que consumen sélo de
cajetilla (35,3% frente a 33,5% entre los
chicos) como sélo de liar (17,4% frente a
15,3% entre los chicos).

Por edades es mds comun fumar ciga-
rrillos de ambos tipos, con independencia
de la edad analizada. Es mas habitual en-
contrar a alumnos que fuman sélo cigarri-
llos de liar a medida que aumenta la edad,
a la vez que el consumo de cigarrillos sélo
de cajetilla tiene mayor presencia entre
los estudiantes mds jévenes.

El 28,2% de los estudiantes que ha
fumado en los ultimos 12 meses, no se

ndarias de 14-18

supera el 50% en el tramo
de los ultimos 12 meses.
Seguido de estos se
encuentran las comunida-
des de Castilla la Mancha
y Murcia.

Los datos de uso
de cigarrillos electronicos
segun comunidad auto-
noma y sexo de los estu-
diantes de 14 a 18 anos

Figura n? 11. Prevalencia de consumo de cigarrillos electrénicos alguna vezen la vida entre los estudiantes de Ensefianzas
Secundarias de 14-18 afios, segin edad y sexo (%). Espafia, 2023.

informan de que, existe un
cambio de tendencia ya
que, si en el afno 2021 se
observo que el consumo
de esta sustancia esta-

ba mas extendido en los
chicos que en las chicas,
esta tendencia en la actua-
lidad no esta tan clara

ya que, a excepcion de
Aragodn, Navarra, La Rioja
y Extremadura, el consumo

de esta droga se encuentra FUENTE: OEDA

Figura n? 12. Prevalencia de consumo de cigarrillos electrénicos alguna vezen la vida entre los estudiantes de Ensefianzas

Secundarias de 14-18 aios, seguin el contenido del cigarrillo electrénico y segin sexo (%). Espaiia, 2023.

52,1
28,5
17,6
1,2 0,5

Hombre

B No ha consumido CE CE sin nicotina y sin cannabis ™ CE con nicotina

Encuesta sobre Uso de Drogas en Ensefianzas Secundarias en Espafia (ESTUD

26,2 25,2
0,9 0,3
Mujer
M CE con nicotina y con cannabis CE con cannabis
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ha planteado nunca dejar de fumar (ta-
bla 35), cifra que se mantiene entre los
que han fumado en los ultimos 30 dias
(28,3%), y que se reduce hasta el 20,4%
cuando nos centramos en los estudiantes
que han fumado a diario en los ultimos 30
dias. Se plantean mas chicas dejar de fu-
mar que chicos.

Por el contrario, un 41,5% de los es-
tudiantes que han fumado en los Ultimos
12 meses han intentado dejar de fumar;
reduciéndose en 2,2 puntos porcentuales
la proporcidn entre los que han fumado
en los ultimos 30 dias (39,3%), y hasta el

Prevalencias por

Comunidades Autonomas

Algunavez Ultimos
enlavida 12 meses
Andalucia 62,7 55,3
Aragén 51,2 40,8
Asturias 473 36,2
Baleares 53,9 45,4
Canarias 53,6 47,1
Cantabria 51,5 39,3
Castillay Leén 531 42,3
Castillala Mancha 59,9 49,2
Catalufia 523 44,0
C. Valenciana 52,9 474
Extremadura 62,0 50,8
Galicia 49,9 416
Madrid 53,0 435
Murcia 57,2 49,8
Navarra 48,5 36,6
Pais Vasco 45,6 31,9
Rioja 45,5 34,6
Ceuta 314 25,9
Melilla 340 26,9
Total 54,6 46,0

mads extendida entre las mujeres.
Mas de la mitad de los estudiantes
de 14 a 18 arios reconoce haber
consumido alguna vez en su vida
cigarrillos electrdnicos (54,6%).

El nimero de alumnos que
ha fumado en alguna ocasion
tiene su mayor porcentaje en
Extremadura (38,4%), también

a la cabeza entre fumadores
habituales (25,9%).

37,8% entre los que han fumado tabaco a
diario en el Ultimo mes.

Por Comunidades Auténomas, nos
encontramos que la horquilla de edades

Esto supone un incremento de
10,3 puntos porcentuales res-
pecto al dato de 2021, y sitda el
uso de estos dispositivos en el
punto mas alto de toda la serie
histdrica.

Por sexo, se observa un
mayor incremento de la preva-
lencia de esta sustancia entre las
alumnas (15,1 puntos porcentua-
les respecto al dato de 2021) que
entre los alumnos (5,6 puntos
porcentuales respecto a 2021),
siendo la primera vez que desde
que se analiza esta sustancia se
registra un consumo superior
entre las chicas que entre los
chicos.

Atendiendo al sexo y la
edad, se observa que, en ambos
grupos, la prevalencia de con-
sumo aumenta a medida que lo
hace la edad, registrandose asi
la proporcion mas alta entre los
de 18 anos (65,8% en chicos y
66,3% en chicas).

Respecto al contenido
de los cigarrillos electronicos, el
28,5% de los hombres y el 26,2%
de las mujeres que han consumi-
do cigarrillos electrénicos alguna
vez en su vida lo han hecho sin
incluir ni nicotina ni cannabis.
También se observa que las muje-
res (26,2%) consumen mas ciga-
rrillos electrénicos con nicotina
que los hombres (17,6%).

a las que se empieza a consumir el tabaco
es relativamente similar en todas las co-
munidades, ya que sélo nos encontramos
un desajuste de 0,5 afios entre la comu-
nidad con la edad mas corta, Catalufia y
Canarias con 13,9 afios, y la Comunidad
Auténoma con los estudiantes que mas
tarde comienzan a fumar que es Melilla
con 14,5. Ademas, en todas las regiones
transcurre menos de un afio entre el pri-
mer consumo y la adquisicidon del habito
de fumar a diario.

El numero de alumnos que ha fumado
en alguna ocasién tiene su mayor porcen-
taje en Extremadura, con un 38,4%, que
también se encuentra a la cabeza entre
los fumadores habituales con un 25,9%,
es decir, que 1 de cada 4 estudiantes ex-
tremefios han fumado en los Ultimos 30
dias. Por el contrario, y sin tener en cuenta
a Ceuta y Melilla, las prevalencias de con-
sumo menores para esta sustancia, con
independencia del tramo temporal, son
para las Canarias.

En general las mujeres tienen mayo-
res datos de consumo de tabaco que los
hombres con independencia tanto de la
comunidad (a excepcion de Extremadura,
Ceuta y Melilla) como del ambito tempo-
ral de consumo, las mujeres estudiantes
de 14 a 18 afios fuman tabaco en mayor
medida que los hombres, una diferencia
que es especialmente visible en Madrid
donde hay una diferencia de 12,2 puntos
porcentuales entre ambos.

El 57,9% de los alumnos reconoce ha-
ber usado pipas de agua alguna vez en la
vida, entendiéndose como tales cachim-
bas, sishas, hookah, narguille... Esta pro-
porcién se reduce hasta el 44,8% cuando
se limita su consumo a los ultimos 12 me-
ses.

Por sexo, vemos una prevalencia simi-
lar en el uso de pipas de agua tanto para
alguna vez en la vida como en los ultimos
12 meses entre los chicos y chicas de esta
edad. Si bien, existe una mayor propor-
cién de chicos que de chicas a partir de los
16 afios.

De entre los que han consumido pi-
pas de agua alguna vez en la vida, sélo el
34,1% indica que nunca ha incluido en las
pipas de agua ni nicotina ni marihuana o
hachis. El 8,2% asegura haber consumido
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las pipas de agua con cannabis, siendo
este tipo de consumo mds extendido en-
tre los hombres que entre las mujeres.

PERCEPCION DEL RIESGO
Y DISPONIBILIDAD

La percepcién de riesgo da idea de en
qué medida los estudiantes piensan que
una determinada conducta puede ocasio-
nar problemas. En este sentido, el riesgo
asociado al consumo de drogas se com-
porta como un elemento protector frente
al consumo y constituye un freno a la hora
de que los estudiantes se planteen consu-
mir este tipo de sustancias psicoactivas.

El riesgo percibido ante el
consumo de tabaco sigue una
tendencia creciente. Entre
1994 y 2004, suponia el 80%,
mientras que se ha llegado al
93,4% en 2023.

Siguiendo con las sustancias legales,
el riesgo percibido ante el consumo dia-
rio de tabaco ha seguido una tendencia
creciente a lo largo de los afios. Entre
los afios 1994 y 2004, el porcentaje que
consideraba problematico fumar un pa-
guete de tabaco al dia se aproximaba al
80%, mientras que a partir de 2006, este
valor se ha ido situando préximo al 90%,
superandolo de forma recurrente a partir
de 2016 situdndose en esta ocasion en el
93,4% muy préximo a la cifra mas alta de
la serie histérica que se alcanzé en 2021
(93,9%).

Por ultimo, observamos como el ries-
go percibido del uso esporddico de ciga-
rrillos electrénicos es el mas bajo de los
analizados (38,8%). Sin embargo, cabe
destacar que ha duplicado el que se re-
gistraba en 2019 y ha aumentado en 16,4
puntos porcentuales el dato de 2021, dan-
dose la percepcion de riesgo mas alta para
esta sustancia desde que se pregunta por
ella en ESTUDES.

La disponibilidad percibida de drogas
contempla en qué medida los estudian-
tes consideran que es dificil o facil con-
seguir las diferentes sustancias psicoac-
tivas. Respecto a la pasada encuesta,

INFORME

1994
1996
1998
2000
2002
2004
2006
2008
2010

Herokis 985 981 982 982 986 9BE 970 9652 963 963 975 964 973 97D 962
Cocaina en polva 985 975 974 969 974 978 968 960 962 966 969 0964 971 968 960
Extasis 972 971 970 955 967 972 970 961 953 965 969 962 9689 967 959
Tabaco (un paquete diario) 768 752 780 1773 783 803 813 888 904 014 897 0918 093F 038 934
Hipnosedantes 905 BB B85 874 B8] 897 875 865 855 B95 BBp 877 007 885 684
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FUENTE: OEDA. Encuesta sobre Uso de Drogas en Ensefianras Secundarias en Espafia [ESTUDES).

1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2019 2021 2023
Tabaco - . . . . 91,7 909 936 928 908 914 931 916 891
Alcohol 890 905 912 920 938 912 908 933 929 914 930 949 939 929
Hipnosedantes 659 659 672 676 673 589 556 640 533 491 475 474 467 434
Cannabis 533 604 597 679 718 668 636 711 694 663 653 681 611 569
Cocaina poiva 304 379 380 435 467 374 327 372 338 289 323 328 268 288
Hergina 256 291 281 310 30,7 26,1 23.2 278 48 214 212 202 16,3 19.8
Anfetaminas 40,0 397 402 454 417 321 281 325 287 242 234 228 191 14
Extasis 426 398 438 500 451 312 266 299 262 218 218 210 196 219
Alucindgenas 40,1 392 414 453 419 337 286 358 309 262 228 241 195 221
GHB - . . . . 55 224 258 223 187 142 126 105 .
Metanfetaminas - - = - - - - - B - 184 185 159 190
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TE: OEDA. Encuesta sobre Uso de Drogas en Ensefianzas Secundarias en Espafia (ESTUDES).

10 no aprecian ninguna dificultad para
conseguir bebidas alcohdlicas o tabaco,
escenario que apenas ha cambiado a lo
largo de la serie historica (tabla 61). Esta
situacion pone de manifiesto que las
sustancias de comercio legal se perciben
totalmente al alcance de los estudiantes
que quieran adquirirlas, cuando no de-
berian ser accesibles para los menores
de 18 afios.

se aprecia que la percepcion de dispo-
nibilidad de las sustancias legales y del
cannabis ha disminuido ligeramente, su-
cediendo lo opuesto para las sustancias
ilegales cuyo consumo esta mucho mas
contenido.

El alcohol y el tabaco son, con dife-
rencia, las sustancias mas accesibles para
los estudiantes de 14 a 18 afios. En este
sentido, aproximadamente 9 de cada
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REPORTAJE

Segun Altadis-Imperial Brands con datos de la altima Encuesta de Paquetes Vacios de IPSOS

Ligero aumento del consumo de tabaco ilicito y
descenso en las falsificaciones entre enero y junio

Segtin los tltimos datos disponibles, correspondientes al primer semestre de 2024 de la Encuesta de Paquetes Vacios (EPS),
elaborada por la consultora IPSOS', el volumen de consumo de tabaco no doméstico en Espaiia ha aumentado ligeramente hasta
situarse en un 5,2%, en comparacion con el mismo periodo de 2023. Esta cifra supondria una pérdida de recaudacién estimada,
via impuestos, de 212 millones de euros. Por contra, se reducen las falsificaciones de cigarrillos, cuyo volumen sobre el total de
consumo se sitta en un 1,1% , respecto al 1,2% registrado en el mismo periodo del ailo pasado. Son algunos de los datos ofrecidos
por Altadis-Imperial Brands en visperas de la celebracion de su IX Congreso frente al Contrabando de Tabaco.

egun expone la compania en relacion a estas falsificaciones, si

analizamos su peso dentro del global del comercio ilicito, las fal-

sificaciones han pasado de ser el 25,52% en el primer semestre de
2023 al 21,15% en el mismo periodo de 2024. A pesar de esta disminu-
cion, el porcentaje de falsificaciones sigue siendo muy superior al 7,53%
que representaban antes de la pandemia en el consumo ilegal.

Esta tendencia coincide también con la disminucién del feno-
meno de las fbricas ilegales en nuestro pais. Si bien, en el primer semes-
tre de 2023 se desmantelaron una total de 15 instalaciones clandestinas,
en el mismo periodo de este afio han sido 11.

Segtn ha explicado Rocio Ingelmo, directora de Asuntos
Legales y Corporativos de Altadis-Imperial Brands durante la presenta-
cion del IX Congreso Frente al Contrabando, “valoramos positivamente
estos datos, ya que el comercio ilicito de cigarrillos se ha reducido mds de
la mitad en los viltimos de diez afios. Sin embargo, ésta es una tendencia
que puede cambiar rapidamente si las condiciones que nos han llevado

=, ]
A pesar del aumento, las cifras actuales son
significativamente inferiores a las registradas hace

10 afios, confirmandose asi la tendencia de reduccion
del comercio ilicito de cigarrillos que se observa en la
Encuesta de Paquetes Vacios (EPS) de Ipsos.

[m; ]

[m, ]

Segtn explica Rocio Ingelmo,

el caso de “Francia es un claro

y cercano ejemplo” de como “la
introduccion de medidas como el
empaquetado genérico, acompariado
de subidas de impuestos excesivas,

ha llevado a que el contrabando pase
en siete arios del 21, 7% del consumo
total al 44,7% en la actualidad”.

[m, |

hasta aqui se modifican. Francia es un claro y cercano ejemplo. La
introduccién de medidas como el empaquetado genérico, acompaiiado de
subidas de impuestos excesivas, ha llevado a que el contrabando pase en
siete arios del 21,7% del consumo total, al 44,7% en la actualidad’.

ANDALUCIA, A LA CABEZA
Este afo, el IX Congreso Frente al Contrabando de Altadis-
Imperial Brands tiene lugar en Cadiz precisamente porque Andalucia
continua siendo una de las regiones mas impactadas por el comercio
ilicito en sus distintas modalidades, tanto falsificaciones como con-
sumo no doméstico, procedente de otros mercados con precios mas
bajos.

El caso francés

PRE-cOVID COVID, cierre de
fronteras

En esta Comunidad Auténoma, el
consumo no doméstico supone, en el primer

:.5 :.5 a% semestre del aio, un 15,4% del volumen total

26,9% R hion de cigarrillos. Ademds de ser la region con

——— mayor consumo de ilicito, también es donde

Enero Noviembre Noviembre E”erzoégqﬂarzo . mas ha crecido, pasando del 11,6% del primer
2017 2017 2018

semestre de 2023 al 15,4% actual.

\

Si analizamos las 10 ciudades espafio-
Gonzt;a?;ndo X > Cor;nf;a;;ndo > Cantrabando> >| las con mayor volumen de contrabando, 9 de
E Ry | 57 ellas son andaluzas. Sevilla es la ciudad con

mayor incidencia de comercio ilicito (20,1%),

Eoiias _ Crecimiento seguida de Malaga (19,4%) y Huelva (19,4%).
Empaquetado subldus Caida de las de las ventas 1: . o oz
Sk Wi ventas de nebiaaaleedn Cadiz, ciudad que acoge la novena edicion
£
; tabaco del . .
el objetivo de B.7% tabac tho% del Congreso, se sitta en quinto lugar con un
alcanzar el Senda d Un +21,9% en 0 .
precio de 10 € las regiones 18,4% de ilicito sobre el consumo total.
! pack 20 fronterizas
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Asimismo, es la regiéon que concen-

CONTRABANDO

tra un mayor nimero de fabricas ilegales desmanteladas. De las 11
registradas entre enero y junio de este aflo, 9 estaban ubicadas en
Andalucia, 2 de ellas dedicadas a la fabricacion de picadura de liar
ilegal.

Ademis de Andalucia, se ha observado, en comparacién con
el mismo semestre del aflo anterior, un ligero aumento en el comercio
ilicito en otras comunidades autonomas, como Cantabria, Navarra, La
Rioja, Castilla y Leon, Castilla-La Mancha, Murcia y Catalufa.

GIBRALTAR REDUCE SU PESO COMO MERCADO ORIGEN
DEL TABACO ILEGAL

Si analizamos la procedencia del tabaco no doméstico con-
sumido en nuestro pais, Gibraltar ha reducido significativamente
su peso, pasando de ser origen del 67% del volumen en el primer
semestre de 2021, al actual 7,6%. Si bien es cierto que la mayoria del

Comercio ilicito por Comunidades Auténomas
q2 2024

Cantabria paje vasco

. Astirias 35% -.
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Incremento comercio ilicito
en comparacion con g2 2023

volumen de tabaco no doméstico tiene un origen indeterminado, ya
que no puede identificarse por sus precintas.

“Como fabricantes de tabaco seguiremos trabajando en depurar
estos datos al mdximo, ya que las cifras clasificadas como ‘indeterminado’
siguen siendo altas y nos sorprende. Desde la introduccién en toda Europa
de la trazabilidad para nuestros productos, todo el tabaco que se produce
en fdbricas de la Union Europa va trazado y, en consecuencia, deberia
ser muy sencillo conocer el mercado de destino del mismo. Si a esta rea-
lidad, que desde mayo de 2024 afecta a todos los productos del tabaco,
le sumamos el deseo de las autoridades de Gibraltar de continuar con la
trazabilidad (Trackeé~Trace) para conocer el destino del tabaco desde su
entrada en este mercado hasta que llega al minorista, serd muy positivo
para todos”, ha explicado Rocio Ingelmo.

Mercados origen de comercio ilicito [HE

= Inespecifico Portugal ?‘2’:?:‘
Evolucion peso de Gibraltar en el total consumo ilicito en Espaiia «Duty Free L 2%
) Gibraltar

62,4% 67.0% = Andorra B%

41.7% 45,9% = Canarias
o o Canarias
369% 384% / 00 48,5% S neri
303% L '
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| And -

15,6% 13 50% Otros ‘1'52,“1"‘ Duty Free
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Gibraltar ha reducido significativamente su peso, pasando de hieois A 10%
ser origen del 67% del volumen en el primer semestre de 2021, et T —

P . ’ = Gibralt 6% ndarra
al actual 7,6%., si bien es cierto que la mayoria del volumen de Gibraliar 9%
tabaco no doméstico tiene un origen indeterminado, ya que no i Canarias

puede identificarse por sus precintas.
[,
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IX Congreso Frente al Contrabando de Tabaco

El acuerdo entre Espana y Gibraltar deberia
contribuir a la reduccion del contrabando e

Cadiz ha acogido el IX Congreso Frente al Contrabando de ALTADIS-Imperial Brands en el que se han dado cita autoridades

y representantes de la Agencia Tributaria, Guardia Civil, Policia Nacional, empresas del sector y expendedores. El Congreso,
que tenia como lema “Un acuerdo para el futuro’; ha sido inaugurado por el alcalde de Cadiz, Bruno Garcia, y clausurado por la
subdelegada de Gobierno en la provincia de Cadiz, Blanca Flores, y en él se ha abordado el posible impacto que el acuerdo entre
Espaia y Gibraltar puede tener en la evolucién del comercio ilicito.

1 alcalde gaditano, Bruno Garcia, ha alabado el trabajo

de los Cuerpos y Fuerzas de Seguridad del Estado, asi

como de la Agencia Tributaria en la labor realizada
contra el contrabando. Ademas, ha expresado “mi agradeci-
miento a instituciones como Altadis que hacen desde su punto
de vista una sensibilizacion del problema para luego atajarlo.
Como ayuntamiento queremos formar parte de la lucha y de
la solucién porque el contrabando genera muchos prejuicios a
nuestra ciudad”.

Tras la inauguracion oficial por parte del alcalde de la
ciudad, el presidente ejecutivo de Altadis-Imperial Brands,

Jerome du Chaffaut, ha explicado que, en el primer semestre Jerome du Chaffaut, presidente ejecutivo de Altadis-Imperial Brands; y
de 2024, aunque la tendencia del consumo no doméstico ha Bruno Garcia, alcalde de Cadiz, durante la inauguracion del IX Congreso
aumentado ligeramente hasta situarse en un 5,2%, en com- frente al Contrabando de Tabaco celebrado en la ciudad andaluza.

\J x| NO & IMPERIAL
" CONTRABANDO ?M" BRANDS _ paracién con el mismo periodo de 2023, cuyo porcentaje se

situaba en el 4,7%; las falsificaciones de cigarrillos se reducen,
cuyo volumen sobre el total de consumo se ha situado en un
1,1%, respecto al 1,2% registrado en el mismo periodo del afio
pasado. Ademds ha detallado que “Andalucia contintia siendo
una de las regiones mds impactadas por el comercio ilicito en
sus distintas modalidades, tanto falsificaciones como consumo
no doméstico, procedente de otros mercados con precios mds

=, yu
“Es muy importante esta jornada para aprender, para
actualizar y todos nos pongamos en la misma direccion
y, como Ayuntamiento, estamos alineados con vosotros
en esta lucha contra el contrabando que lo unico

que hace es perjudicar la salud de todos. A todos nos
afecta porque a todos nos hace davio”, explicé Bruno
Garcia, alcalde de Cadiz.

bajos. El consumo no doméstico ha supuesto, en el primer . .
semestre del afio, un 15,4% del volumen total de cigarrillos. S
Ademds de ser la region con mayor consumo de ilicito, también Presente y Futuro Acuerdo Gibraltar — Espaiia 4 m

es donde mds ha crecido, pasando del 11,6% del primer semes- en la lucha contra el contrabando
tre de 2023 al 15,4% actual”. B

PRIMERA MESA REDONDA

NI 4 | - ey~ :

¥ = Durante la primera mesa de debate -"Presente y
\ _ . Y B futuro acuerdo Gibraltar-Espana en la lucha contra el con-
_\’- [ - trabando”-, moderada por Rocio Ingelmo, directora de

. Asuntos Corporativos y Legales, el alcalde de La Linea de la
- _ : __ : Y 2 ' : , \ \ A Concepcion, Juan Franco, ha destacado que “el contrabando
. . ' ' de tabaco en La Linea es la cantera para quienes luego se con-

vierten en traficantes. Hay fundamentalmente dos barriadas

donde hay muchos problemas sociales y se dan las circunstan-

Participantes y premiados en el VIIl Congreso Frente al Contrabando. José Luis Gémez Pidal, Francisco Javier Jiménez Galisteo, Luis Martin Velasco, Antonio
Gordillo de los Reyes, Alex Cardoso, Rocio Ingelmo, Carolina Madrid, Beatriz Ageitos, Ignacio Serafin Borja Alcala, Blanca Flores, Jerome du Chaffaut, Salvador cias idéneas para que haya un caldo de cultivo para que gente
Vera, Témar Salazar y Lisardo Capote. que quiera ‘buscarse la vida’ de esta manera lo vea como una
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Participantes en la primera mesa redonda, moderada por Rocio Ingelmo, y
en la que participaron Juan Franco, alcalde de La Linea de la Concepcion,
y Salvador Vera, vicepresidente de la Union de Estanqueros.
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alternativa factible”, ha afnadido el alcalde de La Linea de la
Concepcidn.

Por su parte, Salvador Vera, vicepresidente de la
Unién de Estanqueros, recordaba que “en 2012 las impor-
taciones de Gibraltar eran insostenibles con 132 millones de
cajetillas, pero que, gracias al acuerdo con Gibraltar de 2018,
hemos visto que esta cifra ha descendido considerablemente,
haciendo que las ventas de tabaco en los estancos de la zona
hayan aumentado. En los tltimos 5 afios, también debido a la
pandemia, las ventas en los estancos de La Linea han aumen-
tado un 20%”.

En cuanto al acuerdo de Espafa y Gibraltar, en lo
que se refiere al tabaco, Rocio Ingelmo, directora de Asuntos
Corporativos y Legales de Altadis-Imperial Brands, ha des-
tacado que “Gibraltar ha sido histéricamente un punto de
entrada importante para el tabaco ilicito en Espafia, debido a
la diferencia de precios entre ambos territorios. Si este acuer-
do refuerza la colaboracion entre las autoridades de ambos
lados y ayuda a cerrar las brechas que los contrabandistas
aprovechan, es muy probable que veamos una reduccion en el
contrabando de tabaco, ademds de mejorar la seguridad de los
habitantes de estas regiones”.

ESPANA, NUEVO FOCO DE LAS FABRICAS ILEGALES

En la mesa redonda ‘La importancia de las operacio-
nes de la AEAT, Guardia Civil y Policia Nacional’ sus repre-
sentantes han detallado de primera mano cudles han sido las
operaciones mas importantes en la lucha del contrabando
este ano.

La AEAT ha incautado hasta agosto mds de 3,5 tonela-
das de tabaco ilegal distribuido mediante pequefia paqueteria.
Este dato es especialmente relevante, ya que representa un
aumento del 72% respecto al mismo periodo de 2023. Lisardo
Capote, jefe del Servicio Vigilancia Aduanera de Algeciras

Mesa redonda V,VS I
La importancia de las operaciones de la AEAT, "LJ

Guardia Civil y Policia Nacional

T
tra la Propiedad |

Arriba, autoridades asistentes al Congreso. Debajo, la segunda mesa
redonda, en la que se analizaron las operaciones de los Cuerpos y
Fuerzas de Seguridad del Estado y donde intervinieron el coronel jefe
de la Comandancia de la Guardia Civil de Cadiz, Luis Martin Velasco; el
Inspector Jefe de la Seccion de Delitos contra la Propiedad Intelectual

e Industrial de la Policia Nacional, José Luis Gémez Pidal; y el jefe del
Servicio de Vigilancia Aduanera de Algeciras, Lisardo Capote.

En esta novena edicién del Congreso se entregaron los Premios No Contrabando, que reconocen el papel de los efectivos de
la Guardia Civil, la Policia Nacional y de la Agencia Tributaria en la lucha contra esta actividad ilegal. Antonio Gordillo de
los Reyes, Guardia Civil en el Puesto Principal de Arcos de la Frontera; Francisco Javier Jiménez Galisteo, Policia Nacional
de la Comisaria Local de Antequera; y Ignacio Serafin Borja Alcalj, jefe de la Unidad de Vigilancia Aduanera de Sevilla han

sido los galardonados de esta edicidn.
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La subdelegada del Gobierno en la provincia de Cadiz, Blanca Flores, que
asegurd que buena parte de los esfuerzos del Gobierno se centran en combatir
el fraude, entre ellos el contrabando de tabaco, ha destacado durante la
clausura del IX Congreso frente al Contrabando de Tabaco que “estamos en un
momento clave en la historia internacional del contrabando de tabaco y, sobre todo en

la provincia de Cddiz, con la probable firma inminente del acuerdo de Gibraltar, que
supondrd mejoras en un futuro inmediato y en el que se persigue esa ansiada prosperidad
compartida que deseamos, asi como igualar las medidas fiscales para que no afecte
negativamente a nuestro pais”. Asegur6 que el Estado seguira resguardando la
actividad legal del comercio de tabaco frente al comercio ilegal.

ha explicado que “el contrabando de tabaco en el Campo de
Gibraltar supone una corrupcion social. Quienes se dedican a
ello son personas en riesgo de exclusion social. Para intentar
solucionar este problema del contrabando de tabaco en el
Campo de Gibraltar es importante que la fiscalidad real sea
lo mds aproximada posible, porque el precio de la cajetilla que
viene de Gibraltar es infinitamente menor”.

Por su parte, José Luis Gomez Pidal, Inspector jefe
de la Seccién de Delitos contra la Propiedad Intelectual e
Industrial de la Policia Nacional ha relatado que “las fdbricas
de tabaco de contrabando estin en auge, aunque la hoja de
tabaco no proviene de nuestro pais. Una de las tiltimas opera-
ciones, llevada a cabo en Antequera, hemos desmantelado una
féabrica de contrabando de tabaco en la que se han aprehendido
mads de 5.000 kilos de picadura de tabaco, 13.570 kilos de strip
de tabaco y 500 cajetillas falsas”.

También, el coronel jefe de la Comandancia de la
Guardia Civil de Cadiz, Luis Martin Velasco ha explicado la
importancia de concienciar sobre esta problematica, ya que
“con el contrabando de tabaco todos perdemos; es un problema
internacional que nos afecta a todos. Por eso debemos trabajar
juntos y evitar la descoordinacién. Gracias a la Guardia Civil
y a la Policia Local, se han desarticulado fdabricas como la de
Arcos de la Frontera que producia 50.000 cigarrillos diarios.
Sin su apoyo, no seria posible. Todos somos responsables, y es
vital que colaboremos con empatia hacia sectores afectados
como los estanqueros”.

“NO CONTRABANDO”, UN PROYECTO DE ALTADIS-
IMPERIAL BRANDS DE CONCIENCIACION SOCIAL

Desde la plataforma ‘No contrabando’, Altadis-
Imperial Brands pone a disposicidon de la ciudadania infor-
macion y actualidad sobre los avances de la lucha contra el
comercio ilicito de tabaco, asi como un canal de denuncias
a través del cual, todo aquel que detecte un punto de venta
ilegal de tabaco pueda reportarlo de forma anénima, rapida
y facil. Desde su inicio, ya se han registrado mas de 10.700
denuncias, que se han puesto en conocimiento de las autori-
dades competentes. Gracias a algunas de estas denuncias se
han llevado a cabo importantes operaciones.

el CONTRABAND(

DOCUMENTAL “AL OTRO LADO DEL CONTRABANDO”
En esta novena ediciéon del Congreso Frente al
Contrabando de Tabaco, el productor Alex Cardoso y la
directora Carolina Madrid presentaron el trdiler oficial del
documental ‘Al otro lado del Contrabando’. Realizado por
miembros del servicio de Aduanas
de la AEAT, narra la labor
del Servicio de Vigilancia
: Aduanera de la Agencia
4 ""1& Tributaria para frenar
:- el comercio ilicito de
* tabaco y serd presen-
o~ tado oficialmente en
Y 2025 en distintos fes-

tivales de cine.

Tamar Salazar, directora de Comunicacién de Altadis-Imperial Brands, junto
a Alez Cardoso y Carolina Madrid, productor y directora del documental “Al
otro lado del contrabando”.
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Segun un nuevo estudio de KPMG encargado por Philip Morris kbiats

35.200 millones de cigatrrillos cOnsuaton,

Europe = 3

ilegales consumidos en 2023
en la Unidn Europea

KPMG, en colaboracién con Philip Morris Internacional Inc. (PMI), publica su estudio
anual sobre el consumo ilicito de cigarrillos en la Unién Europea (UE) en 2023,
alertando de los altos niveles de contrabando y falsificacion de cigarrillos en la UE y la
amenaza que supone para la salud y la seguridad publica, asi como para la economia.
Concretamente, el informe seiala que en 2023 se consumieron 35.200 millones de
cigarrillos ilegales en la region, lo que representa el 8,3% del consumo total de la UE y
un aumento de 0,1 puntos porcentuales en comparaciéon con 2022.

rancia encabeza las listas de
Fconsumo ilicito con 16.800
millones de cigarrillos ilicitos
y una pérdida de ingresos fiscales
estimada en 7.300 millones de euros.
Por el contrario, paises como Espana
cuentan con una de las tasas mas
bajas de consumo ilicito de cigarrillos.
Segun el estudio, el pais experimentd
en 2023 un descenso del contrabando
y la falsificacion del total del con-
sumo de cigarrillos de 0,9 puntos
porcentuales, situdndose en un 2,8%.
Ademas, se estima que la pérdida de ingresos fiscales en Espafa por
este comercio ilicito fue de 210 millones de euros.

Por otro lado, el estudio refleja que los cigarrillos falsificados
siguen siendo una de las principales fuentes de consumo ilicito en
la regién con 12.700 millones de cigarrillos consumidos (36%), a
medida que las redes delictivas se dirigen cada vez mds a mercados

con impuestos y precios mas elevados.
Asi, haciendo un andlisis global, los
gobiernos de la Unién Europea per-
dieron unos 11.600 millones de euros
en ingresos fiscales, frente a los 11.300
millones de 2022.

“Estamos observando una evo-
lucién de los grupos de delincuencia
organizada en Europa, situando las ins-
talaciones de produccion cada vez mds
cerca de los paises de Europa Occidental.
Consideramos que este fenémeno es una
consecuencia directa del fracaso de los
planteamientos politicos que no han hecho lo suficiente para frenar el
comercio ilicito y reducir la prevalencia del tabaquismo, y estd poniendo
en peligro tanto a los consumidores como a los gobiernos, las empresas
legitimas y la sociedad”, ha declarado Christos Harpantidis, vicepresi-
dente senior de Asuntos Externos de Philip Morris International.

“Las fuerzas del orden han desemperiado un papel decisivo en la

Consumo total de cigarrillos en 38 mercados europeos (2019-2023, miles de millones de cigarrillos)

2019 2020

I
187 (9.2%)
(3.6%)

2021

464.9
(86.1%)

2022 2023

Il Falsificacion y contrabando (C&C) I Consumo No Doméstico Legal (ND(L)) I Consumo Doméstico Legal (LDC)
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Falsificacion y contrabando sobre consumo total, 2023 (¢
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No se pudieron realizar recolecciones de paquetes en estas regiones i
0 Fuente: (1) Los resuftados a nivel de mercado son una agregacion de los resultados del célculo de flujos europeos para los 38 mercados; una metodologia
» (1] detallada y una lista de fuentes para cada mercado estan disponibles en la seccion de metodologia de este Informe.
=) |

Haciendo un analisis global, los gobiernos de la
Union Europea perdieron unos 11.600 millones de
euros en ingresos fiscales por la venta de tabaco
ilicito en 2023, frente a los 11.300 millones que se
dejaron de recaudar en 2022.

=, 0

9.9

sobre consumo
total

desarticulacion de redes delictivas dedicadas a la produccion clandestina
de cigarrillos en toda Europa, asi como de operaciones transfronterizas
de contrabando. Sin embargo, si queremos frenar por completo el comer-
cio ilicito en la regidn, necesitamos un enfoque holistico que complemente
las duras sanciones y la firme aplicacion de la ley con campafias de
concienciacion y educacion sobre el impacto real del comercio ilicito, un
entorno fiscal y normativo predecible en el que los fumadores adultos no
se vean empujados al mercado negro, y asociaciones ptiblico-privadas
coordinadas y comprometidas”, ha puntualizado.

Segtin la informacion facilitada por los cuerpos y fuerzas de
seguridad, los articulos publicados en los medios de comunicacion y las
estimaciones de PM], los delincuentes han ampliado la instalacion de
fabricas ilegales de cigarrillos. Solo en 2023, los datos de los cuerpos y
fuerzas de seguridad muestran que las autoridades regionales y locales
desarticularon al menos 113 centros clandestinos de fabricacion de
cigarrillos en 22 paises europeos.

+8,1% sobre el impacto real del El aumento constante del consumo de cigarrillos falsificados
sobre 2022 comercio ilicito”, entre otras por quinto afio consecutivo —impulsado principalmente por el Reino
politicas. Unido y Ucrania- se une ahora al aumento de todas las demas cate-
gorfas de comercio ilicito, incluidos illicit whites y el contrabando.

+0,5 ppt
sobre 2022

N [m, yu

Christos Harpantidis,
vicepresidente sénior
1 6 700 de Asuntos Externos:
u “Si queremos frenar por
millones €
m 3 un enfoque holistico que
per_d ida estimada complemente las duras
de im puestos sanciones y la firme aplicacion
+1.300 milones € [N
sobre 2022 concienciacion y educacion

completo el comercio ilicito
en la region, necesitamos

[m; u]
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Espana

40.700

millones

Cigarrillos
consumidos

-2.470 millones
sobre 2022

1.200

millones

Cigarrillos
falsificados y de
contrabando
consumidos

-430 millones
sobre 2022

2,8%

Sobre el consumo
total

-0,8,4ppt
sobre 2022

210

millones £

pérdida estimada
de impuestos

-75 millones €
sobre 2022
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Consumo total en Espaiia, 2019-2023 (miles de millones)

39.17

2019

2020 2021 2022 2023
Il oc B nND(L) IH cac

* Falsificaciones y contrabando (C&C) como porcentaje del consumo total ascendié al 2,8% en 2023

»  [Esta disminucion fue impulsada por una reduccion en los flujos de blancos ilicitos y otros C&C,
parcialmente compensada por un aumento en los falsificados.

=,

El informe con respecto a Espaiia destaca que el consumo de cigarrillos
falsificados y de contrabando se ha situado en 1.200 millones de unidades, 430
millones menos que en el afio anterior, representando el 2,8% del consumo total.
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Massimo Andolina,
presidente de la region
de Europa de PMI:

“Es realmente alentador
observar un descenso del
consumo ilicito en paises como
Italia, Polonia, Rumania

y Espaiia. Debemos seguir
colaborando con los cuerpos
y fuerzas de seguridad, y con
los gobiernos, para garantizar
que el comercio ilicito no se
convierta en un problema atin
mayor en toda la UE”.,

=, 0

Sumado a la continua recuperacién de los voliumenes legales trans-
fronterizos, tras el fin de las restricciones de viaje relacionadas con el
COVID en 2022, el consumo total no doméstico también ha alcanzado
su nivel mds alto de la historia (15,5%), equivalente a mas de 1 de cada
6 cigarrillos.

A pesar de este escenario, el informe muestra que, en 26 paises
europeos en 2023, la cuota de consumo ilicito es inferior al 10% del
consumo total. De ellos, 16 mercados tienen una cuota de consumo
ilicito inferior al 5%. Y en 25 de los 38 paises europeos incluidos en el
estudio, la cuota de consumo de cigarrillos ilicitos se mantiene estable o
disminuye, en comparacion con 2022, como es el caso espanol.

RESULTADOS ALENTADORES EN ESPANA

“Es realmente alentador observar un descenso del consumo ili-
cito en paises como Italia, Polonia, Rumania y Espafia. Debemos seguir
colaborando con los cuerpos y fuerzas de seguridad, y con los gobiernos,
para garantizar que el comercio ilicito no se convierta en un problema
atin mayor en toda la UE”, ha aseverado Massimo Andolina, presidente
de la Region de Europa de la PML. “El comercio ilicito socava los esfuer-
zos para reducir la prevalencia del tabaquismo; es malo para la salud
publica y los consumidores y crea perjuicios financieros para los gobier-
nos y los operadores legales. Los reguladores deben hacer de esta lucha
una prioridad absoluta, permitiendo al mismo tiempo que los productos
sin humo estén disponibles y sean asequibles para todos los fumadores
adultos que no abandonan los cigarrillos”.

“Para acabar con el consumo de cigarrillos en general, las poli-
ticas tradicionales de control del tabaquismo deben complementarse con
enfoques innovadores. Los gobiernos deben reconocer que la adopcién
de alternativas a los cigarrillos para aquellos adultos que de otro modo
seguirian fumando reducird los dafios relacionados con el hdbito de
fumar mucho mds rapido que las medidas existentes por si solas”, ha
manifestado Harpantidis.

=, yu
Francia contintia siendo el mayor mercado ilicito de
la UE, representando el 47,7% del consumo total de
cigarrillos ilicitos de la region, con 16.800 millones
de cigarrillos ilicitos y una pérdida de ingresos
fiscales estimada en 7.300 millones de euros.
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Ireland
(0.05bn)

Belgium ! Poland

(0.12bn)
(1.31bn)
€7.81, €3.15

Duty Free

Switzerland
Labelled
“ 40b?a) O- SRS
3 €8.70

Algeria
(1.45bn)
€2.74

EL INFORME DE KPMG; AMPLIADO A 38 PAISES EUROPEOS

Por primera vez desde su publicacion en 2006, el estudio de
investigacion anual de KPMG ha ampliado su alcance e incorporado
a todos los paises balcanicos. Ahora, la investigacion abarca 38 pai-
ses: los 27 Estados miembros de la UE, asi como Albania, Bosnia y
Herzegovina, Kosovo, Moldavia, Montenegro, Macedonia del Norte,
Noruega, Serbia, Suiza, Ucrania y el Reino Unido.

La region de los Balcanes ha mostrado una menor presencia de
cigarrillos ilegales en comparacion con algunos de los paises de Europa
Occidental, como Francia o el Reino Unido. Ucrania, por su parte,
sigue siendo el segundo pais con mayor volumen de cigarrillos ilegales
consumidos, con 8.400 millones.

Este es el decimoctavo ano consecutivo que KPMG calcula el
consumo ilicito de cigarrillos en toda Europa.

Para mas informacion, visite PMILcom.

Definiciones de las categorias de cigarrillos ilicitos, detalladas en el informe:
- Falsificacion: Fabricados y vendidos ilegalmente por una parte que no es el
propietario original de la marca. En el informe de KPMG, los volumenes de
falsificaciones proceden de los fabricantes participantes: BAT, IB, JTI y PMI.
- lllicit whites: Normalmente fabricados legalmente en un pais/mercado, pero
que las pruebas sugieren que han sido introducidos ilegalmente a través de
las fronteras durante su transito hacia el mercado de destino analizado, donde
tienen una distribucion legal limitada o nula y se venden sin pagar impuestos.
- Otros C&C (contrabando y falsificacion): Principalmente contrabando, es
decir, productos auténticos que han sido comprados en un pais con impuestos
mas bajos y que superan las cantidades/limites indicativos o adquiridos sin
pagar impuestos con fines de exportacion para ser revendidos ilegalmente
(con beneficio econémico) en un mercado con precios mas altos. Esta
categoria también puede contener falsificaciones de marcas que no son
propiedad de los fabricantes participantes en el estudio de envases vacios.
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Unién Europea

La Comision Europea propone ampliar la cobertura de
los entornos libres de humo

Con la vista puesta en que cada afio en la Unién Europea 700,000 personas pierden la vida a causa del consumo de tabaco,
de las cuales en decenas de miles la muerte se debe al humo ambiental de tabaco, la Comisién Europea ha lanzado una
propuesta de revision de la Recomendacién del Consejo sobre entornos libres de humo es un intento directo de ayudar

a proteger mejor a las personas de los efectos del humo ambiental de tabaco y los aerosoles. También supone otro paso
adelante en los esfuerzos generales de la UE para desnormalizar el uso del tabaco y los productos emergentes, luchar contra
la adiccién a la nicotina y mejorar la sanidad preventiva.

arevision, ademas de animar a los Es-
tados miembros a que intercambien
mejores practicas y refuercen la coope-
racion internacional para maximizar el
impacto de las medidas adoptadas en
toda la UE, insta a los paises miembros a:
e ampliar la cobertura de las politi-
cas encaminadas a crear entornos
sin humo a zonas clave al aire libre,
incluidas las zonas recreativas al aire
libre para nifios, como parques infan-
tiles publicos, parques de atracciones
y piscinas, asi como edificios publicos
y paradas y estaciones de medios de
transporte.
e ampliar las politicas encaminadas
a crear entornos sin humo a los
productos emergentes, como los

productos de tabaco calentado y los
cigarrillos electrénicos, que llegan
cada vez mas a usuarios muy jovenes.
La Organizacién Mundial de la Salud
(OMS) destacé recientemente los
efectos negativos de la exposicién
a las emisiones ajenas de estos
productos emergentes, entre ellos
importantes problemas respiratorios
y cardiovasculares.
El Plan Europeo de Lucha contra el
Cancer establece el objetivo de crear
una «generacion sin tabaco» de aqui
a 2040, en la que menos del 5 % de la
poblacidn utilice tabaco. Gracias a los
entornos libres de humo ha descendido
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el nimero de muertes y han mejorado
otros indicadores de salud, por ejemplo,
han disminuido los ataques cardiacos en
la poblacién en general y ha mejorado la
salud respiratoria. La Recomendacion del
Consejo sobre entornos libres de humo
se adoptd en 2009 e insto a los paises de
laUE a:

e aplicar leyes para proteger plena-

mente a sus ciudadanos de la expo-

sicién al humo de tabaco en espacios

publicos cerrados, lugares de trabajo
y transportes publicos.

e mejorar las leyes antitabaco me-
diante medidas de apoyo, como el
fomento de los esfuerzos por dejar de
fumar y las advertencias graficas en
los paquetes de tabaco.

o reforzar la cooperacién a nivel de
la Unién mediante la creacién de una
red de centros de referencia naciona-
les para el control del tabaco.

RECOMENDACION DEL CONSEJO

La Recomendacion del Consejo sobre los entornos libres de humo se adopto
el 30 de noviembre de 2009, tras un proceso de consulta y legislativo. En ella se
instaba a los paises de la Union a actuar en tres ambitos principales:
- La adopcion y la aplicacion de leyes para proteger plenamente a los
ciudadanos contra la exposicion al humo de tabaco en los lugares publicos
cerrados, los lugares de trabajo y el transporte publico, en un periodo de tres
afnos a partir de la adopcion de la Recomendacion.
- La mejora de las leyes antitabaco mediante medidas de apoyo, como la
proteccion de los nifios, el fomento de los esfuerzos por dejar de fumar y las
advertencias graficas en los paquetes de tabaco.
- El refuerzo de la cooperacion a nivel de la Union mediante la creacion de
una red de centros de referencia nacionales para el control del tabaco.

Contrabando de tabaco por internet

Incautadas 3,5 toneladas
de picadura de tabaco
distribuida en paqueteria
hasta agosto

El Servicio de Vigilancia Aduanera de la Agencia Tributaria ha
intervenido mas de 3,5 toneladas de picadura de tabaco de
contrabando distribuido mediante pequefia paqueteria en los
primeros ocho meses de 2024, lo que supone un 72% mas
que en el mismo periodo del afio anterior, superando ya las
cantidades incautadas por esta modalidad de contrabando
en todo el afio 2023, cuando se alcanzaron las 3,2 toneladas
aprehendidas.

1 paulatino crecimiento de la

venta ilicita de tabaco picado
mediante anuncios en internet
y posterior distribucion en
pequeiia paqueteria ha llevado
ala Agencia Tributariay ala
Mesa del Tabaco a desplegar un
plan especial para combatir este
fendmeno con la eliminacién de
anuncios ilicitos en la web y el
inicio de infracciones administra-
tivas de contrabando.
Como consecuencia de estos tra-
bajos conjuntos, desde 2022 hasta
agosto pasado se ha procedido a
la eliminacién de 6.366 anuncios
de venta de picadura por internet,
de los cuales 1.872 han sido reti-
rados en los ocho primeros meses del presente afio.
El comercio ilicito de labores del tabaco, ademas de suponer pérdi-
da de recaudacion, constituye un problema social, dada la ausencia
de controles de calidad y de seguridad en los productos ilegales y la
fuente de financiaciéon que supone para otras actividades crimina-
les. Este comercio ilegal afecta principalmente a los cigarrillos y a la
picadura de tabaco.
Dentro del acuerdo de colaboracién entre la Agencia Tributaria y
la Mesa del Tabaco para la prevencion y lucha contra el comercio
ilicito de tabaco se han desarrollado entre la Subdireccién General
de Operaciones del Departamento de Aduanas y la propia Mesa del
Tabaco actuaciones conjuntas para combatir la venta de picadura
de tabaco a través de anuncios en internet, una actividad desarro-
llada de formaiilicita y no acorde con la legislacion.
La venta de labores del tabaco por internet tiene el caracter de
venta prohibida. Para vendedores, intermediarios y adquirentes,
cuando los hechos sean constitutivos de infraccién se prevén mul-
tas que podran llegar al 600% del valor del tabaco intervenido, asi
como, en su caso, al cierre del establecimiento o la suspension del
ejercicio de la actividad por un periodo de hasta un afio.

GuaJro

CIGARROS

Un placer para
todos los sentidos

Las autoridades sanitarias
advierten que el tabaco perjudica

gravemente su salud y la de los que

estan a su alrededor



LKBITRONIC

www.lkbitronic.com

Del 16 al 21 de febrero de 2025

Abierto el plazo de inscripciones al Festival Procigar 2025 900 118 694

Desde mediados de septiembre pasado ya es posible hacer el registro para acudir al Festival Procigar 2025 que tendra lugar
entre los dias 16 y 21 de febrero de 2025 en Republica Dominicana, una experiencia unica y extraordinaria para los amantes

de los puros de todo el mundo y celebrar la cultura tabacalera dominicana.

sta celebracién anual retine

a los productores de puros
dominicanos mas prestigiosos y
ofrece experiencias educativas
y recorridos por las fabricas de
puros de Reptblica Dominicana de
renombre mundial guiados por las
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mas grandes leyendas de los puros
dominicanos. Los participantes
pueden disfrutar del festival de
muchas maneras, desde entretenimiento
nocturno hasta actividades de ocio, todo
con un buen puro en la mano.

Una de las novedades de esta edicion es
el estreno de una nueva sede. Ademas del
habitual encuentro en el Casa de Campo
Resort, en La Romana, para quienes
opten por acudir a la primera parte del
Festival, este afio, el Procigar Festival se
llevara a cabo en una sede recientemente
seleccionada, Residence Inn by Marriot,
un hotel moderno que promete brindar
comodidad y elegancia. Asimismo, los
huéspedes también pueden alojarse

en el nuevo AC Marriot, ubicado a poca
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PROCIGAR
FESTIVAL

2025

EXPERIENCE

distancia, o en el Hotel Garden Court, que
seguira siendo una de las opciones para
la estancia de los asistentes.
Precisamente, el evento de inauguracion,
una celebracidén exclusiva organizada
por miembros de Procigar y su personal,
tendra lugar en el piso 112 del nuevo

Residence Inn Marriott Hotel,
actividad que sera completada

con cenas espectaculares todas

las noches del Festival con fiestas
tematicas ya iconicas, como la Cena
de Blanco o la Cena de Gala de
cierre del encuentro.

Para obtener mas informacion y
completar la inscripcion, se puede
visitar la web oficial (www.proci-
garorg), donde se puede acceder a todo
tipo de informacidon sobre el calendario,
consultar precios, realizar el registro y
reservar las estancias en hotel. Una ex-
celente oportunidad para descubrir por
qué el cigarro dominicano es sinénimo
de excelencia, consistencia y tradicion.

SOBRE PROCIGAR

DE TU ESTANCO

Procigar fue fundada en 1992 por un colectivo de los fabricantes de cigarros
mas prestigiosos de la Republica Dominicana para establecer un estandar
compartido de excelencia que protegiera y preservara la reputacion y el
futuro de esta industria, al mismo tiempo que promovia el rico patrimonio de
la tierra dominicana, Cigar Country, exportador de los mejores cigarros pre-
mium del mundo. Hoy, el nombre de Cigar Country se ha ganado a pulso. La
incansable busqueda de la perfeccion, la innovacion, la creatividad y la be-
lleza que demuestran nuestros miembros ha ganado innumerables premios y
reconocimientos en los niveles mas altos de todo el mundo.

Las banderolas digitales son un sistema de senalizacion

digital que mejoran y potencian la visibilidad de tu estanco.

Renueva tu vieja banderola y atrae todas las miradas hacia
tu negocio.

Nos encargamos de todo: retirada de laantigua e instalacion

y programacion de tu nueva banderola electronica.

6.000 NITS

Garantizan lavisibilidad del contenido en cualquier

momento, incluso bajo luz solar directa.

4 CARAS

Muestran los contenidos multimedia en sus &4

caras, ofreciendo mayor visibilidad a tu negocio.

PITCH 2.5

Ofrecen alta densidad de pixeles para una imagen

clara y nitida, asegurando un mensaje efectivo.

IP65

Estan protegidas contra el polvo y el agua, incluso

en condiciones adversas.

Escanea el QR para mas informacion
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PHILIP MORRIS INTERNATIONAL

Resultados del tercer trimestre de 2024:
récord en ingresos netos y beneficios por accion

Philip Morris International (PMI) ha dado a conocer los resultados del tercer trimestre de 2024, destacando un rendimiento
excepcional con un récord en ingresos netos y beneficios por accién (BPA). La compafia ha logrado un crecimiento organico de
ingresos del 11,6%, impulsado por un aumento del 2,9% en los volimenes de envio y una combinacidn favorable de productos sin
humo y estrategias de precios.

Ubicada en la calle O’'Donnell

Sevilla, ahora mas
caliente que nunca con
la nueva IQOS Boutique

I1QOS, el dispositivo que calienta tabaco en lugar de
quemarlo, acaba de inaugurar en Sevilla su nueva IQOS
Boutique. Ubicada en la calle O'Donnell 9, uno de los ejes
comerciales y de ocio mas importantes de la ciudad, la
IQOS Boutique llega a la capital andaluza para estar mas
cerca de los usuarios 1QOS y acercar a los fumadores

Uno de los puntos mas relevantes del trimestre ha sido Europa: El impulso subyacente impulsa
el progreso de Philip Morris (PMI) en su transicién el rapido crecimiento de iQOS
hacia un futuro sin humo. Los productos sin combustion

. 126
. . . representan ya el 38% de los ingresos netos totales de la 120 124
adultos sevillanos las alternativas libres de humo. presentan y ° & . 11_,1'_ﬁ£-——"
compaifiia y el 40% de su beneficio bruto. Estos productos At
ya estan en 92 mercados globales, con una inversién de a5% i i

12,5 millones de délares por parte de PMI en investigacion, M

| nuevo espacio, disefa-
| do por el estudio italiano

Parisotto+Formenton Architetti,
—CUENTA CON UNa SuUperficie de
mas de 230 m? distribuidos en dos
plantas para ofrecer un nuevo punto de
encuentro a los consumidores alrededor
de la Ultima generacién de productos
y accesorios de 1Q0S ILUMA. La IQ0S
Boutique esta pensada como un viaje
entre tradicion e innovacién y por ello
combina historia y modernidad en un
ambiente inspirado en la tradicién de
los patios interiores andaluces con
macetas y azulejos.

IQOS ha cambiado las reglas del

juego en el sector de tabaco. El disposi-

mas grande de Espana y cuenta en su
interior con un mural en ceramica inspi-
rado en los patios interiores andaluces.
El mural es obra de Ceramicas Ruiz
Triana, empresa sevillana referente en
el arte de la ceramica personalizada. La
obra, cuyo disefio se inspira en el espi-
ritu vanguardista de 1Q0S, ha sido ela-
borada por el alfarero Antonio Campos,
quien ha reinventado el diseno de los
azulejos creando un mosaico con un
patrén Unico disenado exclusivamente
para la marca.

Para Alejandro Flores, director
de Marketing para Espafna de la marca,
“la nueva apertura en Sevilla consolida
nuestra presencia en Andalucia y nos

adultos que quieren dar un paso masy
probar los tltimos avances en diseno,
tecnologia e innovacion en las alternati-
vas libres de humo”.

El nuevo espacio en Sevilla es
el segundo en Andalucia y se une a
los ya existentes en Espana y los que
se encuentran repartidos por todo el
mundo en ciudades como Amsterdam,
Berlin, Milan o Tokio. IQOS forma parte
de la apuesta de la compaiiia por dejar
atras el cigarrillo gracias a las alterna-
tivas sin humo en las que ya se han
invertido mas de 12.500 millones de
délares y que estan presentes en 92
paises. 1Q0S comenzd a comercializarse
a finales de 2014 en Japdn y en ltalia

desarrollo y comercializacién.

Los usuarios de productos sin humo de PMI han
alcanzado los 36,5 millones. Ante este sélido desempefio,
Jacek Olczak, CEO de PMI, anuncié que la compafifa ha revi-
sado al alza sus previsiones de crecimiento del BPA diluido
ajustado para todo el afio, situandolas en una horquilla del
14% al 15%, sin considerar el impacto de las fluctuaciones
de divisas.

Respecto a la presencia de IQOS en los mercados
europeos, la cuota de mercado ajustada de tabaco calentado
ha aumentado en 0,8 puntos porcentuales, hasta el 9,8%,
lo que se ha visto afectado, como se esperaba, por la pro-
hibicién de aromas caracteristicos en la Unidon Europea y
particularmente en Italia, si bien han surgido nuevos merca-
dos con un crecimiento acelerado, como Alemania, Espafia,
Bulgaria y Rumania.

1QOS, el sistema insignia de PMI para calentar taba-

2023 2024

Impresionantes avances en ciudades clave europeas

+0.9pp +1.0pp +2.3pp +0.9pp +2.0pp +1.1pp +2.2pp +2.5pp +2.1pp +1.7pp +1.7pp +1.1pp -0.9pp +5.1pp +2.5pp +3.9pp

63% 7.0% 7.4% B83%

Cuota de compra de PMI HTU (Q224)

Cambio vs. afio anterior
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tivo ofrece a los fumadores adultos una
mejor alternativa a los cigarrillos por-
que, al calentar tabaco (sin quemarlo,
sin combustion), emite significativamen-
te menos niveles de sustancias quimi-
cas en comparacion con los cigarrillos?.
Esta nueva IQOS Boutique es la

permite seguir impulsando el conoci-
miento de IQOS entre los fumadores

y a dia de hoy cuenta con mas de 30
millones de usuarios en el mundo.

co sin combustidn, sigue reforzando su posicién como la e - A 5 2 e
segunda marca de nicotina en los mercados donde opera. L= : - eﬁ‘ e L AL 0 v»wOe @ :
A nivel mundial, IQOS domina el 77% del volumen de la
categoria de tabaco calentado. En Europa, la cuota de mer-
cado ajustada de los consumibles de 1QOS creci6 0,8 puntos
porcentuales, alcanzando un 9,5%. Especialmente destacable fue
la recuperacion en Italia y el crecimiento por encima del 20% en
paises como Grecia y Alemania.

) IPAA Finasncisls o estimaciconss. 12

" Reduccién de los niveles de las 9 sustancias quimicas nocivas que la Organizacion Mundial de la Salud
recomienda reducir en el humo de los cigarrillos, entre las que no se incluye la nicotina. Consulta el apartado
“Informacién importante” en www.iqos.com. Basado en estudios cientificos realizados con unidades de tabaco
para calentar del fabricante disefiadas para IQOS ILUMA.

*IQOS no esta exento de riesgo y con su uso se inhala nicotina, que es adictiva. Dirigido tinicamente a adultos.

En cuanto al impacto medioambiental, el 52% de las
fabricas de PMI ya cuentan con la certificacién de carbono neu-
tral, un incremento de 9 puntos porcentuales desde diciembre de

Esta nueva 2023. Su meta es alcanzar el 100% para 2025. Ademas, el 86%
IQOS Boutique SOSTENIBILIDAD Y TRANSFORMACION EN AREAS CLAVE de sus plantas prioritarias estan certificadas bajo la Alianza para
ZZE,ZT,;O; En su compromiso con la sostenibilidad, PMI ha avanzado la Gestion Sostenible del Agua, y tienen como objetivo alcanzar el
ceramica significativamente en la reduccion de su impacto ambiental y en la 100% en ese mismo plazo.

Gracias a estos resultados, PMI
no sélo reafirma su liderazgo tanto en la

accesibilidad a productos sin humo. Los
productos de esta categoria estan dispo-

inspirado en los
patios interiores

A LA VISTA DE ESTOS DATOS JACEK OLCZAK,

andaluces nibles en 92 mercados, lo que represen- - innovacion de productos sin humo, sino
creado por CEO DE PMI, HA SENALADO QUE “ELEVAMOS .

Cerdmi ta un aumento de 8 nuevos mercados que ademas fortalece sus esfuerzos por
st’;;;isa y desde diciembre de 2023. PMI aspira a NUESTRAS PREVISIONES DE CRECIMIENTO reducir el impacto ambiental, lo cual la
cuyo disefio alcanzar los 100 mercados para el afio DEE BPA DILUIDO AJUSTADO PARA TODO EL posiciona ain mas firmemente en el
une tradicion e 2025 y que mas del 50% de los mismos ANO A UNA HORQUILLA DEL 14% AL 15%, camino hacia su ambiciosa visién de un
innovacion. ofrezcan alternativas sin humo. SIEN TENER EN CUENTA LAS DIVISAS”. futuro libre de humo.
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ENTREVISTA

Carolina Garcia-Cantén, Senior Manager de Engagement Cientifico de BAT Global

BAT ha sido uno de los principales actores en
impulsar la transicion hacia las nuevas categorias

Carolina Garcia-Cantén, Senior Manager de Engagement Cientifico de BAT Global, asegura que la compafiia ha sido uno de los
principales actores en impulsar la transicion hacia las nuevas categorias dentro de su compromiso de crear un futuro en el que
los productos de combustion sean reemplazados por alternativas menos dafiinas, como los son los productos de vapeo, los de
calentamiento y las bolsas de nicotina, tres categorias en las que BAT esta presente en nuestro pais y sobre los que, seguin explica
en esta entrevista, alin queda mucho por hacer, en especial desde el punto de vista de la divulgacién para que se entienda que
todos los productos de nicotina no son iguales.

recisamente, preguntamos a

Carolina Garcfa-Cantén por

toda la confusién generada
en torno a las distintas formas de
consumo de nicotina y, en particu-
lar, por lo que se han denominado
Nuevas Categorfas.

> Hay muchas dudas sobre las Nue-
vas Categorias de producto. ;Nos
puede resumir cudles son las alterna-
tivas al cigarrillo tradicional?
Es cierto que las alternativas al ciga-
rrillo tradicional suscitan ain mu-
chas dudas y muchas personas tienen
la percepcién errénea de que son lo
mismo que el tabaco tradicional de
combustién, cuando esto no es asi.
Los productos de riesgo redu-
cido, todos presentes en Espafia, se
agrupan en tres categorias:
® Productos de vapeo: dispositi-
vos que calientan un liquido con
0 sin nicotina, aromas y humec-
tantes, produciendo un vapor que
se inhala. No hay combustién, lo
que reduce significativamente la
cantidad de sustancias téxicas en
torno a un 95%' en comparacién
con los cigarrillos.
e Productos de calentamiento:
calientan el consumible a una
temperatura que libera nicotina
reduciendo entorno a un 90%? las
sustancias toxicas generadas en
los cigarrillos de combustién. Es
una opcién popular para quienes
buscan una experiencia mds cer-
cana al cigarrillo tradicional, pero
con menos riesgos para la salud.
e Bolsas de nicotina: pequefas

42 RETAILERS LBF

bolsas que se colocan en la boca y
liberan nicotina sin necesidad de
tabaco ni combustién, por lo que
reducen los téxicos generados en
un 99%>3. Contienen agua, aromas,
edulcorantes, fibras vegetales y
nicotina, no producen humo ni
vapor y son otra opcién menos
dafiina.
BAT cuenta con productos en
las tres categorfas y todos ellos con-
tienen nicotina de alta calidad.

[m, u]

“Es fundamental que la
comunidad cientifica, los
reguladores, los consumidores y
la sociedad en general entiendan
que no todos los productos de
nicotina son iguales y que el
riesgo principal asociado a fumar
proviene de la combustion del
tabaco, no de la nicotina”, afirma
Carolina Garcia-Canton.

=, yul

D ¢Cree que hay una buena divul-
gacion de toda la ciencia que hay
detrds de los productos de menor
riesgo?
Aunque hemos avanzado mucho en
la divulgacion de la ciencia que res-
palda las Nuevas Categorias, todavia
queda mucho por hacer. Es funda-
mental que la comunidad cientifica,
los reguladores, los consumidores y
la sociedad en general entiendan que
no todos los productos de nicotina
son iguales y que el riesgo principal

asociado a fumar proviene de la com-
bustién del tabaco, no de la nicotina.
La nicotina, aunque adictiva, no es
cancerigena ni la principal causa de
las enfermedades relacionadas con
el tabaco, como si lo son las miles de
sustancias toxicas que se liberan al
quemar el tabaco. Es crucial que esta
informacién se difunda de manera
mads amplia, para aquellos fumadores
adultos que quieren cambiar a alter-
nativas menos dafiinas. También es
importante que las campafias infor-
mativas estén apoyadas en evidencia
cientifica contrastada que respalda
estas nuevas categorias como opcio-
nes validas para reducir el dafio.

Un buen ejemplo es Suecia, en
donde solo un 5,6% de la poblacién
consume tabaco de combustién gra-
cias a la amplia informacién sobre
las categorias de riesgo reducido y
su politica aperturista, algo que le ha
ayudado a reducir la incidencia de
céncer en un 41% y las muertes rela-
cionadas con el tabaco tradicional en
un 39,6%?*.

D ¢Qué papel juega BAT en la tran-
sicion del cigarrillo tradicional de
combustion a las Nuevas Catego-
rias de reduccion de riesgo?

BAT ha sido uno de los principales
actores en impulsar la transicién ha-
cia las nuevas categorias. Nos hemos
comprometido a crear un futuro en el
que los productos de combustién sean
reemplazados por alternativas menos
dafiinas. A través de inversiones sig-
nificativas de en torno a 400 millones
de euros al afio en I+D, hemos lanza-

ENTREVISTA

Carolina Garcia-Canton, licenciada en Biologia y doctora en Toxicologia, es Senior Manager de
Engagement Cientifico de BAT Global.

do productos innovadores como los
dispositivos de vapeo y los de calen-
tamiento de tabaco. Estas nuevas cate-
gorfas estdn transformando la indus-
tria y ofreciendo a los consumidores
de nicotina adultos la oportunidad de
optar por alternativas que son menos
perjudiciales para su salud.

) ¢Nos puede contar cudl es su pa-
pel en la estrategia del Grupo hacia
Un Mundo sin Humo?

Como Senior Manager de Engage-
ment Cientifico, mi papel es esencial
para apoyar la vision de BAT hacia un
mundo sin humo. Mi trabajo se cen-
tra en comunicar y divulgar la base
cientifica detrds de los productos de
riesgo reducido que desarrollamos,
como los productos de vapeo, calen-
tamiento o bolsas de nicotina oral,
de las que se ha hablado tanto ulti-

mamente, pero sin informacién muy
correcta, en algunos casos.

La ciencia y la innovaciéon son
pilares fundamentales en nuestro ob-
jetivo de reducir el impacto del consu-
mo de tabaco. Mantengo un didlogo
constante con la comunidad cientifica,
reguladores y demds partes interesa-
das, para asegurarnos de que las deci-

[m, ]

“Mantengo un dialogo constante
con la comunidad cientifica,
reguladores y demas partes
interesadas, para asegurarnos de
que las decisiones en torno a las
politicas de salud publica se basen
en datos solidos y evidencias
cientificas”, asegura Carolina
Garcia-Canton.

[m, ]

siones en torno a las politicas de salud
publica se basen en datos sélidos y
evidencias cientificas.

D BAT es referente en ciencia y tec-

nologia por su centro de I+D de

Southampton. ; Qué éxitos destacaria

de este centro y cudles son los retos?
En el centro de I+D de BAT en
Southampton, recientemente renova-
do, contamos con personas expertas
en 1.600 especialidades que llevan
a cabo investigaciones pioneras que
nos permiten desarrollar productos
novedosos que cumplen con los mds
altos estdndares de seguridad y ca-
lidad. Ademds, hemos avanzado en
la validacién cientifica de nuestros
productos mostrando una reduccién
considerable de los dafios asociados
al uso de nicotina. A medio plazo, uno
de los retos principales es seguir desa-
rrollando y mejorando estos produc-
tos e investigar en el largo plazo. Todo
esto nos ayuda a poder garantizar
una normativa regulatoria adecuada
a su reduccion de riesgo, que evite el
consumo a menores y que permita el
acceso a aquellos fumadores adultos
que, de manera informada, opten
por transicionar hacia ellas.

1 Vaping Facts, Our position on vaping. Ministry of Health New Zealand. Available at: https://vapingfacts.
health.nz/our-position-on-vaping.html (Accessed: 19 July 2024)

2 Gale N, McEwan M, Eldridge AC, et al. Changes in biomarkers of exposure on switching from a
conventional cigarette to tobacco heating product: a randomised, controlled study in healthy Japanese
subjects Nicotine Tob Res 2019; 21: 1220-1227. https.//doi. org/10.1093/ntr/nty104. /Gale, N., McEwan,
M., Hardie, G. et al. Changes in biomarkers of exposure and biomarkers of potential harm after 360 days in
smokers who either continue to smoke, switch to a tobacco heating product or quit smoking. Intern Emerg
Med 17, 2017-2030 (2022). https://doi.org/10.1007/s11739-022-03062-1

3 Azzopardi D, Liu C, Murphy J. Chemical characterization of tobacco-free “modern” oral nicotine pouches
and their position on the toxicant and risk continuums. Drug Chem Toxicol. 2021,25:1-9.

4 Human, D., et al., The Swedish experience: a roadmap to a smoke free society. Smoke Free Sweden
2023, 2023. Available at: https://smokefreesweden.org/wp-content/themes/smokefreesweden/assets/pdf/
reports/Report%20The%20Swedish%20Experience %20 EN.pdf
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Estudio sobre los efectos del vapeo y el uso de bolsas de nicotina de Queen’s University

Las nuevas tendencias en el consumo de nicotina

Investigadores y estudiantes de la Universidad Queen's, ubicada en Kingston (Ontario, Canada), estan llevando a cabo
un estudio sobre los efectos del vapeo y el uso de bolsas de nicotina en la salud de los jovenes. Aunque los cigarrillos
tradicionales han perdido popularidad, los adolescentes y jévenes adultos contintian desarrollando habitos relacionados
con la nicotina a través de nuevas alternativas, como los cigarrillos electronicos y las bolsas de nicotina oral.

n Canada, cerca del 50% de los

jovenes adultos de entre 20 y 24

anos y el 29% de los adolescen-
tes entre 15 y 19 anos han vapeado
al menos una vez. Ademas, el uso de
bolsas de nicotina oral, disenadas ori-
ginalmente como terapia para dejar
de fumar, ha crecido entre jovenes
que no tienen antecedentes de con-
sumo de cigarrillos. Ante este escena-
rio, Health Canada ha implementado
nuevas regulaciones para controlar la
comercializacion de estos productos.

A pesar de los esfuerzos regulatorios, todavia se
sabe poco sobre como estos productos impactan la salud
integral de los usuarios mas jovenes. Por ello, un equipo
dirigido por la profesora Nicolle Domnik, experta en
fisiologia cardiorrespiratoria, esta investigando cémo el
vapeo y las bolsas de nicotina afectan las funciones car-
diovasculares y el sistema nervioso auténomo, respon-
sables de regular el ritmo cardiaco, la presion arterial y
la calidad del sueno.

ENFOQUE MULTIDISCIPLINARIO

La idea de investigar estas tendencias surgi6 a
partir de conversaciones entre la profesora Domnik y
sus estudiantes, quienes notaron un creciente interés
por estos productos entre sus companeros y familiares
mas jovenes. Tras un ano de diseno y planificacion, el
equipo esta listo para comenzar a reclutar voluntarios
en el campus de Queen’s.

Mientras que otras universidades se han centrado
en los efectos inmediatos del vapeo, como el dano pul-

[m, u]

Este estudio, con el que se espera arrojar nueva luz
sobre el impacto del vapeo y las bolsas de nicotina
en una generacion que enfrenta nuevas formas

de consumir nicotina, forma parte del trabajo

del Laboratorio de Fisiologia Cardiopulmonar
Integrativa de la Universidad Queen’s, un

espacio interdisciplinario que busca ofrecer a

los estudiantes oportunidades de investigacion

colaborativa.
[m, ]

44 RETAILERS LBF

ueen’'s

UNIVERSITY

monar, el estudio de Queen’s tiene
un enfoque distinto, centrandose en
el impacto a largo plazo de la nicoti-
na en el sistema cardiovascular y los
patrones de sueno. Aunque se sabe
que el tabaco tiene graves conse-
cuencias para la salud, los cigarrillos
electrénicos y las bolsas de nicoti-
na, al ser productos con diferentes
composiciones quimicas y formas de
administracion, requieren un analisis
propio.

Este trabajo se esta llevando
a cabo en colaboracién con expertos en medicina como
Sebastian Rodriguez-Llamazares y Alberto Neder, asi
como con investigadores en quimica clinica. El equi-
po de Domnik se focaliza en cémo el sistema nervioso
auténomo, encargado de controlar funciones corporales
esenciales, responde al uso de estos productos.

CENTRADO EN LOS JOVENES

A diferencia de investigaciones anteriores que
han analizado los efectos de los dispositivos de nicotina
en adultos con largos historiales de tabaquismo, este
estudio se enfoca en jovenes adultos que han usado
cigarrillos electrénicos y bolsas de nicotina solo por un
par de anos y que no tienen experiencia previa con el
tabaco.

Uno de los lideres estudiantiles del proyecto,
Claerwen Sladen-Dew, explicé que el equipo monitorea-
ra diversos indicadores de salud, como la variabilidad
del ritmo cardiaco, la presién arterial y los niveles de
nicotina en la orina. Ademas, se les pedira a los partici-
pantes que completen cuestionarios sobre su actividad
fisica, salud mental y habitos de suefno. También se
rastreard su movimiento y comportamiento durante el
dia para obtener una imagen completa de como estos
productos afectan su vida cotidiana.

Este estudio forma parte del trabajo del
Laboratorio de Fisiologia Cardiopulmonar Integrativa
de la Universidad Queen’s, un espacio interdisciplinario
que busca ofrecer a los estudiantes oportunidades de
investigacion colaborativa. Con este esfuerzo, se espera
arrojar nueva luz sobre el impacto del vapeo y las bolsas
de nicotina en una generacién que enfrenta nuevas for-
mas de consumir nicotina.

Segan Cancer Research UK

Prohibir los cigarrillos electronicos desechables
podria distorsionar la percepcion del vapeo

Cancer Research UK ha manifestado su preocupacion por las repercusiones que una prohibicion de los cigarrillos
electrénicos desechables en el Reino Unido podria tener en la percepcidn publica sobre el vapeo y su impacto en la salud.
La organizacion teme que una medida destinada a proteger a los jovenes pueda, inadvertidamente, generar la impresion

de que todos los productos de vapeo son daiinos para la salud.

egln esta entidad, es vital que el

gobierno britdnico implemente

campanas informativas que aclaren
las diferencias entre los riesgos del vapeo
y el tabaco tradicional. Esto evitaria que
los fumadores que podrian beneficiarse al
cambiar al vapeo se sientan desalentados
a hacerlo debido a percepciones erréneas.
“Existe un riesgo real de que, como resulta-
do de esta prohibicion, el vapeo en general
sea visto de manera negativa, incluso por
aquellos adultos que lo utilizan para dejar
de fumar”, senala Cancer Research UK.

COMBATIR EL VAPEO JUVENIL

Si bien Cancer Research UK no se
opone rotundamente a la prohibicién de
los desechables, cuestiona si seria suficiente
para reducir el atractivo del vapeo entre los jovenes y sugiere
que regulaciones adicionales sobre el embalaje y la presenta-
cién de los productos podrian ser mas efectivas que una pro-
hibicion aislada para abordar el problema del vapeo juvenil.

A su vez, subraya que el objetivo principal debe ser
eliminar el tabaquismo y que cualquier politica relacionada
con el vapeo debe tener en cuenta esta meta de salud ptblica.
Ademas, la organizacién recordé que los cigarrillos siguen
siendo el producto de consumo mas peligroso disponible
y senald que, a lo largo de la Ultima década, ha crecido la
percepcion publica de que los esfuerzos gubernamentales
para combatir el tabaquismo han fracasado. En 2022, el 46%
de los encuestados consideraba que las politicas antitabaco
eran insuficientes, en comparacion con el 29% que opinaba
lo mismo en 2009.

=, yul

Cancer Research UK hace un llamado a que
cualquier prohibicion de cigarrillos electronicos
desechables se aplique con cautela, considerando
tanto la proteccion de los jovenes como el apoyo
a los fumadores que buscan dejar el tabaco,
resaltando la necesidad de una estrategia integral
para evitar efectos adversos no deseados.

[m; u]

PERCEPCION ERRONEA DEL VAPEO

Aunque el vapeo se ha promovido
como una solucién para dejar de fumar,
las percepciones de su dano relativo fren-
te al tabaco han empeorado. Segin datos
del Study Smoking Toolkit (STS), en 2014
sélo el 10.8% de los encuestados pensaba
que los cigarrillos electrénicos eran mas
peligrosos que los cigarrillos convencio-
nales, pero para 2023, esa cifra habia
aumentado al 23.3%. Esta tendencia ha
seguido en aumento, especialmente tras
el anuncio del proyecto de ley sobre taba-
€Oy vapeo.

Cancer Research UK también resal-
td que no esta claro como impactara una
prohibicién de los cigarrillos electrénicos

desechables en esta tendencia y considera
necesario brindar apoyo a los jévenes y no fumadores que
usaban desechables para que no recurran al mercado ilicito
ni se inicien en el tabaquismo.

Cancer Research UK destacd que cualquier prohibicion
debe equilibrar la proteccion de los jovenes y no fumadores
con la necesidad de ayudar a los fumadores a abandonar el
tabaco. La organizacién teme que una prohibicién afecte
negativamente a los «usuarios duales» (quienes vapean y
fuman), asi como a los que han utilizado desechables para
dejar de fumar. Como alternativa, sugiere reforzar el apoyo
en areas como la terapia de reemplazo de nicotina, farmaco-
terapia y asesoramiento conductual.

La organizacién también expres preocupacion por el
impacto que una prohibicién tendria en los grupos de bajos
recursos, ya que los cigarrillos electronicos desechables, pese
a ser mas costosos a largo plazo, requieren una inversion
inicial menor que otros dispositivos. Ademas, subrayo la
necesidad de asegurar que los productos de vapeo recarga-
bles sigan siendo accesibles y competitivos en precio frente
a los cigarrillos tradicionales, para alentar a los fumadores a
hacer el cambio.

Otra de las preocupaciones de Cancer Research UK es
que, ante una prohibicién de los desechables, la industria del
vapeo lance nuevos productos que puedan socavar el objetivo
de la prohibicién, como dispositivos que no sean mucho mas
sostenibles o que sigan atrayendo a los jovenes.

RETAILERS LBF 45



NOTICIAS NGP

Un estudio advierte que las prohibiciones de los vapeadores
podrian reavivar el habito de fumar en millones de personas

Segun recoge en su portal web la UK Vaping Industry Association (UKVIA, Asociacion de la Industria del Vapeo del Reino
Unido, por sus siglas en inglés), mientras el Reino Unido debate el futuro del vapeo, una nueva investigacion de HAYPP
destaca los riesgos de las prohibiciones generales de los productos de vapeo, lo que sugiere que podrian deshacer gran
parte del progreso logrado en la reduccion de las tasas de tabaquismo. En lugar de ayudar a la gente a dejar de fumar, una
prohibicion (en particular de los vapeadores con sabor o desechables) podria hacer que muchos vapeadores volvieran a
fumar cigarrillos, lo que revertiria los avances en materia de salud publica e impulsaria el crecimiento de un mercado negro

de ventas ilegales de vapeadores.

Aje. 136 % de los vapeado-

res dice que volveria a
fumar si se prohibieran los
vapeadores con sabor, y este porcentaje
aumenta al 44 % entre los hombres.
Ademas, el 10 % de los vapeadores que
nunca han fumado dice que empezaria
a fumar cigarrillos si se prohibieran los
sabores. Una prohibicién de los vapea-
dores desechables podria hacer que el
14 % de los usuarios volviera a fumar, y
el 25 % de todos los vapeadores indica
que buscaria alternativas ilegales si sus
productos preferidos ya no estuvieran
disponibles.
Las prohibiciones totales pueden no
abordar los problemas de raiz. Dado que
ya circulan vapeadores ilegales, existe el
temor de que nuevas restricciones pue-
dan ampliar este mercado no regulado.
También hay un creciente apoyo a un
enfoque mas centrado en la regulacion
y la reduccién de dafos, destinado a
proteger a los consumidores y reducir
las tasas de tabaquismo.
Dado que el 70 % de los vapeadores
actuales han fumado anteriormente,
el vapeo ha desempefiado un papel
importante para ayudar a las personas a
dejar de fumar. Los datos muestran que
el 41% de los vapeadores se pasaron a
los cigarrillos electronicos especifica-
mente para dejar de fumar, incluidas
las mujeres, un 63%. Una prohibicién
podria socavar seriamente estos esfuer-
zos, empujando a las personas a volver
a consumir productos de tabaco mas
nocivos.
Si bien el vapeo entre los menores de
edad sigue siendo una preocupacion,
muchos consideran que una regulacion
mas estricta es una respuesta mas eficaz
que las prohibiciones. Actualmente, el
8% de los vapeadores adultos comen-
zaron a hacerlo antes de la edad legal
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de 18 afios, y el 45% comprd su primer
vapeo ilegalmente. Una aplicaciéon mas
estricta de las leyes existentes y sancio-
nes mas severas para los minoristas que
venden vapeadores a menores podrian
reducir el vapeo entre los jévenes sin
penalizar a los adultos que usan el
vapeo como una alternativa mas segura
a fumar.

Se esta discutiendo la reduccién de
dafios y la educacién como posibles
alternativas politicas. Alrededor del
24% de las personas creen que el vapeo
ayuda a dejar de fumar, y el 21% apoya
la subvencién de los vapeadores como
parte de los programas para dejar de

Segtin el estudio realizado por
HAYPP y del que se hace eco
UKVIA en su web, el 45 % de los
vapeadores adultos compraron

su primer vapeador ilegalmente
cuando eran menores de edad, lo
que pone de relieve la necesidad de
una aplicacién mas estricta de las
leyes existentes y de sanciones mads
estrictas para los minoristas que
venden a menores.

e £/ 36 % de los vapeadores
afirma que volveria a fumar si
se prohibieran los vapeadores
con sabores, y la cifra aumenta
hasta el 44 % entre los
hombres.

e £/ 10 % de los vapeadores
que nunca han fumado
empezarian a fumar cigarrillos
si se prohibieran los sabores.
e E/ 25 % de los vapeadores
comprarian vapeadores
ilegales y no regulados si se
prohibieran sus productos
preferidos.

Foto: HAYPP.

fumar. Existe la preocupacion de que

las prohibiciones puedan conducir a
conductas mas peligrosas, como volver
a fumar cigarrillos o comprar productos
ilegales y no regulados.

Segun recoge la informaciéon de UKVIA
sobre este estudio, un enfoque equili-
brado es esencial para elaborar politicas
sobre el vapeo. Alrededor del 75 % de
los vapeadores afirman que dejarian de
fumar si el coste de vapear fuera supe-
rior al de fumar, lo que pone de relieve
el delicado equilibrio necesario en la
regulacion. El aumento de los impuestos
o la aplicacion de prohibiciones podrian
hacer que la gente volviera a fumar de
forma involuntaria, con importantes
consecuencias para la salud publica.

Y se expone que aunque el vapeo presen-
ta desafios, el foco sigue estando en la
reduccioén de dafos y la educacién. Con
una regulacién mas inteligente, una me-
jor aplicacion de la ley sobre las ventas
amenores de edad y el apoyo al vapeo
como herramienta para dejar de fumar,
el Reino Unido puede seguir avanzando
hacia un futuro sin humo sin empujar a
la gente a volver a fumar cigarrillos.

NOTICIAS NGP

Francia obtiene el aval de la UE para
prohibir los vapeadores desechables

La Unién Europea ha dado el visto bueno a Francia para avanzar en la prohibicion de
los cigarrillos electrénicos desechables, cominmente conocidos como «puffs» entre
los jovenes, debido a preocupaciones por sus efectos en la salud y el medio ambiente.
La Comisién Europea anuncio su respaldo el 25 de septiembre, tras un periodo de seis

meses de deliberaciones.

rancia inicio este proceso en

U diciembre de 2023, cuando

la Asamblea Nacional aprob¢ la
propuesta. En febrero de 2024, el Senado
francés también apoy6 la medida, seguida
por la aprobacién de un comité conjunto
en marzo. El aval de la Comision Europea
representa el Gltimo paso necesario para
que la prohibicion pueda hacerse efectiva.
Francesca Pasquini, una de las autoras del
proyecto de ley, destac6 la importancia de
esta medida, calificandola como “una gran
victoria para el medio ambiente y la salud
de los nifios’, quienes son el principal gru-
po objetivo de las campafias publicitarias
de estos productos.
Aunque atn no se ha fijado una fecha
exacta para la entrada en vigor de la
prohibicidn, el préximo paso es que el
Parlamento y el Senado de Francia voten
de forma definitiva antes de que la medida
sea implementada oficialmente.
Los vapeadores desechables han gana-
do popularidad entre la juventud, pero
muchos piensan que suponen riesgos
tanto para la salud como para el entorno.
A pesar de esto, la Comisién Europea ha
rechazado la prohibicién de los cigarrillos
electrénicos recargables con liquido de
nicotina y con baterias no reutilizables.
Catherine Vautrin, ministra de Salud en el
momento de la propuesta, instd a la Co-
mision Europea a respaldar la decision de
Francia, subrayando que “la lucha contra el
tabaquismo debe continuar’.
Francia se prepara asi para unirse a Bél-
gica en la prohibicion de los vapeadores
desechables, cuyo veto entrara en vigor
en Bélgica el 1 de enero de 2025. Bélgica,
que ya prohibe la venta de estos disposi-
tivos a menores de edad, aunque con una
aplicacion irregular segiin algunos medios
locales, se convirtid en el primer pais de
Europa en recibir el respaldo de la Comi-
sién Europea para una prohibicion total de
los cigarrillos electronicos de un solo uso.
En Francia, estos dispositivos aparecieron

en el mercado en 2021 y rapidamente se
popularizaron entre los jévenes, en gran
parte debido a su bajo costo, facilidad de
uso, disefios coloridos y sabores fruta-

les. Sin embargo, estos productos estan
hechos de microplasticos y sustancias
quimicas y funcionan con baterias de litio
no recargables ni reciclables, lo que ha
generado fuertes criticas por parte de or-
ganizaciones de salud y medio ambiente.
La Academia Nacional de Medicina de
Francia ha sefialado que estos dispositivos
representan una “trampa especialmente
peligrosa para nifios y adolescentes”, ya que
algunos contienen nicotina, lo que facilita
la adiccién y podria incentivar el consumo
de tabaco en el futuro.

El aumento del uso de estos vapeadores
ha alarmado a asociaciones antitabaco y
grupos ecologistas, que, al igual que los
legisladores franceses, abogan por su
prohibicién. Un estudio de la federacién
francesa antitabaco ACT revel6 que el
15% de los adolescentes de entre 13y 16
afos ya han probado estos vapeadores

y casi la mitad de ellos tuvo su primer
contacto con la nicotina a través de estos
dispositivos.

Irlanda prohibira
los vapeadores
desechables

El Gobierno irlandés esta preparando

una serie de medidas para prohibir la
venta, fabricacién e importacion de vapes
desechables, como parte de una iniciativa
impulsada por el Ministro de Salud,
Stephen Donnelly. Estas acciones buscan
frenar el uso de estos dispositivos,
especialmente entre los jovenes.

demas de la prohibicion, se

U prevé implementar restric-

ciones en los colores y disefios
tanto en los envases como en los propios
dispositivos, con el objetivo de disminuir
su atractivo para el ptblico mas joven.
También se han sefialado preocupaciones
medioambientales y de salud publica en
relacion con la eliminacién inadecuada de
estos productos, que contienen baterfas y
otros materiales téxicos que podrian libe-
rar compuestos dafiinos al medio ambiente.
Otro tema que se debate es el nivel de
nicotina permitido en estos productos, que
podria no ser eficaz como una herramienta
para dejar de fumar. Cabe destacar que des-
de el afio pasado ya esta prohibida la venta
de cigarrillos electronicos y productos de
vapeo a menores de 18 afios en Irlanda.

PROTECCION DE LA SALUD PUBLICA

El Ministro de Estado de Salud Publica,
Colm Burke, destact que las nuevas regu-
laciones traeran restricciones significativas
en su venta, aunque el proceso sera gra-
dual, y subray6 la importancia de regular el
empaquetado y la exhibicién de los vapes,
ademas de imponer limites en la venta

de dispositivos con sabores, con el fin de
hacerlos menos atractivos.

El principal motivo detras de estas medidas
es la preocupacién de que muchas perso-
nas que comienzan a usar vapes terminan
fumando cigarrillos convencionales. Irlanda
se une asi a otros paises europeos que
estan tomando medidas para regular el uso
de productos de inhalacién de nicotina, en
respuesta al creciente numero de usuarios.
Esta regulacion sigue la linea de anteriores
medidas en Irlanda, como la prohibicion de
fumar, en un esfuerzo por proteger la salud
publica.
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La UKVIA subraya que la industria regulada del vapeo no
tiene participacion en estas actividades ilegales

El mercado negro de dispositivos de vapeo sigue creciendo, lo que ha generado inquietud sobre el uso de estos productos
modificados para contener sustancias peligrosas e ilegales. La Asociaciéon de la Industria del Vapeo del Reino Unido
(UKVIA) ha advertido sobre el uso de estos dispositivos para la distribucion de cannabinoides sintéticos, como el THC, el
compuesto psicoactivo del cannabis y subraya que la industria regulada del vapeo, cuyo objetivo es ayudar a los fumadores
a dejar el tabaco, no tiene participacion en estas actividades ilegales, y los proveedores confiables ofrecen productos de

nicotina seguros y debidamente regulados.

Rl LN ohn Dunne, director gene-
ral de la UKVIA, ha seiia-
lado que estos dispositivos
alterados y no regulados suelen ven-
derse en canales informales, lo que
implica riesgos significativos para
los consumidores que pueden no ser
conscientes del contenido real de los
vapes. Dunne cit6 datos de la Oficina
de Mejora de la Salud y Disparidades
(OHID), que muestran un aumento en
el nimero de jévenes que buscan tra-
tamiento por consumo de cannabis,
en comparacion con aquellos que lo
hacen por nicotina. Ademas, record6
el caso de miles de personas afecta-
das por la lesién pulmonar asociada
al vapeo (EVALI), la cual se descubrié

Un estudio publicado en la
revista Pediatrics mostro

que ciertos tipos de fuentes

de informacién, como sitios
web y tiendas de vapeo, estan
relacionados con la recarga y
alteracion de estos dispositivos,
asi como con la adicién de
liquidos de cannabis mezclados
con nicotina.

posteriormente que fue causada por
cartuchos ilegales de THC.

Dunne ha hecho un llamamiento al
gobierno britanico para que actte de
inmediato, lanzando una campafia
educativa que informe a la poblacién
sobre los peligros de adquirir vapes
de fuentes no oficiales, y promueva la
distincidn entre productos legales e
ilegales.

Asimismo, apoya la creacién de un
sistema de licencias para vendedo-
res de vapeo, lo que podria generar
ingresos significativos a través de
multas a quienes incumplan la ley.
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John Dunne, director general de UKVIA, ha
hecho un llamamiento al gobierno para que
actue de inmediato, lanzando una campana
educativa que informe a la poblacién sobre

los peligros de adquirir vapes de fuentes no
oficiales.

LOS CONSUMIDORES TOMAN EL CONTROL
DE SUS DISPOSITIVOS

Un estudio reciente, publicado en

la revista Pediatrics, revela que un
elevado nimero de jovenes esta mo-
dificando sus dispositivos de vapeo.
La investigacién, liderada por la Dra.
Grace Kong de la Universidad de
Yale, encuesté a mas de mil jovenes
usuarios de sistemas electrénicos de
suministro de nicotina (ENDS) y en-
contré que el 40% de los encuestados
ha intentado rellenar sus dispositivos
desechables con otras sustancias.
Ademas, el 66% habia recargado la
bateria de dispositivos desechables.
Los participantes obtuvieron infor-
macién sobre estas modificaciones
principalmente de amigos y redes
sociales.

El estudio también mostré que cier-
tos tipos de fuentes de informacion,
como sitios web y tiendas de vapeo,
estan relacionados con la recarga

y alteracion de estos dispositivos,
asi como con la adicion de liquidos
de cannabis mezclados con nicoti-
na. Estas modificaciones se asocian
con percepciones de menor dafio y
una imagen de «frialdad» entre los
jovenes.

Por su parte, otro estudio de 2023,
publicado en Nicotine & Tobacco Re-
search, entrevisté a jovenes estadou-
nidenses para analizar los patrones
de modificacion de dispositivos de
vapeo. Los resultados indicaron que,
ademads de crear nuevos sabores

Otro estudio senala que,

ademas de crear nuevos sabores
mezclando liquidos, algunos
jovenes estaban agregando
sustancias ilegales como cannabis
y cocaina. La falta de acceso a
productos de vapeo regulados y
las prohibiciones parecen motivar
estas modificaciones entre los
jovenes.

mezclando liquidos, algunos jove-

nes estaban agregando sustancias
ilegales como cannabis y cocaina en
sus vapes.

La falta de acceso a productos de
vapeo regulados y las prohibiciones
parecen estar motivando estas modi-
ficaciones entre los jovenes. Los estu-
dios destacan que plataformas como
YouTube y redes sociales son las prin-
cipales fuentes de informacion sobre
céomo modificar estos dispositivos, lo
que pone de manifiesto el impacto de
las restricciones en el acceso seguro a
productos de vapeo.
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Las restricciones aumentan por el uso de las bolsas de

nicotina en Canada

El creciente uso global de bolsas de nicotina en Canada ha encendido alarmas entre las autoridades de salud publica y los
legisladores, especialmente por su popularidad creciente entre los jovenes. Aunque estos productos sin humo son considerados por
algunos expertos en salud como una alternativa menos dafiina para los fumadores adultos que buscan dejar de fumar, otros criticos
advierten sobre el alto riesgo de adiccion que representan, asi como su potencial para iniciar a los jévenes en el consumo de tabaco.

nrespuesta a estas preocu-

@ paciones, Health Canada ha

anunciado nuevas medidas di-
rigidas a restringir el uso recreativo de las
terapias de reemplazo de nicotina (TRN),
especificamente las bolsas de nicotina,
entre los menores de edad. El ministro de
Salud, Mark Holland, present6 una Orden
Ministerial con el objetivo de reducir el
atractivo y la accesibilidad de estos produc-
tos para los menores de 18 afios, al tiempo
que se asegura su disponibilidad para los
adultos que desean dejar de fumar.
Las nuevas regulaciones incluyen la prohi-
bicién de publicidad dirigida a los jovenes
y la exigencia de que las bolsas de nicotina
solo se vendan en farmacias, y tendran
que almacenarse detras del mostrador.
Ademas, se limitaran los sabores disponi-
bles a menta y mentol, y el empaquetado
deberan incluir advertencias claras sobre
el riesgo de adiccién a la nicotina y estar
orientados a fomentar el abandono del

tabaco. Los fabricantes también tendran
que someter sus etiquetas y empaque-
tados a la aprobacion de las autoridades
para evitar que resulten atractivos para
los jovenes.

¢PERJUDICAR O BENEFICIAR?

Estas medidas, reguladas bajo la Ley de
Alimentos y Medicamentos de Canada,
buscan equilibrar la prevencion de la
adiccion a la nicotina entre los menores

y el apoyo a los adultos que buscan dejar
de fumar. Sin embargo, Maria Papaioan-
noy, una activista canadiense a favor de la
reduccion de dafios por tabaco, critica las
medidas, argumentando que, aunque pare-
cen estar dirigidas a la industria tabacale-

Las medidas buscan equilibrar
la prevencion de la adiccion a la
nicotina entre los menores y el
apoyo a los adultos que buscan
dejar de fumar.

ra, en realidad perjudican a los fumadores
que dependen de estos productos para
abandonar el tabaco.

El enfoque de Canada refleja una preocu-
pacion global por el auge de las bolsas de
nicotina. En paises como Australia y Esta-
dos Unidos, las estrictas regulaciones sobre
otros productos de nicotina han llevado a
un aumento en el uso de estas bolsas, lo
que también ha dado lugar a la creacion
de mercados negros y el incremento de la
vigilancia por parte de las autoridades.
Mientras tanto, el debate sobre los riesgos
y beneficios de las bolsas de nicotina
continda. Algunos estudios destacan su
potencial adictivo, especialmente entre
los jévenes, mientras que los defensores
argumentan que son una herramienta
crucial para reducir el dafio asociado con
el tabaquismo. A medida que se recopila
mas informacion, la discusién sobre como
equilibrar la salud publica con la reduccién
de dafios sigue evolucionando.
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Mas de la mitad de los exfumadores britanicos dejaron el tabaco

gracias al vapeo

Mas de la mitad de los adultos britanicos que han dejado de fumar en los ultimos cinco afios lo han logrado con la ayuda
de vapeadores, segun revela una reciente encuesta nacional realizada por la organizacion benéfica Action on Smoking and
Health (ASH) y basada en datos de mas de 13.000 personas. Se estima que desde 2019, unos 2,7 millones de personas

han dejado el tabaco gracias al vapeo.

4». 1 estudio también revela
que 5,6 millones de
adultos en Gran Bretafia uti-
lizan vapeadores actualmente, lo que
equivale aproximadamente al 11% de
la poblacion, la cifra mas alta regis-
trada hasta la fecha. De ellos, el 53%
son exfumadores que han optado por
vapear en lugar de fumar, lo que re-
presenta cerca de 3 millones de per-
sonas. Ademas, otras 3,3 millones de
personas que anteriormente fumaban
han utilizado vapeadores en algiin
momento, aunque ya no lo hacen.
Hazel Cheeseman, subdirectora eje-
cutiva de ASH, institucidon autora de
la encuesta, destac6 que millones de
personas han dejado de fumar gracias
a los vapers, lo que ha mejorado su
salud y la productividad nacional.
El vapeo ha sido fundamental en
la lucha contra el tabaquismo en
el Reino Unido, aunque persisten

En Portugal, el tabaquismo sigue
siendo un desafio de salud pu-

blica significativo. A medida que
mas expertos en reduccion de dafos
exploran la integracién del tabaquismo
en sus intervenciones para personas
que consumen drogas, un proyecto
innovador liderado por Adriana Curado,
investigadora y reduccionista de danos,
ha arrojado luz sobre cémo abordar
este problema desde una perspectiva
comunitaria.
Curado, quien ha trabajado extensamen-
te con personas en situacion de exclu-
sién social y usuarios de drogas, decidié
aplicar la reduccion de dafos al consumo
de tabaco. En 2023, lanz6 un proyecto
en Lisboa que cre6 grupos comunitarios
de vapeo, donde se ofrecieron produc-
tos y apoyo a personas marginadas que

fuman. Estos grupos se formaron con el
objetivo de involucrar directamente a los
afectados por el tabaquismo y ofrecerles
alternativas mas seguras.

El proyecto se desarrollé en dos grupos
principales: uno formado por mujeres
que consumen drogas y otro por per-
sonas que han experimentado la falta
de vivienda. Durante cuatro meses, se
llevaron a cabo 33 reuniones, en las que
participaron 17 personas de manera
regular. A través de estas sesiones,

los participantes exploraron diferentes
productos de vapeo, recibieron asesora-
miento y compartieron sus experiencias.
Una de las lecciones mas importantes
del proyecto fue la necesidad de brindar
acceso a opciones menos daiinas para
quienes fuman, asi como proporcionar
informacién y apoyo de manera no criti-

LISBOA IMPULSA GRUPOS DE VAPEO PARA REDUCIR DANOS DEL TABAQUISMO

ca. Muchos de los participantes habian
fumado durante mas de 30 afios y se
sorprendieron al descubrir como los pro-
ductos de vapeo les ayudaban a reducir
su consumo de tabaco. Algunos incluso
dejaron de fumar por completo.

Sin embargo, el costo de los productos,
especialmente los vapes desechables,
y la falta de acceso a opciones mas
econdémicas, como los dispositivos
reutilizables, representaron obstaculos
significativos. Ademas, la prohibicién de
comprar productos de nicotina en linea
en Portugal cre6 desigualdades geogra-
ficas, lo que dificulté aun mas el acceso
a estos dispositivos para las personas
de bajos recursos.

POBLACIONES MAS VULNERABLES
Curado destacé la importancia de

incluir la reduccion de danos por
tabaco en las politicas publicas y
advirtié que, a pesar de los avances,
todavia queda un largo camino por
recorrer para que los productos de
nicotina mas seguros estén dispo-
nibles para las poblaciones mas
vulnerables. Segun ella, la clave esta
en fomentar la participacion de las
personas afectadas y romper con las
politicas restrictivas que limitan las
opciones de quienes buscan mejorar
su salud.

Este proyecto muestra como la
reduccion de danos puede ser una
herramienta efectiva no solo para

el consumo de drogas ilicitas, sino
también para abordar el tabaquismo,
especialmente entre aquellos que
tradicionalmente han sido ignorados
por las politicas de salud publica.
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desafios politicos. A pesar
de los avances, 6,4 millo-
nes de personas en el pais
siguen fumando. Clive Bates,
exdirector de ASH, califico
los resultados de la encues-
ta como un “gran éxito” en
la reduccion de dafios por
tabaco, destacando que el
vapeo estd ayudando a que mas per-
sonas dejen de fumar.

PERCEPCION ERRONEA SOBRE EL VAPEO
Asimismo, la encuesta también sefiala
que un tercio de quienes usaron
vapeadores para dejar de fumar en
los ultimos cinco afios han dejado

de vapear. Aunque algunos criticos
sugieren que el vapeo simplemente
reemplaza una adiccion por otra,

la encuesta muestra que muchos
exfumadores dejaron de vapear en
aproximadamente un afio, lo que
refuta la idea de que los vapeadores
son dificiles de abandonar.

Un dato preocupante es el aumento
del «uso dual» de cigarrillos y vapea-
dores. Actualmente, el 32% de las
personas que fuman también vapean,
un incremento significativo desde

El estudio también revela que
5,6 millones de adultos en
Gran Bretana utilizan vapes
actualmente, lo que equivale
aproximadamente al 11% de
la poblacién, la cifra mas alta
registrada hasta la fecha.

Hazel Cheeseman, subdirectora ejecutiva de
ASH, Action on Smoking Health.

2021. Este aumento puede deberse

a que mas personas estan probando
el vapeo en su intento de dejar de
fumar.

Sin embargo, la percepcién errénea
de que vapear es tan dafiino como
fumar estd dificultando el cambio
completo al vapeo.

Segun ASH, un 50% de los fumadores
cree incorrectamente que el vapeo es
igual o mas perjudicial que fumar, lo
que reduce la motivacién para dejar
los cigarrillos por completo.

A pesar de los avances, el futuro

del vapeo en el Reino Unido esta en
manos de los legisladores, quienes
deben equilibrar la reduccion del
dafio del tabaco con las regulaciones
necesarias para controlar el vapeo
entre los jovenes. La encuesta de ASH
subraya la importancia de los sabores
y los dispositivos desechables para
ayudar a los adultos a dejar de fumar,
elementos que estan bajo escruti-
nio en las discusiones legislativas
actuales.
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L A ROMANA

NUEVO VEGAFINA
SERIE 2
SHORT MAGNUM

Con la nueva imagen de la marca, VegaFina Serie 2 lanza

NUEVO VEGAFINA
NICARAGUA TERRA

Vegalina presenta Terra, un homenaje a las tierras

Short Magnum, una liga pensada para los aficionados que buscan de Nicaragua. Este blend 100 % nicaragiiense,
agnum, 5 Z gii

un punto de fortaleza por encima de la de VegaFina Classic. elaborado con tabacos de Jalapa y Esteli,
Su equilibrado blend dominicano ofrece notas de cedro, destaca por su intenso aroma amaderado v rico
cuero y caf¢é. Un balance perfecto. sabor, con un dulce posgusto duradero.
VITOLA: Terra

MEDIDA: 48 x 140 mm
ENVASE: caja de 25 cigarros
PVP/CAJA: 135,00 €

SAP: 3518910

\

L A ROMANA

Hisarpgua

VITOLA: Short Magnum
MEDIDA: 54 x 110 mm
ENVASE: caja de 25 cigarros
PVP/CAJA: 125,00€

SAP: 3516960

VE

R OMANA

SERIE 2

Si quiere ser atendido por la fuerza de ventas de Tabacalera, por favor envie un mail a: atencionclientetabacalera@tabacaleracigar.com

Las Autoridades Sanitarias advierten que fumar perjudica gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor.



IMPULSADO POR LOGISTA

EL TRANSPORTE VANGUARDISTA DE LA UPV GANA
LA EUROPEAN HYPERLOOP WEEK

Hyperloop UPV, el innovador proyecto respaldado por Logista, ha sido galardonado con el primer lugar en la prestigiosa European
Hyperloop Week celebrada recientemente en Zirich (Suiza). Concretamente, el proyecto espafiol ha conseguido el Complete
System Award, el galardén mas prestigioso del certamen.

Para la adjudicacion del premio, el jurado no solo
evalud la demostracion, sino que también se valo-
raron todos las investigaciones y la documentacion
técnica. Este logro subraya la excelencia y la capacidad
innovadora del equipo de Hyperloop UPV, asi como la
estratégica colaboracion de Logista en el éxito de esta
iniciativa.

Hyperloop UPV ha sido desarrollado por un
equipo de 50 estudiantes de multiples disciplinas de
la Universidad Politécnica de Valencia unidos con el
objetivo de disefiar, implementar y perfeccionar la
tecnologia hyperloop. Esta tecnologia combina de una
forma rompedora y sostenible la comodidad de un
tren con la velocidad del avién. De esta forma consi-
gue reducir la distancia y tiempo, revolucionando la
forma en la que nos movemos. Este vehiculo puede
alcanzar los 1.000 km/h de velocidad de forma 100%
ecoldgica gracias a la tecnologia de levitacion magné-
tica y vacio. De hecho, el proyecto de la UPV ha sido el
Unico de los candidatos en conseguir una levitacion
dindmica.

Logista ha participado en la contribucién del éxito de
Hyperloop UPV. A través de Logista Parcel, la compaiiia se encar-

Juan José Guajardo-Fajardo,
director de RRHH, Marketing y
Comunicacion de Logista.

ECOS

COMPROMISO CON LA REDUCCION DEL IMPACTO MEDIOAMBIENTAL

LOGISTA RENUEVA LA NORMA ISO 14064
POR QUINTO ANO CONSECUTIVO

Logista, operador logistico lider en Europa, anuncia la renovacién de la prestigiosa norma IS0 14064-1:2019 de la Huella de Carbono
por quinto afio consecutivo, que la certifica como empresa sostenible en emisiones de gases de efecto invernadero. Con la nueva
verificacion de la norma I1SO 14064-1:2019, la compafia ha superado todos los tramites en la medicion de la huella de carbono
derivada de sus operaciones. De esta forma, lidera un compromiso riguroso con su impacto medioambiental y se convierte en uno
de los operadores logisticos mas socialmente responsables.

a auditoria de las emisiones de los
Gases de Efecto Invernadero (GEI)
de Logista, correspondientes al periodo
fiscal FY23, ha sido verificada por SGS,
una entidad de reconocido prestigio en el
campo de la certificacién y la inspeccion.
Este reconocimiento demuestra
la transparencia y precisién en la cuan-
tificacién, seguimiento e informe de las
emisiones de GEI de la empresa, siguien-
do los rigurosos requisitos y principios
establecidos en la norma, Asimismo, esta
certificacion supone beneficios reputa-
cionales tanto para la empresa como para
sus stakeholders en términos de credibi-
lidad, coherencia y transparencia en su
actividad.
Juan Carlos Moro, director

SOBRE LOGISTA

g6 del traslado del prototi-
po del taller a la Ciudad de
las Artes y las Ciencias de
Valencia donde se presentd
el prototipo el 19 de junio.

Corporativo de Operaciones de Logista, prdcticas sostenibles en nuestras opera- climatico, el fomento de la economia cir-
explica: “La renovacioén de la norma ISO ciones y entre nuestros empleados, clientes cular, el cumplimiento a la normativa, la
14064-1:2019 es un reconocimiento a y proveedores” gestién de forma proactiva de los riesgos

los continuos esfuerzos de Logista para
medir, controlar y mitigar su impacto
en el medioambiente, junto con el com-
promiso de la compaiiia por promover

La politica de sostenibilidad
de Logista establece los compromisos
medioambientales de la compaiiia entre
los que destaca la lucha contra el cambio

y oportunidades climaticas, la prevencion
de la contaminacion, la eficiencia energé-
tica y la proteccion de la biodiversidad y
recursos hidricos.

Logista es uno de los mayores operadores logisticos de
Europa y estd especializada en la distribucién a canales de
proximidad. Sirve regularmente a cerca de 200.000 puntos
de venta en Espafia, Francia, Italia, Portugal, Paises Bajos,
Bélgica y Polonia y facilita el mejor y mas rapido acceso al
mercado de una amplia gama de productos de convenien-
cia, farmacéuticos, recarga electrénica, libros, publicacio-
nes, tabaco y loterias, entre otros. Ademds, destaca por
ser la mayor red de transporte en Espafia que, ademds,
estd certificada en seguridad alimentaria.

Logista cuenta con un equipo de profesionales altamente
cualificados integrado por cerca de 7.450 empleados di-
rectos y cuenta con un nimero elevado de colaboradores
como los franquiciados de Nacex, los delegados de Logista
Parcel, conductores, etc. Empleados y colaboradores
trabajan todos centrados en dar servicio a sus clientes del
modo mas eficiente y adaptado a sus necesidades.

Posteriormente, Logista
Freight realiz6 el transpor-
te del vehiculo hasta Suiza
para participar en la com-
peticién y también se encargara de su regreso triunfal a Espafia.

El equipo de Hyperloop UPV ha demostrado una vez mas
su capacidad para liderar en el ambito de la innovacién tecno-
légica, presentando Vesper, un vehiculo que redefine el futuro
del transporte. La sinergia entre Logista y Hyperloop UPV ha
permitido combinar una logistica de primer nivel con un desa-
rrollo tecnolégico avanzado, logrando asi un éxito rotundo en la
European Hyperloop Week.

“Es un orgullo haber formado parte del equipo que ha cola-
borado en el éxito de Hyperloop UPV en la European Hyperloop
Week. Esta iniciativa muestra cémo podemos contribuir a impul-
sar proyectos que atinan talento, innovacion y sostenibilidad”,
sefiala Juan José Guajardo-Fajardo, director de RRHH, Marketing
y Comunicacién de Logista.
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COMPROMISO CON LA SOSTENIBILIDAD

Logista ha mantenido por siete afios consecutivos su posicion de liderazgo en CDP, que reconoce a las empresas lideres globales en la
lucha contra el cambio climédtico. Logista es la nica empresa de logistica europea que logra figurar en esta categoria durante ese periodo.
Ademas, la firme apuesta de Logista por la sostenibilidad ha sido reconocida, en mayo de 2024, por Sustainalytics, uno de los lideres
en la evaluacién de la Responsabilidad Social Corporativa y el Gobierno Corporativo a nivel mundial. Tras evaluar los criterios ESG de
la Compafifa, le ha otorgado una clasificacién de riesgo ESG de 16,5 puntos, por lo que considera que se encuentra en Riesgo Bajo de
experimentar impactos financieros materiales por factores ESG y le otorga la acreditacién como Industry TOP RATED 2024 - que va-
lora el alto desempefio en su sector fuera del universo de cobertura integral de Sustainalytics-, consiguiendo una de las 50 mejores
calificaciones de la industria del Transporte.

También como resultado del firme compromiso con la Responsabilidad Social Corporativa, Logista ha conseguido, un afio mas,
situarse entre los lideres del sector al ser reconocida en 2024 con un rating de MSCI de A, cuya escala es AAA-CCC.

Logista, ademas, forma parte del indice FTSE4Good IBEX, integrado por compafifas que demuestran sélidas practicas en materia
ambiental, social y de gobierno corporativo y del Ibex Gender Equality. También se incorporé en 2022 al Ibex 35.
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LOGISTA

CONVENIO CON FUNDACION ONCE PARA EL
EMPLEO DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD

El director general de Fundacién ONCE, José Luis Martinez Donoso, y el director corporativo de RRHH, Marketing y Comunicacién de
Logista, Juan José Guajardo-Fajardo, han firmado un Convenio Inserta para promover la contratacién de personas con discapacidad en
Logista durante los préximos tres afios.

1 director general de Fundacién ONCE ha destacado la impor-

tancia que tiene para Fundacién ONCE firmar un acuerdo
con una compaiifa lider en el sector logistico, porque contribuira
a seguir posicionando en el mercado laboral a personas con dis-
capacidad y ademas les dara visibilidad.

Seglin ha explicado Juan José Guajardo-Fajardo “esta-
mos encantados de colaborar con Fundacion ONCE, entidad
que desde 1988 ha hecho un gran trabajo para mejorar la
calidad de vida de las personas con discapacidad. En Logista,
estamos decididos a desemperiar un papel activo en la pro-
mocién de la inclusién laboral y social de personas con dis-
capacidad. Creemos que trabajar con Fundacién ONCE nos
brinda la oportunidad de seguir marcando una diferencia
importante en la vida de muchas personas”. Logista contara
con Inserta Empleo, la entidad para la formacién y el empleo
de Fundaciéon ONCE, para cubrir nuevos puestos de trabajo
que la compafiia demande, preseleccionar a candidatos que
se adecuen mejor al perfil requerido, e impartir formacién a
medida que les permita desempefiar las labores asignadas.

Este convenio conlleva la adhesiéon de Logista al Foro
Inserta Responsable, una plataforma de trabajo en red e
innovacion social que posibilita compartir practicas, herra-
mientas y experiencias que favorezcan el eficaz desarrollo

retailersforthefuture.com
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Fundacion

R

José Luis Martinez Donoso y Juan José Guajardo-Fajardo.

de las politicas de insercion laboral de talento con discapa-
cidad.

Fundacién ONCE es un instrumento de solidaridad crea-
do en 1988 para mejorar las condiciones de vida de otros colec-
tivos con discapacidad, mediante programas de inclusién laboral
y formacion, asi como la difusion del concepto de accesibilidad
universal, con la creacién de entornos, productos y servicios
globalmente accesibles.

Inserta Empleo es la entidad de recursos humanos de
Fundacion ONCE experta en la atencion a las personas con disca-
pacidad y centra su actividad en mejorar su formacion y conseguir
su inclusion en el mercado laboral. Cuenta con una experiencia de
mas de 25 afios y un equipo de expertos en orientacién e interme-
diacion, repartidos por sus 47 oficinas en toda Espafia. Ayuda a
las personas con discapacidad a encontrar empleo, las forma si es
necesario y ofrece a las empresas los mejores candidatos para los
puestos a cubrir. Todo sin coste alguno.

La actividad de Inserta Empleo se enmarca en los pro-
gramas estatales FSE+ de ‘Empleo Juvenil’ y de ‘Inclusién Social,
garantia infantil y lucha contra la pobreza’y en el programa FSE+
de la Comunidad Auténoma de Canarias, InclUEmpleo Atlantida,
que desrrolla Fundaciéon ONCE a través de Inserta Empleo, con la
cofinanciacién de la Unién Europea para incrementar la forma-
cién y el empleo de las personas con discapacidad.

Las Autoridades Sanitarias advierten: fumar perjudica gravemente
su salud y la de los que estan a su alrededor.



ELFBARY LOST MARY

CREADO UN CONSEJO ASESOR EN REINO UNIDO

ELFBARy LOST MARY, lideres mundiales de la industria del vapeo, han anunciado la formacién de un consejo asesor en el Reino
Unido para proporcionarles asesoramiento estratégico. El recién formado consejo asesor también presta sus servicios a Heaven
Gifts, la empresa que gestiona ELFBAR y LOST MARY, lideres del mercado en su sector en el Reino Unido.

os integrantes del consejo proceden de
diversas disciplinas relevantes y cuentan con
experiencia de alto nivel en la administracion

i , i0 édi 7 : Xperienci ion, i u
nacional y local, la profesion médica y las fuerzas experiencia a esta funcion, al tiempo que
del orden. Los miembros tendran la misién de E L F B A [ M AR ' nos guian para convertirnos en miembros

asesorar a ambas marcas sobre aspectos clave
de su trabajo y sus operaciones.

Victor Xiao, vicepresidente mundial de Heaven Gifts, comen-
ta: “La creacién de este consejo asesor marca un hito en las operacio-
nes globales de ELFBAR y LOST MARY. Como lideres del mercado, esto
se alinea con nuestro compromiso a largo plazo y nuestra responsabi-
lidad con el sector del vapeo en todo el mundo, y nuestra investigacion
sobre del papel que estos pueden desempeiiar para ayudar a dejar de
fumar”.

“Este consejo sefiala, ademds, nuestra intencion de abordar
las preocupaciones en torno a temas como el vapeo entre los jovenes,
el impacto medioambiental y el comercio ilicito. Empezando en el
Reino Unido, queremos llevar este mecanismo a mds mercados mun-
diales, en particular a los europeos”.

“Los integrantes del consejo del Reino Unido han servido
en los niveles mds altos de sus respectivas profesiones y tienen una
amplia experiencia laboral en campos relevantes para el vapeo, inclu-
yendo el medio ambiente, el National Health Service (NHS) (servicio
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LOST MARY, empresa innovadora mundial del sector del vapeo,
se dedica a descubrir el valor del vapeo, marcar tendencia y ser
un referente en calidad. LOST MARY ya estd presente en mas de
50 mercados mundiales, donde decenas de millones de usuarios
adultos eligen sus productos. En la actualidad, la marca posee
mas de 200 patentes en todo el mundo.

ELFBAR es pionera en la industria global del vapeo. Desde su
creacién en 2018, ha mantenido su compromiso con el cumpli-
miento, la prevencién del acceso de los jévenes y el crecimiento
sostenible en su responsabilidad inquebrantable como marca
lider elegida y recomendada por decenas de millones de usuarios
adultos en todo el mundo.

Para mas informacidn: lostmary.es

Heaven Gifts gestiona las marcas lideres mundiales de vaporiza-
cién ELFBAR y LOST MARY y es lider del mercado de productos
de vapeo en el Reino Unido, donde un 77% de los adultos han
dejado de fumar recientemente a través del vapeo, utilizando
productos de Heaven Gifts para ayudarles, segtin una encuesta
de agosto de 2023 entre 6.000 adultos en Reino Unido.
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nacional de salud) y la aplicacion de la ley.

I os I Nos sentimos honrados de contar con este
grupo de expertos que aportan una gran

corporativos socialmente responsables”.
En Reino Unido, ELFBAR y LOST

MARY han abogado por un enfoque mas sdlido de la venta al por
menor de vapers en el marco de un entorno normativo mejorado,
que incluya un sistema de licencias a minoristas para los productos
de vapeo, el apoyo a un impuesto proporcional sobre el mismo y el
fin del uso de iméagenes y lenguaje inapropiados y descriptores de
sabores en los envases.

La empresa y las marcas también piden garantias en torno
a la exposicion de los productos de vapeo en las tiendas, mayo-
res competencias para la Medicines and Healthcare products
Regulatory Agency (MHRA) (Agencia Reguladora de Medicamentos
y Productos Sanitarios), y mas recursos para que las normas comer-
ciales investiguen los casos de incumplimiento legal y actividad
ilicita.

En los mercados de la UE, incluida Alemania, ELFBAR y
LOST MARY estan colaborando activamente con las partes interesa-
das del gobierno, tanto a nivel federal como estatal, en una amplia
gama de cuestiones relacionadas con la industria del vapeo.

» Steve Bennett, former Director of Investigations at the National
Crime Agency.

¢ El muy honorable George Eustice, former Member of Parliament
and Secretary of State for the Department of Environment, Food
and Rural Affairs.

e Susie Kemp, former Chief Executive of Swindon Borough
Council and Deputy Chief Executive of Surrey County Council.

¢ El muy honorable Lord Porter, former council leader and Chair
of the Local Government Association.

« Sairah Salim-Sartoni, qualified health psychologist with 20 years
of experience in smoking cessation and tobacco harm reduction,
including for the NHS.

e El muy honorable Lord Walney, Crossbench Peer, former
Labour Member of Parliament and Special Advisor to Prime
Minister Gordon Brown and Business Secretary Lord Hutton.

Nota 1.- Los miembros de la Cdmara de los Lores estdn sujetos a un codigo de con-
ducta en cualquier compromiso comercial y lo cumplirdn plenamente en el marco
de su participacion en el Consejo Asesor de Heaven Gifts. Para mds informacion:
Cédigo de conducta de los miembros de la Cdmara de los Lores, Guia del cidigo de
conducta y Cédigo de conducta para el personal de los miembros de la Cdmara de
los Lores (parliament.uk).

ALTADIS CANARIAS-IMPERIAL BRANDS

GIANNOS ZOMPOLAS.
NOMBRADO NUEVO
MARKET MANAGER

Giannos Zompolas ha sido designado Market Manager de

ALTADIS Canarias — Imperial Brands. Zompolas asume el

nuevo cargo tras mas de una década ocupando puestos de
responsabilidad en Imperial Brands.

n su nuevo cargo, Giannos liderard el desarrollo del portfolio

multicategoria que la compafiia comercializa en las islas, con
productos convencionales de combustion y de nueva generacion,
como el tabaco calentado y los vapeadores, para adecuarse y
responder a la demanda del consumidor adulto doméstico y al
turismo que visita las islas.

Asimismo, dirigira la estrategia comercial multicanal que
ALTADIS  Canarias
implementa en el
mercado, que maxi-
miza los esfuerzos y
aprovecha la versati-
lidad del equipo cana-
rio en este mercado.

Zompolas
comenz6 su carrera en
Imperial Brands en el
afio 2012, en las ciu-
dades Langenhagen
y  Hamburgo, en
Alemania. Dos afos
después, se incorpo-
r6 al departamento
de Global Duty Free
(GDF) como ejecuti-
vo de Finanzas para
Europa, con sede en
Hamburgo. En 2016, continu6 creciendo dentro del area de
Finanzas en GDF y lo designaron como Finance Manager para
South East Europe, Middle East & Africa, con sede en Atenas,
Grecia. Desempefi6 esa funcién durante tres afios antes de tras-
ladarse a Madrid en 2019 para asumir su cargo, hasta la fecha, de
director financiero de GDF

Con este nombramiento, ya efectivo, asume el puesto
de su predecesor, Jacob Wahnon, quien durante los dltimos
tres afios ha liderado el equipo de Canarias. Un nuevo reto que
Giannos Zompolas asume con ilusion: “Estoy emocionado de ser
parte de este estupendo y profesional equipo de Canarias, para
juntos seguir con la exitosa trayectoria que ALTADIS-Imperial
Brands ha logrado en los tiltimos aifios”. Wahnon, por su parte,
ha iniciado una nueva etapa como Market Manager de Imperial
Brands Italia.

EL 3Y 4 DE ABRIL DE 2025

EVO NXT SE TRASLADA
A UNA NUEVA SEDE
EN MILAN

El festival de negocios EVO NXT tendra una nueva “casa”: la

tercera edicién de este innovador foro para la industria NGP
se celebrara en SuperStudio Maxi en Milan el 3y 4 de abril
de 2025. «Leading the Change» seguira siendo el lema de
este evento que reunira a expositores internacionales del

sector de productos de préxima generacién (NGP), expertos
de la industria y visitantes profesionales en una atmésfera

verdaderamente incomparable. Y con un mensaje inequivoco:
después de dos eventos exitosos, la historia de EVO NXT
continuara en 2025.

Como hasta
ahora, la aten-
cién se centrard en
las dltimas tenden-
cias y desarrollos en
cigarrillos electréni-
cos, productos que
no queman, produc-
tos con cannabidiol
(CBD), bolsas y otras
alternativas  sin
humo. El enfoque de
360° no solo pone de relieve a los expositores innovadores, sino
también el importante intercambio de conocimientos en profundi-
dad en vista de los diversos desafios a los que se enfrenta el sector.
En 2025 habra muchas oportunidades para ello en el marco de un
programa complementario informativo y de alta calidad.

MILAN

0
T

:Y qué novedades hay? La ubicacién. Tras dos exitosos even-
tos de lanzamiento en el Palacio de Ferias y Congresos de Malaga
(FYCMA), ahora llega el turno del SuperStudio Maxi en Milan. En el
futuro, el plan es alternar cada afio entre diferentes sedes en Italia
y Espafia. Esto no solo subraya el caracter innovador de festival y
roadshow de EVO NXT, de hecho, los organizadores también tienen
en cuenta otro factor clave: «Con estos dos paises, hemos seleccio-
nado dos mercados objetivo muy fuertes en el sur de Europa. Los
dos primeros eventos han demostrado que EVO NXT ofrece exac-
tamente los incentivos adecuados para este moderno sector. Es por
eso que queremos volver a crear un entorno éptimo para nuestros
expositores internacionales y visitantes profesionales experimenta-
dos el proximo afio», explicé Angelika Bauer de Messe Dortmund.

Toda la informacion clave, actualizaciones y desarrollos
mas recientes estan disponibles las 24 horas del dia, los 7 dias de la
semana en el sitio web de la feria comercial - www.evo-nxt.com-,
LinkedIn, Instagram o mediante su boletin informativo.
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Mas pabellones, mas expositores y mucho reconocimiento

INTERTABAC E INTERSUPPLY
ROMPEN RECORDS EN 2024

La gran variedad de expositores y el excelente programa de actividades hicieron que
Dortmund volviera a ser el “place to be” de toda la industria tabacalera en 2024. Ademas,
el interés por InterTabac e InterSupply fue tan alto que se batieron varios récords y

por primera vez los eventos atrajeron a mas de 800 expositores de casi 70 paises, que
expusieron en un total de once pabellones. Los visitantes profesionales internacionales
pudieron conocer productos, innovaciones y servicios de todos los segmentos de la
industria y alrededor del 94% afirmé que desearia volver el afio que viene, cuando

ambas ferias abran sus puertas entre el 18 y el 20 de septiembre de 2025.

abine Loos, directora gene-

ral de Westfalenhallen

Unternehmensgruppe, propie-

taria y operadora del recinto
ferial de Dortmund, ha sefhalado que “la
enorme participacion y el gran interés
despertado no dejan lugar a dudas de
que las ferias gemelas son el foro lider
mundial para la innovacién, el dialogo
profesional y las transacciones comer-
ciales”.

Numerosos responsables de la
toma de decisiones, tanto de los comer-
cios especializados en tabaco como de
los mayoristas, los minoristas generales,
el comercio de alimentacion y el sector
de servicios, aprovecharon las nume-
rosas oportunidades para mantener y
ampliar sus redes, descubrir nuevos pro-
ductos y conocer los temas y tenden-
cias actuales, celebrandose ponencias
especializadas y los paneles de debate
disenados y organizados por expertos
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del sector de todos los segmentos que
ofrecieron a los participantes una vision
en profundidad de los temas de interés
mas importantes, incluidas las tenden-
cias y los retos a los que se enfrenta la
industria del tabaco. Los eventos Unicos
y las entregas de premios emocionantes,
incluidos los estrenos y las primicias
mundiales, completaron lo que fue nada
Menos que un excelente programa ferial.

Sabine Loos ha resumido asi sus

sensaciones: “Las ferias volvieron a ser
un iman para compradores, minoristas
y visitantes profesionales que buscaban
ideas nuevas para optimizar sus carte-
ras de productos. La fuerte presencia de
expositores internacionales, que pudie-
ron presentar sus productos y servicios
a un amplio publico, fue especialmente
satisfactoria. Esto sienta las bases para
nuevas y fructiferas relaciones comer-
ciales y ayuda a fomentar las ya exis-
tentes”.

En InterTabac e InterSupply, el
nimero de expositores ha aumentado
en todos los ambitos. El segmento mas
importante ha sido tradicionalmente el
segmento clasico, desde puros hasta
pipas, pasando por cigarrillos, puritos,
tabaco de pipa, tabaco para liar (RYO/
MYO) y tabacos de corte fino. Esto tam-
bién se ha reflejado en el nimero de

' Eingang ford Enirg
o :

espacios ocupados por expositores rele-
vantes de todo el mundo, cuyas ofertas
se han expuesto en los pabellones 4,
5,6, 7,8y 09, lo que supone una parte
importante de la superficie total de expo-
sicion. En total, en las ferias estuvieron
representados mas de 100 expositores
solo del sector de los puros.

Por su parte, los interesados en
los accesorios para fumadores no tuvie-
ron que desplazarse demasiado, ya que
estos se encontraban estratégicamente
ubicados en los pabellones 6y 8.

Ademas de los productos para
fumar tradicionales, desde hace algu-
nos anos se han popularizado las alter-
nativas innovadoras, los productos de
nueva generacion (NGP, por sus siglas

en inglés). Este creciente mercado estu-
vo representado en el recinto ferial, con
la industria del vapeo y todo lo relacio-
nado con los cigarrillos electrénicos y
los liquidos para cigarrillos electronicos
ubicados en el Westfalenhalle, en los
pabellones 1, 1b y 2, en las éareas
cubiertas de conexion y en partes del
pabellén 3. Los productos de tabaco
que no se queman, los productos con
riesgo potencialmente reducido (PRRP,
por sus siglas en inglés), los productos
que contienen cannabidiol y los produc-
tos para ingestion oral como las bolsas
de nicotina y el snus se ubicaron en los
pabellones 5y 6.

El diseno y la comodidad de los
espacios de venta y presentacion tam-

En total, alrededor del 56% de los
visitantes de este afio a InterTabac
e InterSupply procedian del
extranjero, muchos de ellos de
paises como EE. UU., Canad3,
Ecuador, Brasil y Argentina, por
nombrar algunos. Los responsa-
bles de las ferias gemelas también
informaron de un gran nimero

de participantes de Asia, espe-

cialmente de China, Indonesia,

India y Corea del Sur. Numerosos

visitantes interesados también

volaron desde los Emiratos Arabes

Unidos y de paises como Sudafrica

y Egipto. Una vez mads, InterTabac

e InterSupply registraron un alto

numero de visitantes europeos

de paises como el Reino Unido,

Espafia, Francia, Italia, Suiza,

Polonia, Austria y los paises

del BeNeLux. La respuesta de

Alemania también fue alta, repre-

sentando aproximadamente el 44%

de los visitantes que aprovecharon

las oportunidades de networking

y recopilacién de informacion de

las ferias.

Al igual que en 2023, el comercio

minorista atrajo la mayor parte

de los visitantes (mas del 30%),

seguido del comercio mayorista y

las exportaciones (alrededor del

29%) y los productores industriales

(aproximadamente el 19%). La pro-

porcién de todos estos visitantes

que son tomadores de decisiones
en sus respectivos negocios se

mantuvo estable en el 88%.

Al final de los tres dias de feria,
el veredicto del publico inter-
nacional fue claro: alrededor
del 94% (un 2% mas que el
afo pasado) deseaba volver
en 2025. No es de extrafar,
ya que casi el 89% de los
visitantes profesionales se
mostraron plenamente satis-
fechos con su visita a la feria.
La mayoria de los expositores
de InterTabac (alrededor del
88%) también estaban a favor
de volver a la feria de 2025.
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bién fueron de gran importancia para
los visitantes profesionales de las ferias
paralelas. En el vestibulo del complejo
de la entrada norte, todo giraba en torno
a los puntos de venta modernos y las
soluciones para los comercios especiali-
zados en tabaco, alimentacién y comer-
cios generales, estaciones de servicio en
carretera, quioscos y tiendas de vapeo,
con amplias opciones para optimizar el
espacio comercial. La propuesta demos-
tr6 de forma impresionante lo impor-
tante que es un diseno atractivo y bien
pensado de la tienda para el éxito y el
aumento de las ventas.

En el pabellon 8, en la zona
tematica de cachimbas, los visitantes
interesados pudieron conocer el estado
actual de las cachimbas tradicionales,
las variedades de tabaco con una amplia
gama de sabores, las cachimbas electré-
nicas desechables, los accesorios como
carboén, boquillas, mangueras y juntas, y
mucho mas.

Una de las novedades ha sido
la mayor proximidad de la CB Expo, que
se ha celebrado en las inmediaciones
del complejo North Entrance, a diferen-
cia del ano pasado, cuando el evento
inaugural tuvo lugar en el centro de con-
gresos. Durante tres dias, en el recinto
InterTabac de la Messe Dortmund se
han reunido numerosos expositores y
visitantes, asi como 100 ponentes, que
han interactuado entre si'y con la indus-
tria del tabaco y el vapeo, han ofrecido
sus productos y servicios y han abordado
y debatido en un total de tres escenarios
todos los temas relevantes de actuali-
dad en el sector del cannabis. Desde
la legalizacion parcial del cannabis en
Alemania el 1 de abril de 2024, el inte-
rés por el cannabis ha vuelto a crecer de
forma notable, y lo mismo puede decirse
de la CB Expo en Dortmund.

Este ano se han anadido nove-
dades interesantes al programa com-
plementario de las ferias gemelas que
incluyeron tres estrenos. En primer lugar,
los primeros premios InterTabac World
Alternative Awards creados en colabo-
racion con The Vaping Group. Estos pre-
mios, que se entregaron el dia de la
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INTERSUPPLY, DESDE TARBACO CRUDO _
HASTA MAQUINAS DE ALTA TECNOLOGIA

En el pabelldn 3, los expositores de InterSupply ofrecieron a los visitantes una visién pro-
funda de toda la cadena de produccion de la industria tabacalera. Desde el tabaco crudo,
los aromas y los aditivos hasta las maquinas de Ultima generacion para la produccién y
el envasado, la feria cubrid todos los pasos de procesamiento que facilitan y optimizan la
produccion de productos de tabaco, cigarrillos electrénicos y cachimbas, haciendo que
los procesos sean mas eficientes. El nimero de expositores de InterSupply aumenté un
15% hasta alcanzar las 150 empresas. La feria dejé una impresidn duradera, jtanto que el
100% de los expositores sintieron que querian volver a exponer el afio que viene!
“Estas cifras demuestran que hicimos bien en lanzar InterSupply en 2015 como com-
plemento a InterTabac, tras recibir numerosas reacciones de nuestros expositores de
todo el mundo. Esta ‘ventanilla tnica’ que ofrecemos a nuestros visitantes profesionales

ha llenado un vacio en el merca-
do. Los responsables de la toma
de decisiones y las empresas nos
lo agradecen con su alto nivel de
compromiso con esta feria”, ha
comentado Sabine Loos sobre
esta buena noticia.

inauguracion, honraron explicitamente
por primera vez a los productos alterna-
tivos a la nicotina, cerrando asi una clara
brecha en este segmento.

También hubo muchas conversa-
ciones interesantes en el nuevo evento
de networking PouchXchange el viernes
por la noche en el Hall PA4, un foro
exclusivo que permitid a los represen-
tantes de la industria de las bolsas de
nicotina y el snus interactuar y estable-
cer contactos en un ambiente relajado,
una oportunidad que muchos de ellos
aprovecharon y realmente apreciaron.

— '\-_ﬂ,-b\fck

La final de Mission Mixologist,
que tuvo lugar el sabado por la tarde
en el escenario del complejo North
Entrance, resulté ser una auténtica locu-
ra. Seis talentosos finalistas que se cla-
sificaron para la final en las preliminares
celebradas en EVO NXT compitieron en
tres rondas por el titulo de Master of
Vape Flavour Compositions. EIl galardon
se lo llevd un viejo conocido, Cristian
Gallardo Gonzaléz de Bombo Liquids,
que gano el evento, tal como lo hizo en
EVO NXT.

Otros dos premios tienen una

larga historia: los Cigar Trophy Awards,
que la revista especializada Cigar Journal
entregd el jueves por la tarde y que desde
su creacion en 1998 se consideran uno
de los premios mas importantes de la
industria de los cigarros, y los InterTabac
Stars, que se entregaron el sabado.
Estos premios, que otorga la revista
especializada DTZ (‘Die Tabakzeitung’),
premian los productos mas populares
en todas las categorias relacionadas con
el comercio minorista y atraen asi una
atencién adicional. Este afio han obteni-
do muy buenas puntuaciones el calen-
tador de tabaco Glo Hyper Pro de BAT
(categoria: Heat-not-Burn/Hardware),
la bebida energética Elfbar de Intrade
Concepts (categoria: Innovacién de pro-
ducto), el Mademoiselle de Landewyck
(categoria: Cigarrillo), los Activ'Tips Slim
de OCB (categoria: RBA), las barritas de
nicotina Levia de Philip Morris (catego-
ria: Heat-not-Burn/Accesorios), el Jucan
de Vauen (categoria: Pipa), el Long
Red Filter de Villiger (categoria: Puros/
Cigarillos) y el sistema de capsulas
Icewave de VooPoo (categoria: Cigarrillo
electrénico).

El programa complementario de
las ferias volvi6 a estar caracterizado
por presentaciones especializadas en
profundidad, mesas redondas animadas
y talleres practicos que permitieron a los
participantes analizar en profundidad
las tendencias y cuestiones clave desde
diferentes perspectivas. En el programa
de conferencias, los temas de sostenibi-
lidad, normativas en la industria, Track
& Trace y alternativas al tabaco tuvieron
una gran acogida, siendo las sesiones
“¢ Lecciones aprendidas? - Debate sobre
la implementacion de sistemas de segui-
miento y localizacion en la industria de
los cigarros para aumentar la transpa-
rencia y la eficiencia” y “El futuro de las
tecnologias de la nicotina: innovaciones
y avances en los productos NGP” y la
presentacion “Bolsas de nicotina sin
tabaco y su posible contribucion a la
reduccion de los danos del tabaco: una
revision del alcance” los eventos mas
populares.

Los formatos interactivos tam-
bién han tenido una gran aceptacion y
algunos eventos, como el ‘Cigar Pairings’

para combinar puros y licores finos, y el
‘Blending Tutorial’, ya se han reservado
con antelacion.

InterTabac e InterSupply se
caracterizaron por una amplia presencia
internacional y también por el fuerte
apoyo de los miembros de las dele-
gaciones internacionales y de un gran
nimero de socios y asociaciones del
sector de todo el mundo. Sabine Loos
se mostré encantada con la amplia
gama de socios y patrocinadores y afir-

mo: “El fuerte compromiso de nuestros
socios y asociaciones subraya una vez
mas la extraordinaria importancia de
InterTabac e InterSupply como ferias
comerciales emblematicas del sector.
La presencia de representantes empre-
sariales de alto nivel y responsables poli-
ticos, y el intercambio global que facilita-
mos con nuestro trabajo conjunto, crean
una plataforma dGnica en el mundo. Esto
no solo satisface las necesidades actua-
les del sector, sino que también ofrece
la oportunidad de inspirar e impulsar su
desarrollo futuro”.
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Davidoff The Difference

VINO Y TABACO, HERMANADOS

Davidoff The Difference vuelve a congregar a los profesionales y
amantes de los mejores cigarros premium a un evento que realmente
mareca la diferencia, como lo hace Davidoff con sus productos. Ha sido
en Pefafiel (Valladolid), en la bodega Pago de Carraovejas, donde se ha
vivido una experiencia sin igual de hermanamiento de los mejores vinos
de Ribera del Duero, la excelente comida preparada por el restaurante
Ambivium y el nuevo Davidoff Grand Cru Diademas Finas Edicién
Limitada. Una experiencia de Time Beautifully Filled para el recuerdo.

Dorque de hermanamiento entre
inos y cigarros se trataba, de

cdmo ambos productos guar-

dan un sinfin de semejanzas
desde la tierra a la tienda y a la expe-
riencia del consumidor. Y qué mejor que
hacerlo en el que ha sido el segundo
episodio de la campana The Difference
que Davidoff pusiera en marcha hace
algo mas de un ano y que toma como
eje a la anilla blanca de marca, es
decir, el pilar clasico de Davidoff con las
series Signature, Grand Cru, Aniversario
y Millennium.Divididos en grupos, los
invitados fueron pasando por las distin-
tas estaciones en las que se localizaban
las actividades.

Carlos Martinez, vicepresidente
General Manager Southern Europe,
sefnald que el mensaje de esta campa-
na ha sido posible gracias al apoyo que
ha recibido Davidoff de los profesiona-
les del sector. “Vosotros sois los que
realmente hacéis la diferencia”, expuso
dirigiéndose a los asistentes al evento.
“Hoy este camino continda y durante

el tour que vamos a
hacer en Pago de
Carraovejas escu-
charéis los aspectos
que mejor definen el
mensaje de Davidoff
The Difference en este

64 RETAILERS LBF

THE WHITE BAND ES

SIGNATURE GRAND CRU  ANIVERSARIO MILLENNIUM

privilegiado entorno”. Explicé en qué
iba a consistir la experiencia, con una
visita guiada a las bodegas de Pago de
Carraovejas para descubrir “a través
del excitante mundo de la elaboracion
de vinos sobresalientes los paralelis-
mos que existen con la fabricacion
de cigarros de alta regalia, como son
los de Davidoff”, a la que seguiria una
degustacion de un men( preparado por
el chef Cristébal Muioz y el somme-
lier Fernando Moret en el restaurante
Ambivium, para finalmente conocer el
Gltimo lanzamiento de Davidoff den-
tro de la campana The Difference, el
Davidoff Grand Cru Diademas
Finas Edicion Limitada.
Durante la visita
guiada por la bodega,
Sam Reuter, director

'\ Carlos Martinez,
] vicepresidente general
) manager de Davidoff
Southern Europe. Abajo,
los asistentes ante la
fachada de la bodega.

Head Product Dev. Bl & Strat. Planning
- Product Development, y Javier Blanco
Urgoiti, brand ambassador de Davidoff,
acompanados por Maria Montserrat

Martinez y Jose Maria Santos, técnicos

David Leuenberger, vicepresidente para Europa
Occidental de Davidoff.

T mp— .
La bodega se encuentra en el Valle A | ]n ] '—‘"‘k .
de Botijas, un lugar excepcional ! ! W —
- i VAT

para plantar vifiedos, y cuenta con

unas 210 hectdreas, de las que 160 . =
estan actualmente en produccion. 2% 3 ) 1!] 3 m(ﬁw
Se ubica tres kildmetros de Pefafiel l It I\ A o I
(Valladolid) y los vifiedos tienen una 1 W

altitud media de 850 metros sobre el :

nivel del mar, un terreno suavemente

ondulado, llano en el centro del valle, escarpado y abrupto conforme se asciende, y que
goza de un mesoclima en el que se conjugan los efectos dulcificadores del rio Duero, los
vientos dominantes del oeste, que favorecen la buena sanidad de la uva, y la orientacidn
sur de sus laderas de suaves pendientes, protegidas del dafiino viento del norte, asi como
de las heladas primaverales y otofiales.

El inicio de su trayectoria se remonta mds de tres décadas, cuando nace Pago de
Carraovejas como respuesta a la aspiracion de José Marifa Ruiz de conseguir un gran vino en
una de las zonas con mds potencial del momento. La historia de José Marfa y el mundo del
vino tiene su punto de inicio unos afios antes, en 1971, cuando acude como representante
espafiol al ‘Primer Concurso Mundial de Sumilleres’ celebrado en Mildn. Cuando ya estaba
plenamente dentro del mundo de la restauracidn desde la apertura en Segovia de su ya
prestigioso Restaurante José Marfa en 1982, mantuvo su empefio por poner en marcha el
proyecto de una pequefia bodega para poder ofrecer la mejor calidad en los vinos de su
restaurante, algo que se hizo realidad en 1987.

La primera afiada, en 1991, de los apenas 70.000 kilos de las 25 primeras hectareas en pro-
duccidén, marca el origen de Pago de Carraovejas y actualmente el conjunto de sus instala-
ciones supera los 26.000 m2 de extensidn con preciosas plazas junto al edificio donde se
divisan, desde el suroeste, vistas incomparables al valle y al castillo de Pefafiel que hacen
de nuestro enoturismo en la Ribera del Duero algo Unico.

]
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DAVIDOFF GRAND CRU DIADEMAS FINAS EDICION LIMITADA

FORMATO: Doble figurado (172 mmy cepo 50).
TABACO

Capa: Connecticut Ecuador.

Capote: Reptiblica Dominicana.

Tripa: Republica Dominicana

NOTAS DE CATA

=N

Lc.:mn EAU DIABEMAS Finay
TED EBITIoN CotiEcTign

Color: Carmelita claro, con brillo, sedosa y fina.

UN VERDADERO MADURO ESTA HECHO CON TIEMPO

Fumada: Empieza con pronunciadas notas citricas y el sabor evoluciona hacia la
pimienta y los frutos secos tostados. Un comienzo agradablemente equilibrado con

notas cremosas adicionales. :Rék;
D

El tabaco San Vicente envejecido en barricas cobra protagonismo y predominan
los aromas de cerezas oscuras y un sabor que recuerda a un vino tinto de Burdeos,
con notas de madera de roble y tierra.

El gran final presenta notas pronunciadas de nuez y un aumento de intensidad.
Sabores adicionales de especias frescas y vainilla afiaden los toques finales.

Tiempo de fumada: 60-75 minutos.
Fortaleza: Suave-media.

PRESENTACION
Caja de 20 cigarros. Edicion limitada a 15.500 cajas.

Davidoff Cigars concluye su serie “Cigar History Re-Rolled”, una parte integral de la
campafia “The Difference”, con el lanzamiento de este cigarro. Desde el lanzamien-
to de “The Difference”, Davidoff ha recuperado tres cigarros iconicos de sus lineas

de White Band Collection Signature, Millennium y Aniversario como ediciones
limitadas y, para concluir, la marca rinde homenaje a su linea Grand Cru, inspira-
da en la pasién de Zino Davidoff por los vinos de Burdeos y creada para maridar
con vinos- Utiliza tres semillas diferentes para la tripa, pero una de las hojas,

concretamente la de seco de San Vicente ha sido fermentada durante seis meses

en barricas de vino tinto. Un nuevo formato y una mezcla tinica para este cuarto y

ultimo lanzamiento, en un cigarro que ejemplifica la artesania experta.

“The Difference” tiene como objetivo proporcionar informacién interesante y detallada sobre el
proceso Unico de creacién de puros de la marca. La comunicacién gira en torno a las aclamadas
lineas de la coleccién Davidoff White Band y ofrece todo el extraordinario esfuerzo de Davidoff
por diferenciarse desde la primera semilla hasta la tltima calada. Davidoff cultiva 15 terroirs en
la Reptiblica Dominicana y los tabacos de cada terroir crean diferentes experiencias sensoriales,
donde las diferentes condiciones de cultivo dan lugar a diferentes perfiles de sabor.

de Enoturismo Ribera del Duero, fueron
ilustrando a los asistentes en los pro-
cesos y acercando las similitudes entre
vinos y cigarros desde el campo y los
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suelos, la fermentacion, la labor de los
operarios tanto en la seleccion como en
la manipulacion de las materias primas
hasta su elaboracion final.

En el restaurante Ambivium se
encontraban dispuestas infinidad de
copaspara que los comensales pudie-
ran degustar los vinos preparados para
la ocasion junto al espectacular mend
disenado con productos de primera
calidad, cuyos platos recibieron califica-
ciones como “curado”, “secado, “ahu-
mado”, “fermentacion”...

David Leuenberger, vicepresi-
dente Europe, senald que Ambivium es
un resturante con una estrella Michelin
y una estrella verde que significa que
es ecosostenible “y qué mejor sitio para
celebrar todo lo que es Davidoff que en
este lugar, que ustedes sean el valor
mas preciado de esta compania y que
estén detras de nosotros siempre”.

“Hoy tenemos un dia de vino y
cigarros, pero realmente lo que importa
es el momento y los momentos espe-
ciales que vamos a crear hoy. Y son
precisamente esos momentos que esta-
mos creando para todos los aficionados
a los mejores vinos y a los mejores
cigarros. Lo mas importante de hoy es
que se lleven las analogias entre lo que
es la creacion de un vino perfecto y un
cigarro perfecto. Ambos mundos requie-
ren la mayor pasion, el mejor compro-
miso a todo lo que es el proceso y una
dedicacion maxima al detalle”, agreg6.

LUZ SOLAR

16 MESES

PORQUE TIEMPO ES IGUAL A SABOR

Las Autoridades Sanitarias advierten que fumar perjudica
gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor
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Partagas Linea Maestra Origen:

caractery brio

La marca Partagds es una de las mas queridas y apreciadas por los aficionados a los Habanos en todo el mundo y sus
cigarros destacan por el caracter de su ligada, que se identifica perfectamente por su intenso sabor, riqueza y aromas.

a Linea Maestra de Partagas fue pre-

Lientada en la noche de gala del XXl
estival del Habano con tres nuevas vito-

las -Maestro, Origen y Rito-, todas ellas con dos
caracteristicas especiales. La primera de ellas es su
terminacion en lo que los maestros tabaqueros cubanos
han denominado “cabeza tumbada”y, lo segundo, por su
afiejamiento especial.

En un estuche especial en madera de cedro, que
redne las tres vitolas de la Linea Maestra de Parta-
gas, acaba de llegar a las cavas de puros de los es-
tancos espafoles para que los aficionados tengan la
oportunidad de degustarlas.

Reconacibles por su intenso sabor y fortaleza,
pues no en vano se trata de la ligada original de la
marca en la que el porciento del tabaco ligero es el
de preminencia, las vitolas conforman una tripleta que
rinde homenaje al “Origen” Unico, el aprendizaje y tradi-
cién gue lo convierten en un “Rito”, el hecho de disfrutar

UNA DE LAS CARACTERISTICAS DE ESTA LiNEA RADICA EN QUE SU CABEZA
—LLAMADA “TUMBADA"— TIENE UNA FORMA CONICA REDONDEADA
QUE EN SU EXTREMO SUPERIOR LOS TORCEDORES LA HAN
FINALIZADO CERRANDO LA HOJA DE LA CAPA DE FORMA
ORBICULAR.

El Partagas
Origen cuenta
con una
cantidad
de 12,33
gramos
de ta-
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de un habano,

y hasta el “Maes-
tro”, que hace posible la
creacion de estos cigarros cubanos

La primera de ellas es la denominada Origen, que tiene
154 milimetros de longitud y de cepo 46, estd denominada
como vitola de salida con el mismo nombre y como vitola de
galera como Bondadosos.

Una de sus principales caracteristicas radica en que en su
cabeza -llamada “tumbada”- tiene una forma conica redon-
deada que en su extremo superior los torcedores la han finali-
zado cerrando la hoja de la capa de forma orbicular.

Lo primero que es preciso tener en cuenta es que el corte
no debe superar los dos o tres milimetros si queremaos que la
estupenda proporcién que disefiaron los maestros tabaqueros
entre su longitud y los 18,26 milimetros de di@metro nos pro-
porcione y facilite el tiro en la combustion.

Con una capa madura clara, los inicios de la fumada son
gratos y, en principio, no ofrece la sensacion de que sea uno
de los cigarros que tienen la mayor fortaleza del vitolario de
Habanos, que es de cinco sobre cinco.

Pero segun vamos avanzando, ya a finales del primero de

LA LINEA MAESTRA DE PARTAGAS, LA MAS PREMIUM DE LA MARCA CUBANA,
FUE PRESENTADA EN LA CENA DE GALA DE CLAUSURA DEL XXIII FESTIVAL
INTERNACIONAL DEL HABANO CELEBRADA EN LA HABANA A PRINCIPIOS DE
MARZO0 DE 2023 Y CON PRESENCIA DE ALREDEDOR DE 1.200 ASISTENTES.

sus tercios comprobamos esa presencia en su ligada de ma-
yor volumen de tabaco ligero, que es lo que le proporciona el
indice superior de su fortaleza.

Con una gran rigueza en sus aromas, el Partagés Linea
Maestra Origen es un tabaco que podemos llamar bien balan-
ceado, dado que discurre en paralelo y bien acondicionado con
los sabores penetrantes y presentes con toques de pimienta
negra y notas picantes perfectamente definidas.

Continta con caracter y brio en sus sabores con puntas
terrosas sobresalientes, una combustion bien regular, para
acabar en el Ultimo de sus tercios con la presencia de su ener-
gia y potencia, que alienta lo que seguramente esperabamaos
de un Partagas.

Sus casi trece gramos de tabaco y la buena proporcion en
sus medidas nos aseguran no s6lo un buen tiro, sino también
una ceniza clara y muy resistente que hace que casi se acumu-
le en el primero de sus tercios.

A partir de noviembre,
cada una de las tres
vitolas de la Linea
Maestra estara dis-
ponible en cajas de 20
unidades.

PARTAGAS

LINEA MAESTRA ORIGEN

Longitud: 154 mm.
Diametro: 18,26 mm.
Cepo: 46

Peso: 12,63 gr.

Tripa, capote y capa: Vuelta Abajo (Pinar del
Rio, Cuba).

Color: maduro claro.
Aroma: heno viejo.
Gusto: cacao.

Con caracter y brio muy gustoso se inicia

este formato novedoso que, conforme avanza
la combustion, nos deja en boca notas de pi-
mienta negra, cacao y rastros especiados para
finalizar en el ultimo de sus tercios con una
magnifica pujanza de sabores, con las puntas
picantes bien mezcladas con tierra.

55/60 minutos.

Excelente.

Color gris acerada.

Estuche gift pack de 3 cigarros (1 Maestro, 1
Origen y 1 Rito) y cajas de 20 cigarros.

58,00 €.

Uno de los mejores
Partagas del vitolario de
Habanos con grandeza de
caracter, brio y una com-
bustion bien regular, para
finalizar con la presencia
de su energia y potencia,
que alienta lo que segura-
mente esperabamos de un
cigarro de esta marca.
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MIS FICHAS DE CATA

ANGEL ANTONIO GARCIA MUNOZ

Hace ya afios que los tabacos nicaragilienses forman parte de los mas apreciados por los fumadores
de cigarros Premium y en este caso hemos elegido dos puros de origen Nicaragua que se surten
de los tabacos de las zonas de Jalapa, Condega y Esteli. En el caso del Capitol Jack, se trata de una
verdadera ligada mixta de todas esas zonas, mientras que el Oliva es un cigarro algo mas tenue en
cuanto a su fortaleza se trata. Y ambos con una elaboracién de gran altura.

CAPITOL

JACK

FORMATO
Longitud: 120 mm.
Diametro: 20,64 mm.
Cepo: 52

Peso: 14,40 gr.

TABACO

Tripa: Jalapa, Condega y Esteli
(Nicaragua).

Capote: Condega (Nicaragua).
Capa: Jalapa (Nicaragua).

ANTES DE ENCENDER
Color: maduro claro.
Aroma: vegetal.

Gusto: especiado.

FUMADA

Con buenos rastros tabaqueros desde
el primero de sus tercios, ofrece una
buena mixtura de toques especiados y
amaderados que se van creciendo junto
con notas terrosas y algo de cacao, todo
ello con una fortaleza de caracter medio
hacia arriba.

TIEMPO DE FUMADA
40/45 minutos.

TIRO
Excelente.

CENIZA
Gris clara y compacta.

PRESENTACION COMERCIAL
Estuches de 10 cigarros.

PVP: 9,00 €.

COMENTARIO

La buena composicion de los tabacos de distintas zonas de
Nicaragua, junto con una estupenda elaboracion, hacen de
este cigarro, algo mas corto que un Robusto, una estupenda
oferta para fumadores que no requieran de fortalezas mas
altas, pero que si busquen sabores tabaqueros gratos.
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FORMATO
Longitud: 102 mm.
Diametro: 23,8 mm.
Cepo: 60

Peso: 16,00 gr.

TABACO

Tripa: Nicaragua.
Capote: Nicaragua.
Capa: Connecticut.

ANTES DE ENCENDER
Color: maduro oscuro.
Aroma: heno.

Gusto: vegetal.

FUMADA

Comienza suave y sin agresividad

en boca, con bien presentes sabores
tabaqueros, para ir desgranando toda
la buena mixtura de los tabacos nica-
ragiienses, con el desarrollo de notas
amaderadas y algo especiadas, con
una fortaleza de tipo medio.

TIEMPO DE FUMADA
40/45 minutos.

TIRO
Excelente.

CENIZA
Gris, casi blanca.

PRESENTACION COMERCIAL
Cajas de 10 cigarros envueltos en celofan.

PVP: 8,10 €.

COMENTARIO

Lo mejor de este cigarro nicaragiiense, ademas de su
espléndida ligada con los tabacos de las zonas de Esteli y
Jalapa, es la corta duracion de sus correspondientes tercios,
ya que el desarrollo mantiene practicamente las mismas
percepciones de principio a final.

‘ocigar

PROCIGAR
FESTIVAL

" 1rd f @procigar.org




VegaFina Nicaragua Terra

A quien conmigo va

Deberiamos visitar mas el romancero; la belleza contenida de cada una de sus piezas, su musicalidad de sendero viejoy su
contundencia casan muy bien con nuestros puros. Que se lo digan a Francisco de Quevedo, que escribia los suyos, mas recargados
de lo deseable, mientras fumaba las labores que sus buenos amigos de la corte le procuraban. De entre todos, me quedo con el del

conde Arnaldos, ante quien calla el marinero que entonaba una composicién capaz de calmar los mares porque

| misterio de tan poderoso canto, al que
ninguno de los manuscritos manosea-
dos por Pidal ha dado solucién, se me
ha presentado con este Vegafina Nicaragua
Terra, el cigarro que ha llenado [y utilizo el
verbo con toda la intencion) esta tenida. Su
nombre de galera es “Terra”, que quien no
tiene hoy un nombre de galera es porque no

quiere. Sus dimensiones, catorce centimetros de longitud y cua-
renta y ocho en el cepo, rezuman elegancia; el color de su capa
colorado, combinado con la anilla anaranjada y saobria, dencta
tranquilidad; aunque por algo se dice fiate de la denotacion
y no corras. Y es que basta con acercar la nariz al cigarro
para que lleguen noticias desasosegantes y magnificas. Las
notas, de mi pufio y letra, hablan de tabaco, mucho tabaco,
raoble, chocolate, algo de vainilla y un toque escondido de ro-
sas algo ajadas (en ocasiones, mi pufio y mi letra tiran a lo
cursi). Su sabor en frio se mueve entre el regaliz, el dulce
oscuro de las guindas y cierto deje salino. Lo que la enume-
racion de notas no transmite es la solidez y reciedumbre
con que el Terra se presenta ante su fumador; es un puro
profundo, tenso, con la guardia magnificamente montada,
dispuesto a desafiar a la llama. Y es que le sobran argu-

mentos para ello.

La primera calada es potente y severa, aunque no
agresiva, todo un togue de atencién; es un cigarro
gue va a compartirse con quien lo fuma sin servilis-
mos ni desplantes: tabaco negro, madera de rable,
cuero, almendra tostada y algo de cacao amargo.
El humo es cremoso, no muy largo de momento, vi-
vaz e impulsivo. Llega a la boca con la seguridad de
los clasicos, y un clasico es siempre una llamada a
la imaginacién: La Cave d'Augustin Florent, un blan-
co de la Borgona del afio 2022. Por qué no, si una
tarde tibia de octubre también se merece un puro
como éste. En nariz destacan las notas de manzana,
y en boca, la frescura y el equilibrio entre todos sus
factores, desde el dulzor a la acidez, desde la fruta
blanca al fruto seco. Tiene caracter de sobra, tanto
como para que el humo no lo borre (a veces los puros
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Yo no digo mi cancién
sino a quien conmigo va

EL TERRA SE PRESENTA ANTE SU FUMADOR COMO
UN PURO PROFUNDO, TENSO, CON LA GUARDIA
MAGNIFICAMENTE MONTADA, DISPUESTO A
DESAFIAR A LA LLAMA. Y ES QUE LE SOBRAN
ARGUMENTOS PARA ELLO.

son muy injustos con el vino) y emprendan un
juego muy interesante en que frescura y ma-
dera se combinan para traer sensaciones
nuevas, semejantes a la uva pasa, aunque
mas brillante y abierta.

A media fumada, el Vegafina Terra se ha
hecho con la batuta y dirige la conversacion
(nunca un mondlogo, tal es su maestria) con

tanta firmeza como versatilidad: al tabaco, el rable y el cuero,
se une el café torrefacto, intenso, sabroso, veraz. Y como adn
vivimos en el romance, y que no nos falte nunca, se me viene a la
cabeza un distico del de la Guardia Civil, de Lorca:

...las botellas de conac

se vistieron de diciembre.

Vodka sueco Absolut, sin aderezos, a la temperatura
gue regala la sombra. Alcohdlico, citrico y cargado de cereal
al olerlo, en la boca se muestra cremoso, largo y redondo,
con notas de nueces, algo de vainilla y un final brillante, ama-
ble y ligero que recuerda a la nata fresca. Desde luego, no

Burla Negra Atlantico de Batea

Ron elaborado en Galicia procedente de un blend de rones
caribeiios macerados en barricas utilizadas previamente
para la produccién de vino Albarifio y tratados con
agua del Atldntico recogida en las inmediaciones de
las Islas Cies. De intenso color amarillo ambarino con
reflejos dorados, su aroma es intenso con notas afru-
tadas, saladasy dulces. Con una ligera mineralidad, es
dulce en boca, salino de agua de mar; con notas de vai-
nilla, afrutadasy de vino y un tono intenso y agradable
para ofrecer un sabor intenso, diferente y tinico, donde
la apuesta por la salinidad es un ejemplo de la busque-
da de ese gusto. Un ron que honra al gallego Benito Soto
Aboal, conocido como «el tiltimo pirata del Atldntico»,
nacido en Pontevedra en 1805 y temido en los mares por
sus ataques con su barco, el Burla Negra, que arribé a la
Ria de Pontevedra en 1828.

La Cave D"Agustin Florent Bourgogne Blanco

La Cave dAugustin Florent, situada en Burdeos, es
- famosa por su saber hacer ancestral en la creacion |
de vinos excepcionales. Su reputacién no sélo reside |

en la tradicién y el saber hacer de generacion en
generacion, sino también en su compromiso con
la innovacidn y la excelencia y su capacidad de
expresar la esencia misma de su terrufio a tra-
vés de vinos de indiscutible calidad, testimonio
de una herencia vitivinicola perpetuada con
pasion y rigor. El Bourgogne Blanco 2022 se
elabora a partir de la variedad de uva Char-
donnay que le da nombre, la uva blanca mds
plantada en el mundo. Tiene un hermoso co-
i 3 lor amarillo claro, brillante, casi translicido.
BOURGOG NE En nariz es muy aromdtico, con notas florales

CHARBONAAY )
y de frutas blancas. En boca es un vino franco

y afrutado, tipico de esta denominacion, fres-
co, seco y con un final muy interesante.

hay complejidad como la de la transparencia. La unién de la un-
tuosidad del humo con la del vodka, de la profundidad de aquel
y la luminosa y espléndida superficie de este empujan todas las
sensaciones, desde la madera a la sorprendente uva pasa que
inunda el paladar como la marea alta.

El cigarro, como un maestro de ceremonias irénico, inteli-
gente, sensual, da paso a su final con un aumento de la forta-
leza y de la negrura cautivadora del tabaco. Detecto pimienta,
un toque mineral, de piedra volcanica (ya tardaba, tratandose
de hojas nicaragiienses), y una nueva manera de ser del cuero,
ductil, expansiva, carnica.

...ni aun en suspiros el alma
al aire se los fio.

Dejo escrito Gongora, el Unico. Secreto por secreto, la dl-
tima copa contiene Burla Negra, mezcla de rones caribefios
macerados en Galicia, en barricas que contuvieron, con le-
gitimo orgullo, albarifio, y tratados con agua del Atlantico, el
océano al que debemos todo nuestro tabaco y buena parte de
nuestra bodega. Huele a vainilla, a café y, con mucha insisten-
cia, a melaza, como un maravilloso trago al amanecer, cuando
gueremos despejar la noche vy, al tiempo, mantenerla. Sabe a
vainilla, bajo la que se oculta un deje salino y acido, aunque la
presencia del dulzor, pura azlcar blanca, puede resultar exce-
siva para un trago que exige la soledad del vaso. Sin embargo,
la combinacion del ron con la pujanza del Vegafina constituye
un allegro insuperable. Ni el dulce apaga al cuero, nila madera
pisa la fragancia de la vainilla; por el contrario, todas las notas
se conjugan creando una red en la que el tabaco, nunca tan
puro como en este momento, se balancea con el desparpajo
de un equilibrista sonriente y audaz.

Porque los grandes cigarros guardan una cancién, como los
mejores romances, y solo estan esperando al comparero id6-
neo para entonarla.

VEGAFINA
NICARAGUA TERRA

FORMATO

140 mm.
19,05 mm.
48.

TABACO

Nicaragua.
Nicaragua.
Nicaragua.

NOTAS DE CATA

Carmelita, fina y sedosa, con algo de
brillo y algunas venas.
Amaderado, ahumado, tostado;
recuerdos a cuero y cedro.

A almendra y especiado. Puntas
dulzonas que nos deja un posgusto a vainilla,
melazas y café natural. Muy persistente y
duradero.

Muy bueno.
Muy pareja y homogénea a lo
largo de todo el recorrido.
Medio-fuerte.
De color gris medio con vetas de gris
oscuro, compacta y de duraciéon media.
Unos 60 minutos

aproximadamente.

Caja de 25 cigarros.
envueltos en celofan.

5,40 €/cigarro;
135,00 €/caja.

(B Absolut Blue Vodka

El Absolut Vodka es la definicién de equilibrio y
armonia. Todo comenzé en 1879 de la mano de Lars
—_— Olson Smith en un pueblo de Suecia llamado Ahus,
- pero su éxito total comenzo casi un siglo después,

ABSOLUT
VODKA

el Yfodfou

cuando empezé a venderse fuera de Suecia en
1979. Un vodka rico que se deja mezclar, de
sabor suave, complejo y con cuerpo elaborado
con una receta tinica empleada durante mds de
40 afios a partir de la destilacién del grano de
trigo, proceso que llaman rectificacién. En nariz
destacan los aromas del grano de trigo, seguido
T de otras notas destacadas que recuerdan a los
mbedellic frutos secos. Equilibrado y muy arménico, com-
plejoy con cuerpo, su sabor es suave, refrescante
y delicado y presenta ligeras notas de caramelo y

% vainilla, con un final fresco y afrutado.
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MARIDAJE

DAVID CAGIGAS

HOY0 DE MONTERREY EPICURE N° 3

Complejo, definido y limpio

El Hoyo Monterrey Epicure n°3 fue presentado en la capital espafiola a finales de septiembre del 2023 de la mano
del Club Pasiéon Habanos en un entorno muy adecuado para ello, en el Desert City, un vivero biotecnolégico en el
que lo invitados fueros trasladados al Jardin del filésofo griego Epicuro. Este Habano se incorpora al vitolario de
Hoyo Monterrey aportando varias novedades, entre las que encontramos el cepo mas grueso y, ademas, es un
formato figurado: la vitola se denomina Originales y sus medidas son de un cepo 54y 125 mm.

| tabaco muestra una compleji-
Edad alta desde el inicio, ya que

en frio nos ofrece notas de fru-
tos secos que se asemeja a las nue-
ces, madera en forma de cascara de
pipa, un tabaco rubio con nota floral
que recuerda a la lavanda, aromas
de miel, cuero fino, té negro que hace
pensar en terrosidad, un marcado
aroma vegetal entremezclado con el
ahumado del tabaco proveniente de la
nota de madera que lleva a la turba,

DEBIDO AL FORMATO DE ESTE TABACO, UN
FIGURADO, RECOMENDARIA APLICAR UN
CORTE INICIAL PEQUENO Y, A MITAD DE
LA FUMADA, DIESEMOS OTRO MAS PARA
OBTENER UNA POTENCIA DE SABOR ALTO
DEBIDO A LA CONCENTRACION QUE SE HA
GENERADO DURANTE LA PRIMERA MITAD,
ADEMAS DE BOCANADAS MAS AMPLIAS PARA
DISFRUTAR AUN MAS ESTA CONCENTRACION,
DONDE VAN A SEGUIR MUCHAS DE LAS
NOTAS QUE HEMOS ENCONTRADO EN NARIZ.

soja, ademas de un aroma que junto
con el picante en nariz recuerda a la
pimienta negra. En general, encon-
tramos un tabaco con unas notas no
s6lo complejas, sino que ademas es-
tan muy definidas y limpias tanto en
nariz como, mas adelante veremos,
también en boca.

Debido al formato de este taba-
co, un figurado, recomendaria aplicar
un corte inicial pequeno y, a mitad de la
fumada, diésemos otro mas para obte-
ner una potencia de sabor alto debido
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a la concentracion que se ha generado
durante la primera mitad, ademas de
bocanadas mas amplias para disfrutar
aln mas esta concentracion, donde
van a seguir muchas de las notas que
hemos encontrado en nariz.

La fumada en frio una vez dado
el corte inicial muestra muchas de las

notas, sino todas, que hemos encon-
trado en nariz, marcandose especial-
mente los frutos secos en forma de
nueces, madera en forma de céscara
de pipas, el picante que teniamos en
nariz se muestra en boca en forma
de pimienta negra, la terrosidad del
té negro asoma de la misma manera

y el cuero tambien esta muy presente
en forma de cuero fino.

Recién encendido el tabaco, se
aprecia muy claramente el picante en
boca, cierta salinidad, que también
se aprecia en nariz, en forma de sa-
lazén, y por supuesto, el dulzor, muy
intenso, acompafado desde el inicio
de una untuosidad muy apreciable,
redondeando la timida tanicidad que
empieza a desplegar. Si bien este
tabaco no va a demostrar ser espe-
cialmente ténico, sino que, haciendo
gala de la marca, va a ser un tabaco
de fortaleza suave de principio a finy
cuerpo ligero a medio hacia el final de
la fumada, con una intensidad aroma-
tica y de sabor mas bien alta.

Tequila 1800 Reposado

TODO MARIDADO

En boca se van a reproducir
muchas de las notas que encontra-
mos en nariz. Asi, por ejemplo, el cue-
ro fino aparece de una forma bastan-
te marcada; tenemos notas de café
en grano; las vegetales también ha-
cen acto de presencia, aunque desde
el inicio aparecen un tanto tostadas
llevando a pensar en la turba; y el ta-
baco nos va a ir dejando un post gus-
to de nueces, cafe expreso, té negro
y especias dulces tipo canela, clavo y
nuez moscada.

MI OPINION

Cowel Tequilaw 1800 Reposado-
y el bacéw vamos potenciow
las Uneas aromidticas y de
sabor principales de nuestro-
tabaco conw algiuv extra.. Des
esta manera, el bacénw va v

incrementow lav percepcidw de

los ahuwmadoy y la untuosidads
en bocaw que you tiene el tabaco-
¥, st le aradimos ww pow de
gotas de salsov de sojo, no-sélo-
vamosy av potenciowr el ligero
toque de sojo que tiene; sino-
que ademds lo salinidad vav
o incrementor o mas el
sabor del tabaco-. Por swparte,
el Tequilaw 1800 Reposado-
reforzowd las notas terrosas por
el agave, vegetales por el toque

Hoyo de Monterrey Epicure N° 3

Vitola de galera: Originales.
Tamano: 125 mm x cepo 54.

Capa, capote y tripa: Vuelta Abajo (Cuba).

Capa: Colorado claro.
Fortaleza: Suave a suave-media.
Tiempo de fumada: 45-60 minutos.
Presentacion comercial: Cajas de 10 y 25
cigarros.
PVP: 22,00 €/cigarro.

220,00 €/caja 10; 550,00 €/caja 25.

de limov deshidratada y de
Tequila 1800 es una marca mexicana perteneciente fruto seco; vainillay especias
al grupo José Cuervo Internacional y, como e eyt e Loy
no puede ser de otra manera, se elabora con que ha 1 1

agave azul en su totalidad en el tipico proceso
de doble destilacion, siendo uno de los mas
vendidos en el mundo.

La maduracidn se realiza en barricas de
roble americano y francés que contuvieron
previamente cognac por un periodo minimo
de seis meses y hasta un maximo de un afio,
a partir del cual ya estariamos hablando de
tequila afiejado.

Encontraremos en el tequila su
caracteristico sabor terroso proveniente
del agave azul, pero ademas otras notas
provenientes de las barricas, como la
vainilla, caramelo tostado, especias dulces
y algun torrefacto. Si ademas le afiadimos
una rodaja de lima deshidratada, le
estaremos aportando un toque vegetal
suave ideal para el maridaje de nuestro
tabaco.

SI BIEN ESTE TABACO NO VA A DEMOSTRAR
SER ESPECIALMENTE TANICO, SINO QUE,
HACIENDO GALA DE LA MARCA HOYO DE

MONTERREY, VA A SER UN TABACO DE
FORTALEZA SUAVE DE PRINCIPIO AFIN Y
CUERPO LIGERO A MEDIO HACIA EL FINAL
DE LA FUMADA, CON UNA INTENSIDAD
AROMATICA Y DE SABOR MAS BIEN ALTA.

REPOSADO

Crujiente de bacon ahumado

Producto que podemos preparar en minutos y va a resultar un
acompaifiamiento sorprendente para nuestro cigarro por el toque que le va
a aportar. Es tan sencillo como poner unas lonchas de bacén en papel de
cocina y ponerlo al microondas dos minutos dejandolo crujiente y, a pesar
de absorber el papel de cocina el extra de grasa, ain va a dejarlo untuoso y
con cierta salinidad, ademas del toque ahumado importante para realzar el
Habano.
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Décimo aniversario de la linea Nicaragua de VegaFina VEGAFINA

NICARAGUA TERRA

VegaFina Nicaragua Terra, e
O . . fr
diez afos de alma nicaragiiense

Longitud: 140 mm.
Diametro: 19,06 mm.
Cepo: 48.

En el afo 2014, Tabacalera lanz6 dentro de su marca VegaFina, linea Nicaragua y ahora, coincidiendo con su
décimo aniversario, presenta varias novedades. Todo un referente en el mundo de los puros de alta calidad,
siendo la marca de cigarros premium mas vendida en Espafa gracias al respaldo de expertos y aficionados,
VegaFina Nicaragua incrementa su portafolio habitual con VegaFina Nicaragua Terra, una vitola que encabeza la
lista de esas novedades que irdn llegando en préximas fechas y que ha protagonizado los primeros encuentros
conmemorativos de los diez afios de su lanzamiento.

Tripa, capote y capa:
Nicaragua.

De fortaleza media-fuerte,

Terra se caracteriza por su
intenso aroma amaderado y
su rico sabor con un posgusto

arios han sido los encuentros

organizados por Tabacalera

para conmemorar los diez

anos de la linea Nicaragua y
en los que se ha presentado la vitola
VegaFina Nicaragua Terray se ha
anunciado la llegada préximamente
del VegaFina Gran Reserva como edi-
cién limitada que se presentara en un
bonito estuche humidor lacado en los
colores de la linea Nicaragua.

Javier Rodriguez Lera, director

de Ventas de Tabacalera, destaco
el importante papel que juegan los
estancos en el desarrollo del negocio
de la compaiia y recordd que hace
diez anos se produjo un lanzamien-
to que supuso la tercera extension
de lo que por aquel entonces era la
marca VegaFina y que se completd
en 2018 con la linea 1998. “El afno
pasado celebramos el 25 aniversario
de VegaFina desde que se lanzara la
Linea Clasica, que luego se amplio
con la Linea Fortaleza 2, que ahora se
denomina Serie 2. Y lo que estamos
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Arriba, Javier Rodriguez Lera y Jorge Fernandez Cabezas presentan los nuevos lanzamientos.

celebrando es que diez afos después
VegaFina sigue estando ahi en parti-
cular con esta Linea Nicaragua con
unos nimeros muy sanos. Por desta-
car algo, VegaFina Nicaragua a nivel
mundial esta vendiendo un millén de
cigarros, de los cuales 250.000 se

venden en Espana. Una extension de
la marca VegaFina que si la sacase-
mos del contexto de esa marca para
que fuera una marca de por si, podria-
mos presumir de ser la tercera marca
de Nicaragua del mercado”. Tras vol-
ver a reconocer la labor del estanco

TERRA, UN HOMENAJE A LAS TIERRAS DE NICARAGUA
VegaFina celebra el décimo aniversario de su Linea Nicaragua con la incorporacién a su portafolio habitual de
Terra, un tributo a las fértiles y privilegiadas tierras de esta pais, cuna de algunos de los mejores tabacos del
mundo. Una vitola que relne en sus 140 mm de longitud y cepo 48 toda la esencia de este origen gracias a

una exclusiva mezcla de tabacos procedentes de las regiones de Jalapa y Esteli.

dulce muy duradero.

50/60 minutos.

Cajas de 25 cigarros.

en esta buena marcha de la marca,
asegurd que “desde Tabacalera siem-
pre trabajamos con un objetivo muy
claro que es el de innovar y el de bus-
car una satisfaccion lo mayor posible
tanto para vosotros como para el
consumidor”.

Durante la presentacion del
Nicaragua Terra, Jorge Fernandez
Cabezas, director de Marketing
de Tabacalera, explicd que hace

diez anos, cuando sali6 la Linea
Nicaragua, la propuesta fue hacer
tabacos cien por cien Nicaragua y

se lanz6 esta Linea con tres vitolas
-Gran Toro, Robusto y Short-, a las
que se sumaron otras posteriormen-
te, como Minutos, Vulcano y Gran
Vulcano. Terra es un cigarro de cepo
48 y 140 milimetros de longitud
(entre un robusto y una gran corona),
y “la propuesta es la misma en lo que

son los sabores y con una fortaleza
media-fuerte. Asimismo, este cigarro
estrena la nueva imagen de la marca
que también esta ya disponible en

la presentacion en tubos de la vito-
la Vulcano, con las nuevas anillas,
mucho mas visuales y modernas y
que creemos que es un paso adelan-
te y coherente para la marca y que
va a seguir siendo la marca lider en
Espana’.

Anadié que la Linea Nicaragua
comparte todos los valores que han
hecho lider a VegaFina, como la cali-
dad, la consistencia, la fiabilidad, un
buen precio y la innovacion. “Habéis
podido ver a lo largo de estos anos
muchas ediciones limitadas en la
Linea Nicaragua que han funciona-
do muy bien, como Jalapa, Esteli,
Reserva, Puro Origen... y para conme-
morar estos diez anos dentro de unos
meses también va a llegar una edicion
limitada que es una Gran Reserva con-
memorativa de los diez anos”.
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Tabacalera

Partagas Linea Maestra, con sus tres nuevas vitolas:
Maestro, Origen y Rito

Las cavas espafiolas dan la bienvenida a Partagas Linea Maestra, una nueva linea
dentro de esta marca tan apreciada por los fumadores mas expertos que disfrutan de
tabacos de mayor caracter y fortaleza, con un sabor intenso y riqueza de matices.

inea Maestra se

conforma de tres
nuevas vitolas inéditas
en el portafolio de Ha-
banos: Maestro, Origen y
Rito. Cada vitola se presenta
en el novedoso formato “cabeza
tumbada” como sello distintivo dentro de la marca, y tam-
bién con doble anilla, una de ellas al pie del habano, con un
especial y cuidado disefio. Ademas, con el nombre de sus
vitolas esta nueva linea rinde homenaje al “Origen” Unico
de los Habanos, al “Maestro” que hace posible su creacion
y al “Rito” de su disfrute.

Partagéds Maestro (Deleites, 56 x 132 mm, 66€/habano),
Partagés Origen (Bondadosos, 46 x 154 mm, 58€/habano)

Tabacalera

PARTAGAS LINEA MAESTRA MAESTRO

Vitola de galera: Deleites (cepo 56 x 132 mm).

Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

Capa: Colorada, fina, con grasa y brillo.
Aroma: Amaderado, floral, algo tostado,
especiado y dulzoén, con notas de cuero,
musgo, vainilla, pimienta blanca y miel.
Gusto: Herbaceo, terroso, con ligeras puntas
minerales, deja un postgusto a cacao, clavo,
puntas yodadas y pasas.

Fortaleza: Fuerte.

Combustion: Pareja y homogénea.

Tiro: Muy bueno.

Ceniza: Color gris marengo mate y gris
oscuro mate, compacta y duradera.
Tiempo de fumada: 50-60 minutos.

Partagas Serie E No. 2 Tauromaquia y Pedro Romero,
“El Infalible” del ruedo

Tabacalera presenta en exclusiva para el mercado espariol la sexta edicion especial de Tauromaquia, un homenaje al
gran torero Pedro Romero de la mano de Partagas Serie E No. 2.

a sexta ediciéon de Tauromaquia rinde ho-

menaje a Pedro Romero, considerado uno
de los fundadores de la tauromaquia, y naci-
do en Ronda en 1754. Descendiente de una
familia taurina muy prestigiosa, perfecciond
la finura y elegancia de sus antepasados en
el toreo de una forma insuperable.

Llamado “El Infalible”, Pedro Romero es
considerado el mejor matador de toros de
su época por su talento en dirigir la lidia, siempre con vistas a re-
matar la faena. A lo largo de su extensa y exitosa carrera, nunca
recibié una cornada. Era el torero favorito de la época de Fran-
cisco de Goya, que le retratd en varias ocasiones. En sus Ultimos
afos se dedico a la ensefianza en la Escuela de Tauromaquia de
Sevilla, de la que fue director y maestro por orden del Rey, donde 54 x
compartia su sabiduria sobre el arte de torear de manera seria y 140 mm) de
tranquila, reflejando su propia personalidad. la marca Partagéas. Los

Partagas Serie E No. 2 Tauromaquia y Pedro Romero es una tabacos cuentan con una ani-
cuidada edicién especial que consta de 1.000 estuches numera- lla especial en homenaje a la figura
dos. Cada uno de ellos contiene 10 cigarros Serie E No. 2 (cepo de Romero y al arte del toreo, y ya se
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encuentran disponibles en los estancos espafioles a
un precio de 35 €/habano y 350 €/estuche de 10
cigarros.

FICHA TECNICA Y DE CATA

Vitola de galera: Duke (cepo 54 x 140 mm).

Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

Capa: Colorado claro, sedosa, con grasa, sin
grano y con brillo.

Aroma: Muy amaderado, herbaceo, tostado,
especiado y dulzoén, que nos deja recuerdos de
café, cuero, cedro, heno, tierra himeda, cacao,
almendras, canela, miel y pimienta.

Gusto: Torrefacto, tostado, vegetal, con puntas
amargas y especiadas, que deja un postgusto a
almendras, café, pasas, canela, vainilla, pimienta
blanca y frutas maduras.

Fortaleza: De media-fuerte a fuerte.

Combustion: Pareja y homogénea. =
Tiro: Excelente.
Ceniza: Gris medio, con vetas de gris claro y gris <4

oscuro, compacta y duradera.
Tiempo de fumada: 55 a 65 minutos.

PENRQ ROMER

y Partagéas Rito (Gustosos, 52 x 168 mm, 73€/habano) es-
tan ya disponibles en estuches coleccionables con 1 ha-
bano de cada una de las vitolas de la linea a un precio de
294€/estuche, y también estaran disponibles en
cajas de madera de 20 cigarros cada una desde
noviembre de este afo.

PARTAGAS LINEA MAESTRA ORIGEN

Vitola de galera: Bondadosos (cepo 46 x 154
mm).

Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

Capa: Colorada, fina, con grasay brillo.
Aroma: Floral, deja recuerdos a heno, cuero,
chocolate, pimienta blanca y miel.
Gusto: Herbaceo, muy amaderado, tostado,
terroso, algo mineral, especiado y cremoso,
deja un postgusto a pimienta, yodo, pasasy
vainilla.
Fortaleza: Fuerte.
Combustion: Parejay homogénea.
Tiro: Muy bueno.
Ceniza: Color gris marengo mate
y gris oscuro mate, compacta y
duradera.
Tiempo de fumada: 50-60
minutos.

PARTAGAS LINEA MAESTRA RITO

Vitola: Gustosos (168 mm. x cepo 52).

Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

Capa: Colorada, sedosa, con grasay brillo
Aroma: Amaderado, floral, especiado y dulzén,
deja recueros a cuero, musgo, chocolate,
vainilla y miel.

Gusto: Herbaceo, tostado, terroso, con puntas
minerales, con notas yodadas, de pasas y
pimienta blanca.

Fortaleza: Fuerte.

Combustion: Pareja y homogénea.

Tiro: Muy bueno.

Ceniza: Color gris marengo mate y gris oscuro
mate, compacta y duradera.

Tiempo de fumada: 75-85 minutos
aproximadamente.
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Tabacalera

Estuche humidor H. Upmann Magnum 54,
una presentacion especial para un regalo exclusivo

Llega a los estancos un nuevo estuche humidor de madera con cinco

cigarros H. Upmann Magnum 54, un regalo ideal para cualquier
aficionado a los Habanos.

| Magnum 54 es una de las vitolas mas emblematica del

vitolario de la marca H. Upmann. Se trata de una
vitola de cepo 54 y 120 mm de longitud, de fortaleza
de suave-media, que destaca por su sabor y aroma
tostados, herbaceos, especiados
y dulzones, que dejan re-
cuerdos cedro, fru-
tos secos,
canela y
melaza.

Para
la recta fi-
nal de 2024
este habano
llega en wuna
presentacion es-
pecial: un nuevo es-
tuche de madera con
humidificador que luce
las insignias de la marca y
que contiene cinco cigarros,
ya disponible en los estancos a
un precio de 120 €. Se trata sin duda de una idea muy inte-
resante para aquellos que quieran regalar Habanos durante
las préximas fechas navidefias, o también en cualquier otra
ocasion.

H. Upmann es una de las marcas mas antiguas y presti-
giosas de habanos, fundada en 1844 por Herman Upmann, un
banquero aleman que también era un gran apasionado del ta-

Desde 1975
Agente de la Propiedad Inmobiliaria

Experiencia, discrecion y eficacia

en la venta de estancos en Cataluiia y Baleares

Taquigrafo Garriga, 105 * 08029 Barcelona
MGovil: 629 478 404 * jroig@jrpimmobiliaris.com
Tf. 93 322 26 00 * www.jrpimmobiliaris.com

FICHA TECNICA Y DE CATA

FORMATO
Vitola: Magnum 54 (cepo 54 x 120 mm de
longitud).

TABACO
Vuelta Abajo (Cuba).

NOTAS DE CATA
. Capa: De color colorada natural, fina, y
BAGNUM 5 con algo de grasa.

| Aroma: Amaderado, tostado, dulz6n, con
notas de cedro, vainilla, nuez moscada,
cacao, y caramelo.
Gusto: Amaderado, tostado, y especiado,
con un regusto dulzdn, que trae recuerdos
de almendras, café, canela y melazas.
Fortaleza: Suave que llega a media en el
ultimo tercio.
Ceniza: Color gris medio mate con alguna
veta de gris oscuro mate.
Combustion: Parejay homogénea.
Tiro: Muy bueno, con una gran bocanada
cargada de matices.
Tiempo de fumada: 45-45 minutos.
Presentacion: Estuche humidor de madera de 5 cigarros.
PVP: 120,00 euros/estuche.

baco cubano.
La marca es conoci-
da por su calidad excepcional

en la elaboracién de cigarros de for-
taleza suave-media y con un perfil aromatico
elegante.
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Tabacalera

Vegafina Year of the Snake 2025, exclusiva
edicion para celebrar el Aho Nuevo Chino

VegaFina presenta a sus aficionados su esperada edicion

especial del Afio Nuevo Chino. La serpiente, simbolo
de sabiduria, intuicion y renovacion en la rica cultura
china, es el centro de esta coleccion especial.

on la misma sabiduria distintiva de la Serpiente, el

Grupo de Maestros de Tabacalera de Garcia en La
Romana, Republi-
ca Dominicana, ha
creado un ciga-
rro premium que
destaca por su
elegante vitola:
Coronas  Ex-
tra (cepo 46
x 159 mm) y VEGAFINA
su original do- e
ble pigtail, que

FICHA TECNICA Y DE CATA

FORMATO
Vitola: Coronas Extra (cepo 46 x 159 mm de
longitud, doble pigtail).

TABACO

Capa: Ecuador.

Capote: Nicaragua.

Tripa: Republica Dominicana y Nicaragua.

NOTAS DE CATA

Capa: De color carmelita entre natural y
maduro, suave, sedosa y brillante.

Aroma: Floral, amaderado, tostado, algo
especiado, frutos secos y dulzén.

Gusto: Almendra, puntas dulces que nos
deja un posgusto a cuero, cedro fresco, café,

Fortaleza: Inicio suave que sube a suave-
media en ultimo tercio.
Ceniza: Color gris medio y gris oscuro mate.
Compacta y muy duradera.
Combustion: Pareja y homogénea durante
toda la fumada.
Tiro: Muy bueno.
Tiempo de fumada: 50-60 minutos.
Presentacion: Estuche de 16 cigarros.
PVP: 9,00 euros/cigarro.

144,00 euros/caja.

almendra, vainilla y nuez moscada. Cremoso.

VEGAFINA

ar of the Snake 2025

simula la lengua de la serpiente, uno de sus atributos mas
distintivos.

Una seleccion de cigarros premium hechos a mano, con
una balanceada liga especialmente creada para la ocasion con
hojas de tabaco de Republica Dominicana, Nicaragua y Ecuador.

El resultado es un cigarro que se caracteriza por una mezcla
de aromas amaderados vy florales, y un exquisito sabor a café,
almendra, vainilla y nuez moscada.

VegaFina Year of the Snake 2025 se presenta en un atrac-
tivo estuche lacado en rojo y con un original disefio en dora-
do. Cada estuche viene con 16 cigarros en dos bloques de 8,
haciendo de esta manera un guifio al nimero de la suerte en
China. Los cigarros vienen vestidos con la nueva anilla estandar
de la marca y con otra adicional al pie a juego con el estuche.

Esta edicion especial se lanzara en varios paises de todo el
mundo en cantidades limitadas. El precio en Espafia es de 9,00
euros/cigarro y se podra encontrar en las cavas mas selectas a
partir de noviembre.

ESTANCOSYLOTERIAS -

TRASPASOS, ASESORIA JURIDICA, GESTORIA Y OTROS SERVICIOS
Hemos gestionado mas de 1.000 Expedientes de Estancos y Loterias LAE en toda Espaiia.

Quieres saber, Cuanto Vale Tu Estanco?

No pierdas tu tiempo, solicitanos una Valoracién y luego
Fija el PRECIO, que nosotros te lo VENDEMOS.

¢ Deudas con Logista, Hacienda, Seg. Social?

Sabemos como negociar tus Deudas y evitar el Embargo
LEROVERTELIHEN Podemos salvar tu Negocio de la Subasta
Mas de 25 anos de experiencia y tradicion nos avalan

FI Whatsapp: 665.67.29.77 lil
STITIIE Tel:910228779 / 931158113  swivie




S.T. DUPONT

SU MITICO
ENCENDEDOR
EN UN LUJOSO
COLGANTE

¢Doénde estd mi encendedor?
Con S.T. Dupont nunca te
volverds a hacer esta
pregunta. Y es que
la maison francesa
convierte su mitico
encendedor en un
lujoso colgante que rinde
homenaje al mundo del hip
hop y el street style.

| colgante encendedor de S.T. Dupont se presenta en tres
tonalidades (dorado, plateado y negro) y su cadena puede
ajustarse a tres largos diferentes. Cuenta con un encendedor pie-
zoeléctrico recargable de llama suave con acabado en punta de
diamante. De esta forma combina la funcionalidad de un encen-
dedor con el estilo de una pieza de joyeria para hombre y mujer.
El precio de venta al ptiblico recomendado en cualquiera

de sus versiones -dorado, plateado y negro- es de 355 euros.

J]"@ S.T. DUPONT IBERIA
e W C/ Francisco Silvela, 77 ¢ 28028 Madrid
PARIS contacto@st-dupont.com
Tel 917280 823
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LA AURORA

NUEVO RON 1903 DE
E. LEON JIMENES

La Aurora, la fabrica de cigarros premiium mas antigua
de la Republica Dominicana, ha presentado el Ron
1903 de E. Le6n Jimenes, Se trata de un ron que es un
tributo a la rica tradicién de La Aurora, conmemorando
el afio en que la empresa inicié su trayectoria.

Este excepcional ron,
creado con un proceso
de rigurosa seleccién, se
destila a partir de cafia de
azucar y se afieja duran-
te 8 afios en barricas de
roble americano, encar-
nando el compromiso de
la compaiiia con la excelen-
cia y calidad. Cada botella
de este ron esta elaborada
con materia prima 100%
dominicana, resaltando asi
el orgullo y las profundas
raices de la marca.

“El Ron 1903 rinde
homenaje a nuestra histo-
ria familiar y a los valores

que han guiado nuestra
empresa desde 1903.
No sélo amplia nuestro
portafolio de produc-
tos, sino que también
refleja nuestro com-
promiso con la mdxi-
ma calidad en bebidas.
Confiamos en que ofre-
cerd una experiencia memorable a todos los que buscan la excelen-
cia”, afirmé Guillermo Le6n Herbert, presidente de La Aurora.

Iturbides Zaldivar, director de mercadeo y ventas de La
Aurora, afadid: “Este lanzamiento es el resultado de nuestro arduo
trabajo y dedicacion. Hemos implementado estrategias innovadoras
que han permitido a nuestro departamento alcanzar nuevas metas y
superar las expectativas del mercado. El Ron E. Ledn Jimenes 1903 es
un testimonio de nuestros logros y de nuestro firme compromiso con
la excelencia”.

Este lanzamiento es un hito significativo para La Aurora,
consolidando su presencia mas alld de la industria del tabaco, con
su segundo destilado en el mercado, después de que lanzara el ron
E.Ledn Jimenes 110 Aniversario. La ocasién subraya el compromiso
de la empresa con la calidad y la innovacion continua.
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Logista Strator

La plataforma
tecnoldgica para tu
negocio

+ 8,000 puntos de venta confian en nosolros

ro software TPV y hardware
el Nues shsciones

En nuestra nueva pagina, encontraras toda la
informacioén sobre la plataforma tecnolégica
Logista Strator, nuestras novedades vy
soluciones integradas para tu negocio.
Ademas, puedes acceder a tu area personal
o contactar con nosotros.

jiEscanea y visita la nueva web de Logista Strator!

91 481 68 68

strator@logista.es

www.logistastrator.com
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