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¢Todavia gestionas el efectivo de forma manual?
Con Cashlogy, automatiza el proceso de cobro y simplifica la
gestién diaria de tu negocio. Reduce errores, evita pérdidas y
mejora la seguridad tanto para ti como para tu equipo.

Cashlogy se adapta a tu ritmo y te permite centrarte en lo que
realmente importa: tus clientes.

Descubre como Cashlogy puede transformar tu punto de venta

Integrado en Strator

Automatiza
‘ procesos

Reduccion de errores

i
|

fl

|
: iy
1[:. |
]

IAPERLAL S AT

PREMIOS LBF RETAILERS 2025.
La Gran Noche del Estanco

REPORTAJE.

Todos los premios, uno a uno.

Foto de familia. Nutrida asistencia
del sector. Un cdctel que une y reiine

REPORTAJE.
El proyecto de Real Decreto de Sanidad,
cuestionado en Europa

SOMOS SECTOR, por la Mesa del Tabaco.
Expertos y autoridades clave participan
en la [ Jornada Contra el Comercio llicito
en Espaiia

ANALISIS TAMARIND INTELLIGENCE.

Las prohibiciones de sabores podrian
generar un cambio en el comportamiento
de los vapeadores

REPORTAJE.
Imperial Matters, nuevo canal informativo
para el estanquero

REPORTAJE.
Llega a Espaiia el innovador
Fuyl Tobacco Extract

FERIAS.
Cigar Culture Summit 2025:
estreno exclusivo en InterTabac

6

10

14

60

64

66

70

74

80

82

83

84

85

86

96

98

EDITORIAL.
La Gran Noche del Estanco

REPORTAJE.
Gala Retailers 2025: un afio mas fiel
a su cita con el sector

ENTREVISTA.

Andrés Martin (BAT Espaha y Portugal):
“El estanco juega un papel fundamental
en la construccion de Un Mahana Mejor”

REPORTAJE.
Los cigarrillos ilicitos, en su nivel mas alto
desde 2015 en la UE

INFORME.

Historia de dos naciones:

comparativa Espafia vs Suecia en la lucha
contra el tabaquismo

REPORTAJE.

El uso de dispositivos de blu ayuda

a los fumadores a reducir el consumo
de cigarrillos

REPORTAJE.
JTI refuerza su compromiso con Canarias
con una inversion de 30 millones de euros

ECO DE EMPRESAS.

REPORTAJE.
VegaFina Momentum, es hora de VegaFina

CATAS: DAVIDOFF ESCURIO CORONA GORDA, VEGAFINA CLASSIC WIDE ROBUSTO

Tale of Two
Nations




RETAILERS

=

DIRECTOR
Raul Rodriguez de Alba

MANAGER DE COMUNICACION EXTERNA
Y MARKETING
Mercedes Cruz Ocafia

DISENO Y MAQUETACION
Pablo Pereda

PUBLICIDAD

ADMINISTRACION
José Carlos Gomez

COLABORADORES

Angel Antonio Garcia Mufioz,
Alvaro Mufioz Robledano,
David Cagigas, Miguel Hedilla.

IMPRESION Y FOTOMECANICA
JOMAGAR

DEPOSITO LEGAL
M - 1406 - 1994. ISSN 2341-3131

DIRECCION WEB

Amd& Reves
PUBLICACIDONES «UMIINE
EDITA

Av. de Manoteras, 24. 28050 (Madrid)
Telfs. 91716 02 25 Fax 91657 39 33

A.M. & REYES PUBLICACIONES, S.A.
CONSEJERO DELEGADO
Raimundo de los Reyes-Garcia Martinez

DIRECTOR EDITORIAL
Raul Rodriguez de Alba

respeta las opiniones de sus
colaboradores, pero no se identifica necesa-
riamente con ellas. Autoriza la reproduccion
citando la procedencia.

se reserva el derecho de

editar, corregir o abreviar cualquier material
aceptado para su publicacion.

es una publicacion destinada
exclusivamente a los profesionales del comer-
cio de tabaco, disponible unicamente bajo sus-
cripcién.
Usted tiene derecho a acceder a la informa-
cién que le concierne, recopilada en nuestro
fichero, y a cancelarla y/o rectificarla en caso
de ser errénea. El envio de estos datos perso-
nales supone el consentimiento para que AM y
Reyes Publicaciones los incorpore a su fichero
automatizado e intransferible de los cuales
sera responsable para comunicarse con usted
en el futuro.

Portada: Adridn Vizquez

Director

La Gran Noche
del Estanco

aduodécima edicion de los Premios LBF Retailers for the Future tuvo su colofén

el dia 29 de mayo en La Casa Encendida, en Madrid, con la Gala de Entrega delos
galardones a los quince estancos ganadores.

Fue una tarde-noche muy esperada por todos en la que nuevamente todala cade-
na de valor del sector del estanco se reuni6 para homenajear a aquellos que dia a dia
atienden desde detras de los mostradores de sus negocios a los miles de ciudadanos
que diariamente acuden en busca de aquellos productos y servicios que demandan y
que saben que van a poder encontrar en estos establecimientos.

En el salon de La Casa Encencida que albergd la Gala de Entrega, el patio central
que suele acoger en este espacio cultural todo tipo de actividades, llamé la atencion el
ntmero de rétulos dela mas diversa naturaleza que decoran lafachada (Fabrica Pata-
tas Fritas Frutos Secos, Ofimatica, Aves-Huevos-Caza H. Vazquez, Cafeteria Fatima,
Altavoces, Gestion Administrativa, Fabrica de Cestas...). Todos negocios de proximi-
dad, de barrio, tradi-
cionales. ¢éQué mejor
lugar, entonces, para
acoger unos galar-
dones que premian
a unos negocios tan
enraizados en el
subconsciente  co-
lectivo como son los
estancos? Incluso
hubo quien reclam6
que se instalara alli
también el rétulo del
estanco.

Por lo que res-
pecta al acto de entrega de los Premios, conducido magistralmente por la periodista
Pilar Garcia Muniz, nuevamente reunié a representantes de toda la cadena de valor
del tabaco y productos relacionados, congregando en torno a 240 personas vincula-
das con el estanco, la fabricacion de productos del tabaco y productos de potencial
riesgo reducido, distribuidores, asociaciones profesionales del sector e instituciones
y empresas proveedoras del mismo.

Desde esta pagina queremos agradecer tanto a los patrocinadores como a los
colaboradores de esta XII Edicién de los LBF Premios Retailers for the Future su
compromiso con estos galardones. Un agradecimiento que deseamos hacer extensi-
ble alos muchos estancos que han querido formar parte de ellos presentando su can-
didatura y a las otras muchas firmas e instituciones que han querido estar presentes
en esta gran noche del estanco. Nos llena de orgullo y satisfaccion saber de su interés
eimplicacion conlos Premiosy nos anima a seguir trabajando para futuras ediciones.

Un gran noche del estanco que hace sector, une y retine. O como Miguel Angel
Martinez, presidente de la Unién de Asoicaciones de Estanqueros de Espafa, re-
saltara durante su intervencion: "los problemas nos llegan sin pedirlos y debemos
apoyarnos todos cuando se trata de defender el sector”.

Gracias a todos.

Superprecio
para tus consumidores.
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XIl Edicion de los Premios Retailers for the Future 2025

LA GRAN NOCHE DEL ESTANCO

La Casa Encendida, en Madrid, ha sido el extraordinario escenario que ha acogido la Gala de Entrega de la XII Edicién
de los Premios LBF - Retailers for the Future 2025, organizada por la revista LBE Este evento, que se celebra desde
20009, reunié en torno a 240 invitados profesionales del sector llegados de toda Espafia. En esta edicién, mas de

600 nominaciones y mas de 10.000 votos avalaron la entrega de premios a 15 ganadores, seleccionados por su

compromiso diario con el cliente, la gestion y la transformacién del punto de venta.

n la calurosa tarde-noche del
pasado 29 de mayo, el incom-
parable marco de La Casa
Encendida acogi6 la Gala de
Entrega de los Premios Retailers 2025,
una cita marcada ano a ano en el
calendario y que ha vuelto a tener una
excelente acogida por parte de los pro-
fesionales que componen la cadena de
valor del tabaco y productos relaciona-
dos en Espana por lo que de punto de
enuentro tiene para todos ellos.

Encendedor
Zippo numerado
entregado a los asistentes a la
entrada en el céctel de celebracion.
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Fotos: Adridn Vazquez

En esta ocasion, quince

han sido los estancos ganadores

en cada una de las categorias

de los Premios, patrocinadas por

companias tales como Altadis
Imperial Brands, JTI Iberia, Philip
Morris Spain, BAT Espana y
Portugal, Logista Retail, Logista
Strator, MyBlu, la Unién de
Asociaciones de Estanqueros
de Espana, Zippo, Elfbar y Lost
Mary, InterTabac & EVO Nxt, Davidoff
of Geneva Iberia, Ibertabac Comercial,
RELX, Landewyck Iberia y S.T. Dupont.
Quince estancos ganadores
elegidos por votacion de entre los
cuatro finalistas que este ano optaban
en cada categoria y que reconocen la
excelencia en el sector, el compromiso
y la innovacion de los estanqueros par-
ticipantes y del estanco en general.

Escaneame
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Arriba, Raimundo de los Reyes, director general de A.M. & Reyes Publicaciones; Edgar Nunes
y Daniel Cuevas (Philip Morris Spain); y Pedro de Bernardo (Logista). A la derecha, Alejandra
Vidal y José Antonio Garcia (JTI Iberia) con Miguel Angel Martinez, presidente de la Unién de
Asociaciones de Estanqueros de Espafia. Abajo, Juan Paramo y Edgar Nunes (Philip Morris

Spain) con Xavier Argelés (Landewyck Iberia).
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Sobre estas lineas, José Gonzalez
Anton (Logista) y Agustin Figueras
(Davidoff of Geneva Iberia).

A la derecha, Juan Carmona (S.T.
Dupont), Victor Sobejano (Catering
Sobejano) y Santiago Costas
(Logista).

A la izquierda, José
Francisco Garcia Subiela y
Alejandro Valcarcel, de la
Expendeduria Vape Queen
de Mazarrén (Murcia) y
Raimundo de los Reyes,
director general de A.M.

& Reyes Publicaciones. A
la derecha, Maria José y
Paqui Parra (Expendeduria
3 de Boadilla del Monte,
Madrid), con Omaira
Sanchez y José A.
Pandelo, de La Casa del
Tabaco.
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Arriba, Javier Martin Menor, José Sepulveda y Jerome du Chaffaut (Altadis
Imperial Brands). Abajo, Gabriel Porqueras (Ibertabac Comercial), Juan
Paramo y Edar Nunes (Philip Morris Spain). Abajo, a la derecha, Esther
Navarro Buciega y Luis Francisco Navarro Buciega (Expendeduria 15 de
Benidorm (Alicante).

~

Arriba, Lorenzo Guaragna y Judith Bach (Tamarind
Intelligence), Raimundo de los Reyes (A.M. & Reyes
Publicaciones) y Katrin Fischer (InterTabac). A la

izquierda, Katrin Fischer con Carlos Martinez y Agustin
Figueras (Davidoff of Geneva Iberia). Al lado, Daniel Quer
(MyBlu) y Manuel Mufioz Valencia (Expendeduria 98 de
Cordoba). Abajo, parte de la Junta Directiva de la Union de
Estanqueros. En el centro, Natalia Tripitaptkul (JTI Iberia),
Eva Giménez Mora (Expendeduria 4 de Saginto, Valencia) y
David Megina (Expendeduria 130 de Valencia). A la derecha,
Marisela Golovatiuk, Olga Vidal, Ricardo Fernandez, Camila
Garcia y Florencio Redondo, de JTI Iberia.

RETAILERS LBF 9




Bajo la presentaciéon nuevamente de Pilar Garcia Muiiiz

GALA RETAILERS 2025: UN ANO MAS
FIEL A SU CITA CON EL SECTOR

El patio central de La Casa Encedida, corazodn y eje central de las activiades que se desarrollan en este espacio
social y cultural de Fundacién Montemadrid, fue testigo de la Gala de Entrega de los XII Premios LBF Retailers
for the Future 2025 y donde ha acogido la masiva afluencia de profesionales del sector tabaquero espafiol que
no quisieron perderse este gran acontecimiento. La Gala fue presentada y dirigida nuevamente por la reconocida
periodista y presentadora de television, Pilar Garcia Muiiiz, que con su buen hacer supo mantener la atencién de

los profesionales que alli se habian congregado.

ilar Garcia Muhiz dio la bienve-

nida a todos los asistentes a la

Gala de Entrega "que llega ya

a su edicion nuimero doce. No
son pocas y, al final, ya se ha converti-
do en todo un clasico en nuestro pais”,
afirmé.

Explico que éstos son unos
premios que entrega la revista LBF
Retailers for the Future y que con ellos
se congrega a toda la cadena de valor
del sector del tabaco y todos los pro-
ductos relacionados, "que como saben
son muchisimos”.

"Hoy es una tarde muy especial
para todos los que estamos aqui reu-
nidos -comentd-, pero especialmente
para todos los galardonados, que sé
que estan viviendo esta tarde con
mucha emocion".

"Para mi es un placer poder
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Fotos: Adridn Vazquez

acompanarlos un ano mas -afirmaba
Pilar Garcia Muiiz-. Y decia que viven
los galardonados esta tarde con mucha
ilusién porque tuve la oportunidad de
estar con todos ustedes también en la
edicion del ano pasado y, precisamen-
te, pude comprobar en primera per-
sona la ilusién que genera esta tarde,
estos premios. Y, ademas, todo lo que
representa una ceremonia de estas
caracteristicas".

Sobre el escenario que acogia la
Gala de Entrega en esta edicién, 'no sé
quién ha elegido en esta ocasion esta
ubicacion, pero me parece que va que
ni pintado, perfecto. Porque no sé si
se han fijado en todos los carteles que

Pilar Garcia Mufiz, periodista, presentadora de
television y locutora de radio, fue la encargada
de dirigir la Gala de los Premios.
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tenemos aqui, en este patio de La Casa
Encendida. Pues fijaros: altavoces,
patatas fritas, congelados, reparacion,
ofimatica, papeleria, merceria, lanas...
Todos comercios que encontramos en
el barrio. Podiamos poner perfectamen-
te también aqui un cartel de estanco
porque el estanco siempre esta a pie
de barrio. Y cuando digo siempre, es
siempre porque me gusta recordar
algo que paso recientemente en nues-
tro pais, en una de las épocas mas
duras que hemos vivido en los Gltimos

i |t

REed AlLCHD
FOMTHEFUTURE

tiempos: la pandemia. Y ahi siempre
estuvisteis vosotros, ahi siempre estu-
vieron los estancos, a pie de barrio,
como digo, abiertos y demostrando que
los estancos son un servicio esencial,
demostrando que vosotros sois un
servicio esencial. Y no solamente por lo
que ofrecéis y por lo que vendéis, sino
también por lo que representais. Yo lo
llamo las tres "c": confianza cercania y
compromiso diario".

Sobre la realidad del estanco
actual, expuso que "el estanco ya no es

RETAILERS LBF 11



el que era hace unos anos. El estanco
ha dejado de ser ya hace tiempo esa
tienda que vendia tabaco y alguna
cosilla mas. Hoy dia, el estanco es un
negocio totalmente moderno, diversi-
ficado y profesionalizado. Un negocio
donde podemos encontrar multitud
de productos, desde sellos y, por
supuesto, también impresos oficiales
del Estado, pero también podemos
encontrar articulos de papeleria,
gestion de paqueteria, recar-
gas; podemos encontrar
también en algunos de
ellos alimentacion, lote-
rias y, por supuesto,

todo lo que tiene que

ver con el mundo del
tabaco y productos
relacionados”.

"También ha
cambiado mucho la deco-
racion y la impresion cuando
llegamos a un estanco -conti-
nué-. Hay algunos que parecen naves
espaciales: entras y piensas que te
sale Kubrick con 2001: una odisea del
espacio. Hay uno aqui en Madrid que
me llama mucho la atencion, que es
bastante grande, en la calle O'Donnell,
que tiene un coche -un Mini- en su
interior. Han cambiado mucho los
estancos, efectivamente”.

"Un negocio esencial. como
deciamos. en nuestro pais, pero lo mas

12 RETAILERS LBF

valioso de todo es el
trato humano. Cuando
entras a un estanco, esa
cercania que siempre te
transmiten, ese 'hola, ;cémo

estas?' que te dicen cuando entras y
que no es fingido. Ese trato personali-
zado que solamente podemos encon-
trar en las tiendas de barrio. Y esto lo
que nos demuestra es que, por mucho
que haya evolucionado, que ha evolu-
cionado, el estanco ha sabido cambiar,
ha sabido adaptarse a los nuevos
tiempos, sigue siendo y estando en el
corazon del barrio. Y ese es uno de sus
grandes valores, una de sus fortalezas,
y precisamente estos Premios quieren
destacar eso, la importancia que tienen
los estancos en el contexto social de
nuestro pais, ademas de, por supuesto,
en el contexto econémico”.

Sobre el desarrollo de la Gala
de Entrega explicd que "queremos que
sea una gala agil. Ya sabéis, ademas,
que nos espera dentro de un poquito
un coctel fantastico que se va a servir
en la azotea de este edificio de La Casa
Encendida. Va a ser una gala agil la de
estos Premios Retailers que, por cierto
les decia yo al inicio, que llegamos ya
a la edicion nimero doce. Pero es que
estamos batiendo todos los récords
porque tenemos mas participantes
que nunca, hemos recibido muchos
mas votos que nunca y, ademas, se
han interesado muchisimas empresas
mas que nunca también por esta gala
y muchas de ellas estan, ademas, hoy
aqui presentes”.

"Vamos a ser agiles, vamos a ir

de diamante.

rapidito. No va a haber televoto, esto es
importante después de lo que ha pasa-
do -en referencia con cierta ironia a la
polémica con el televoto que se vivid
en el Festival de la Cancion Eurovision
que se celebrd unos dias antes en
Basiela (Suiza)-, pero si vamos a tener
para todos los galardonados un tro-
feo y, ademas, también van a recibir
un encendedor colgante que es una
auténtica joya, donado por la firma S.T.
Dupont".

Tras la entrega del encendedor
de S.T. Dupont que se sorteo entre los
estancos ganadores, Pilar Garcia Muhiz
cerr6 la Gala de entreda de los Premios
Retailers 2025. "Enhorabuena a los

Arriba, el exclusivo encendedor Biggy Monogram 1872 de S.T. Dupont que se sorteo entre los
estancos ganadores de esta decimosegunda edicion de los Premios Retailers for the Future
2025. Cada uno de ellos, ademas del trofeo acreditativo, recibié un encendedor colgante
réplica del modelo mas emblematico de la firma francesa, el Linea 2 con acabado en punta

premiados y todo nuestro agradeci-
miento también a todos los que habéis
participado, patrocinadores, colabora-
dores y empresas que también se han
interesado y que han querido estar
presentes esta tarde aqui. Gracias a La
Casa Encendida por acogernos en este
escenario y, por supuesto, a todos los
que estan aqui presentes”.

Volvié a recordar que se iba a
celebrar a continuacién un coctel en
la azotea del edificio y solicité a gana-
dores y patrocinadores que subieran
al escenario para hacer una foto de
familia con la que conmemorar el
punto final del evento de esta edicion,
despidiéndose hasta la que nueva
convocatoria que se celebrara ya en
2026.

RETAILERS LBF 13
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Premio patrocinado por: JOSE SEPULVEDA, MARKET
MANAGER DE ESPANA EN

.k “Permitidme comenzar dando la enhorabue-
B R A N D S nay las gracias a Raimundo de los Reyes y
ALTADIS atodo el equipo de Retailers for the Future
por hacer, un afio mds, esta magnifica gala.

IMPERIAL ALTADIS IMPERIAL BRANDS __ , Desde 2017, Nobel ha hecho del

Orgullo parte de su historia,
celebrando la autenticidad,
la creatividad y el estilo PPOPIO

) ‘ : con ediciones mitadas,
3 Pi 7 ; ; Me gustaria pronunciar unas palabras de
o S Pl Carla MU B TRBETIO i st colaboraciones con referentes

quiere reconocer al estanco que, por trayec- estanqueros y afectados por la terrible DANA LGTBIQ+ como Alaska H acciones

. . ) de Valencia. Hoy es dia 29 de mayo, y ya
toria, personalidad de su titular y empleados, su hace exdctamente siete meses del desastre. . que Promueven el amor libre.

presentacion..., se haya convertido en un referente En esos momentos es cuando la unién se

para companeros de profesion y, especialmente, hace especialmente importante, y vosotros,

para el publico consumidor. Trato, visibilidad, deco- compaiieros, sois un ejemplo de esfuerzo, ESte aﬁO, NObel renueva su

racién y muchas méas convergen aqui para que los compafierismo y solidaridad. ; e
compromiso con una edicion

clientes repitan y vuelvan a estar con nosotros en el Quiero felicitar también a todos los premiados y finalistas de esta noche.

estanco. Hace un ao, Jéréme du Chaffaut, nuestro presidente, hablaba precisamente de eSPeCIal en la que |nC|U e tar\]etas
José Sepulveda, Market Manager de Espafa en eso: de la importancia de estar unidos en tiempos de incertidumbre. Un afio mds con mensaies dque invitan a vivir
Altadis Imperial Brands, entreg6 el premio a Ivan tarde, el panorama no es mucho mds diferente, y por eso, desde Altadis Imperial

Cea Acedo’ de |a expendedu rfa 9 de Torrején de Brands, SeguimOS trabajando con ﬁrmeza para defender nuestro sector frente a Con llbertad Celebr‘ar‘

Ardoz (Madrid), ganador con el 34,3% de los votos. medidas desproporcionadas o cuya efectividad no esté demostrada. En esta labor, 0 que Nnos hace diferentes.
’ ' el estanquero es nuestro mejor aliado.

LOS OTROS FINALISTAS Lo hacemos desde la constancia y la evidencia de los datos, con la rigurosidad que
- nnnnn nos caracteriza. Prueba de ello son programas como No Contrabando, con mds de
21.000 visitas a la web.

¢ Sonia Garijo Garcia. Exp. 3 de Calpe (Alicante) ) -
Pero nuestro compromiso va mds alld, apoyando a toda la cadena de valor, desde

* Rosa Marifio Bujan. Exp. de Panxon Nigran (Pontevedra) la hoja extremefia hasta nuestra participacién en Cetarsa. Por tltimo, nos une una

. ] . trayectoria larga, compartida, en la que hemos sabido adaptarnos y evolucionar H ¢ I
* Teresa Buciega Fernandez. Exp. 15 de Benidorm para ofrecer una mejor experiencia al consumidor. | !

(Alicante) Por eso, tiene todo el sentido que Altadis Imperial Brands presente esta primera
Dentro de Nobel 20 Y Nobel 22

categoria de la noche: el premio al estanco con mejor imagen al consumidor”.
Ccomunicacion exclusiva para pr‘o?esionales del sector
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Premio patrocinado por: JOSE ANTONIO GARCIA
SAGRADO, DIRECTORDE
VENTAS DE JAPAN TOBACCO
INTERNATIONAL IBERIA

“Como es menester, me gustaria arran- d I . b . | . | d b

car dando las gracias a La Boutique d 3
del Fumador por organizar y respaldar ¥ : e I g e : I e n * e I g e 0 O g rG n ; e.' =3

este magnifico evento. Es un auténtico e e .
placer estar hoy aqui rodeado de tantos T
profesionales que compartimos una S Fumar reduce la Fumar reduce

pasién comun: hacer crecer y evolucio- of T fertilidad Fumar reduce Fumar reduce la fertilidad

-

os estancos son, cada vez mas, estableci-
mientos con y del futuro. Basta con visitarlos
diariamente para comprobarlo y, de cara a un

posicionamiento con vistas a la perpetuacion de nar esta industria a la que tantos afios la fertilidad la fertilidad

m—-mu—- rtp padnbeak i

la actividad del negocio, estan en constante evo- llevamos dedicando nuestro esfuerzo, — ] L T e e |

lucién con la incorporacién de nuevos productos y nuestra energia y, sobre todo, nuestra
.
ilﬁ
2

servicios compatibles con la de venta de tabacos y confianza.
productos de riesgo reducido. Desde JTI, es un orgullo seguir forman-
José Antonio Garcia Sagrado, director de Ventas de do parte de esta gran familia de Retailers for the Future y apoyar estos

Japan Tobacco International Iberia, entregd el pre- premios que ya son una cita imprescindible en el calendario de nuestra in-
mio a Xavier Villacres Duche, de la expendeduria 1 dustria. Porque todos los que estamos aqui creemos en la transformacién,

de Torrelodones (Madrid), ganador del premio con en la innovacidn, pero, sobre todo, en las personas que hacen posible,

o N A e
un 30,6% de los votos emitidos. cada dia, todo esto desde los estaricos. : WH]S“]I] W| nston WIIISH)I‘I W| nston

o

EELECTION SELECTION

Hoy me toca a mi entregar, en nombre de todos los que formamos JTI, un BELECTION s wauacTion P AEEQ 39

premio muy especial. Y es especial no sélo por lo que representa, sino por AR
la historia que hay detrds.

LOS OTROS FINALISTAS

Hace apenas unos afios, en Torrelodones, habia un estanco tradicional que
habia perdido parte de su esencia. Entonces apareci6 Xavier Villacres Du-
* Francesc Xavier Jiménez de la Parte. Exp. 10 de Figueres che. Sin experiencia previa en el mundo del estanco, pero con algo mucho
(Girona) mds importante: visién, ilusién y muchas ganas de hacer las cosas bien.

+ Laura Gonzalez Mira. Exp. 3 de Coslada (Madrid) Aposté por el estanco y por el futuro, con humi{dad y con la claricfad de
querer aprender, escuchar y rodearse de los mejores. Nos escuché a noso-

¢ Maria Teresa Roldan Diez. Exp. 479 de Madrid tros, a JTI, pero también os escuchd a todos los que estdis aqui”.

selection largo selection 208 selection 22s

CODIGO LOGISTA CODIGO LOGISTA CODIGD LOGISTA : OG0 LOGISTA 3
3514559 3514558 3517531 3522690 A

El humo del tabaco contiene mas

selection large 2%

16 reTavens Lo = de 70 sustancias cancerigenas.
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ace una década, Philip Morris sorprendio

al mundo con una nueva propuesta para

consumir tabaco y desde entonces el taba-
co calentado y sus dispositivos, con su imagen de
modernidad y exclusividad, han ido ganado adeptos
entre los consumidores y, como no, en los estan-
cos. Hoy no hay estanco que no los ofrezca y que
no les dediquen una visibilidad diferente que capta
la atencion sobre ellos nada mas entrar en los esta-
blecimientos.
Edgar Nunes, director Comercial de Philip Morris
Spain, entregb el premio a Juan Xavuco, en nombre
de Carlos Marhuenda Lillo, de la expendeduria 65 de
Madrid, ausente por motivos profesionales, ganador
del premio con un 30,4% de los votos emitidos.

LOS OTROS FINALISTAS

¢ Maria Victoria Soriano Miron. Exp. 18 de Alicante
¢ Carlota Soler Molina. Exp. 97 de Zaragoza
¢ Pablo Jimeno Iiiarra. Exp. 72 de Bilbao (Vizcaya)

18 RETAILERS LBF

EDGAR NUNES,
DIRECTOR COMERCIAL DE
PHILIP MORRIS SPAIN

“Tras un afo al frente de la estrategia comer-
cial de Espafia, es un verdadero honor, tanto
para mi como para todo mi equipo, estar hoy
aqui'y poder compartir este momento con
todos vosotros, los protagonistas de esta
noche: los estanqueros.

Quiero empezar dando las gracias a Retailers
for the Future por hacer posible estos
premios y, sobre todo, gracias a vosotros, los
estanqueros, por vuestra dedicacién y por la
cercania con el consumidor, que nos permite
avanzar hacia el futuro.

Desde Philip Morris estamos comprometidos con una transformacién del sector
hacia un futuro sin humo. Un futuro que amplia las opciones para el consumidor
adulto y que requiere de profesionales preparados y cercanos, como vosotros. Un
futuro en el que nuestro sector es un pilar fundamental de la economia de Espafia.

Sabiamos que esta transformacion conllevaria retos, pero también sabiamos que
contdbamos con un socio estratégico clave: vosotros, los estanqueros. Vuestra
capacidad de adaptacion, vuestra cercania al consumidor y vuestra fuerza para
innovar son fundamentales para seguir avanzando.

Por eso, hoy estoy aqui para dar un reconocimiento a los estanqueros valientes
que han apostado por la innovacidn. Hoy celebramos el presente, pero, sobre todo,
reafirmamos nuestra visién de futuro. Un futuro que queremos construir juntos,
con responsabilidad, ambicién y orientacién al consumidor. Al final, un futuro en el
que, al terminar el dia, nos sintamos orgullosos de nuestra labor.

Gracias por vuestra confianza y por acompafarnos en este camino. Y, ya que esta-
mos, en particular, queria dar las gracias por el verdadero trabajo que hacéis y por
la auténtica sociedad estratégica que hemos desarrollado con el estanco premiado
de Carlos Marhuenda Lillo".

Nuevo IROS I[LUMA |

El dispositivo N°1 para calentar tabaco?

*Segin estimacion de ventos acumulados de A0S a diciembre de 2024 del ponel de Logista para Espona (Peninsula, Balecres, Ceuta y Melilla).
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Premio patrocinado por:

SAT

| estanco lleva anos cambiando su imagen para

dejar de ser un mero expendedor de tabaco y

timbre, por lo que cada vez se cuida mas el dise-
no y la estética del establecimiento en general, tanto
exterior como interior, y de cada rincon en particular,
donde la creatividad y la funcionalidad, junto con la
blsqueda de materiales y fuentes de energia soste-
nibles, buscan hacerlo un lugar acogedor, atractivo,
innovador y Unico.
Javier Alvarez Ballespin, Iberia Country Manager de
BAT Espana, entregb el premio Sergio Garcia Alonso,
en nombre de Sofia Garrido Coluccio, de la expen-
deduria n° 905, La Cava de Valdebebas, de Madrid,
ganadora con un 29,6% de los votos emitidos.

LOS OTROS FINALISTAS

« Francisco Javier Martinez Romero. Exp. 10 de Reus
(Tarragona)

* Antonio Moreno Florencio. Exp. 33 de Sevilla
¢ Jorge Juan Moya Corrales. Exp. 863 de Madrid

20 RETAILERS LBF

stéticaryisostenibilidad=

JAVIER ALVAREZ BALLESPIN,
IBERIA COUNTRY MANAGER
DE BAT ESPANA

“Para mi es un verdadero honor estar hoy
aqui con todos vosotros en la entrega de los
premios de 2025 y, en especial, para entregar
el premio al estanco con mejor disefio, estéti-
ca y sostenibilidad.

Este galarddon es mucho mds que un
reconocimiento al disefio: es un homenaje

al esfuerzo constante de los estancos por
transformar y modernizar sus negocios. Un
esfuerzo que requiere creatividad, funcio-
nalidad, innovacién y, sobre todo, un firme
compromiso con la sostenibilidad. Valores

que en BAT tenemos muy arraigados y con

los que estamos profundamente comprometidos.

En BAT creemos en un crecimiento sélido y sostenible, basado en la responsabi-
lidad, la transformacién y la innovacién. Por eso, lo aplicamos desde el disefio de
productos hasta su visibilidad, y vosotros, los estanqueros, sois pieza clave en esa
visibilidad. Sois el escaparate del sector.

En sostenibilidad, nuestros objetivos son claros: alcanzar un 50% de energia reno-
vable en nuestras operaciones para 2030, reducir un 25 % los residuos para 2025 y
que todos nuestros envases sean reutilizables, reciclables o compostables a finales
de este ano. Ademds, nos hemos unido a la iniciativa "Race to Zero" de Naciones
Unidas, con la meta de reducir nuestras emisiones de carbono a la mitad para 2030
y lograr cero emisiones netas para 2050.

También ofrecemos la gama mds amplia de productos con nicotina y apostamos en
especial por las bolsas de nicoting, una categoria innovadora y con gran potencial.

Nuestra transformacién incluye también la plataforma digital Omni™, que impulsa
un entorno responsable y tecnoldgico en la venta de productos sin humo.

Estamos transformando el sector desde dentro, de la mano de vosotros".

’ £ FOUR .
N{'otm g

PY Jelelele

BRIGHT SPEARMINT

: m.am-vsmwﬂ““-" o de 2024.
. ‘de volumen 8a entre abril y 8gosto T
spagado En_ll‘i:ll'l'-_“tﬂ ._anm_mmpa il

estanco medida P

Este producto contiene nicotina y es adictivo.
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Premio patrocinado por: PEPE GONZALEZ AMELI'N,

HEAD OF SALES IBERIA DE - Escanea el QR, entra en
RELX

— ) : relxsuperstar.com
. “Es un placer para nosotros poder participar : = s
— de nuevo en este evento y patrocinar este o Y pldE tu promocion

premio. Para RELX, la renovacion supo-
ne nuestro pilar principal, desde donde
| estanco no s6lo esta renovandose desde el construimos nuestro propdsito: ofrecer los
punto de vista del disefio o de los productos mejores productos para los consumidores
que ofrece, sino que también lo esta hacien- que buscan alternativas al tabaco, basdndo-
do con nuevas caras que aportan sabia nueva, nos enla dltima tecnologia.
como se suele decir. A pesar de que el estanco sea En esta industrid, como todos sabeéis bien, el
visto por muchos como un negocio con fecha de consumidor evoluciona muy rdpido. Si echa-
caducidad, estos nuevos estanqueros ven al estan- mosa vista atrds allos primeros cigarrillos

. - electrdnicos y los comparamos con la oferta
€0 como un negocio de futuro, apuestan por él y actual de vapeadores que encontramos

exponen nuevas ideas e iniCia:[ivas en'n.1ateria de en los estancos, parece que ha pasado mucho mds tiempo del que realmente ha
negocio y productos, tecnologias, servicios y otros transcurrido. Esto ha sido posible gracias al acelerado avance de la tecnologia en

conceptos hasta ahora lejanos a una expendeduria. los tiltimos diez afios, asf como al compromiso de cada vez mds empresas —como i ' 5 cﬂ m A 1, bl es 1‘ *
Pepe Gonzalez Amelin, Head of Sales Iberia de las que hoy estdn aqui presentes— con las que compartimos el mismo propdsito. . ?I p—- _ S p
RELX, entregd el premio David Navarro Pedros, de A pesar de tratarse de productos de venta libre, el estanco sigue y seguird siendo 4 ‘l‘ S'p Os ”‘] VOS d e R
la expendeduria n°® 139 de Valencia, ganador con la primera opcién para cientos de miles de usuarios que buscan estas alternativas.
un 33,6% de los votos emitidos. Y también para nosotros, como compafiia, es el canal preferente e indispensable
para continuar trabajando con todos ellos.
LOS OTROS FINALISTAS Porque el estanco garantiza algo tnico: la distribucién de productos y marcas de
mdxima calidad, en cumplimiento con la legalidad y los estdndares de seguridad ’ _L . 't
. ) . . que marca la industria, y —lo mds importante— con el compromiso de que solo Y Haz tu pedido con LOQI1STA Call center: +34 911 080 807
* Marina Montoro Lépez. Exp. de Mazarron (Murcia) mayores de edad acceden a los productos que comercializamos. Hoy también que- i P g

remos poner en valor a todos aquellos valientes expendedores que deciden unirse
a esta industria, incluso en tiempos de incertidumbre regulatoria—cuando no—, y
¢ Zheng Yang Ji Li. Exp. 2 de Cubelles (Barcelona) que lo hacen con una propuesta innovadora.

Por ello, desde RELX, queremos reconocer su valiente decision y desearles los Este producto contiene nicotina, una sustancia muy adictiva.
No se recomienda su consumo a los no fumadores.

¢ Enric Falco Josa. Exp. 2 de Cunit (Tarragona)

mayores éxitos".
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Fumar aumenta el
riesgo de ceguera
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Fumar aumenta el YIRGIMNIA
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Fumar aumenta el
riesgo de ceguera

El h del 7 o S = T
GABRIEL PORQUERAS, ‘ B bt coLiiand - < ATTUA TURNER

DIRECTOR GENERAL DE Fh : i _
IBERTABAC COMERCIAL iRl : s,

: cancerigenas ta el
“Buenas tardes, Raimundo. Felici- § o 9 - mar aumen

dades. Siempre estamos cémodos riesgo de ceguera

CON[ERCIAL, S.L. contigo y con tu equipo. B : = ﬁfﬂ
- ' :.""_'«'f'tf' -!.“.' |

Fumar aumenta el
riesgo de ceguera

Se han dicho muchas cosas, pero
a mi me gustaria enfatizar una en

demas de los cigarrillos, los cigarros y los particular. No voy d repetir lo que ya
se ha mencionado, sino centrarme

vapeadort_es, en_ el estanco se puede adquirir en algo que considero fundamental:

una amplia variedad de productos del tabaco ho hay nadie que reciba un premio
y relacionados de la mas diversa indole, algunos tan como este si no tiene vocacion.
clasicos como los son las picaduras de liar o las de Se pueden hacer las cosas bien, claro o i
pipa y de shisha; y otros de més reciente llegada al que si, pero para hacer lo que ellos _ A dumenta gf Fumar a
mercado, como es el caso de los pouches o bolsitas hacen, hay que tener vocacién. Y =  Nesgode ceguera ! umenta el
de nicotina. creo que ese es un factor muy importante. Hay que tener vocacién ! riesgo de teguera
Gabriel Porqueras, director general de Ibertabac para vender tabaco, o cualquier otro producto del estanco. Voca- . = s
Comercial, entregd el premio a Purificacién Aguilar cién de servicio a los demds. \ S
Sanchez Sierra, de la expendeduria n° 6 de Talavera Sois un ejemplo. Os felicito a todos.
de la Reina (Toledo), ganadora con un 46,9% de los Y simplemente queria anadir este punto.
votos emitidos. Muchas grac[as",

LOS OTROS FINALISTAS

¢ Maria del Carmen Rivera Fernandez.
Exp. de La Vaguada (Madrid)

TURNER
Fumar aumenta el
riesgo de ceguera

« Francisco de Borja Martin Miron. Exp. 5 de Avila SILVE E sumenta el
umar

| riesgo de ceguera
' T

¢ Cristina Llorente Soriano. Exp. 9 de Valladolid
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Logista

Premio patrocinado por:

Logista

STRATOR

a tecnologia lo ha invadido todo y ya no es posible

desarrollar nuestra actividad personal o profesio-

nal sin ella. Es innovacion y la innovacion puede
ser la manera de diferenciarnos del resto. También de
nuestros productos, de cémo los colocamos y los pre-
sentamos. Instalar estas nuevas tecnologias en nuestro
negocio ha de realizarse de forma eficiente y la infor-
matizacion, la digitalizacion, la aplicacion de sistemas
de gestion... ayudan al estanco en su mejor desarrollo.
Carlos Vasques Guedes, General Manager de Logista
Strator, entrego el premio a Nayara Izquierdo Garcia, de
la expendeduria n° 130 de Valencia, ganadora con un
30,69% de los votos emitidos.

LOS OTROS FINALISTAS

« Silvia Morales Coll. Exp. 21 de Sabadell (Barcelona)

* Rosalia Mata Gonzalez. Exp. 2 de San Pedro de
Alcantara (Malaga)

¢ Rafael Poyo Suero. Exp. 650 de Madrid

26 RETAILERS LBF
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QUIERDGGARCIA

A Ne 130 DE VAILENCIA

CARLOS VASQUES
GUEDES, GENERAL
MANAGER DE LOGISTA
STRATOR

“Buenas tardes. Lo primero que
queria es agradecer a Raimundo
por la organizacién, a Pilar una
vez mds, y a todos los que estdis
aqui celebrando el estanco de
manana.

Ya no hablamos ni del hoy ni del
ayer, hablamos del estanco de
manana.

Y una pequefia nota: queria
agradecer a mi paisano, Angel,
el apoyo con el portuiol —que,
juntos, lo llevaremos a la Unién
Europea como un idioma mds (bromea).

Entrando ya en el tema del premio, nunca mejor dicho: la integracién
de la tecnologia. Porque la tecnologia, por si sola, aporta... pero no
aporta lo que buscamos.

La tecnologia debe venir integrada, educada, pensada estratégica-
mente, alineada con lo que queremos hacer en nuestros estancos

y, de verdad, con la voluntad de preparar el mahana y construir el
futuro.

Y, como dijimos el afio pasado: ja estar aqui otros 400 afios mds!

Muchas gracias, no quiero robar mds tiempo y pasamos ya a conocer
al ganador, que tenemos el gusto de premiar".

Logista

STRATOR

Este verano no
bajes la guardia

IInformate y actua!

Aprende a proteger tu estanco
frente a robos y estafas

Con la llegada del verano, los riesgos aumentan:
mas movimiento, mas distracciones, mas oportunidades
para los delincuentes.

Preparate con nuestro curso exclusivo de seguridad para
estancos y conoce las mejores practicas para proteger tu
negocio.

Ademas, te asesoramos en soluciones tecnoldgicas que
refuerzan la seguridad fisica y digital de tu establecimiento.
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Premio patrocinado por: DANIEL QUER,
HEAD OF NGP MYBLU
“Buenas noches. Lo primero, gracias,
Pilar. Al igual que tu, esta es mi segunda
edicion, y gracias también a ti, Raimundo.
U Muchas felicidades, porque cada afio os TR
superdis. Es un gusto estar aqui. Sois, .
® claramente, el principal referente de este
sector. i -y
a visibilidad de los productos de nueva genera- Al igual que mi compariero Septlveda, me -
cion, también llamados productos de potencial gustaria comenzar haciendo un recono-
riesgo reducido, es fundamental a la hora de su cimiento a aquellos estanqueros que han
desarrollo y de manera creciente van ganando prota- sufrido la DANA... Tuve la oportunidad,
gonismo en los visuales de los estancos a través de hace prdcticamente una semana, de estar
vitrinas, expositores, lineales, comers... La apuesta del alliy, aunque han conseguido “abrir la
estanco por estos nuevos productos es clara y contun- persiana’, todavia les queda muchisimo ; =
trabajo por hacer. Asi que, por supuesto, por nuestra parte, contad y seguid - 3 '
dente,’como podemos comprobar en una oferta cada contando con nuestro apoyo. * 3
vez mas completa de los mlsmo~s ) ) La verdad, estoy muy orgulloso de entregar este premio, porque habla de in-
Daniel Quer, Head of NGP Espafia de MyBIu, entrego el novacién y de cambio. Y, como dije el pasado afio —aunque igual no lo recor-
premio a Manuel Munoz Valencia, de la expendeduria déis— hablé de c6mo estd evolucionando este segmento y esta categoria, y
n° 98 de Coérdoba, ganador con el 28,6% de los votos. cémo cambia de forma constante. Este afio no ha sido menos: lo que veiamos BREME Gsm
el afio pasado y lo que vemos ahora no tiene nada que ver. RET A‘“'...E -
. . . ) . . _ . & o el e
LOS OTROS FINALISTAS En MYBLU lo seguimos teniendo muy claro: somos pioneros y fuimos quienes LI

lanzamos esta categoria, siendo referentes para todos nuestros consumi- "R THEFLUTURE

dores. Seguimos apostando por la innovacién y por la calidad. En muy poco

* Mercedes Chamorro Ortiz de Zérate. Exp. 26 de Santander tiempo hemos lanzado Blu Bar Kit, que estamos seguros nos traerd muchisi-

¢ Judith Garcia Martinez. Exp. 4 de Matar6 (Barcelona) mos éxitos.
L . . Lo siento, Pilar, pero voy a hacer un pequefio spoiler sobre el ganador, porque
* Luis Angel Roa Gutiérrez. Exp. 2 de Torrejon de Ardoz tenemos unas palabras para Manuel. En el tiempo que llevo en este sector,

;‘I -1}

(Madrid) es, sin duda, uno de los grandes referentes. Ha traido el estanco del futuro al
presente. Asi que, Manuel, muchisimas gracias y, por supuesto, muchisimas
felicidades".
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XAVIER ARGELéS, DIRECTOR
DE MARKETING DE
LANDEWYCK IBERIA
— e “Es un placer estar hoy aqui con todos
. - vosotros. En nombre de Landewyck,
L AN DEWY CK quiero expresar nuestro agradecimiento
a toda la organizacién, a Raimundo y a
[BERI[A ———— todo su equipo. Si no me equivoco, ya son
12 ediciones, jtodo un éxito! Reunir a todo
| estanco ha ido acogiendo multitud de los méas el Shed-og no es fdcil, asi que, de verdad,
diversos productos que, si han logrado comercia- enhoravuend. -
lizarse adecuadamente, ha sido gracias a la inte- Enhorabuena también a todos los estan-

gracion de los mismos en el conjunto del estanco. Si la cos. Cada vez son mds los participantes, y

visualizacién de los productos de riesgo reducido en los cada vez es mds dificil ganar. 5é que este
lecimi | b | ano ha estado muy renido, y cada edicion

estap eC|m|e_rjtos es clave para su éxito, no lo es menos os superdis mds. La verdad es que es un

esa integracion en el estanco, incluyendo su compro- orgullo ver cémo evoluciona nuestro sector.

miso hama ellos a trgves de un se'rwmo personlzfllzado y Esta noche, Landewyck tiene el honor de entregar el premio al estanco con la

profeS|onaI que faC|I|te al consum!dor su eleccion. mejor integracién de productos de riesgo reducido. Como sabéis, Landewyck

Xavier Argelés, director de Marketing de Landewyck cuenta con Thor, nuestras bolsas de nicotina, lo que demuestra nuestro com-

Iberia, entregd el premio a Francisco Javier Alves promiso con esta categoria y con la innovacién en el sector.

Tourdn, de la expendeduria n° 33 de Vigo (Pontevedra), Quiero felicitar a los finalistas: la expendeduria 411y la 574 de Madrid, y la

ganador con el 37% de los votos. expendeduria 11 de Leganés. Creo que alguno de vosotros estd hoy aqui. Me

consta por mis comparieros que os visitan que sois finalistas mds que mereci- : : =
LOS OTROS FINALISTAS dos. , :
—_— Y, por supuesto, felicitar a Francisco Javier Alves, de la expendeduria 33 de
Vigo, por ser el galardonado y llevarse este premio. jEnhorabuena! De parte e LANDEWYCK

¢ Ara Trillo Benitez. Exp. 441 Madrid
anzaza Trto Denitez. Sxp & de nuestra compariera Susana, que te visita habitualmente, me ha pedido que —

* Carlos Muiioz Sanchez. Exp. 11 Leganés (Madrid) te mande un abrazo enorme.
Y, para terminar, gracias a todos por seguir impulsando nuestro sector hacia
un futuro mds prometedor. En especial, gracias a vosotros, los estancos, que

sois el verdadero motor de esta evolucion". Las auto ridad es san itari as aduierten:

* Javier Gutiérrez Gomez. Exp. 564 Madrid

30 rEraLERS Lar Fumar perjudica gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor.
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LOST MARY

Premio patrocinado por: JACQUES LI,
GLOBAL PRHEAD DE ELFBAR
O Y LOST MARY

o (o) LOST “Es un verdadero placer tener esta opor-
tunidad de participar en esta entrega de
M ARY premios de LBF Retailers for the Future.
Durante los ultimos dias he estado visitan-
E L F B | do estancos en Madrid, y me ha sorprendi-

do gratamente ver cdmo nuestras marcas,
Lost Mary y Elfbar, se han hecho realmente

0s productos de riesgo reducido (vapeadores, muy conocidas entre los usuarios. Este
bolsas de nicotina, tabaco calentado, hierbas para gran logro os lo debemos a todos vosotros:
fumar...) estan calando fuerte entre los consumi- a los estanqueros y socios comerciales que
dores y el estanco se ha ido convirtiendo con el paso estdis hoy aqui.
del tiempo, ese escaso tiempo que llevan estos produc- Por supuesto, somos conscientes de la
tos entre nosotros, en el punto de venta de referencia creciente atencién que recibe el vapeo: los
para su venta y donde pueden encontrar una variada y sabores, el impacto medioambientadl, la
completa oferta. proteccién de los menores y, sobre todo, la reduccién de dafios.
Jacques Li, Global PR Head de Elfbar y Lost Mary, Estamos aqui, estamos preparados, y eso es lo que importa. Lost Mary y Elfbar
entregd el premio a Maria Belén Romero Ledn, en nom- ofrecen una cartera de productos muy completa: desde desechables hasta

sistemas abiertos y liquidos. Sean cuales sean las necesidades de vuestras
comunidades, nuestros productos estdn disefiados para responder, y vosotros,
nuestros socios locales, sois quienes mejor las satisfacen.

bre de Maria José Luque Luque, de la expendeduria n°
9, Estanco Luque, de Fuengirola, Malaga, ganadora con

el 33,8% de los votos. . o . L -
También estamos invirtiendo en productos de suministro de nicotina de ultima

generacion. Y si, los sabores importan. La eleccién es un derecho, y los adultos

LOS OTROS FINALISTAS tienen derecho a elegir. Para vosotros, los estanqueros, los sabores amplian las :‘ﬁ“d?"'u 3"
opciones para el consumidor, generan fidelidad y fortalecen la experiencia en el rambug ¥
¢ Victor Miralles Crusat. Exp. 296 Barcelona punto de venta. Ademds, tenemos una ambicién clara: la reduccién de dafios. Agria.

Puede que seamos nuevos en Espafia —llevamos poco mds de un afio—, pero
tenemos mds de una década de experiencia global. Admiramos y respetamos

+ Félix Murcia Marin. Exp. 35 Murcia los proyectos de espacios sin humo impulsados por nuestros compareros de
industria. Trabajemos juntos para avanzar por la salud publica. (©)] @lostmary.es

¢ Diego José Lopez Martinez. Exp. 1 Lo Pagan (Murcia)

Gracias a todos. Os deseo una gran noche".
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| Este producto contiene nicotina, una sustancia muy adictiva.
No se recomienda su uso a los no fumadores.
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Premio patrocinado por:

Logista

RETAIL

ace ya mucho tiempo se acuné en el estanco

el término diversificacion, bajo el que hoy

se relne la mejor y diferenciada oferta de
productos de conveniencia, articulos que no son de
tabaco ni productos de riesgo reducido, y que supo-
nen uno de los ases con el que los estancos buscan
ser una alternativa para sus clientes, aunque no
sean consumidores de tabaco, atrayendo de este
modo a clientes nuevos y variados.
Dario Crisci, General Manager de Logista Retalil,
entregb el premio Joaquin Monroy de la Pefa, de la
expendeduria n® 9 de San Sebastian de los Reyes
(Madrid), ganador con el 34,3% de los votos.

LOS OTROS FINALISTAS

¢ Luis Carlos Carrera Moreno. Exp. 105 de Sevilla
¢ José Rigual Amell. Exp. 8 de Vilanova i 1a Geltra (Girona)
¢ Amadeo Puig Boada. Exp. 22 de Barcelona
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DARIO CRISCI,
GENERAL MANAGER DE
LOGISTA RETAIL

“Es un verdadero placer tener, una vez
mds, la oportunidad de participar en un
evento tan importante para todos los
actores de la cadena de valor de este
sector tan clave. Desde Logista Retail nos
enorgullece participar en este espacio de
encuentro entre profesionales del sector,
todos con un mismo objetivo: buscar
soluciones que nos permitan mantener
el negocio actual y, al mismo tiempo,
desarrollar nuevas lineas de negocio que
sean sostenibles y rentables para todos
los eslabones de la cadena de valor.

Contamos con una de las redes mds

importantes del tejido socioeconémico del sur de Europa: la red de estancos
de Espafa. Hoy en dia, ya concebimos los estancos como centros de con-
sumo, como centros de servicios de valor anadido para los consumidores.
Lugares donde, por supuesto, se pueden adquirir los productos habituales,
pero también donde se puede recibir asesoramiento sobre nuevas genera-
ciones de productos, y vivir una experiencia de compra completa gracias a
la incorporacién de productos complementarios y servicios adicionales.

A nivel global, se estima que el mercado de productos de conveniencia en
el canal de proximidad alcanza un valor de 650 mil millones de délares, con
proyecciones de llegar a 900 mil millones antes de 2030. Esto representa
un crecimiento del 50%. Y Espaiia no es la excepcidn. El afio pasado, el
mercado de conveniencia en el canal de proximidad crecié un 26%. Creemos
firmemente en el potencial de esta red, y estamos convencidos de que

los estancos tampoco quieren dejar pasar esta oportunidad. Esa certeza
refuerza atn mds nuestro compromiso: el de seguir apoydndolos cada dia,
no solo en lo que ya hacemos, sino también acompafdndolos paso a paso
en su evolucion".
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IOSE RODRIGUEZVAEERO
EXPENIDEIDURIA N° 32 DE ALICANTRE

Premio patrocinado por:

| cigarro premium, todo un mundo dentro del

sector del tabaco, del que incluso los mas

expertos aseguran que cada dia aprenden algo
nuevo. El estanco que apuesta por ellos, ademas de
empaparse de conocimientos, los cuidan con absolu-
ta pasion para que sus clientes tengan una absoluta
garantia de encontrar un producto en éptimas condi-
ciones para ser disfrutado.
Agustin Figueras, director de Ventas de Davidoff of
Geneva lberia, entregd el premio a Carmen Rodriguez
Guillén, que lo recogié en nombre de José Rodriguez
Valero, de la expendeduria N° 32, Cava Rodriguez, de
Alicante, ganador con el 50,1% de los votos.

LOS OTROS FINALISTAS

¢ Eduardo Navarro Basabé. Exp. 168 de Barcelona
¢ Jaume Coll Tell. Exp. 2 de Roses (Girona)

¢ Paqui Parra Gonzalez. Exp. 3 de Boadilla del Monte
(Madrid)
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ANIVERSARIO

AGUSTIN FIGUERAS,
DIRECTOR DE VENTAS
DE DAVIDOFF OF
GENEVA IBERIA

“Patrocinar este premio

no sélo es una manera

de reconocer a quienes
trabajan con rigor, pasion y
respeto por el tabaco, sino
también un homenaje a los
tabaqueros.

Como dijo nuestro fundador,
Zino Davidoff, 'un cigarro
premium no se despacha;

se explica, se presenta y se
respeta’.

Queremos felicitar

sinceramente a todos los nominados. Estar aqui ya habla de un
trabajo excepcional, pero una vez hemos votado, sélo puede haber
un ganador. Enhorabuena y gracias a todos por seguir defendiendo
esta cultura del tabaco, invertir bien el tiempo, de la amistad y de
la artesania que tanto valoramos en Davidoff", finalizé Agustin
Figueras su intervencion.

Davidoff of Geneva Iberia obsequid a los asistentes a la Gala
con un cérner atendido por Rall Valiente en el que tuvieron la
ocasién de degustar algunos de los cigarros mds emblematicos
de la compaiiia, como los propios Davidoff o marcas como Avo
y Camacho, durante el céctel de celebracién llevado a cabo en
la terraza de La Casa Encendida, y comprobar el arte del corte 'y
encendido de un cigarro premium.

PARA CELERAR LOS MOMENTOS MAS ESPECIALES DE FORMA

DIVERSA Y COMPLEJA.

YA DISFONIELE EN SUW NUEVO FORMATO DOBLE <=<R>>

DAVIDOFF ANIVERSARIO DOUBLE cR>>= 225
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Las Autoridades Sanitarias advierten gue fumar perjudica
gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor
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Premio patrocinado por:

N8 ZIPPO

| estanco es el espacio ideal para encontrar

cualquier articulo de fumador que el cliente

necesite. Encendedores, pitilleras, papel de
liar, fundas, boquillas, filtros... El catalogo puede
llegar a ser casi infinito y se completa con muchos
otros articulos de marca orientados a crear estilo
de vida, como pueden ser gafas de sol, carteras,
billeteras o articulos de decoracion...

David Galliker, Managing Director de Zippo Europe,

fue quien entregb el premio al ganador de esta
categoria, que recogié Claudia Valentina Beligal

en nombre de Sergio Espejo Aguilera, titular de la
expendeduria N° 1 de Calella (Barcelona), ganador
con el 37% de los votos emitidos.

LOS OTROS FINALISTAS

¢ Alonso Luque Luque. Exp. 3 de Mijas (Malaga)

¢ Antonio Gonzalez Rodriguez. Exp. 40 de Oviedo
(Asturias)

¢ Javier Bonet Pifiana. Exp. 3 de Benicarl6 (Castellon)
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DAVID GALLIKER,
MANAGING DIRECTOR
DE ZIPPO EUROPE

“Agradecer a LBF por esta

organizacion de este evento.

Organizar un evento asi es

mucho trabajo. Nosotros,

hace tres anos, hicimos un

evento de Zippo 90 Afios aqui

en Europa e imagino cudnto

trabajo lleva. Por tanto, os

felicito por ello. Todo va

funcionando como un reloj

suizo y lo puedo confirmar

porque soy suizo, asi que

todo anda perfectamente.

Estamos muy orgullosos por

estar aqui por cuarta o quinta vez entregando un premio para uno de
los mejores estanqueros en Espafia. Por eso estamos muy contentos
y orgullosos.

Por favor, no se olviden de llevarse un Zippo personalizado para este
evento, algo que estamos haciendo cada afio, como digo, por cuarta
o0 quinta vez, asi es que ya podemos empezar a coleccionarlos",
sefialé con una cierta dosis de humor.

"Quiero agradecer también a todos nuestros clientes, especialmente
a los estanqueros, pero también a los mayoristas y a los vendedores,
por asegurarse que el producto de Zippo esté bien presente en las
tiendas. Hay que decir que tuvimos un afio tremendo especialmente
en Espafna y me parece que lo podemos superar este aino”, termind
apuntando David Galliker en su intervencidn.
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BF Retailers for the Future puso en marcha este

proyecto Generacion W hace relativamente poco

como compromiso de la revista y todos los que la
hacen posible con la igualdad, la inclusién, la diversidad
y especialmente con la promocion del talento femenino.
Cada dia nos rodean mas mujeres lideres, algunas muy
jovenes, pero que igualmente resultan ser referentes
por su trayectoria, por su vision estratégica, por su
capacidad, su innovacion, su impetu y su liderazgo
transformador.
Katrin Fischer, Project Director de InterTabac, entregb el
premio a Rafaela Arroyo Calzado, de la expendeduria 4
de Mijas (Malaga), ganadora con un 37% de los votos.

LOS OTROS FINALISTAS
¢ Maria José Plaza Serrano. Exp. 18 de Leganés (Madrid)

¢ Maria Eugenia Fernandez Garcia. Exp. 36 de Sevilla

¢ Maria Amparo Ana de Casas. Exp. 3 de Segorbe
(Castellon)
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KATRIN FISCHER,
PROJECT DIRECTOR DE
INTERTABAC

“Es un gran placer para mf hablar hoy

aqui. Desde Messe Dortmund, soy

encargada del equipo responsable

de InterTabac e InterSupply, asi

como de EVO NXT Festival. Somos

responsables de plataformas globales

que unen a la industria del tabaco y

productos de préxima generacidn en

un solo sitio. Fabricantes, expertos

en la industria, cientificos y, por

encima de todo, comerciantes se

unen en nuestros eventos para

juntar informacién en busqueda de

valor afiadido para el negocio. Le permitimos hacer esto proporciondndoles
expositores de alta calidad a nivel internacional y un programa de apoyo
para futuros oradores destacados. Afo tras afio, somos capaces de confiar
en socios fuertes e importantes que nos ayudan a lograrlo. AM & Reyes
Publicaciones ha estado a nuestro lado durante muchos afios. La corporacion
entre Messe Dortmund y la revista LBF Retailers for the Future muestra que el
futuro es muy importante para nosotros. Nuestro alcance fortalece nuestra
voz como organizadores de estos eventos y, por encima de todo, establece
una conexién muy cercana con uno de nuestros grupos objetivos, el sector
minorista, y estamos muy agradecidos por ello. Espero mantener esta gran
colaboracién y escribir juntos muchos nuevos capitulos. Hoy, la presentacién
de los Premios LBF muestra claramente nuestro objetivo mutuo de que los
comerciantes de tabaco se mantengan fuertes en el futuro y promocionar la
innovacién. Personalmente, estoy mds que alegre de que este afo seamos los
encargados de entregar el premio al compromiso femenino en esta industria.
Trabajemos todos juntos para avanzar en esta trepidante industria. Gracias
por su pasién y compromiso que hace que la pasién por fumar se mantenga
internacionalmente, especialmente aqui, en Espafia. Muchas gracias”.

Discover an exquisite selection of classic
tobacco products and smoking accessories

18—20
September 2025
Messe Dortmund
Germany

intertabac.com




Premio patrocinado por:

UNION DE
ASOCIACIONES
DE ESTANQUEROS
DE ESPANA

omo sefalé Pilar Garcia Muiz, con este deci-

moquinto galardén se llegaba al colofon

de esta Gala de Entrega. Un premio con un
especial significado porque el estanco sobre todo es
dedicacion, pasion. El estanco es también familia, es
amistad. Por ello, premiar a toda una vida dedicada
al estanco es también premiar a toda una trayectoria
tanto personal como profesional. Es premiar también
al relevo generacional y la transmision de los valores
del negocio, su continuidad e implicacion en su desa-
rrollo y evolucién con los tiempos.
Miguel Angel Martinez, presidente de la Union de
Estanqueros, entregd el premio a Joan Lépez Sanchez,
de la expendeduria 3 de Palafrugell (Girona).

LOS OTROS FINALISTAS

¢ Baltasar Felguera Ballesteros. Exp. 1 de Campillos
(Malaga)
¢ Xavier Giménez i Pla. Exp. 3 de Blanes (Girona)

¢ Josep Sans Aragonés. Exp. 1 de Vilaseca (Tarragona)
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MIGUEL ANGEL MARTINEZ,
PRESIDENTE DE LA UNION DE
ASOCIACIONES DE )
ESTANQUEROS DE ESPANA

“El ultimo afio ha sido un tiempo de
impulso a la representatividad de la Unidn y,
por ende, al propio estanco. Las novedades
regulatorias han generado la necesidad

de dar un paso adelante, tomar la palabra

y reivindicar el papel del estanco. Peor no
s6lo el del estanco, el de los agricultores, los
fabricantes y distribuidores, la regulacién
del sector nos toca a todos mds 0 menos
directamente. Desde la Unidn aceptamos

y asumimos ese reto de transmitir los
mensaijes claves del sector explicando que la
cajetilla genérica no consigue reducir el niimero de fumadores, que la restriccién
de sabores al tabaco perjudicard a muchos usuarios que han encontrado en

este producto una salida al tabaquismo y que la limitacién de la nicotina en los
nicotine pouches supone una prohibicién de facto que no tiene justificacién
alguna. Y nos han llegado criticas, si. Nos dicen 'sois la voz de las tabaqueras'.
Pero no es cierto. En todo caso, nos convertimos en la voz de todo un sector al
que se le dan pocas oportunidades de hablar. Probablemente, somos junto con
los agricultores uno de los eslabones mds débiles econédmicamente de la cadena
de valor del tabaco, pero también somos uno de los mds fuertes en el dmbito
social y medidtico.

El estanco forma parte de la memoria colectiva de Espafia. Y eso genera confianza
no sélo a nuestros clientes, sino también a las instituciones, que nos reciben y
escuchan con otra actitud. Lo hemos hecho durante todo este afio y seguiremos
haciéndolo porque sabemos que nos va mucho en ello.

Quiero terminar diciendo lo que ya dije en mi primer discurso en estos Premios y
quiero recordarlo hoy en circunstancias muy diferentes. Los problemas nos llegan
sin pedirlos y debemos apoyarnos todos cuando se trata de defender el sector”.

A-REIEA

5 RQ ' RO LEC
GANADORA DEIL ENCENDEDOR & ONOGRAM 1872

ALFONSO GONZALEZ,
DIRECTOR GENERAL DE S.T. DUPONT

“Habitualmente siempre me preparo unas letras para leer aqui, pero siempre
acaban en el bolsillo porque desde que entro veo amigos, saludo gente que
conozco y aprecio y al final pienso que, cuando vas a ver a un amigo, nuncad te
preparas unas palabras en un papelito. Quedas a tomar un café con un amigo,
sacas el papelito y le hablas, ;no? Eso es lo que siento cuando estoy aqui. Como
veis tras de mi, estdn saliendo unos videos y hay un logo que alguno dird que

es diferente. Pero no, no hemos cambiado el logotipo. Es el logotipo original.
Hemos vuelto al origen de la compahia. ;Por qué? Por que el fundador, Simon
Tissot Dupont puso la""S" y la "T" muy pequenitas y el "Dupont muy grande
porque de verdad creia que estaba creando algo para el futuro, que estaba
creando algo para su familia. Por eso, el nombre de Dupont, el de su familia, era
el importante. Y hablando de familia, qué mejor sitio que éste, en el que somos
como una familia en el mundo del tabaco. Y nosotros, cuando vamos a visitar a
los estancos, nos sentimos como una familia, como amigos, y el trabajo muchas
veces queda en segundo plano. Muchas gracias y enhorabuena a todos”.

Patrocinado por:

iDUPONT

PARIS

na vez mas y gracias a la cortesia de S.T.
Dupont, uno de los estancos ganadores de la
noche fue agraciado con un elegantisimo encen-
dor Biggy Monogram 1872 que luce el logotipo original
de la compaiia francesa.
El encendedor Biggy Monogram 1872 de S.T. Dupont
esta inspirado en el legendario Ligne 2 e incorpora
elementos de disefio contemporaneo, respetando
los codigos atemporales. Acabado en dorado, con un
patrén guilloché con punta de diamante, es
un encendedores de llama de antorcha
que ya es un articulo codiciado por los
entendidos. Una fusion de tecnologia
y artesania.
Raimundo de los Reyes, direc-
tor general de A.M. & Reyes
Publicaciones, empresa editora de
la revista LBF Retailers for the Future,
fue quien extrajo la bola con el nombre
del ganador -ganadora en este caso-,
que fue Maria Belén Romero Leodn, de la
expendeduria N° 9 de Fuengirola (Malaga), de la que es
titular Maria José Luque Luque.
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De izquierda a derecha, Raimundo de los Reyes, David Galliker, Katrin Fischer, Edgar Nunes, Agustin Figueras, Juan Ivan Cea Acedo, Jacques Li, Maria Belén Romero Ledn, Purificacion Aguilar Sanchez Sierra, Xavier Argelés, Francisco
Xavuco, Dario Crisci, Javier Alvarez Ballespin, Sergio Garcia Aonso, Daniel Quer, Miguel Angel Martinez, Joaquin Monroy Javier Alves Touron, Gabriel Porqueras Alonso, David Navarro Pedros, José Gonzalez Amelin, Nayara Izquierdo Garcia,
de la Pena, Joan Lépez Sanchez, Manuel Mufioz Valencia, Xavier Villacres Duche, José Antonio Garcia, José Sepulveda, Carlos Vasques Guedes, Claudia Valentina Beligal, Carmen Rodriguez Guillén y Rafaela Arroyo Calzado.



De izquierda a derecha,
Juan Gonzalez Antén,
Jesus Garcia Cantero,
Daniel Castro Carmona,
José Maria Prieto
Rodriguez-Carrascal,
Jorge Segura Tejedor,
Dario Crisci, Pedro de
Bernardo Alonso, Carlos
Vasques Guedes, Daniel
Calle Riolobos, Inmaculada
Moreno Monivas, Jorge
Pancorbo Crespo,

Alba Menor Carrasco,
Padraig Ohannarachain.
Agachados: Ignacio Vicario
Aza, Santiago Costas Sanz

Xl Premios LBF Retailers 2025

NUTRIDA ASISTENCIA DEL SECTOR

En torno a 240 personas se congregaron en la gran cita del sector del tabaco en Espafia para ser testigos de la
entrega de los Premios LBF Retailers for the Future 2025 que tuvieron lugar en La Casa Encedida, en Madrid, y
celebrar un afio mas la excelencia de un colectivo que no ha dejado evolucionar en los ultimos tiempos y que no
deja de sorprendernos dia a dia con la profesionalidad que demuestra desde sus establecimientos.

Fotos: Adridn Vdzquez
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Arriba, Philip Morris Espafia y Portugal estuvo representada por Amanda Arriba, el equipo de BAT Espafia, con Santiago Ibarra, Fernando !
Cruz Valle, Sandra Maestre, Victoria Vidal, Gonzalo Salafranca, Juan Angosto, Miguel German Blanco, Diego Paz, Andrés Martin, Javier ! v
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Arriba a la izquierda los representantes de Altadis en
la Gala: Roberto Prieto, Laura Lazaro, Tamar Salazar,
Javier Martin Menor, Ivéan Cea Acedo (Expendeduria

9 de Torrejon de Ardoz, Madrid), Jerome du Chaffaut,
Manuel Munoz Valencia (Expendeduria 98 Cordoba),
Daniel Quer, José Septilveda y Rafael Baeza Gonzélez.
A la derecha, Xavier Argelés, Irene Flores Corbacho,
Myriam Gémez Barredo, Malena Garcia, Leonardo
Mancini, Joaquin Lorenzo y Juan José Gonzalez, de
Landewyck Iberia.
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A la izquierda, Gonzalo Guerra, Jacques Li, Susana
Tejero, Mengyao Liu, José Luis Gonzalez, Antonio
Meca, Rosa Gémez, Leandro Recio, Sijing Xiang,
Mariana Abdo, Diana Wang y Mauricio Espinoza
(ElfBar y Lost Mary).

Arriba, José Antonio Garcia, Gonzalo Vafé, Olga Vidal, Camila Garcia, Florencio Redondo, Ricardo Fernandez, John Freda, Maria Casado, Marisela
Golovatiuk y Alejandra Vidal, representando a JTI Iberia en la Gala. A la derecha, Arriba, Agustin Figueras, Carlos Martinez y Francisco Machado, de
Davidoff of Geneva Iberia.
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El equipo de Vandermarliere Cigar Family Spain: José Antonio Garrido Vila, Arriba, Alfredo Cimorra, Pilar Barba, Raquel Nicolas, Fernando Bermejo, Olivia
José Maria Rosa Pedrianes, Francisco Barrio Colina y Juan José Lépez Escaja, Miguel Angel Martinez, Maria del Carmen Martin, Salvador Vera, José
Yafez, con Raul Rodriguez de Alba (LBF Retailers for the Future). Maria Espinar, Jaime Bielsa y José Maria Renes (Unién de Estanqueros).
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David Galliker y Roberto Séanchez, de Pilar Garcia Mufiiz y Raimundo de los Javier Arias (Bentley Espafia), Alfonso Gonzélez y Juan Carmona
Zippo. Reyes (LBF Retailers for the Future). (S.T. Dupont) y Victor Sobejano (Sobejano Catering).
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José A. Pandelo y Omaira Sanchez ~ José Francisco Gimeno Llido, José Miguel Conesa, Eva Giménez Dayana Urquijo, Alejandro Valcarcel, Marina Mon-
(La Casa del Tabaco). Mora, David Megina, Nayara Izquierdo, Natalia Tripitaptkul y David toro y José Francisco Garcia Subiela (Expendedu-
Navarro Pedros ria Vape Queen de Mazarrén, Murcia).
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Enrique Puente Fernandez, Inmaculada Dominguez de las Heras, Pedro Dino Sinanovic, Nancy Brandenburgh, Katrin Fischer (InterTabac), Ménica Andrade
Goémez Gallego y Jorge Revuelto Oca, de Comet. de Orbe (GINN) y Claudio Sgroi (InterTabac).
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José Luis Lopez Martin, Alejandro Giménez Nogués, Maria José Rodriguez
Roque, Arturo Martin Vico, Purificacion Aguilar Sanchez Sierra (Expendeduria
6 de Talavera de la Reina, Toledo), David Gémez Rodriguez, Beatriz Olivares

Mariano Manteca (Tabacalera) Purificacion Aguilar Sénchez Sierra
(Expendeduria 6 de Talavera de la Reina, Toledo), Xavier Villacres

Duche y Elizabeth Barahona Galindo (Expendeduria 1 de Torrelodones, Pizarro, Gabriel Porqueras Alonso, Miguel Sanchez Hernandez y Ramén
Porqueras Alonso, de Ibertabac Comercial.

Madrid), Alberto Paredes y Cristian Briones (Tabacalera).
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Maria Belén Romero Lebn

Irene Flores Corbacho (Expendeduria 11 de Leganés,  y Maria Lara Tarantini (Ex- Purificacién y Rocio Aguilar  Sergio Garcia Aonso y Andrea Daniela
Madrid), Rafael Baeza Gonzalez y Montserrat Santos ~ pendeduria 9 de Fuengirola, Sanchez Sierra (Expende- Garrido Coluccio (Expendeduria 905
Rodriguez (Altadis Imperial Brands) y Maria José Pla-  Malaga) y Leandro Recio duria 6 de Talavera de la de Madrid) y Raul Rodriguez de Alba
za Serrano (Expendeduria 18 de Leganés, Madrid). (Elfbar y Lost Mary). Reina, Toledo). (LBF Retailers for the Future).
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Manuel Mufioz Valencia y Victoria Carmen Marhuenda Lillo y Juan Joaquin Monroy de la Pefia y Soraya Claudia Valentina Beligal y Sergio
Valentin Rincon (Expendeduria 98 Xavuco (Expendeduria 65 de Rodriguez Diaz (Expendeduria 9 de Espejo Aguilera (Expendeduria 1 de
de Cordoba) Madrid). San Sebastian de los Reyes, Madrid). Calella, Barcelona).
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Maria José y Paqui Parra (Expendeduria  Rafaela Arroyo Calzado Mar Tecla (Davidoff of Geneva Iberia), Cristina Castrillo Tallaya y Francisco
3 de Boadilla del Monte, Madrid), con (Expendeduria 4 de Mijas, Carmen y Maria José Rodriguez Javier Alves Tourdn (Expendeduria
Raul Rodriguez de Alba. Malaga). Guillén (Expendeduria 32 de Alicante). 33 de Vigo), con Montserrat Santos

Rodriguez (Altadis Imperial Brands).

BAC
S.L.

Moénica Andrade de Orbe (GINN) y Katrin Soraya Rodriguez Diaz, de la Expendeduria nimero 9 de San Natalia Tripitaptkul y David Navarro Pedros
Fischer (InterTabac). Sebastian de los Reyes (Madrid). (Expendeduria 139 de Valencia).
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Radl Valiente, Mar Tecla y Francisco Moénica Lépez Moreno y Francisco Javier Alves Tourén ~ Marisela Golovatiuk (JT! Iberia), Xavier
Machado (Davidoff of Geneva Iberia). Francisco Xavier Jiménez de y Cristina Castrillo Tallaya Villacres Duche y Elizabeth Barahona
la Parte (Expendeduria 10 de (Expendeduria 33 de Vigo, Galindo (Expendeduria 1 de Torrelodones,
Figueres, Girona). Pontevedra). Madrid).
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Maria Belén Romero Leén y Maria  Fina Barris Johera, Joan Lépez Sanchez y Gloria El equipo de JTI Iberia presente en la Gala aprovecho el fotocall

Lara Tarantini (Expendeduria 9 de Lépez Barris (Expendeduria 3 de Palafrugell, para hacerse un selfie.
Fuengirola, Mélaga). Girona).

A LIAERL A,

Xavier Adell Sauri (Expendeduria 4 de Matard, Barcelona), Ménica
José Francisco Garcia Subiela, y Loépez Moreno (Expendeduria 10 de Figueres, Girona), Claudia Purificacién Agulilar Sanchez Sierra
Marina Montoro (Expendeduria Vape Valentina Beligal y Sergio Espejo Aguilera (Expendeduria 1 de Calella, ~ (Expendeduria 6 de Talavera de la
Queen de Mazarrén, Murcia) flanquean  Barcelona) y Francisco Xavier Jiménez de la Parte (Expendeduria 10 Reina, Toledo) y Mari Carmen Rivera
a Antonio Meca (Elfbar y Lost Mary). de Figueres, Girona). (Expendeduria La Vaguada, Madrid).
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UN COCTEL QUE UNEY REUNE

La Gala de Entrega de los Premios Retailers 2025 estuvo seguida por un c6ctel conmemorativo de esta
decimosegunda convocatoria que se celebro en la terraza del atico de La Casa Encendida, un espectacular espacio
que permitié a todos disfrutar de la bonita noche madrilefia y festejar todos juntos en un ambiente desenfadado,
con buen humor, un excelente catering y los exquisitos humos de los cigarros de Davidoff.

Fotos: Adridn Vdzquez

Rafael Cifuentes, Tomas Maestro y Raimundo de los
Reyes. Corner de cigarros presentado por Davidoff of Geneva Iberia.

Javier Martin Menor, Rafel Baeza Gonzélez y Jerome du Chaffaut (Altadis Agustin Figueras, Pilar Garcia Muriiz, Carlos Martinez, Raul Valiente, Mar
Imperial Brands. Tecla y Francisco Machado en el cérner de Davidoff of Geneva Iberia.

Miguel Angel Martinez (Unién de Estanqueros), con Alicia Martinez-Barona y Miguel Germén Blanco, Javier Alvarez Ballespin e Ignacio Ruiz, de BAT
Cristina Agudo Jorrillo (BAT Espafia). Espafia.
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David Galliker y Roberto Sdnchez de Zippo. Alejandra Vidal y José Antonio Garcia (JTI Iberia). Mariano Manteca (Tabacalera), Raul Rodriguez de Alba (LBF Retailers
for the Future) y Francisco Barrio (Vandermarliere Cigar Family Spain). Y, a la derecha, Carmen Marhuenda Lillo y Juan Xavuco (Expendeduria 65 de Madrid).

Moénica Andrade de Orbe (GINN), Eduardo Zoein y Sergio Chércoles (TCl) y Raimundo de los Reyes (LBF Retailers for the Future). José Maria Rosa Pedrianes,
Francisco Barrio Colina, José Antonio Garrido Vila y Juan José Lépez Yafiez (Vandermarliere Cigar Family Spain). Leonardo Mancini (Landewyck Iberia) y Mariano
Ralero (BAT Esparia).

Joaquin Lorenzo (Landewyck Iberia), Raimundo de los Reyes y Xavier
Argelés (Landewyck Iberia). Francisco Javier Alves Tourdn (Expen-
deduria 33 de Vigo), Montserrat Santos Rodriguez (Altadis Imperial
Brands) y Juan José Gonzalez (Landewyck Iberia). Irene Flores Corba-
cho y Carlos Murfioz Sanchez (Expendeduria 11 Leganés), Montserrat
Santos Rodriguez y Rafael Baeza Gonzélez (Altadis Imperial Brands).
Omaira Sanchez, de La Casa del Tabaco. Esther Navarro Buciega y
Luis Francisco Navarro Buciega (Expendeduria 15 Benidorm, Alican-
te), Jorge Trujillo lllescas (TJ Distribuciones), Manuel Mufioz Valencia y
Victoria Valentin Rincén (Expendeduria 98 Cérdoba).
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Pelayo Fernandez Maixe y Jerome du Chaffaut (Altadis Imperial Brands) e Ivan Cea Acedo (Expendeduria 9 de Torrejon de Ardoz). Cristina Agudo, Juan Tallada,
Javier Alvarrez Ballespin e Ignacio Ruiz (BAT Espafia). Lorenzo Guaragna y Judith Bach (Tamarind Intelligence).

Eduardo Zoein TCl), José Gonzalez Antén e Ignacio Vicario Aza (Logista). José Maria Prieto Rodriguez-Carrascal, Daniel Castro Carmona y Dario Crisci de Logista

Retail. Jennifer Arenas y Carolina Gonzélez (M+C Saatchi Group), con Jacques Li, de Elfbar y Lost Mary.

Arriba, Miryam Gémez Barredo y Joaquin Lorenzo
(Landewyck Iberia), con Enrique Puente (Comet). José
Luis Bejarano (Expendeduria 130 Madrid), Francisco
Machado (Davidoff of Geneva Iberia) y Juan Calvo.
Daniel Quer (MyBlu) y Javier Martin Menor (Altadis
Imperial Brands). A la izquierda, Victoria Vidal (Philip
Morris Spain), Raul Dueso (Expendeduria 97 de
Zaragoza), Amanda Cruz Valle Philip Morris Spain) y
Carlota Soler Molina (Expendeduria 97 de Zaragoza).
Maria José y Paqui Parra (Expendeduria 3 de Boadilla
del Monte, Madrid).
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Arriba, Mariana Abdo, Jorge Revuelto Oca (Comet) y Sijing Xiang /Elfbar y Lost Mary). Mari Carmen Rivera (Expendeduria La Vaguada, Madrid), Enrique Puente,

Jorge Revuelto Oca e Inmaculada Dominguez (Comet), con Joan Lépez Sanchez (Expendeduria 3 Palafrugell, Girona). Alfonso Gonzélez (S.T. Dupont) y Radl
Rodriguez de Alba (LBF Retailers for the Future).

Arriba, Luis Angel Roa (Exp 2 de Torrején de Ardoz), con Eduardo Zoein (TCl), Gema Maria Real Pérez (Exp 2 de Torrején de Ardoz) y Omaira Sénchez (La Casa

del Tabaco). Dino Sinanovi¢, Nancy Brandenburgh y Claudio Sgroi (InterTabac). Maria José Rodriguez Guillén, Mar Tecla (Davidoff of Geneva Iberia) y Carmen
Rodriguez Guillén (Expendeduria 32 Alicante). Abajo, Mar Tecla con Xavier Adell Sauri (Expendeduria 4 Matard, Barcelona) y Francisco Xavier Jiménez de la
Parte (Expendeduria 10 Figueres, Girona). Pepe Gonzalez Amelin (RELX), Raimundo de los Reyes (LBF Retailers for the Future) y Rafael Cifuentes. Sergio
Garcia Aonso y Andrea Daniela Garrido Coluccio (Expendeduria 905 Madrid) y Raul Rodriguez de Alba (LBF Retailers for the Future).

Arriba, Alicia Martinez Barona (BAT Espafia), Paloma Poveda Ramos y Juan José Moya Corrales (Expendeduria 863 Madrid), Miguel German Blanco e Ignacio
Ruiz (BAT Espania). Javier Arias (Bentley Espafia), Juan Carmona (S.T. Dupont) y Victor Sobejano (Sobejano Catering). José Francisco Garcia Subiela, Alejandro
Valcarcel, Dayana Urquijo y Marina Montoro (Expendeduria Vape Queen de Mazarrén, Murcia).
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CUATRO COLABORADORES DELUJO

La convocatoria 2025 de los Premios LBF Retailers for the Future, ademas de todos los patrocinadores de las
diferentes categorias, ha contado en esta decimosegunda edicion con la participaciéon como colaboradores de cuatro
entidades, dos de ellas de sobra conocidas por el sector del estanco y el resto de la cadena de valor del tabaco en
nuestro pais, como son Vandermarliere Cigar Family Espafia y Comet (Compaiiia de Tabacos del Mediterraneo);

y otras dos entidades que han querido formar parte de los galardones por primera vez: Tamarind Intelligence, la
consultora lider en andlisis de mercado y normativa; y la asociaciéon GINN (Global Institute for Novel Nicotine),
recientemente creada para defender los intereses de los fabricantes de nuevos productos para consumo de nicotina.
Estas cuatro entidades han sido partners estratégicos de estos XII Premios LBF Retailers for the Future 2025.

VANDERMARLIERE CIGAR FAMILY ESPANA

Filial espafiola de Vandermaliere
Cigar Family —-la compariia adop-
t6 en 2022 este nombre tras un
largo periplo bajo la denomina-
cion de J. Cortés—, una empresa
que se remonta a 1926, cuando
Maurits Vandermarliere, su fun-
dador, empez6 a fabricar puros
en el atico de su tienda de ciga-
rros en Moen, Bélgica. Se iniciaba asi un futuro prometedor
con casi 2.000 empleados en todo el mundo, presencia en
80 paises y un solido equipo de ventas en los principales
paises europeos. Sus marcas principales son J. Cortés,
Country, Neos y Amigos.

Para mds informacion sobre la comunidad Cortésien, visite
www.jcortes.com

VANDERMARLIERE

COMET

COMET es una
empresa familiar con
una larga trayectoria
en el sector del taba-
co. Su origen data
de 1881 pasando la experiencia en el negocio tabaquero
por varias generaciones hasta la actualidad. Como distri-
buidora de tabaco, COMET empieza a operar al por mayor
en Espafia en 1999 y en tan sélo tres afos de su puesta en
marcha se convierte en la segunda distribuidora de tabaco
por el volumen de referencias con las que trabaja y por el
numero de puntos a los que distribuye. Clientes y partners
de todo el mundo confian en COMET por ofrecer siempre
un servicio cualificado y flexible a la demanda y un amplio
conocimiento del mercado y sus necesidades.

Para mas informacion, visite cometcigars.com

TAMARIND INTELLIGENCE

Tamarind Intelligence se ha
consolidado como un socio /
estratégico clave para empre-

sas que operan en sectores
disruptivos y de rapido creci-

miento. Con una sdlidaexpe- T A M ARIND

riencia gn entornog normativos INTELLIGENCE
complejos, su equipo global

—compuesto por abogados,

economistas, periodistas e investigadores- ofrece analisis
y orientacion para afrontar los desafios de mercados opa-
cos y regulaciones cambiantes. Con sedes en Londres y
Barcelona, y colaboradores en todo el mundo, Tamarind
combina una perspectiva global con conocimiento especia-
lizado.

Para mas informacion visite www. Tamarindintelligence.com

GINN es una asociacién que
representa los intereses de las

empresas europeas fabricantes
de nuevos productos para con-
sumo de nicotina como bolsas
de nicotina. GINN retine a la
industria de productos novedo-
sos de nicotina bajo una misma
voz con propuestas de regula-
cion, estableciendo estandares de la industria para fomen-
tar la innovacion y desarrollo responsable de esta categoria
de productos. La asociacion aspira a una colaboracion
transparente y dedicada con los legisladores y autoridades
promoviendo un consumo responsable y la comercializa-
cion de productos destinados a la poblacion adulta.

Para mas informacion visite www.ginn.global
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INTENSO! 4

Los hijos de fumadores A
tienen més probabilidades E

res
Los hijos de fumado de empezar a fumar

tienen mas probabilidades
de empezar a fumar

Aguda para dejae da fumar:
tp:/ (puedesDejarlo.es y

Hyuda para dejar die fumar:

http://puedesDejarlo.es

Productos distribuidos por:

GOMET

i de Tabaren dii MedBemangs

Codigo COMET (MARK1 DELUXE): 0216071220 | Codigo COMET (MARK1 DELUXE 100°s): 0216071320

Para mas informacion y pedidos:
Numero gratuito 900 100 898. Web www.cometcigars.com. Agente comercial. Aplicaciones informaticas asociadas.

Las Autoridades Sanitarias advierten que fumar perjudica
gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor



"EL ESTANCO JUEGA UN PAPEL FUNDAMENTAL EN
LAICONSTIRUECIONIDEUNIMANANAIMEIDRE

A finales de 2024, Andrés Martin asumio la direccion de Asuntos Corporativos y Regulatorios de BAT Espana y Portugal con el firme
proposito de impulsar un debate abierto, informado y cientifico sobre la reduccion de dafios en el consumo de tabaco. Desde su experiencia
en el sector, que se remonta a 2011, Martin se enfrenta ahora al desafio de equilibrar la sostenibilidad del negocio con el compromiso de
ofrecer alternativas de menor riesgo a los consumidores adultos. En esta entrevista, aborda la estrategia de la compaiiia, su vision sobre la
regulacion y el papel clave de los estanqueros en esta transicion.

Dada su contrastada experien-

cia en el sector, ;cudles son sus

objetivos a corto y medio plazo?
Nuestra compafifa, a nivel global,
tiene un objetivo muy claro: lograr
que los fumadores adultos puedan
acceder a alternativas de menor ries-
go —productos como los dispositi-
vos de vapeo, el tabaco calentado y
las bolsas de nicotina—, siempre con
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el respaldo de la evidencia cientifica
mds rigurosa, que demuestre de for-
ma sélida la reducciéon del dafio. En
BAT trabajamos con la determinacién
de liderar el camino hacia un mundo
sin humo, avanzando hacia Un Mafia-
na Mejor. Hoy en Espafia, afrontamos
grandes retos regulatorios, por lo que
considero indispensable que los regu-
ladores tengan acceso a la informa-

Fotos: Adrian Vazquez

cién y el conocimiento necesarios para
legislar con responsabilidad.

Hablaba a su llegada a BAT que

es una empresa con valores sdlidos y
objetivos ambiciosos y de alto rendi-
miento y que todo ello marcard una
diferencia real en el sector. ;Puede
ampliarnos un poco estos conceptos?
BAT es una compafifa que ha cimenta-

do su liderazgo sobre valores sélidos
y una visién de largo plazo. Actual-
mente, contamos con 29 millones de
consumidores de productos de nue-
vas categorias y nos hemos marcado
el ambicioso objetivo de alcanzar los
50 millones en 2030. Apostamos de
forma decidida por la innovacién y
por la inversién en investigacién y
desarrollo, pero también creemos que
toda la cadena de valor —desde el fa-
bricante hasta el estanquero— debe es-
tar impregnada de este compromiso.
Nuestra responsabilidad no termina
en la fabrica: debemos ser catalizado-
res de un consumo responsable y de
calidad, respaldado por la ciencia.

Precisamente sobre esto queria
preguntarle, por el papel que cada
elemento de la cadena de valor debe
jugar en esa biisqueda de Un Maiia-
na Mejor.

Los estancos, con sus cerca de 13.000
puntos de venta, representan una de
las grandes fortalezas del modelo es-
pafiol. Su capilaridad, su profesiona-
lidad y su cercanfa al consumidor los
convierten en el canal idéneo para
informar con rigor sobre las nuevas
alternativas de menor riesgo. En este
proceso, el estanquero es una pieza
clave: no solo distribuye, también
informa y educa al consumidor para
promover un uso responsable de los
productos.

La ministra de Sanidad ha anun-
ciado nuevas restricciones al consu-
mo en espacios al aire libre y comen-
taba que son decisiones basadas en
la evidencia cientifica. ;Qué diferen-
cia esa evidencia cientifica de la que
defiende el sector?

En BAT apostamos por la evidencia
cientifica con maytsculas: objetiva, re-
visada de manera independiente y so-
metida al escrutinio de la comunidad
académica. Defendemos la transpa-
rencia absoluta de nuestros estudios
y creemos que la ciencia y el didlogo
constructivo con todos los actores del
sector deben estar al servicio de po-
liticas ptublicas responsables. Esa es
nuestra bandera: el compromiso con
la transformacién y el consumo res-
ponsable de nuestros productos.

[ITULARES

“El estanquero es una
pieza clave: no solo
distribuye, también

educa e informa”

“BAT apuesta
por la cienciay la
transparencia para
liderar la reduccion de
danos”

“Omni™es la
herramienta
que cristaliza el
compromiso de BAT
con la informacion
rigurosa”

“Suecia demuestra
que las alternativas de
menor riesgo pueden
reducir el tabaquismo
de forma eficaz”

En los ultimos afios hemos sido
testigos de un cambio de radiogra-
fia en cuanto a lo que son los puntos
de venta, pasando de venderse estos
productos de las tiendas especiali-
zadas al conjunto de los estancos,
una evolucion que ha sido esperada
por todas las compaiiias, ;no?

Nuestra apuesta es clara: que el consu-
mo y la distribucién de estos productos
se realicen de forma responsable, bajo
un sistema de licencias que garantice
la informacién veraz y contrastada. El
estanquero debe tener la capacidad de

asesorar al consumidor adulto sobre el
uso, las limitaciones y las precauciones
necesarias. Este modelo, que ha de-
mostrado ser eficaz en otros sectores,
puede servir de ejemplo para cualquier
otro producto que requiera una distri-
bucién responsable.

¢ Qué andlisis hacen desde BAT de
las consideraciones de la CNMC so-
bre el proyecto de Real Decreto del
Ministerio de Sanidad que actualiza
la regulacion de los productos sin
combustion?

El Real Decreto naci6 sin didlo-
g0, sin un consenso real con la cadena
de valor, pese a que existi6 una con-
sulta ptblica que apenas se tuvo en
cuenta. La Comisién Nacional de los
Mercados y la Competencia ha pues-
to de manifiesto que estas medidas
prohibicionistas no respetan los prin-
cipios de buena regulacién, eficiencia
ni proporcionalidad. Ademads, seis
Estados miembros de la Unién Euro-
pea, incluida Suecia, han presentado
objeciones razonadas por la misma
falta de rigor. En definitiva, se ha le-

o—>
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gislado a espaldas de la industria y
del consumidor.

También esas alegaciones se ba-
san en limites al comercio interior.
Exacto. Estas medidas introducen
barreras de comercializacién que
atentan contra la libre circulacién de
mercancias. Pero, més alld de los as-
pectos técnicos, lo preocupante es la
falta de didlogo. El caso de Suecia,
con tasas de tabaquismo por debajo
del 5% gracias a las alternativas de
menor riesgo, deberia servir de refe-
rente. Necesitamos politicas basadas
en la ciencia y el consenso, no en la

imposicién.

Y es un pais donde la evidencia
cientifica respalda ese éxito.

Asf es. La lucha contra el tabaquismo
debe basarse en el rigor cientifico y
en el didlogo. Las politicas exclusiva-
mente prohibicionistas han fracasado
alli donde se han aplicado, generando
mercados ilegales y falsificaciones que
al final perjudican al consumidor. La
solucién pasa por construir consensos.

¢De qué manera, desde su posi-
cion, va a impulsar el debate con
base cientifica?
En BAT tenemos un principio claro: la
ciencia debe estar por encima de cual-
quier otra consideracién. Queremos
poner al servicio de la Administraciéon
toda nuestra evidencia cientifica para
que se contraste y se debata con trans-
parencia. Estamos dispuestos a liderar
el proceso de transformacién y a pro-
mover el uso responsable de nuestros
productos, siempre desde la responsa-
bilidad y el didlogo. Porque no se trata
solo de un problema sanitario, sino de
un desafio social y econémico.
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No hace mucho, BAT presento la plataforma Omni™. ¢Qué papel va a jugar Omni™ en
esta transicion hacia Un Mundo Sin Humo?
Omni™ es la herramienta que cristaliza nuestro compromiso con la ciencia y la transparencia.
Es una plataforma dinamica, abierta y rigurosa que ofrece a consumidores y distribuidores in-
formacion detallada sobre el contenido y el uso de los productos. Desde el estanquero hasta
el consumidor final, todos tendran acceso a datos objetivos que permitan tomar decisiones
informadas y responsables.

éQué herramientas van a utilizar para darla a conocer entre el consumidor?
El estanco es el eje fundamental para articular esta informacién. Por eso hemos puesto en mar-
cha programas de formacion especificos para los estanqueros y campafiias de comunicacién que
garantizaran que la plataforma Omni™ llegue de forma eficaz a todos los actores implicados.
Porque solo con informacion clara y veraz podremos construir Un Mafiana Mejor.

v ]

Omni™, con miras al futuro para Un Mundo Sin Humo

BAT Espafia y Portugal ha presentado la plataforma Omni™ bajo T ™
el principio "Con miras al futuro para Un Mundo Sin Humo" y ha . .

expuesto como supone un paso adelante en su estrategia para lograr . I I l n I
Un Mafiana Mejor a través de la reduccion del impacto de su negocio

en la salud, ofreciendo a los consumidores adultos una mayor variedad de productos de riesgo reducido que les
permita tener una alternativa informada al tradicional tabaco de combustién.

En la presentacion de Omni™ han inter-
venido Javier Alvarez Ballespin, director
general de BAT Espana y Portugal; Andrés
Martin, director de Asuntos Corporativos
y Regulatorios para Espana y Portugal; y
Alberto lIglesias, director de Disruptores
(El Espanol) y periodista especializado en
innovacioén y economia digital.

"La industria del tabaco tiene que
evolucionar y poder ofrecer a los consumi-
dores productos que sean menos nocivos
para la salud, pero no es posible sin
tener los datos, sin tener las evidencias
y sin poder tener un debate y un dialo-
go y poder hablar claramente qué son
las nuevas categorias, con evidencias,
con datos y con casos de éxito en otros
paises. Con un dialogo constructivo con
todos los actores de la sociedad, con los
reguladores, seremos capaces de lograr
ese manana mejor, que es nuestro gran
proposito como compania", sefald Javier
Alvarez Ballespin.

Omni™, donde se relnen todos
esos aspectos que menciona Alvarez
Ballespin, es una plataforma dinamica en
la que encontrar todo lo relacionado con
la reduccién de danos por tabaquismo y
que refleja la imagen y la vision de BAT de
Un Manana Mejor, una plataforma donde
encontrar respuesta a muchisimas pre-
guntas y con la que propiciar un didlogo
que, como expresd Andrés Martin (foto)
"pretendemos que esta herramienta sea
una plataforma que sea extensiva a cual-
quier regulador, a cualquier divuigador
que quiera entender mas qué es esto
de la reduccion de danos y por qué es
importante" para el objetivo de alcanzar
Un Manhana Mejor, el gran propésito de
BAT como compaiiia.
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Dada la importante oportunidad que la reduccién
de dafios por tabaquismo representa para la salud
publica, BAT espera que Omni™ fomente un
didlogo constructivo entre las partes interesadas
(incluyendo cientificos, autoridades sanitarias,
reguladores, responsables de politicas e
inversores), asi como en todo el ecosistema
cientifico y normativo relacionado con el
tabaco y los productos con nicotina.
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El Proyecto de Real Decreto del Ministerio de Sanidad, cuestionado en Europa

Las deficiencias legales y regulatorias son graves
y comprometen su validez juridica

El Ministerio de Sanidad envid a principios de afio a la Comision Europea el texto del Proyecto de Real Decreto por el que se modifica
el Real Decreto 579/2017, de 9 de junio, por el que se regulan determinados aspectos relativos a la fabricacién, presentacién y
comercializacion de los productos del tabaco y los productos relacionados, para cumplir con el procedimiento TRIS (Technical
Regulation Information System) que responde a la obligacion establecida en la Directiva (UE) 2015/1535 por la que los Estados
miembros de la Unién Europea tienen la obligacion de notificar a la Comision Europea los proyectos de reglamentaciones técnicas
antes de su adopcion con el objetivo de evitar la creacion de obstaculos en el mercado interior antes de que se materialicen. Se abria
asi un periodo de tres meses en los que la Comision Europea y el resto de Estados miembros podian examinar el texto del proyecto
notificado y reaccionar correspondientemente.Y las reacciones no se han hecho esperar. Seis paises miembros de la Unién Europea
han presentado objeciones al proyecto de ley espaiol que impone mas restricciones a los productos de vapeo: Rumania, Hungria,

Republica Checa, Grecia, Italia y Suecia.

1 Proyecto de Real Decreto ha generado una reaccion

sin precedentes por parte de autoridades y 6rganos

consultivos. Entre ellos, destacan la Comisién Nacional
de los Mercados y la Competencia (CNMC) —como les infor-
mabamos en nuestra anterior edicion de LBF Retailers for the
Future- y ahora son seis los Estados miembros de la Uni6n
Europea que han emitido opiniones razonadas en el marco
del procedimiento TRIS, enviadas a la Comisién Europea.
Estas opiniones han puesto de manifiesto graves deficiencias
en el disefio y fundamento del Proyecto, que requieren una
reconsideracién urgente por parte del Gobierno.

DEFICIENCIAS CLAVE
Entres las deficiencias clave identificadas en el Proyecto
de Real Decreto cabe senalar:
* Vulneracion del principio constitucional de reserva
de ley:
El Proyecto impone restricciones a la libertad de empre-
sa mediante reglamento sin contar con la habilitacién
legal para ello. La CNMC ha senalado que la habilitacion
mencionada en la Ley 28/2005 se refiere inicamente a los
productos de tabaco y no a los productos como las bolsas
de nicotina o los cigarrillos electrénicos, que no son con-
siderados “productos de tabaco”.
* Prohibicion de facto de nuevos productos:
La prohibicién de sabores distintos al tabaco y el limite de
nicotina en bolsas afectaran gravemente la competencia,
la innovacién y la salud de los consumidores. Sin embar-

[m, u]

El gobierno espaiiol debe ahora responder por
escrito a las preocupaciones planteadas por esos
seis paises y no podra avanzar con el proyecto de
real decreto hasta el 28 de julio, cuando finaliza el
periodo de respuesta.

[, u
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go, estas medidas no estan suficientemente justificadas
bajo los principios de buena regulacion, establecidos en
el Articulo 129 de la Ley 39/2015, tal como ha senalado
la CNMC.

« Errores en las respuestas del Gobierno a preguntas
parlamentarias:

El Gobierno ha negado la existencia de evidencia cienti-
fica sobre el impacto de los sabores en la reduccién del
tabaquismo, a pesar de contar con estudios y experien-
cias internacionales que sugieren lo contrario. Ademas,
la justificacion para el limite de 0,99 mg en las bolsas de
nicotina se basa en argumentos erréneos, vinculados a su
posible consideraciéon como medicamentos, sin respaldo
en la legislacion vigente ni en la doctrina del Tribunal de
Justicia de la UE.

* No cumplimiento con los principios de necesidad,
eficacia y proporcionalidad:

El informe de la CNMC y las opiniones razonadas de los
Estados miembros han subrayado la falta de evidencia
cientifica que respalde tanto el umbral de 0,99 mg de
nicotina como la prohibicién general de sabores. Ademads,
no se han considerado alternativas menos restrictivas,

RECOMENDACIONES

e E| refuerzo del control de la venta a menores.

e L a promocion de camparias de sensibilizacién.

e | a restriccidon de sabores especificamente atractivos
para menores.

e El establecimiento de limites de nicotina de entre
16,6 y 20 mg/bolsa para las bolsas de nicotina, en
linea con la evidencia cientifica y que tenga en cuenta
el limite fijado por los Estados miembros.

e Estas medidas contribuiran a una regulacién mas
adecuada y equilibrada, respetando tanto la salud
publica como la competencia en el mercado.

tales como el refuerzo del control sobre la venta a meno-
res, campanas de sensibilizacion y la restriccién de sabo-
res especificamente atractivos para ellos.

« Distorsion del mercado interior europeo:

El Proyecto vulnera los articulos 34 y 36 del Tratado de
Funcionamiento de la Unién Europea (TFUE), generando
obstaculos injustificados a la libre circulacién de produc-
tos y afectando el mercado interior europeo.

Ademads, varios Estados Miembros, como Italia,
Rumania y Republica Checa!, consideran que el Proyecto
excede las previsiones de la Directiva sobre los productos del
tabaco, poniendo en riesgo los esfuerzos de armonizacién
alcanzados a nivel de la Uni6n Europea.

CONCLUSIONES

Las deficiencias detectadas en el Proyecto de Real Decreto
son graves y comprometen su validez juridica, su adecuacién a
los principios de buena regulacion y su respeto a los principios
de libre circulacién establecidos en la legislacion europea.

En consecuencia, es indispensable que el Gobierno, a
través del Ministerio de Sanidad, el Ministerio de Hacienda y
los otros Ministerios participantes en la Comisiéon Delegada
del Gobierno para Asuntos Econémicos (CDGAE), reconsidere
la continuacién de la tramitacion del Proyecto en sus términos
actuales. Se solicita que se opte por regular los productos sin
tabaco y sin combustiéon mediante una ley, respetando el prin-
cipio constitucional de reserva de ley, y que se reformulen las
medidas propuestas de acuerdo con los principios de eficacia y
proporcionalidad.

" ltalia (opinion razonada, pagina 4): “debe senalarse que la Directiva DPT no pro-
hibe la caracterizacion de los aromas de los productos sin tabaco, en particular los
cigarrillos electrénicos; Republica Checa (opinion razonada, pagina 2): “el proyecto
legislativo contiene disposiciones que pueden crear obstaculos desproporcionados
a la libre circulacién de mercancias y distorsionar significativamente el entorno
empresarial en el mercado interior ya que contiene medidas que van mas alla de
la Directiva sobre el tabaco y son desproporcionadas con respecto al objetivo esta-
blecido en dicha Directiva” Rumania (opinién razonada, pagina 2): "La prohibicién
de aromas en los cigarrillos electronicos, a excepcion del aroma de tabaco, excede
las facultades de apreciacion concedidas a los Estados miembros en virtud de la
Directiva sobre los productos del tabaco (...) no tienen autoridad para regular los
ingredientes de una manera que vaya mas alla de los limites establecidos por la
Directiva sobre los productos del tabaco, como propone Espafia”.

OBSERVACIONES DE LA COMISION EUROPEA

La Comisién Europea ha dirigido sus propias observaciones al
Gobierno espariol sobre el Proyecto de Real Decreto.

Al encontrar una definicién mas amplia de "cigarrillo electronico
desechable" en el Proyecto que en la Directiva 2014/40/UE, la
Comision, a fin de garantizar la seguridad juridica, invita a las
autoridades espafiolas a garantizar que esa definicion no genere
confusion en cuanto al ambito de aplicacién de los requisitos
pertinentes de la Directiva aplicables a los mismos. Algo similar
ocurre con la definicion de "producto relacionado", que es mas
amplia en el Proyecto de Real Decreto —incluye como tales los
cigarrillos electronicos (que contienen nicotina), los envases de
recarga y los productos a base de hierbas para fumar y otros
productos, incluidos los cigarrillos electrdnicos sin nicotina, los
envases de recarga sin nicotina, las bolsitas de nicotina y otros
productos de nicotina—.

Respecto a los ingredientes peligrosos para la salud humana, la
Comision recuerda que su regulacidn es un &mbito armonizado
en la Directiva 2014/40/UE, por la que los Estados miembros
garantizaran que, con excepcion de la nicotina, en el liquido

que contiene la nicotina se usen solo ingredientes que no sean
peligrosos para la salud humana, tanto en forma caliente como
fria. Para la Comision, la definicion sobre estos ingredientes que
figura en el proyecto notificado se refiere a un catalogo reducido
de sustancias, mientras que la referencia en la Directiva es amplia
y no especifica ninguna sustancia en particular, permitiendo cierta
discrecionalidad a los Estados miembros en sus esfuerzos por
proteger la salud publica a la hora de determinar los ingredientes
prohibidos. E invita a las autoridades espafiolas a garantizar la
correcta aplicacion de la Directiva, en concreto, garantizar que,
con excepcion de la nicotina, en el liquido que contiene la nicotina
se prohiban todos los ingredientes que sean peligrosos para la
salud humana.

También hay divergencia en cuanto a la definicion de "nicotina"
(como "los alcaloides nicotinicos y cualquier derivado de la nicoti-
na" en el proyecto de Real Decreto, frente a la definicion de la Di-
rectiva, que no distingue entre los alcaloides nicotinicos derivados
del tabaco y los sintéticos) y pide a las autoridades espariolas que
se ajusten a la definicion de la Directiva.

La Comision invita asimismo a las autoridades espafiolas a que
expliquen cémo se aplicard en la practica la disposicién pertinen-
te del apartado cinco del proyecto notificado (Obligaciones de
comunicacion relativas a la comercializacion), de modo que se
garantice que la presentacién de la informacién relativa a produc-
tos que no entran en el &mbito de aplicacion de las Decisiones de
Ejecucion (UE) 2015/2186 y (UE) 2015/2183 no afecte ni interfiera
con la presentacion de la informacion sobre los productos exigida
por la Directiva 2014/40/UE y dichas Decisiones.

Sobre el etiquetado de los cigarrillos electronicos, se invita a las
autoridades espafiolas a que la definicién de "cigarrillo electrénico
sin nicotina" no interfiera los requisitos aplicables a los cigarrillos
electronicos exigidos en la Directiva y, en particular, a garantizar
que no se pueda eludir el requisito de que las unidades de enva-
sado y todo el embalaje exterior de cigarrillos electrénicos deben
llevar una advertencia sanitaria sobre el contenido de nicotina.
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Segun un nuevo estudio de KPMG encargado por Philip Morris

Los cigarrillos ilicitos, en su nivel
mas alto desde 2015 en la UE

Philip Morris International realiza un llamamiento urgente a la adopcion de politicas eficaces
para contrarrestar la creciente amenaza del comercio ilicito de cigarrillos en la Unién
Europea. En 2024, segtin un nuevo estudio de KPMG, se consumieron 38.900 millones de
cigarrillos ilicitos en la region -el nivel mas alto desde 2015- lo que representa un 9,2% del
consumo total de cigarrillos, con pérdidas fiscales por valor de 14.900 millones de euros
para los gobiernos, en un contexto de fuertes presiones econémicas en muchos paises.

hilip Morris considera que el problema se ve agravado por subi-

das de impuestos abruptas y pronunciadas que benefician a las

redes criminales que suministran productos no regulados, sin
impuestos y de menor calidad, incluidas falsificaciones, a precios mds
bajos. Para hacer frente a esta amenaza creciente, la compania insta a
adoptar una regulacion basada en la evidencia cientifica, una fiscalidad
equilibrada y predecible a través de calendarios fiscales, una colabora-
cién publico-privada continua y un mayor apoyo a los organismos poli-
ciales regionales y nacionales, ya que las organizaciones criminales que
se dedican a la venta de cigarrillos ilicitos han consolidado su presencia
en los paises de Europa occidental con precios més altos.

Segtin el estudio de KPMG de 2024, en la UE se consumieron
15.300 millones de cigarrillos falsificados durante ese ano, lo que repre-
senta un aumento del 20,2 % respecto a 2023. Ademas, los denominados
illicit whites —cigarrillos legalmente fabricados pero introducidos de
contrabando en paises donde tienen poca o ninguna distribucion ofi-
cial- alcanzaron los 8.200 millones.

“El comercio ilicito de tabaco amenaza la economia europea, la
salud publica, la seguridad y la estabilidad social. Hoy en dia, los mer-
cados con mayores impuestos y precios, como Francia y los Paises Bajos,
se ven especialmente afectados por productos importados ilegalmente o
falsificados”, ha indicado Christos Harpantidis, vicepresidente sénior de
Asuntos Externos de PMLI. “Su enorme impacto socioeconémico perjudi-
ca la recaudacion fiscal, la creacién de empleo y a las empresas legitimas,

2020 2021 2022
B Consumo Doméstico Legal (LDC) I Consumo No Domestico Legal (NDILI)
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Christos Harpantidis,
vicepresidente

sénior de Asuntos
Externos: “E! comercio
ilicito de tabaco amenaza la
economia europea, la salud
publica, la seguridad y la
estabilidad social. Hoy en
dia, los mercados con mayores
impuestos y precios, como
Francia y los Paises Bajos, se
ven especialmente afectados
por productos importados

ilegalmente o falsificados”.
o o
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Segun el estudio de KPMG de 2024 en la UE

se consumieron 15.300 millones de cigarrillos
falsificados durante ese afio, lo que representa un
aumento del 20,2 % respecto a 2023.

=, 0

que son el motor de nuestras economias europeas. La disponibilidad de
cigarrillos baratos y no regulados en la economia sumergida también
dificulta los esfuerzos para reducir el tabaquismo y avanzar hacia un
futuro sin humo”.

El informe KPMG muestra que el aumento del consumo de
cigarrillos ilicitos ha sido impulsado principalmente por Francia y los
Paises Bajos. El estudio destaca una situacion especialmente alarmante
en Francia, donde se consumieron 18.700 millones de cigarrillos ilicitos
en 2024, de los cuales cerca de 7.800 millones eran falsificaciones. En el
caso de los Paises Bajos, el volumen de cigarrillos ilicitos aument6 dras-
ticamente en 1.100 millones -mas del doble que el afio anterior— hasta
alcanzar el 17,9% del consumo total. De haberse comprado legalmente,
estos cigarrillos habrian generado ingresos fiscales adicionales de 9.400
millones de euros en Francia y casi 900 millones en los Paises Bajos.

Respecta a Espania, alcanza niveles de comercio ilicito de 2021,
tras consumirse 1,4 millones de cigarrillos falsificados. Esto implica
que las arcas del Estado han dejado de ingresar 263 millones euros, 52
millones mas que en 2023. En cambio, paises como Bulgaria, Grecia,
Italia y Portugal, asi como Ucrania, han logrado avances significativos
en la lucha contra el mercado ilicito de cigarrillos. Grecia, por ejemplo,
registr6 una caida de 6,2 puntos porcentuales en el consumo de cigarri-
Llos ilicitos en 2024, hasta el 17,5%, el mayor descenso en una década.

RETAILERS LBF 67



TABACO CALENTADO

Espaﬁa Consumo total en Espana, 2020-2024 (miles de millones)

Consumo de tabaco calentado por mercados
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Massimo Andolina,
presidente de la region
de Europa de PMI:
“Regimenes fiscales
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“Regimenes fiscales predecibles y un sélido apoyo a las acciones
de las fuerzas del orden han demostrado ser una receta politica eficaz:
ahora sabemos cémo contrarrestar eficazmente a las organizaciones cri-
minales que participan en la fabricacion, distribucion y venta ilicita de
cigarrillos”, ha afirmado Massimo Andolina, presidente de la Region
Europa de PMI. “Este es el camino a seguir si realmente queremos
acabar con el comercio ilicito de cigarrillos en nuestro continente, que
dadia las economias europeas, socava la competitividad y el crecimiento,
y abre la puerta a otras actividades delictivas. Los ciudadanos no pue-
den permitirse el lujo de perder ingresos puiblicos tan necesarios en este
momento critico para Europa, ingresos que se estdn esfumando en lugar
de destinarse a cuestiones clave como la defensa, la seguridad interior y
los programas sociales”.

EL COMERCIO ILICITO AFECTA A TODA EUROPA

En los 38 paises europeos analizados en el estudio (los 27
Estados miembros de la UE, junto con Albania, Bosnia y Herzegovina,
Kosovo, Moldavia, Montenegro, Macedonia del Norte, Noruega, Serbia,
Suiza, Ucrania y el Reino Unido), se consumieron 52.200 millones de
cigarrillos ilicitos en 2024, lo que representa el 10% del consumo total.
Las pérdidas fiscales derivadas se estiman en 19.400 millones de euros.

En Reino Unido, los volumenes de cigarrillos ilicitos disminu-
yeron en casi 800 millones en 2024, aunque su cuota sobre el consumo
total se mantuvo estable. Aun asi, sigue siendo el tercer mayor mercado
ilicito de Europa, con 5.900 millones de cigarrillos ilicitos consumidos el
afio pasado. En cambio, Ucrania registr6 el mayor descenso en el consu-
mo ilicito: los volumenes de contrabando y falsificaciones se redujeron
en 2.400 millones de cigarrillos, lo que supone una caida del 29% (frente
al aumento de 1.100 millones o 14% registrado en 2023).

Este es el decimonoveno afio consecutivo en el que KPMG
mide y reporta el consumo de cigarrillos ilicitos en Europa.

Para mas informacidn, visite PMI.com.

que repetir los errores politicos que han
alimentado el mercado ilicito de ciga-
rrillos —como una fiscalidad excesiva

y distorsionadora, medidas de control
extremas como prohibiciones, y una
aplicacion insuficiente de la ley frente a
las actividades ilicitas en toda la cadena
de valor- puede conducir, y de hecho lo
hard, al mismo desastre que hoy vemos
en el sector del cigarrillo en aquellos
paises que han adoptado estas politicas.
Y es un fenémeno que ya empezamos a
observar en paises que han prohibido la
venta legal de productos sin humo”, ha
advertido Massimo Andolina.

+ En la mayoria de los 10 mercados estu-
diados, el tabaco calentado sigue siendo

una categoria de consumo de tabaco
relativamente nueva y en crecimiento,
impulsada principalmente por el aumento
de las ventas nacionales legales.

* Entre 2021 y 2024, las ventas nacio-
nales legales de tabaco calentado mos-
traron un crecimiento interanual en la
mayoria de los mercados incluidos en
este informe (excepto Republica Checa
y Hungria).

+ En 2024, Italia fue el mayor consumidor
de tabaco calentado, seguido de Polonia
y Alemania.

* Las entradas de contrabando fueron
relativamente bajas en comparacion con
los cigarrillos en estos 10 mercados,
aungue mas variables en términos de

participacién en el consumo total.

* En los mercados estudiados, los mayo-
res vollimenes de tabaco calentado de
contrabando se encontraron en Alemania
(150 millones de unidades) y Polonia (080
millones de unidades), con la mayor par-
ticipacion en el Reino Unido (7,8% del
consumo total).

+ Las entradas legales no nacionales

de tabaco calentado variaron a nivel de
mercado.

+ El mayor volumen de entrada legal
(ND(L)) se estimé en Alemania (2.010
millones de unidades o el 29,5 % del
consumo total), la mayoria de las cuales
se originaron en las vecinas Polonia y la
Republica Checa.

Como recuerda Philip Morris, el comercio ilicito no sélo afecta a las personas que
consumen estos productos, aino que alimenta a redes criminales sin escrupulos que, en
muchos casos, impactan de forma desproporcionada en las comunidades y poblaciones
mas vulnerables. Ademas, priva a los gobiernos de ingresos esenciales para financiar
servicios publicos fundamentales y las ganancias obtenidas a través de esta actividad
ilicita también facilita otros delitos graves, como la trata de personas, la corrupcion y el
blanqueo de capitales. Para Philip Morris International, eliminar el comercio ilicito de
tabaco y nicotina ha sido durante afios una prioridad estratégica y, por ello, aplica medidas
preventivas y de proteccion y colabora con los sectores publico y privado para intensificar
la lucha contra este problema global.

En el marco de su compromiso con un futuro libre de humo, PMI esta redoblando

sus esfuerzos para proteger su cadena de suministro, asegurar los productos que
comercializa y proteger tanto a los consumidores como a sus marcas frente a
contrabandistas y falsificadores. La empresa trabaja estrechamente con agencias de
seguridad y organizaciones de todo el mundo para identificar y desmantelar actividades
ilegales, como la falsificacion y el contrabando.

Definiciones de las categorias de cigarrillos ilicitos, detalladas en el informe:

Falsificacién: «Cigarrillos fabricados y vendidos ilegalmente por una parte distinta del
propietario original de la marcax.

lllicit Whites: «Cigarrillos que normalmente se fabrican legalmente en un pais/mercado
pero que las pruebas sugieren que han sido pasados por contrabando a través de las
fronteras durante su transito

hacia el mercado de destino analizado, donde tienen una distribucién legal limitada o
nula y se venden sin pagar impuestos».

C&C: «Falsificacion y contrabando, incluidos los illicit whites. El contrabando se refiere
a productos auténticos que han sido comprados en un pais con impuestos mas bajos
y que sobrepasan los limites fronterizos legales o adquiridos sin pagar impuestos con
fines de exportacion para ser revendidos ilegalmente (con beneficio econémico) en un
mercado con precios mas altos».

Otros C&C: «Otros C&C comprenden el contrabando que no entra en la definicién de
Illicit Whites. A menudo se trata de productos con derechos pagados procedentes tanto
de paises de la UE27 como de fuera de ella. También puede haber falsificaciones de
marcas que no son propiedad de los fabricantes participantes».
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SOMOS SECTOR

Expertos y autoridades clave participan en la
| Jornada Contra el Comercio llicito en Espana

® La trazabilidad, la cooperacion publico-privada y la concienciacidon ciudadana son claves en la lucha contra esta

actividad.

©® La Mesa del Tabaco ha eliminado mas de 8.500 anuncios ilegales de venta de tabaco desde 2022, consolidando

su estrategia de lucha contra el comercio ilicito.

La Mesa del Tabaco celebré la | Jornada contra el Comercio llicito de Tabaco en la sede de la CEOE en Madrid el pasado 13 de mayo. El
foro tuvo como objetivo centrarse en una de las principales amenazas para economia y la recaudacion fiscal y con gran impacto social:
el comercio ilicito de tabaco. El encuentro reunié a representantes de la Agencia Tributaria, la Guardia Civil, la Fabrica Nacional de
Moneda y Timbre (FNMT), expertos del ambito juridico y tecnolégico, asi como organizaciones empresariales, para analizar el impacto,
la evolucidn y las estrategias de lucha contra esta actividad ilegal, en una jornada que convocé a mas de 100 asistentes.

5,9 millones de cajetillas

urante 2024, se aprehendieron en Espafa mas de 5,9 millo-
nes de cajetillas de cigarrillos, 118.000 unidades de cigarros
y mas de 160 toneladas de picadura de tabaco procedentes
del comercio ilicito, segtin la Memoria Anual del Comisionado para
el Mercado de Tabacos. Ademas, se destruyeron mas de 14,6 millo-
nes de cajetillas de cigarrillos, 243 toneladas de picadura y cerca de
96.000 unidades de maquinaria de fabricacion ilegal.

La jornada comenzo6 con la bienvenida institucional a cargo de
Agueda Garcia-Agulld, directora general de la Mesa del Tabaco;
Nerea Rodriguez Entremonzaga, directora del Departamento de
Aduanas e Impuestos Especiales de la Agencia Tributaria; Francisco
Javier Moscoso Sicardo, general de Brigada jefe de la Policia
Maritima del Mando de Fronteras de la Guardia Civil; y César
Maurin, director del Departamento de Digitalizacion, Innovacion,
Comercio e Infraestructuras de CEOE.
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Entre los temas abordados, destacan el peso socioeconémico del
mercado ilicito, las redes de distribucion y logistica criminal, y
el papel clave de la trazabilidad europea en la identificacion de
productos legales.

Durante la jornada se celebré un bloque de ponencias técnicas
centrado en la operativa y estructura del mercado ilicito de tabaco
en Espana. Beatriz Ageitos, de la Agencia Tributaria, abordé su
peso e impacto socioecondémico; Alejandro Espada Isaac, de la
Guardia Civil, ha analizé su estructura y funcionamiento; e Isabel
Valldecabres, de la Fabrica Nacional de Moneda y Timbre, puso
en valor el papel del sistema europeo de trazabilidad en la lucha
contra el comercio ilegal.

La jornada concluy6é con una mesa redonda sobre las nuevas
tendencias del comercio ilicito y la adaptacién tecnoldgica de las
redes ilegales donde participaron David Gémez, socio-director
de Baylos y profesor de Derecho Procesal; Lorena Carrera, de la
agencia de investigacion y andlisis ADCHASE; y Antonio Séez, de
Smart Protection.

mesadel
tabaco,

[m, ]

Segtin la Memoria Anual del Comisionado para el
Mercado de Tabacos, durante 2024, se aprehendieron
en Espafia més de 5,9 millones de cajetillas de
cigarrillos, 118.000 unidades de cigarros y mas de

160 toneladas de picadura de tabaco procedentes del
comercio ilicito. Ademas, se destruyeron mas de 14,6
millones de cajetillas de cigarrillos, 243 toneladas de
picadura y cerca de 96.000 unidades de maquinaria de

fabricacion ilegal.
[, u]

Colaboracion publico-privada, fundamental

a Mesa del Tabaco colabora desde hace afios con entida-

des publicas, como la Agencia Tributaria, y mas reciente-

mente con la Guardia Civil. Con ambos, se ha establecido
un acuerdo de colaboracién que incluye acciones conjuntas,
intercambio de informaciéon y promociéon de buenas practicas
para mejorar la deteccién y erradicacién del comercio ilicito.
En el &mbito de la colaboracién publico-privada es muy relevan-
te también el esfuerzo conjunto de las empresas del sector con la
Fabrica Nacional de Moneda y Timbre y el Comisionado para el
Mercado de Tabacos en la implementacion del sistema europeo
de trazabilidad, una herramienta clave para reforzar los contro-
les y avanzar en la lucha contra el comercio ilicito de tabaco, tal y
como se ha destacado durante la jornada.
Asimismo, desde 2022, la Mesa del Tabaco ha eliminado mas de
8.000 anuncios ilegales de tabaco en internet, gracias al uso de

inteligencia artificial y Big Data, alcanzando en 2024 una tasa de
éxito del 98,6%.

Con esta jornada, el sector refuerza su mensaje sobre la impor-
tancia de la sensibilizacién ciudadana y la colaboracién publico-
privada en esta lucha.

Agueda Garcfa-Agullé celebrd el éxito de la jornada, adelantando
que se celebrardn mas ediciones: “con decision, colaboracién y
transparencia, seguimos enfrentdndonos a uno de los mayores
desafios del sector. Agradecemos la cooperacion con las fuerzas
de seguridad y el esfuerzo en reforzar las medidas de control. Este
tipo de jornadas son esenciales para seguir avanzando en estos
objetivos. Estamos muy satisfechos del transcurso del acto, de la
numerosa asistencia, de la utilidad de los diferentes contenidos
que se han tratado y, sin duda, continuaremos organizando mds
ediciones para seguir afrontando juntos este reto”.

CUARDY,
CIVIL
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Ayuda para dejar de fumar:
http:ffpuedes[}ejarlo.es

Las Autoridades Sanitarias advierten: fumar perjudica gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor.



Tale of Two

Nations

1 informe empieza senalando
Eque la lucha mundial contra
el tabaquismo ha demostrado

que los paises que adoptan politicas
progresistas y estrategias de reduc-
cion de danos son los que logran los
mayores avances en la reduccién de
los danos relacionados con el taba-
quismo. En este sentido, el informe
examina los enfoques contrastables
de Espafia y Suecia, destacando una
clara divergencia en la direccién de
sus politicas. Mientras que Suecia
ha logrado resultados lideres mun-
diales al promover la reduccién de
danos y alternativas libres de humo
mas seguras, Espana esta imple-
mentando regulaciones restrictivas
que podrian socavar el potencial de
estas innovaciones que salvan vidas.
"Historia de dos naciones:
Espana vs. Suecia" refiere a que
durante anos Espana ha luchado
con una de las tasas de tabaquismo
mas altas del mundo y que, a pesar
de décadas de medidas tradicionales
de control del tabaco, mas de uno
de cada cuatro adultos espanoles
aun fuma cigarrillos de combus-

m,

Elaborado por Smoke Free Sweden

Tasas de Wabagunme on adulios.
Fugmtes: Agencia de Sakid Publica de Sueca
i Mirkstaro de Senidad do Espafia.

&
25.8%

El informe examina los enfoques contrastables de Espafia y Suecia,

destacando una clara divergencia en la direccion de sus politicas. Mientras

que Suecia ha logrado resultados lideres mundiales al promover la

reduccion de dafios y alternativas libres de humo mas seguras, Esparfia esta

implementando regulaciones restrictivas que podrian socavar el potencial

de estas innovaciones que salvan vidas.

m,

74 RETAILERS LBF

Historia de dos naciones:
comparativa Espana vs Suecia
en la lucha contra el tabaquismo

El informe "Historia de dos naciones: Espaia vs. Suecia", elaborado por Smoke Free Sweden, destaca

el marcado contraste en los resultados de salud publica entre ambos paises europeos, impulsado por
sus enfoques fundamentalmente diferentes para la reduccion de daiios del tabaco. En este informe

se sefiala que un enfoque restrictivo hacia alternativas mas seguras y sin humo a los cigarrillos esta
obstaculizando la lucha de Espaiia contra el impacto del tabaco y poniendo en riesgo la vida de decenas
de miles de personas.

tién!. Destaca asimismo que las
enfermedades relacionadas con el
tabaco causaron la muerte de 45.137
espanoles sélo en 20212

Para el informe, éstos son
datos de que Espana presenta un
marcado contraste con Suecia, que
ha reducido sus tasas de tabaquis-
mo a mdas de la mitad en poco mas
de una década gracias a la adopcién
del snus, las bolsitas de nicotina
y los vapeadores para fumadores
adultos.

Como resultado, Suecia ahora
tiene la tasa de tabaquismo mas baja
de la UE, con un 5,3 %° —tan sélo
una quinta parte de la de Espana-, y
la menor incidencia de enfermeda-
des relacionadas con el tabaquismo
en Europa.

También se senala que un
reciente aumento en el uso de vapea-
dores en Espana ha coincidido con
una notable reducciéon del consumo
de cigarrillos, pero que sin embargo,
en lugar de aprovechar este progre-
so propio y aprender del éxito de
Suecia, Espana est4 avanzando en la
direccién opuesta, como lo demues-
tra que el gobierno espanol se pre-
para para introducir un Real Decreto
que impondra restricciones estrictas
a las alternativas libres de humo mas
seguras: politicas que podrian frenar
el progreso y negar a los fumadores
espanoles el acceso a las mismas
herramientas que han convertido a
Suecia en un lider mundial en la
reduccién de danos del tabaco.

El camino de Suecia hacia un mundo sin humo

% Figura 1: Prevalencia de tabaquismo vs.
productos sin humo, mayores de 16 afios
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5 Uso de productos sin humo
Fuente: Agencia de Salud Piblica de Suecia
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EL CAMINO DE SUECIA HACIA UN
MUNDO SIN HUMO

En referencia a cdmo Suecia
ha llegado hasta su actual estatus, el
informe recuerda que, a principios
de la década de 1960, el pais escan-
dinavo se enfrenté a una crisis de
salud publica, con casi la mitad de sus
hombres fumando cigarrillos. Hoy en
dia, el pais se erige como referente
en el control del tabaco, con tasas de
tabaquismo apenas superiores al 5%,
el punto de referencia mundial para la
condicion de "libre de humo".

Senala que el éxito de Suecia es
el resultado de un prolongado expe-
rimento de reduccion de danos en
el mundo real que ofrece pruebas
irrefutables de que sustituir el tabaco
por productos de nicotina sin humo
conlleva importantes beneficios para
la salud publica.

En virtud de ello, la incidencia
de cancer en Suecia es un 41% inferior
a la media europea, con una tasa de
mortalidad por cancer un 38% infe-
rior*. Estos impresionantes resultados
ponen de manifiesto la eficacia de
las politicas de reduccién de danos
basadas en la ciencia y no en la pro-
hibicidn.

En lugar de prohibir o restringir

excesivamente los productos de nico-
tina, Suecia adoptd sustitutos mas
seguros. La transicion comenzd con
el snus tradicional y posteriormente
se ampli6 para incluir el vapeo (2015)
y las bolsitas de nicotina (2018). Al
garantizar que estas alternativas sean
accesibles, asequibles y socialmente
aceptables, Suecia ha logrado reducir
su tasa de tabaquismo en un 54%
desde 2012.

Los datos oficiales refuerzan
este éxito. Entre las personas nacidas
en Suecia mayores de 16 anos, sélo
el 4,5%° fuma. Entre los ciudadanos
suecos nacidos en otros paises euro-
peos, la tasa de tabaquismo es del
7,8%, menos de un tercio de la media
de la UE, lo que demuestra la eficacia
del entorno sueco para la reducciéon
de danos.

El éxito de Suecia lo achaca el

m,

Libre de humo
se define como

menos de un

informe a décadas de replanteamien-
to del control del tabaco, integrando
productos de nicotina sin humo con
las medidas tradicionales, mientras
que otros se oponian rotundamente
a la nicotina. Las principales medidas
politicas incluyen:
« Acceso legal a productos de nico-
tina mas seguros a través de los
mercados online y minoristas.
» Publicidad permitida para con-
cienciar sobre las opciones de
reduccion de danos.
» Impuestos proporcionales: En
2024, se redujeron los impuestos
especiales sobre el snus, mientras
que los impuestos sobre los ciga-
rrillos aumentaron, lo que refor-
z6 el incentivo para cambiar de
tabaco.
Suecia ha adoptado formal-
mente la reduccion de danos del taba-

El informe sefiala que el éxito de Suecia es el resultado de un prolongado
experimento de reduccion de daiios en el mundo real que ofrece pruebas
irrefutables de que sustituir el tabaco por productos de nicotina sin humo
conlleva importantes beneficios para la salud publica. Los resultados en
Suecia ponen de manifiesto la eficacia de las politicas de reduccion de
dafios basadas en la ciencia y no en la prohibicion.

m,
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co como politica nacional, cambiando
su enfoque de "reducir el consumo" a
"reducir activamente los danos". Este
compromiso ha posicionado al pais
como lider mundial en innovacién en
salud publica. La necesidad de reducir
los danos del tabaco ya no es tedrica.
La experiencia de Suecia proporciona
pruebas irrefutables y reales de que
las estrategias de reduccidon de danos
funcionan.

LA REDUCCION DE DANOS COMO
POLITICA DE ESTADO

Como recuerda el infor-
me, el 11 de diciembre de 2024, el
Parlamento sueco vot6 a favor de
cambiar el objetivo general de su
estrategia nacional contra el taba-
co, que pasdé de centrarse en la
«reduccién del consumo de taba-
co» a «reducir los danos médicos y
sociales causados por los productos
de tabaco y nicotina».

El presupuesto del Riksdag
establecia, segln cita este informe:

"La politica sobre tabaco debe
considerar los diversos efectos nocivos
que pueden causar los distintos pro-
ductos de tabaco y nicotina.

...los cigarrillos y el tabaco
para fumar representan un mayor
riesgo para la salud que el tabaco sin
humo y los productos de nicotina...

RUTA DE ESCAPE

El informe "Historia de dos naciones: Espafia vs Suecia" recuerda que quienes buscan dejar de
fumar tienen multiples vias de escape ante los peligros de los cigarrillos de combustion.

Las bolsas de nicotina, los vaporizadores y el snus ofrecen alternativas mas seguras que
pueden ayudar a los fumadores a dejar de fumar. Esto se debe a que la gran mayoria de los da-
fios causados por el tabaquismo provienen de las miles de toxinas liberadas al quemar tabaco
en los cigarrillos de combustion.

La evidencia de la mayor seguridad de estos productos alternativos es contundente.

Por ejemplo, el Real Colegio de Médicos del Reino Unido (RCP)® afirma que es poco proba-
ble que los riesgos para la salud derivados de la inhalacién prolongada del vapor de los cigarri-
llos electrdénicos superen el 5%
del dafio causado por el tabaco.

En otras palabras, los ciga-
rrillos electrénicos son un 95% -
menos daiiinos que los cigarri- )
llos tradicionales. Los productos
orales de nicotina, como las bol-

Sin  Terapia sustitucion Tabaco Tabaco
Jmo  nicotin y e-cigs sin huma da combusiiin

Minimizacion del dafio >

g 2 & = 8
Cigarritos

sas de nicotina, son aun menos g
dafiinos. _
En esta tabla, del Informe "' 2 E E g
2020 de la Comision de Nico- “' g g g2 g g é‘
tina Oral, se puede encontrar E 2 i
. N =g § £ g' o
una visualizacion del dafio re- g 5 g E 5 &
lativo de todos los productos : @ & 2o mmE . g'
disponibles para la compra en
Il Sin dafo I Menos dafio Toxicidad extrema

Suecia.

EL PROGRESO ESPANOL,
EN PELIGRO

Tras anos de lucha por reducir
significativamente su persistente-

Este enfoque también se refleja
en la tributacién de estos productos
en Suecia y debe reflejarse en el obje-
tivo de la politica sobre tabaco".

El progreso espaiol en peligro
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Prevalencia del tabaquismo en Espana
Prevalencia del tabaquismo en Suecia f

Tasas de tabaquismo enfre adultos
Fuenies: Agencia de Salud Piblica de Suecia
y Minislerio de Sanidad de Espafia

mente elevado consumo de cigarri-
llos, el informe apunta que Espana
podria finalmente haber visto indi-
cios de progreso.

Menciona que el ano pasado,
las estadisticas del Ministerio de
Sanidad revelaron una disminucién
del 22% en las tasas de tabaquismo,
pasando del 33,1% en 2022 al 25,8%
en 20247,

Y destaca que el Ministerio
también inform6 de un aumento
del 30% en las tasas diarias de
vapeo durante el mismo periodo,
pasando del 1% al 1,3%. El nimero
de espanoles que habian vapeado
durante los 12 meses anteriores
casi se duplicd, pasando del 4,1%
al 7,1%.

El informe se pregunta si esto
podria indicar que las alternativas
mas seguras sin humo estan influ-
yendo, al igual que en Suecia, donde
el tabaquismo practicamente se ha
eliminado. A lo que contesta que no
parece ser la interpretacién de las
autoridades espanolas, puesto que
en lugar de reconocer este potencial
y aprovechar el enfoque probado de
Suecia, Espana va en la direccién
opuesta.

Una afirmaciéon que el infor-
me justifica explicando que Espana
ha introducido un impuesto espe-
cial® sobre los liquidos para ciga-
rrillos electrénicos, las bolsitas de
nicotina y alternativas similares sin
humo, lo que los hace menos accesi-
bles, especialmente para los grupos
con menores ingresos, que son los
mas afectados por el tabaquismo.

Ademas -continta-, el
Gobierno espanol estd preparan-
do un Real Decreto que introducira
restricciones drasticas sobre estos
productos’.

Un decreto que, argumenta,
prohibira todos los sabores en los
cigarrillos electrénicos y las bolsitas
de nicotina, excepto el sabor a taba-
co, a pesar de la clara evidencia de
que los sabores ayudan a los fuma-
dores a dejar de fumar cigarrillos
convencionales'.

Asimismo el informe apun-
ta que la propuesta de un limite
de nicotina de 0,99 mg por bolsita

Si Espaiia tuviera la misma tasa de mortalidad
y morbilidad atribuida al tabaco que Suecia
entre 2000 y 2019:

Potenciales muertes Afos de vida Potenciales DALYS
evitadas potenciales ganados evitados

30,865 3,900,229 3,352,663
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Presentaciin grifica: muerles potenciales y DALY'S evitados si Espafia tuviera la misma tasa de morialidad y morbiidad
atribuidas al labaco que Suecia enlre 2000-2019

—-muy inferior a los limites estable-
cidos en la mayoria de los demdas
paises de la UE- ignora la eviden-
cia mas fiable. Un estudio de 2022
del Instituto Federal Aleman de

Evaluacién de Riesgos (BfR)!! reco-
menddé un limite de 16,6 mg por
bolsita como alternativa viable a los
cigarrillos.

Por tanto, Smoke Free Sweden

m,

Las investigaciones muestran que se podrian haber salvado 30.865 vidas
espaiiolas si Espafia hubiera tenido las mismas tasas de mortalidad
relacionada con el tabaquismo que Suecia entre 2000 y 2019. Sin embargo,
en lugar de acelerar la reduccion del tabaquismo como Suecia, Espafia
corre el riesgo de socavar su progreso reciente al eliminar las herramientas

que podrian ayudar a mas fumadores a dejar de fumar.
=,

u
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estima que estas medidas contradi-
cen directamente la estrategia de
Suecia de hacer que las alternativas
mas seguras sean aceptables, acce-
sibles y asequibles.

Las investigaciones muestran
—-segln expone el informe- que se

Notas:
Tarjeta de puntuacién libre de humo -|— (& ]

Tasa de tabaquismo (% de la poblacion)
Reduccién de tabaguismo (desde 2012)
Paolitica formal de reduccion de dafios

Amglia variedad de sabores
Permitido en productos de menor nesgo

Prohibicion estricta de fumar en piblico
(pero no para las allemativas)

El gobiemo promueve activamenta

la reduccion de dafios

Orientacién general de la politica
| (Reduceion de dafios vs. prohibicion)

“Agencia de Sakud Plblica de Suocia
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Productos de menor riesgo ampliamente disponibles
Impuestos més bajos para productos de reduccion de dafios

podrian haber salvado 30.865 vidas
espanolas si Espana hubiera teni-
do las mismas tasas de mortali-
dad relacionada con el tabaquis-
mo que Suecia entre 2000 y 2019.
Sin embargo, en lugar de acelerar
la reduccién del tabaquismo como

Suecia, Espana corre el riesgo de
socavar su progreso reciente al eli-
minar las herramientas que podrian
ayudar a mas fumadores a dejar de
fumar. Se corre el riesgo de perder
una oportunidad para un cambio
significativo.

1. Ministerio de Sanidad espafiol - Datos sobre alcohol y otras drogas.
2. Datos de salud de VizHub - Muertes atribuidas al tabaco (2021) (IHME).

5.3%* 2heie 3. Agencia de Salud Publica de Suecia - Consumo de tabaco y productos de nicotina
(autodeclarado) por pais de nacimiento, sexo y afio. Proporcion (porcentaje).

4. Ramstrom, L. (2020) - Instituto de Estudios del Tabaco. Tasas de mortalidad por
100.000 atribuibles al tabaco: Suecia y el resto de la UE en 2019. Compilado a partir

5. Agencia de Salud Publica de Suecia - Consumo de tabaco y productos de nicotina
(autodeclarado) por pais de nacimiento, sexo y afio. Proporcion (porcentaje).

6. Ramstrdm, L. (2020) - Instituto de Estudios del Tabaco. Tasas de mortalidad por
100.000 atribuibles al tabaco: Suecia y el resto de la UE en 2019. Compilado a partir

7. Agencia de Salud Publica de Suecia - Consumo de tabaco y productos de nicotina
(autodeclarado) por pais de nacimiento, sexo y afio. Proporcion (porcentaje). 6. Real
Colegio de Médicos - Nicotina sin humo: Reduccién de dafios del tabaco, 2016.

7. Ministerio de Sanidad espafiol - Datos sobre el alcohol y otras drogas.

8. GGTC - Espafia implementa un impuesto sobre los productos de vapeo y las

54% 15%
¥ X
del Estudio de la Carga Mundial de Enfermedades.
¥
Eoaa ]
X
v X del Estudio de la Carga Mundial de Enfermedades.
¥ (X
v ®
bolsitas de nicotina.
% 9. Leyes de Control del Tabaco - Decreto de Espafia.

10. Biblioteca Nacional de Medicina - ;Cémo se relaciona el uso de productos de va-

peo de nicotina con sabores y el progreso hacia el abandono del tabaco? Resultados

retailersforthefuture.com

de las encuestas ITC 4CV de 2016 y 2018.
11. BfR - Evaluacién de riesgos para la salud de las bolsitas de nicotina.

1. La reduccién de dafios da resultados: Suecia ha alcan-
zado tasas de tabaquismo histéricamente bajas gracias
a laintegracién de la reduccién de dafios en su estra-
tegia de salud publica, lo que demuestra su eficacia en
la reduccién de las enfermedades relacionadas con el
tabaquismo.

2. Las tasas de tabaquismo en Espafia se mantienen
persistentemente altas: A pesar de afios de politicas
restrictivas de control del tabaco, Espafia sigue luchan-
do contra una de las tasas de tabaquismo mas altas de
Europa.

3. Las alternativas libres de humo impulsan el progre-
so: La reciente disminucién del tabaquismo en Espafia
ha coincidido con un mayor uso de productos de nico-
tina mas seguros, lo que sugiere que estas alternativas
desempefian un papel fundamental en la reduccidn de
las tasas de tabaquismo.

4. Las nuevas regulaciones podrian socavar el éxito:
Las restricciones previstas en Espafia, que incluyen
impuestos, prohibiciones de aromas y un limite de nico-
tina excesivamente bajo, corren el riesgo de revertir el
progreso y dificultar el cambio de habito de fumar.

5. La evidencia cientifica respalda la reduccién de
dafios: La

experiencia de Suecia, junto con la investigacién mun-
dial, confirma que las estrategias de reduccién de dafios
son clave

para reducir la prevalencia del tabaquismo y los dafios a
la salud publica.

1. Convertir la reduccién de dafios en un pilar del con-
trol del tabaco: El éxito de Suecia demuestra que la
reduccién de dafios debe ser un componente central de
la estrategia espafiola.

2. Garantizar el acceso a alternativas mas seguras:
Espafia deberia fomentar, en lugar de restringir, la dis-
ponibilidad de productos de nicotina sin humo.

3. Impuestos proporcionales: Los altos impuestos sobre
los cigarrillos electrénicos de bajo riesgo y las bolsitas
de nicotina crean barreras financieras para los fumado-
res que buscan cambiar.

4. Preservar la eleccion del consumidor permitiendo
sabores: Prohibir los sabores en los productos sin humo
los hard menos atractivos para los fumadores que bus-
can dejar de fumar.

5. Establecer limites de nicotina con base cientifica: El
limite propuesto de 0,99 mg por bolsita es incoherente
con la investigacidn que respalda limites mas altos para
una sustitucion eficaz del tabaco.

6. Lanzar campafias de concienciacién publica: Informar
a los fumadores sobre los riesgos relativos de los dife-
rentes productos de nicotina puede facilitar la toma de
decisiones mds informadas.
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*TRENDING TOPIC

un cambio en el comportamiento de los vapeadores

Junto con las prohibiciones de cigarrillos electronicos desechables, los limites o prohibiciones de sabores suelen debatirse como
opciones regulatorias en jurisdicciones que buscan reducir el vapeo entre los jovenes. Pero ¢ qué ocurre con los vapeadores
adultos cuando se reduce la variedad de sabores disponibles? ;Simplemente se cambian al sabor de tabaco (o, si esta permitido,
menta/mentol)? ; Vuelven a fumar cigarrillos combustibles? ;O abandonan el vapeo por completo?

0s encuestas recientes sugieren
que las prohibiciones de sabores
podrian generar un cambio im-
portante en el comportamiento
de los vapeadores actuales. Sin embargo,
su implementacion no necesariamente lle-
varia a los vapeadores de vuelta al tabaco,
al parecer.
Un nuevo estudio en el Reino Unido encon-
tré un amplio apoyo entre los vapeadores
actuales a multiples restricciones sobre la
publicidad y el marketing. Estas incluian
propuestas como regular la publicidad en
el punto de venta, limitar las descripciones
de sabores y prohibir imagenes infantiles y
el empaquetado con marcas llamativas.
Pero los vapeadores que apoyaron estas
medidas dijeron que no querrian ver
restricciones sobre la variedad de sabores
disponibles. (Tampoco estarian a favor
de medidas que encarezcan los cigarrillos
electrénicos, como impuestos adicionales
o precios minimos).
La pequefia encuesta online incluy6 548
respuestas obtenidas a través de redes
sociales, con el objetivo de atraer a un
publico mas joven. Los encuestados expre-
saron su opinién sobre varias regulaciones
comunmente propuestas para el vapeo, en
cinco categorias que iban desde “totalmen-
te en contra” hasta “totalmente a favor”.
La encuesta también incluia un espacio al
final para que los participantes aportaran
contexto y comentarios adicionales sobre
sus decisiones.
En general, los resultados sugieren que
los vapeadores estarian a favor de cierta
regulacion para evitar el vapeo entre
menores. Pero sienten que las restriccio-
nes de sabores llevarfan a muchos adultos
al mercado ilicito o de regreso al cigarrillo
convencional.
¢Es cierto que los vapeadores volverian a
fumar tras una prohibicion de sabores? En
otra encuesta, los vapeadores en los Paises
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Bajos parecieron tener una percepcion
distinta.

La encuesta neerlandesa, realizada por

el Instituto Nacional de Salud Ptiblica y
Medio Ambiente (RIVM), reveld que tras la
introduccion de una prohibicion de sabo-
res en el pafs, pocos vapeadores regresa-
ron al tabaco. En la encuesta, que incluy6 a
mas de 500 adolescentes y jovenes adultos
vapeadores, asi como a 450 adultos, un
22% indico que habia dejado de vapear
por completo debido a la prohibicién, y un
40% redujo su consumo. Los resultados
completos de la encuesta se publicaran
mas adelante este afio.

Lo que podria estar ocurriendo, en parte,
es que los vapeadores neerlandeses

estén cruzando la frontera para comprar
productos con sabores en tiendas de Ale-
mania. Los investigadores recomendaron
una prohibicion de sabores a nivel de la

UE para dificultar estas compras trans-
fronterizas y aumentar la efectividad de la
prohibicion nacional.

Para los reguladores, la decisién de
restringir los sabores puede parecer
sencilla. Después de todo, la mayoria de
los menores no usa sabores de tabaco o
menta/mentol, por lo que superficialmen-
te podria parecer que eliminar sus sabores
preferidos del mercado los desmotivara

a vapear. Sin embargo, esta suposicién
presenta muchos problemas.
Probablemente seguiran existiendo pro-
ductos con sabores en el mercado ilicito.
Algunos jovenes consumiran el sabor de
tabaco si es la Uinica opcién disponible. Y,
por supuesto, los beneficios para la salud
publica logrados al convertir a fumadores
adultos en vapeadores se veran reducidos
si estos vuelven a fumar; algo que a menu-
do se olvida, especialmente considerando
que muchos adultos también prefieren
sabores dulces y frutales.

Como muestran estas dos encuestas,
predecir con exactitud qué ocurrira tras
una prohibicion de sabores es complicado.
Dependera de los patrones de consumo
en cada pais especifico, asi como de la
disponibilidad del mercado ilicito. Las
ventas transfronterizas, ya sea en persona
o por pedidos en linea, también podrian
permitir a los consumidores obtener pro-
ductos con sabores en paises donde estan
prohibidos.

Por eso, si los defensores del vapeo estan
preocupados por posibles prohibiciones
de sabores por parte de sus gobiernos,
deben dejar claros los riesgos. Las prohibi-
ciones de sabores sin duda frenaran parte
del vapeo juvenil. Pero probablemente no
solucionen el problema por completo, y
podrian afectar negativamente a muchos
vapeadores adultos, ademas de fomentar
el crecimiento de un mercado ilicito y no
regulado.

* NEWS DIGEST

Productos emergentes de tabaco y nicotina:

Va.

TAMARIND
INTELLIGENCE

las ultimas noticias regulatorias

La Consumer Advocates for Smoke-free Alternatives Association
(CASAA) de Estados Unidos cesard sus actividades de cabildeo a
finales de este afo y cerrard completamente antes del inicio de 2026. La
American Vaping Association (AVA) y la organizacion francesa Sovape,
entre otras, también han cerrado recientemente. Las tres organizaciones
dieron razones diferentes, pero CASAA menciono la falta de financiacion,
lo que podria aplicarse a muchas asociaciones de cabildeo del vapeo, ya que
las empresas independientes que normalmente las financian estan siendo
afectadas por el mercado ilicito y las altas ventas de dispositivos desechables.

Recientes noticias sobre medidas legislativas en Suiza sugerfan
G que una prohibicién de los desechables entrarfa en vigor muy

pronto. Sin embargo, el parlamento suizo solo aprobd una
mocion para tomar medidas sobre los productos desechables. Esta mocién
solicita al Consejo Federal que desarrolle una propuesta, lo cual probable-
mente serd seguido por una consulta publica y luego mas pasos por parte
del Consejo Federal y la Asamblea Federal. Realisticamente, la prohibicién
mas temprana posible entraria en vigor a principios de 2026.

Las advertencias en los empaques sobre los efectos negativos
% para la salud del vapeo podrian ser mas efectivas que las adver-

tencias sobre la adiccion a la nicotina, segtin sugiere un nuevo
estudio en EE.UU. De manera importante, ningtn tipo de advertencia
cambia la percepcion sobre los riesgos relativos entre vapear y fumar, de
acuerdo con los investigadores de la Universidad de Carolina del Norte.

La empresa de vapeo con sede en EE.UU. Ispire Technology
@ anuncié recientemente que su empresa conjunta Ike Tech

presento una solicitud de producto de tabaco previa a la comer-
cializacion (PMTA) ante la FDA para un chip interoperable con tecnologia
blockchain que restringe el acceso por edad: un sistema que requiere verifi-
cacion continua e instantdnea de identidad para usar dispositivos de vapeo.

que el mercado local se encuentra en un estado de incerti-
dumbre, con falta de claridad regulatoria y una fragmentacion

! Las asociaciones de la industria del vapeo en Malasia afirman

creciente a nivel estatal. Varios gobiernos estatales han implementado o
propuesto recientemente restricciones al vapeo, que van desde prohibi-
ciones totales de venta y posesion hasta restricciones a la publicidad. El
presidente de la Malaysian Organisation of Vape Entity (MOVE), Samsul
Kamal Mohd Basir, dijo a ECigntelligence que la situacion actual es
“confusa’, y que la decision de un estado parece haber desencadenado un
“efecto domin6” en los demas.
= Queensland Health lideré el mayor decomiso de cigarrillos y
@ vapes ilegales jamas realizado por una autoridad sanitaria en
Australia: 76.000 vapes, 19 millones de cigarrillos y 3,6 tone-
ladas de tabaco suelto fueron incautados en una redada en marzo. Han
ocurrido incautaciones similares en todo el pais, como casi 2 millones de
dolares australianos (USD 1,3 millones) en vapes ilegales en Perth el pasado
diciembre y mas de 5.000 vapes, 7.000 bolsas de nicotina y otros productos
incautados en Sidney, en marzo. Un informe de Melbourne acus6 incluso
a una tienda de juguetes de vender productos de vapeo ilegalmente. En
Australia, los vapes solo estan disponibles en farmacias, aunque un cambio
legal reciente significa que ya no siempre se necesita receta médica.
La FDA en Estados Unidos ha avanzado con las solicitudes de
% producto de tabaco de riesgo modificado (MRTP) presentadas
por Swedish Match USA para 20 productos de bolsas de nicotina
Zyn a la siguiente fase. Aunque la FDA autorizé estos productos para su
venta en enero, la empresa busca ahora permiso para comercializarlos con
una declaracion de riesgo reducido, indicando que usar Zyn en lugar de
cigarrillos reduce el riesgo de varias enfermedades graves.
. En Espaiia, la asociacion antitabaco Nofumadores.org ha insta-
& do al Ministerio de Sanidad a modificar la Ley del Tabaco para
prohibir el vapeo y el uso de productos de tabaco calentado
(HTPs) en todas las playas, segun informan medios de comunicacion. La
asociacion ha recogido mas de 380.000 firmas a través de la plataforma
Change.org con este objetivo.
Para continuar leyendo, visite nuestra revista online.
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Segun nuevos estudios

El uso de dispositivos de blu ayuda a
los fumadores a reducir el consumo de cigarrillos

Imperial Brands ha llevado a cabo en Reino Unido dos nuevos estudios de comportamiento!!! sobre sus
dispositivos de vapeo blu, que muestran cdmo los fumadores adultos lo utilizan en su vida cotidiana para reducir, o

incluso sustituir a los cigarrillos.

| equipo cientifico del Grupo
|_____Imperial realiz6 un segui-
miento de fumadores adultos
e (JUE NO teNiAN intencion de
dejar de fumar al inicio del estudio y
descubrieron lo siguiente:
* Después de solo una semana,
un ndmero significativo de parti-
cipantes habia pasado de fumar
cigarrillos a vapear blu, con una
reduccién media del consumo de
tabaco® de casi un 29%.
* Vapear blu conllevé una impor-
tante caida en el nimero de ciga-
rrillos consumidos diariamente,®
con una media de casi el 30% en
ambos estudios.
¢ Los sabores a fruta y menta fueron
un factor crucial en el proceso de
cambio de habito en los participantes,
ayudando a los consumidores a pasar
de fumar cigarrillos a vapear blu. En
concreto, en uno de los estudios, casi
el 29% de los participantes utilizd
exclusivamente sabores frutales.
* Los sabores también animaron a
los participantes a seguir vapeando
y a no volver a los cigarrillos. En uno
de los estudios, el 60% afirmé que
tenia intencion de comprar blu en el
futuro porque le gustaban los sabores
disponibles.
* Un seguimiento a mas largo plazo,
unos seis meses después, reveld
que entre un tercio y el 40% de los
sujetos habian reducido significati-
vamente el consumo de cigarrillos o
incluso habian dejado de fumar por
completo.

Elizabeth Clarke, Scientific
Substantiation & Engagement Lead de
Imperial Brands, ha afirmado: “Nuestra
dltima investigacion cientifica de
consumo demuestra el emocionante

82 RETAILERS LBF

potencial de blu para ayudar a los
fumadores adultos a reducir sustan-
cialmente o dejar por completo el con-
sumo de cigarrillos”.

“Sin embargo, sélo hemos
aranado la superficie de los valiosos
conocimientos que aportan estos estu-
dios. Nuestro equipo cientifico esta
analizando los datos para obtener mas
informacion sobre el proceso de cambio
en el habito de consumo de los usua-
rios. Nuestra intencién es comprender
atn mejor el comportamiento de los
consumidores para orientar nuestra
futura linea de innovacion y apoyar a los
fumadores adultos en su proceso para
dejar de fumar”, anade.

Thomas Nahde, director de Harm
Reduction & Engagement de Imperial
Brands, ha comentado: “Las preferen-
cias de los consumidores, los productos

de nueva generacion y el propio
debate sobre la reduccion de danos
siguen evolucionando a gran veloci-
dad. Nuestro compromiso es garan-
tizar que la investigacion cientifica
en este campo también lo haga al
mismo ritmo”.

“Estos estudios demuestran
una reduccion real de los danos.
Estamos entusiasmados con estos
resultados que nos permiten demos-
trar que los cigarrillos electrénicos
fabricados y comercializados de
forma responsable, como los disposi-
tivos blu, pueden contribuir positiva-
mente en este objetivo”.

Ambos estudios se presentaran
para su publicacion en revistas acadé-
micas revisadas por pares a finales de
ano. Los resultados del estudio también
se presentaran con mas detalle en el
Foro Mundial sobre la Nicotina 2025,
(Varsovia del 19 al 21 de junio). Imperial
Brands se compromete a contribuir de
forma significativa al concepto reduccién
de dafos a través de sus productos de
Gltima generacion.

[1] Estudio 1: 421 sujetos; el producto era blu bar. Es-
tudio 2: 429 sujetos; el producto era blu 2.0. La investi-
gacion se llevo a cabo en Londres, Reino Unido, y durd
seis semanas, con un seguimiento de 24 semanas.

[2] En la semana 1 de los estudios, el numero combi-
nado de cigarrillos fumados se redujo de una media de
83,4 a 59,5 por participante.

[3] A efectos de los estudios, se definio «reduccion
sustancial» como una reduccién superior al 50 % en el
ndmero de cigarrillos fumados al dia.

Imperial Matters (www.imperialmatters.es)
nuevo canal informativo para el estanquero

Recientemente, Imperial Brands Iberia, matriz que aglutina a Altadis y MyBlu en Espafia, ha lanzado un nuevo
canal informativo dirigido fundamentalmente al estanquero: Imperial Matters.

mperial Matters (www.imperialmatters.es) es una revista

digital que ofrece periédicamente informacion de calidad

desde un analisis técnico y riguroso, en relacion con las

iniciativas regulatorias que estan surgiendo en Espana.
La mayoria de estas medidas no se han materializado adn,
pero son muchas las noticias que se publican diariamente
con informacion que recoge, en muchos casos, voluntades,
pero no siempre explican en profundidad la realidad y sélo
generan confusion.

“Desde Imperial Matters queremos contarles una ac-
tualidad mas reposada y rigurosa, elaborada por el equipo
técnico de Imperial Brands. Cuenta con un area publica de
noticias y otra privada donde compartimos informacion mas
especifica con los suscriptores”, explica Rocio Ingelmo, direc-
tora de Asuntos Corporativos y Legales de la Compania.

En este nuevo canal digital se abordan temas de interés
para el sector en Espana y articulos de fondo mas técnicos

sobre asuntos regulatorios, asi como sobre los principales
avances en materia de lucha contra el contrabando. En el
area privada también se pueden encontrar noticias sobre
Imperial, ademas de novedades sobre nuestros productos.

Imperial Matters cuenta con un sistema de alertas,
via email y por movil, que permite al suscriptor tener al
alcance de su mano las principales novedades.

La web incluye también un canal de denuncias donde
los usuarios pueden comunicar puntos de venta ilegal, tanto
de tabaco a través de Altadis-No Contrabando, como de dis-
positivos de vapeo de nueva creacion para MyBlu.

“Este proyecto de divulgacion viene a completar la
labor que ya veniamos realizando con No Contrabando,
pero abarcando tematicas mas amplias de gran interés
para los expendedores”, anade Ingelmo.

IMPERIALIV

REVISTA DIGITAL PARA PROFESIC

ATTERS

blu es una marca de cigarrillos electrénicos de gran prestigio y larga trayectoria, fun-
dada en 2009. Los derechos internacionales de blu fueron adquiridos por Imperial
Brands en 2015 y los productos blu estdn disponibles actualmente en unos 20 merca-
dos, entre ellos Reino Unido, Espafia, Francia, Grecia y Alemania.
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En su fabrica de Tenerife

JTI refuerza su compromiso con Canarias
con una inversion de unos 30 millones de euros

La fabrica de ]JTI en Tenerife, la mayor planta de produccidén de cigarrillos de Espafia, ampliara su capacidad de
produccién con una inversion aproximada de 30 millones de euros. Este plan, que se ejecutara en los préximos tres

Presentado en Madrid por Dinner Lady, TCl y Logista Retail

Llega a Espaiia el innovador Fuyl Tobacco Extract

El Restaurante Bosco de Madrid fue escenario de un evento exclusivo y lleno de entusiasmo en el que se presentd
oficialmente Fuyl Tobacco Extract, el nuevo producto que promete revolucionar el mercado del tabaco en Espana.
La colaboracidn entre la reconocida marca Dinner Lady, la estrategia de marketing y comercializacién de TCI, y la
distribucion de Logista Retail, ha dado lugar a este innovador lanzamiento que ha sido recibido con gran éxito.

afios, permitira incrementar la produccién de la planta en un 20% ya en este ejercicio.

demas, consolidara un creci-

miento acumulado del 60%

en los Ultimos cuatro anos y

eguird impulsando su acti-

vidad exportadora, que actualmente
representa el 60% de su produccion,
generando 34 nuevos puestos de tra-
bajo de calidad, que se sumaran a los
mas de 260 empleados actuales.

John Freda, director general
de JTI Iberia, destaca: “Canarias es
una region que constituye un activo
estratégico para JTI, por su arraigada
tradicion tabaquera y profundo cono-
cimiento del sector. EIl compromiso
institucional, la seguridad juridica y
tributaria, los incentivos al transporte
y al comercio exterior, junto con el
buen hacer canario, han sido claves
para nuestra decision de invertir de
manera continuada en las islas”.

Desde que JTI adquirio la
emblematica fabrica de CITA en
2007, ha invertido aproximadamente
85 millones de euros en la planta
durante los Gltimos 10 anos, mas
de la mitad de esa cantidad en los
Gltimos cuatro afos. Esta inversion
ha impulsado mejoras en €ficiencia,
calidad e innovacion, consolidando a
Tenerife como el centro europeo de
produccién de cigarritos (cigarrillos
envueltos en hoja de tabaco) de JTI.

Freda subraya: “Con esta
nueva inversion, reafirmamos nuestro
compromiso con Canarias y nuestra
confianza en el potencial de las islas
como un hub estratégico de pro-
duccion y exportacion para el sector
tabaquero a nivel global”.

La industria tabaquera es un
pilar clave de la economia canaria. En
2023, gener6 un Valor Ahadido Bruto
de 520 millones de euros, sostuvo
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5.000 empleos, y registrdé una pro-
ductividad laboral de 284.000 euros
por trabajador, 4,75 veces superior a
la media regional. El sector también
contribuyé con 284 millones de euros
en recaudacion fiscal y posiciond al
tabaco como el segundo mayor expor-
tador de Canarias, solo detras del
refino de petroleo.

Con esta apuesta, JTI refuerza
su compromiso con el desarrollo eco-
némico, el talento local y la proyec-
cion internacional de los productos
fabricados en Canarias.

JTI es una multinacional lider
en tabaco que comercializa sus pro-
ductos en mas de 130 paises. Es
propietaria a nivel mundial tanto de
Winston, la segunda marca de cigarri-
llos del mundo, como de Camel, fuera
de los Estados Unidos. Otras marcas

globales incluyen MEVIUS y LD. JTI
también es un importante jugador

en el mercado internacional de
tabaco calentado con su dispositivo
Ploom. Con sede en Ginebra, Suiza,

la empresa emplea a mas de 46.000
personas y fue galardonada como Top
Employer Global por undécimo ano
consecutivo en 2025. JTI pertenece al
Grupo JT.

JTl Iberia esta constituida por
los mercados de Espana, Portugal,
Andorra y Gibraltar. En Espana emplea
a mas de 950 personas comprendien-
do todas las operaciones comerciales,
cuatro sedes, un Centro Global de
Excelencia Informatica & Tecnoldgica
y el mayor centro de produccion indus-
trial del archipiélago canario, con la
mayor fabrica de cigarrillos de Espana,
ubicada en la Isla de Tenerife.

Para obtener mas informacion,
visite www.jti.com

|l acto contd con la presencia
| de destacados estanqueros

de Madrid, quienes tuvieron
| OPOrtunidad de conocer en
primera mano las
caracteristicas y
beneficios de Fuyl
Tobacco Extract.
Ademas, repre-
sentantes de las
tres empresas
implicadas estu-
vieron presentes,
compartiendo su
vision y entusiasmo
por este nuevo pro-
ducto que combina calidad, innovacion
y tendencia.

Tras la presentacion, los asis-
tentes disfrutaron de un céctel en un
ambiente distendido y amigable, donde
pudieron intercambiar impresiones y
fortalecer relaciones comerciales. La
velada fue un rotundo éxito, consolidan-

El nuevo dispositivo se presenta en dos colores -Space Grey y
Midnight Blue— como la nueva alternativa para los fumadores al
reproducir la experiencia del cigarrillo como ningtin otro producto.
Los Pods de liquido de extracto de tabaco disponibles, equivalentes
cada uno a 30 cigarrillos, cuentan con cinco sabores y tres niveles de

intensidad diferentes:

¢ Tabaco Intenso combina la profundidad tostada con un toque
picante, robusto y dindmico, perfecto para los que buscan un sabor

a tabaco mas intenso.

* Tabaco Suave, cuidadosamente equilibrado entre un ligero dulzor
y ricas notas de tabaco ofrece una suavidad aterciopelada que facili-

ta la inhalacion.

¢ Tabaco Virginia tiene una sabor suave y cremoso con matices

do el compromiso de las empresas por

ofrecer productos de excelencia y man-

tenerse a la vanguardia del mercado.
Desde Dinner Lady, TCl y Logista

Retail expresaron su satisfaccion por

la acogida del Fuyl Tobacco Extract y

su confianza en que este lanzamiento

amaderados distintivos y una experiencia refinada y satisfactoria.

* Tabaco Mentolado ofrece la frescura del mentol combinada con la
dulzura natural del tabaco de primera calidad para una experiencia

refrescante y satisfactoria.

marcara un antes y un después en el
sector.

Para mas informacion, contacte
con Sergio Chércoles, responsable de
Marketing y Comunicacién de TCI:

tci@ticisite.com
Tel.: +34 917 59 87 76

¢ Tabaco Café, en el que las notas de granos de café afiaden un
toque de calidez y profundidad, con un fondo de tabaco que aporta
un sutil matiz terroso.
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LOGISTA

INCREMENTO DEL BENEFICIO DE EXPLOTACION
AJUSTADO UN 5% EN EL PRIMER SEMESTRE DE 2025

Logista, uno de los mayores operadores logisticos de Europa, ha anunciado los resultados correspondientes al primer semestre
del ejercicio fiscal 2025, en el que registré un beneficio de explotacién ajustado de 202 millones de euros, un 5% superior al mismo
periodo del afio anterior. El beneficio neto, por su parte, ha sido de 151 millones de euros, un 5% inferior al del ejercicio anterior
debido principalmente a la disminucién de los ingresos financieros por la bajada de tipos de interés.

Las ventas econdémicas de la compaiiia se
situaron en 916 millones de euros, un 6%
mas que en el mismo periodo del ejercicio 2024,
mientras que los ingresos totales ascendieron
a 6.425 millones de euros, reflejando un incre-
mento del 3,5% respecto al afio anterior.

916M

Amicas un En linea con su plan estratégico, cuyo

omicas

inferior al del ejercicio anterior.

foco principal es aportar crecimiento adicional
y diversificacién a la base actual de negocios,

Durante el semestre, Logista ha conti-

nuado gestionando su linea de crédito reciproca 2 0

con Imperial Brands, su accionista mayoritario,
que esta estructurada en dos tramos: un primer
tramo de hasta 1.000 millones de euros a un tipo A ido
del 3,615% (2,865% de tipo fijo mas un diferen- el ejer
cial del 0,75%) y un segundo tramo de hasta

B lcIG |,

Logista sigue buscando oportunidades de adqui-

cas. En todo caso, el mantenimiento de la politica

plotacion de dividendos seguira siendo una prioridad para
nas que Logista. En consecuencia, la compaiiia estd com-
teno prometida a distribuir durante el ejercicio 2025
al menos un dividendo igual al distribuido en

2 M€ sicién de empresas complementarias y sinérgi-
i pl

3.000 millones de euros a un tipo de Euribor a
6 meses mas un diferencial del 0,75%. El tipo
medio total para el periodo fue del 3,78%, infe-
rior al 5,25% del ejercicio anterior, lo que tuvo
su reflejo en los resultados financieros.

151M€

2024 de 2,09€ /accion.

Ifiigo Meiras, consejero delegado de
Logista, ha destacado que “seguimos trabajando
en la integracién y optimizacion de las compariias

| antenor adquiridas segiin nuestro plan estratégico de

diversificacion. Este enfoque nos permite no sélo

En Iberia, las ventas econdmicas alcanzaron los 606
millones de euros, un 6,4% mas que en el mismo periodo del
ejercicio 2024, impulsadas por el crecimiento en el segmento de
tabaco y productos relacionados (+12,5%), distribucion farma-
céutica (+13,2%) y transporte (+2,9%). El beneficio de explota-
cion ajustado se situé en 107 millones de euros, un 1,4% inferior
al del ejercicio anterior, afectado por los menores resultados en
el segmento del transporte.

En Italia, las ventas econdmicas crecieron un 12,1%
hasta los 213 millones de euros, gracias a la mejora de tarifas, el
impacto positivo en la revaloracién de inventarios y el aumento
en las ventas de productos de nueva generacion. El beneficio de
explotacion ajustado alcanz6 los 68 millones de euros, un 27,3%
mas que en el ejercicio anterior.

Por ultimo, en Francia, las ventas econdmicas dismi-
nuyeron un 9,3% hasta los 101 millones de euros, debido a la
reduccion de volimenes de tabaco y otros distribuidos y un
menor impacto de la revalorizacion de inventarios. El beneficio
de explotacion ajustado fue de 26 millones de euros, un 13,8%
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consolidar nuestras operaciones, sino también
explorar nuevas oportunidades de crecimiento y fortalecer nuestra
posicién en el mercado”.

SIS
SOBRE LOGISTA

1

Logista es uno de los mayores operadores logisticos de
Europa y esta especializada en la distribucién a canales de
proximidad. Sirve regularmente a cerca de 200.000 puntos de
venta en Espafia, Francia, Italia, Portugal, Paises Bajos, Bélgica
y Polonia y facilita el mejor y mds rapido acceso al mercado

de una amplia gama de productos de conveniencia, farma-
céuticos, recarga electrdnica, libros, publicaciones, tabaco y
loterias, entre otros. Ademas, destaca por ser la mayor red

de transporte en Espafia que, ademas, estd certificada en
seguridad alimentaria. Logista cuenta con un equipo de pro-
fesionales altamente cualificados integrado por mas de 8.000
empleados directos y cuenta con un nimero elevado de co-
laboradores como los franquiciados de Nacex, los delegados
de Logista Parcel, conductores, etc. Empleados y colaborado-
res trabajan todos centrados en dar servicio a sus clientes del
modo mas eficiente y adaptado a sus necesidades.

Wi
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LOGISTA

NACEX REFUERZA
SU COMPROMISO CON
EL DEPORTE BASE

Con el objetivo de seguir promocionando el deporte base,
NACEX, la firma de mensajeria urgente de Logista, ha
firmado un acuerdo de colaboracién con Women Padel

Oysho, circuito lider de padel femenino amateur de Espana,
y el Circuito de Padel Publidep, un circuito masculino,
femenino y mixto destinado al jugador amateur.

n funcién del acuerdo, este 2025, NACEX sera proveedor

logistico oficial de ambos circuitos de padel. Una alian-
za que se alinea con el compromiso de la compaiiia con la
promocién del deporte como generador de valores, como la
igualdad, el esfuerzo y la sana competitividad.

Este es el segundo afio que NACEX colabora con el
circuito Women Padel Oysho, que se celebrara a lo largo de
2025 en diversos clubs de Espafia. Al estar formado por 5
categorias distintas, esta abierto a jugadoras de todos los
niveles. Ademas, la inscripcién incluye diferentes experien-
cias, obsequios, sorteos, servicio de fisioterapia y mucho
mas.

Por su parte, el Publidep 2025, es un circuito formado
por 6 pruebas y un master final y se llevara a cabo en los
mejores clubes del pais. El circuito apuesta por un formato
de juego con 13 categorias -masculinas, femeninas y mix-
tas- y, una vez mas, la inscripcidn incluye camiseta, avitua-
llamiento, obsequios o fisioterapeuta, entre otros beneficios.

“Para nosotros, fomentar el deporte desde las bases
es fundamental. Por eso, llevamos afios apoyando a proyec-
tos deportivos amateurs. Nuestra alianza con los circuitos
de pddel Women Padel Oysho y Publidep DKV es un nuevo
paso en esa direccién,” afirma Arianne Mufioz, directora de
Marketing y RSC en NACEX.

EN LA DISPUTA SOBRE COHIBA

TRIBUNAL DE EE.UU.
FALLA A FAVOR DE
CUBATABACO

Leonie M. Brinkema, jueza del Tribunal de Distrito de los
Estados Unidos para el Distrito Este de Virginia, ha fallado a
favor de la Empresa Cubana del Tabaco (Cubatabaco) en su

larga disputa contra General Cigar, una de las principales
empresas de cigarros norteamericana, por los derechos de

la marca Cohiba para cigarros en Estados Unidos.

| tribunal federal ha

confirmado la cancela-
cion por parte de la Junta
de Apelaciones y Juicios de
Marcas de Estados Unidos
(U.S. Trademark Trial and
Appeal Board, TTAB) de
los registros de COHIBA
propiedad de General
Cigar, en procedimientos
iniciados por Cubatabaco,
y ha desestimado con prejuicio el intento de General Cigar de
revocar la decision del TTAB. La cancelacién de los registros de
General Cigar abre el camino para que Cubatabaco registre la
marca COHIBA en Estados Unidos.

El tribunal determind que General Cigar sabia que
Cubatabaco ya estaba usando la marca COHIBA cuando solicitd
su registro en Estados Unidos en marzo de 1978. Entre otras
pruebas, el tribunal sefial6 memorandos internos en los archivos
de General Cigar, descubiertos por Cubatabaco, que indicaban que
COHIBA ya era una “marca en Cuba” y “el cigarro de Castro”.

Segtin la Convencién Panamericana, de la que tanto Cuba
como Estados Unidos forman parte, los paises estan obligados a
cancelar un registro cuando el solicitante —en este caso, General
Cigar- sabia que la marca comercial ya se estaba usando en otro
pais miembro del tratado. El tribunal ha aplicado la Convencién
Panamericana al fallar a favor de Cubatabaco.

“Estamos satisfechos de que tanto la jueza Brinkema, como
la Junta de Marcas de Estados Unidos, hayan mostrado disposicion
a reconocery hacer cumplir los derechos de tratado de Cubatabaco,
una empresa cubana, aunque actualmente el embargo estadouni-
dense impida la venta de cigarros cubanos en Estados Unidos”, dijo
Lisset Fernandez Garcia, en nombre de Cubatabaco. “Esto confir-
ma nuestra posicion de que, desde el principio, los derechos sobre
COHIBA pertenecen legitimamente a la empresa cubana”, continta.

La lucha de Cubatabaco por los derechos de la marca
en Estados Unidos data de hace mas de 25 afios, cuando inicié
los procedimientos ante la Junta de Marcas en 1997. El litigio
ha incluido largos procedimientos tanto en tribunales federales
como ante la Junta de Marcas.
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SEGUN FINANCIAL TIMES

LOGISTA, EN LA ELITE EUROPEA EN DIVERSIDAD Y
COMO MARCA EMPLEADORA 2025

Por quinto afo consecutivo, Logista ha sido reconocida por Financial Times como una de las compafias mas
comprometidas con la diversidad y la inclusién en Europa. El prestigioso ranking “Diversity Leaders 2025", elaborado junto
a la firma Statista, identifica a las empresas con mejor desempefio en igualdad de género, inclusion LGTBIQ+, diversidad
cultural, generacional y de capacidades. También han destacado a Logista en la clasificacién FT Europe’s Best Employers

2025, siendo una de las principales empresas del Ibex-35 como marca empleadora.

1 listado  “Diversity

Leaders 2025”, basado en
una encuesta independiente
realizada a mas de 100.000
profesionales de distintos sec-
tores, ha destacado a Logista
por su cultura corporativa
abierta, su gestiéon del talen-
to y su firme apuesta por
entornos laborales inclusivos.
Esta nueva distincion sitia a
Logista en la élite europea de
la diversidad, reforzando su
posicién como la iinica empre-
sa del sector logistico inclui-
da de forma ininterrumpida
desde 2020.

Financial Times y Statista tam-
bién han anunciado la inclusién de
Logista en la reconocida clasificacién
FT Europe’s Best Employers 2025,
posicionandose como la principal
empresa espafiola del sector logistico
que aparece en el listado.

El ranking esta elaborado a tra-
vés de encuestas anénimas a emplea-
dos de 1.000 empresas de 26 sectores
industriales de 16 paises: Alemania,
Francia, Reino Unido, Espaia, Italia,
Suiza y Paises Bajos, entre otros. Esta
distincién reconoce el atractivo de las
compaiiias como empleador, su capa-
cidad para atraer talento en un entor-
no de trabajo reconocido, la comuni-
cacion positiva hacia clientes, socios e
inversores; la destreza de la empresa
para generar compromisos de trabajo
internos y el liderazgo en su mercado.

“En Logista, el compromiso con
las personas va mds alld de un objetivo,
siendo una forma fundamental de como
entendemos la estrategia de la compa-
iifa. Estos reconocimientos refuerzan
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nuestro propdsito de seguir promovien-
do entornos de trabajo inclusivos, donde
el talento se capaz de encontrar su mejor
versién”, afirm6 Juan José Guajardo-
Fajardo, director de RRHH, Marketing y
Comunicacién de Logista.
Estosreconocimientos se suman
a una larga trayectoria de Logista en
materia de diversidad e inclusién: la
compaiiia ha alcanzado la paridad en
su consejo de administracién, con un

Logisa g

Juan José Guajardo-Fajardo ha
sefialado que estos reconoci-
mientos refierzan el propésito
de Logista de seguir promo-
viendo entornos de trabajo
inclusivos.

50 % de mujeres y trabaja con el obje-
tivo de lograr un 30 % de presencia
femenina en puestos directivos inter-
medios y altos para 2026. Ademas,
colabora con entidades como Cruz
Roja, Fundacion ONCE, Fundacién la
Caixa y Fundacién Integra, y ha incre-
mentado en un 16% la contratacién
de personas con discapacidad en el
ultimo ejercicio.

Ademads, Logista forma parte
del Bloomberg Gender Equality Index,
del Ibex Gender Equality y del indice
FTSE4Good, que agrupa a compaifiias
con mejores practicas ESG. También ha
sido destacada por Interbrand como
una de las mejores marcas espafiolas, y
por Merco entre las 200 empresas con
mejor reputacion del pais. Forma parte
del programa Empowering Women
Talent para desarrollar competencias
profesionales para mujeres. Todo ello
como parte de una estrategia global en
la que la diversidad no es una campa-
fia: es una forma de liderar el presente
y disefiar el futuro.

SEGUN EL RATING DE SOSTENIBILIDAD DE ECOVADIS

LOGISTA SE SITUA EN EL TOP 15% DE EMPRESAS
DEL MUNDO EVALUADAS EN SOSTENIBILIDAD

Logista, una de las principales empresas logisticas de Europa, ha sido reconocida con la calificacién Plata en el rating de
sostenibilidad de EcoVadis, posiciondndose entre el 9% de las compafiias con mejor desempefio en este &mbito en todo
el mundo. Este logro consolida el compromiso de Logista con la responsabilidad social, la proteccién ambiental y las

practicas éticas en toda su cadena de valor.

n la categoria especifica de _ candola en el grupo de empresas

Transporte, Logista desta-
ca al situarse entre el 4% de
las empresas mejor valora- ——
das a nivel mundial. Ademas,
en el area de Medio Ambiente,
donde obtiene una mejor cla-
sificacién relativa por su ges-
tibn medioambiental, Logista se
coloca en el 1% superior. En
materia de Empleo y Derechos
Humanos, Logista se posiciona
en el 2% superior, con politicas
sélidas en didlogo social, condi-
ciones laborales y salud y segu-
ridad de los empleados.

El reconocimiento de EcoVadis,
que evaliia a mas de 150.000 empresas
en todo el mundo, refleja los esfuerzos
de Logista por integrar la sostenibi-
lidad en sus operaciones. El informe
de EcoVadis hace referencia a medi-
das concretas anunciadas por Logista

del Transporte.
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durante el ultimo afio que justifican su
posicion, como la adquisicion de 110
camiones Volvo FH Aero para reducir
emisiones, la certificacion ISO 27001 en
seguridad de la informacion y la imple-
mentacion de auditorias para prevenir
la corrupcién. Asimismo, Logista obtuvo
una puntuacion A- en CDP en 2024 colo-

Logista ha mantenido por nueve afios consecutivos su posicion de liderazgo en CDP, que reconoce a las empresas lideres globales en la
lucha contra el cambio climédtico. Logista es la inica empresa de logistica europea que logra figurar en esta categoria durante ese periodo.
Ademds, la firme apuesta de Logista por la sostenibilidad ha sido reconocida, en mayo de 2024, por Sustainalytics, uno de los lideres en la
evaluacién de la Responsabilidad Social Corporativa y el Gobierno Corporativo a nivel mundial. Tras evaluar los criterios ESG de la Compa-
fifa, le ha otorgado una clasificacién de riesgo ESG de 16,5 puntos, por lo que considera que se encuentra en Riesgo Bajo de experimentar
impactos financieros materiales por factores ESG y le otorga la acreditacién como Industry TOP RATED 2024 — que valora el alto desempe-
fio en su sector fuera del universo de cobertura integral de Sustainalytics-, consiguiendo una de las 50 mejores calificaciones de la industria

También como resultado del firme compromiso con la Responsabilidad Social Corporativa, Logista ha conseguido, un afio mas, situarse
entre os lideres del sector al ser reconocida en 2024 con un rating de MSCI de A, cuya escala es AAA-CCC.

Asimismo, hemos participado en el Corporate Sustainability Assessment (CSA), la evaluacién de sostenibilidad corporativa de S&P. En
febrero de 2024, Logista ha vuelto a ser reconocida por Financial Times como “leader in diversity” y en mayo de 2025, Ecovadis otorgé la
medalla de plata a Logista por el desempefio de Logista en materia de sostenibilidad.
Logista, ademas, forma parte del indice FTSE4Good IBEX, integrado por compafiias que demuestran sdlidas practicas en materia ambien-
tal, social y de gobierno corporativo y del Ibex Gender Equality. También se incorporé en 2022 al Ibex 35.

en Leadership del rating.

Iiiigo Meirds, CEO de
Logista, ha sefialado: “La califi-
cacion de Ecovadis es un alicien-
te para sequir cumpliendo paso a
paso nuestro plan estratégico ESG,
por el que nos comprometemos con
el objetivo de reduccién de inten-
sidad en emisiones del 30% para
2030y del 54% para 2050".

Logista, que opera en
Espafila, Francia, Italia,Portugal,
Paises Bajos, Bélgica y Polonia
contintia liderando el sector
logistico con iniciativas innovadoras,
como el transporte intermodal. Este
nuevo hito en sostenibilidad refuerza
su posicién como referente en el sur de
Europa, tras haber renovado en 2024
la certificacion ISO 14064-1:2019 de
Huella de Carbono por quinto afio con-
secutivo.

RS S S
COMPROMISO CON LA SOSTENIBILIDAD
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PMI

JACEK OLCZAK URGE A APLICAR REGULACIONES
SENSATAS EN LOS PRODUCTOS DE TABACO

Durante su intervencion en la Cumbre de Economia Mundial organizada por Semafor en Washington (Estados Unidos), Jacek
Olczak, director ejecutivo de Philip Morris International (PMI), hizo un llamamiento a los lideres globales para que adopten
regulaciones equilibradas y actualizadas en el sector de bienes de consumo.

acek Olczak destacé que, aunque el pano-

rama econdmico actual presenta desafios,
existe un enorme potencial de crecimiento
gracias a la innovacién. Sin embargo, advir-
tié que sin politicas que permitan evaluar
cientificamente los avances y dar acceso a
los consumidores, sectores como el bien-
estar, la alimentacion y el cuidado personal
podrian quedarse estancados, desaprove-
chando oportunidades clave.

El director ejectuvio de PMI puso
especial foco en el mercado de tabaco y
nicotina, donde, segun él, las desigualdades
regulatorias estan teniendo efectos nega-
tivos tanto en la salud publica como en la
economia. “Las diferencias en las leyes sobre
nicotina estdn generando una brecha global
con consecuencias profundas”, afirmé. Sefialé que paises que
han prohibido los productos libres de humo, como Turquia y
Brasil, siguen viendo tasas de tabaquismo elevadas, mientras
que naciones como Estados Unidos, Suecia, Japén y Nueva
Zelanda, que han optado por promover alternativas menos
dafinas, han logrado reducir notablemente tanto las ventas de
cigarrillos como el nimero de fumadores.

Olczak destacod el caso de Suecia, que estid cerca de
alcanzar el estatus de pais libre de humo, con solo un 5,3% de
prevalencia de tabaquismo, gracias al uso de productos como el
snus. Japdn, por su parte, ha reducido significativamente su tasa
de fumadores tras incorporar tabaco calentado al mercado.

Segun datos de Philip Morris, mas de 190 millones de
fumadores en al menos 20 paises no tienen permitido legal-
mente acceder a productos libres de humo, mientras que los
cigarrillos tradicionales siguen disponibles. Para Olczak, esto

. representa una contradiccién que frena el
avance hacia una mejor salud publica.

El CEO recordé que Philip Morris ha
invertido en innovacion para reemplazar los
cigarrillos con opciones libres de humo, que
ya representan el 42% de sus ingresos glo-
bales al primer trimestre de 2025, cuando
hace apenas diez afios esa cifra era nula. “La
innovacioén tiene que ser algo a lo que la gente
pueda accedery que genere impacto”, afirmo.

Finalmente, Olczak hizo un llama-
miento directo a los responsables de for-
mular politicas: les pidi6 dejar atras los
enfoques anticuados y adoptar marcos
regulatorios mas pragmaticos, que respon-
dan a las realidades actuales y permitan
avanzar hacia un futuro donde la salud y
el bienestar de los fumadores adultos sean

prioridad.

y

SIS
SOBRE PMI

/

Philip Morris International es una empresa internacional lider en
bienes de consumo que promueve activamente un futuro sin
humo y desarrolla su cartera a largo plazo para incluir productos
fuera del sector del tabaco y la nicotina. Su cartera actual de pro-
ductos se compone principalmente de cigarrillos y productos sin
humo, como productos de calentamiento sin combustion, bolsas
de nicotina y productos de vapeo. Al 31 de diciembre de 2024, los
productos sin humo de PMI estaban disponibles para la venta

en 95 mercados, y PMI estima que fueron utilizados por 38,6
millones de adultos en todo el mundo. El negocio de productos
sin humo representd el 42 % de los ingresos netos totales de PMI
en el primer trimestre de 2025. Desde 2008, PMI ha invertido
mas de 14 000 millones de ddlares en el desarrollo, la fundamen-
tacion cientifica y la comercializacién de productos innovadores
sin humo para adultos que, de otro modo, seguirian fumando,
con el objetivo de erradicar por completo la venta de cigarrillos.
Esto incluye el desarrollo de capacidades de evaluacidn cientifica
de primer nivel, especialmente en las areas de toxicologia de
sistemas preclinicos, investigacién clinica y conductual, asi como
estudios poscomercializacion.

iy
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PHILIP MORRIS SPAIN

ALBERT SANCHEZ
DIRECTOR DE ASUNTOS
CORPORATIVOS

Philip Morris Spain ha designado a Albert Sanchez
como director de Asuntos Corporativos a fin de liderar

la estrategia corporativa de la compania y fortalecer la
presencia y el conocimiento de las alternativas sin humo
en Espana.

on una soélida trayectoria nacional e internacional,

Sanchez asume este nuevo reto tras seis afios en la com-
paiiia, donde ha ocupado posiciones clave en areas estraté-
gicas. En su ultima etapa como director general en Paises
Bajos obtuvo excelentes resultados reforzando el posiciona-
miento comercial de la compafiia en ese mercado.

En su nuevo rol, estara al frente de los equipos de
Relaciones Externas, Comunicacién y Asuntos Cientificos,
con el propdsito de seguir impulsando el conocimiento sobre
la base cientifica que respalda las alternativas sin humo y la
disponibilidad de dichos productos en el mercado espafol.
Reportara directamente a Daniel Cuevas, presidente de
Philip Morris Spain desde mayo de 2023.

Sanchez inicié su carrera en el ambito de las fusiones
y adquisiciones, y ha desempefiado funciones de responsa-
bilidad en compafiias como KPMG, Unilever y GBfoods. Se
incorpor6 a Philip Morris en 2019 en el area de Estrategias
de Operaciones, participando en el desarrollo de iniciativas
clave para la transformacion del negocio.

Es ingeniero industrial por la Universidad Ramon
Llull y cursé estudios en el Massachusetts Institute of
Technology (MIT). Su experiencia en desarrollo estratégico
y su conocimiento del mercado serdn fundamentales para
afrontar los nuevos retos del entorno regulatorio y social y
conseguir la visién de la compafiia de un futuro sin humo.

GuaJro

CIGARRODS

Un placer para
todos los sentidos

Las autoridades sanitarias

advierten que el tabaco perjudica
gravemente su salud y la de los que
estan a su alrededor
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PARA LOS MERCADOS DE ESPANA, PORTUGAL, ANDORRA Y GIBRALTAR

EVITA KARIMALI, NUEVA HEAD DE PRODUCTOS
DE RIESGO REDUCIDO (RRP) PARA JTI IBERIA

JTl Iberia ha nombrado a Evita Karimali nueva Head of RRP
de la compaiiia para los mercados de Espaiia, Portugal,
Andorra y Gibraltar. Licenciada en Marketing y Comunicacién
por la Universidad de Economia y Empresa de Atenas, y un
MBA Internacional, Evita inici6 su carrera en British American
Tobacco en Grecia y Chipre, desempeiiando funciones clave en
el area de marketing. Posteriormente, formé parte del equipo
de Hewlett-Packard en Rumania y Suiza, desempefiando
diversos roles regionales relacionados con la experiencia del
consumidor y la comunicacion de marketing, participando en
proyectos de comunicacién y posicionamiento de marca en
toda la regién EMEA.

En 2018 se incorporé a JTI Grecia como Manager de Marketing
para la regién, liderando la integraciéon comercial y de marca
de la recientemente adquirida empresa local SEKAP. A lo largo de
su carrera en JTI, ha ocupado distintos roles estratégicos como
RRP Manager y Camel & Digital Marketing Manager. Como RRP
Lead Manager para el clister de GreCyMa (Grecia, Chipre y Malta),
encabezo el lanzamiento de Ploom, desarrollando un nuevo equipo
especializado, liderando las areas de marketing estratégico, marca y
experiencia del consumidor en el mercado griego.

Ahora asume el liderazgo de la division de Productos de
Riesgo Reducido (RRP) en Espafia y Portugal, donde estaré al frente
del disefio y la implementacion de la estrategia para esta categoria.
Su experiencia previa en la region de GreCyMa aporta una base sdlida
para ofrecer a los consumidores adultos alternativas innovadoras,
cientificamente fundamentadas y de alta calidad, que respondan a
sus necesidades y evolucionen con sus preferencias.

Entre sus prioridades estard el impulso de Ploom, el dispo-
sitivo de tabaco calentado de JTI, lanzado en Madrid y Canarias en
2024, y actualmente en proceso de expansién a nuevas provincias

Desde 1975

9 Boig Puicll

Agente de la Propiedad Inmobiliaria

Experiencia, discrecion y eficacia

en la venta de estancos en Catalufia y Baleares

Taquigrafo Garriga, 105 = o8o29 Barcelona
Mdavil: 629 478 404 * jroig@jrpimmobiliaris.com
Tf. 93 322 26 oo = wwwjrpimmobiliaris.com
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en 2025. Su labor también se centrara en fortalecer la presencia de
JTI en el segmento de RRP, coordinando equipos multidisciplinares
orientados a la innovacion, la experiencia de consumidor y la trans-
formacién del consumo adulto.

“Es un honor liderar el préximo capitulo de nuestra trayecto-
ria en RRP en Iberia. En JTI, nuestro propdsito —Creating Fulfilling
Moments. Creating a Better Future— impulsa todo lo que hacemos.
Con Ploom, no solo ofrecemos un producto; brindamos una alternativa
mds avanzada, basada en la ciencia, que refleja nuestro profundo com-
promiso con la innovacion y la satisfaccion de los consumidores adul-
tos”, apunta Evita Karimali. “El éxito de Ploom en Madrid y Canarias
el afio pasado ha sentado las bases de la estrategia que estamos desa-
rrollando, mientras seguimos de cerca la evolucién del mercado y la
creciente demanda que estamos observando en toda Espafia”.

S ss
SOBRE JTI

JTl es una multinacional lider en tabaco que comercializa sus pro-
ductos en m3s de 130 paises. Es propietaria a nivel mundial tanto
de Winston, la segunda marca de cigarrillos del mundo, como de
Camel, fuera de Estados Unidos. Otras marcas globales incluyen
MEVIUS y LD. JTI también es un importante jugador en el merca-
do internacional de tabaco calentado con su dispositivo Ploom.
Con sede en Ginebra, Suiza, emplea a mds de 46.000 personas y
fue galardonada como Top Employer Global por undécimo afio
consecutivo en 2025. JTI pertenece al Grupo JT. JTI Iberia estd
constituida por los mercados de Espafia, Portugal, Andorra y Gi-
braltar. En Espafia emplea a mds de 950 personas comprendiendo
todas las operaciones comerciales, cuatro sedes, un Centro Global
de Excelencia Informatica & Tecnoldgica y el mayor centro de pro-
duccién industrial del archipiélago canario, con la mayor fabrica de
cigarrillos de Espafia, ubicada en la Isla de Tenerife.
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QUINTO RECONOCIMIENTO CONSECUTIVO COMO
LIDER CLIMATICO EUROPEO DEL FINANCIAL TIMES

BAT ha anunciado su inclusién en la lista de Lideres Climéaticos Europeos

m it CLIMATE | 2021- 2025 del Financial Times por quinto afio consecutivo, situdndola entre el 5%

statista®a

LEADERS superior de las empresas evaluadas. La lista, elaborada por el Financial
Times en colaboracién con Statista, identifica a las empresas que han

logrado la mayor reduccién en la intensidad de sus emisiones de gases de
efecto invernadero (GEI) de Alcance 1y 2 durante un periodo de cinco afos (2018-23).

ras el perfeccionamiento de la estrategia de sostenibilidad

de BAT en 2024, la compaiiia también ha anunciado que la
iniciativa Science Based Targets (SBTi) ha verificado su com-
promiso de alcanzar cero emisiones netas de gases de efecto
invernadero en toda la cadena de valor para 2050 y ha aprobado
sus objetivos de reduccion de emisiones basados en la ciencia a
corto y largo plazo.

Estos hitos coinciden con la obtencién de la calificacion
"Triple A" de CDP por parte de BAT por su informacion sobre cam-
bio climatico, seguridad hidrica y bosques, lo que la sitta entre las
ocho empresas lideres en transparencia y accién ambiental.

Donato Del Vecchio, director de Sostenibilidad de BAT,
afirmé: “Ser nombrados Lider Climdtico por FT durante cinco aiios
consecutivos refleja el ritmo de nuestra ambicién y es un testimo-
nio de la creacién de Un Mafiana Mejor™. Estamos orgullosos del
progreso tangible que hemos logrado en la reduccion de emisiones
y la transformacion de nuestro negocio para reducir su impacto
ambiental, mientras nos esforzamos por convertirnos en una
empresa predominantemente sin humo para 2035”.

Zafar Khan, director de Operaciones, afirmé: “La transfor-
macion de nuestras propias operaciones y las de nuestros proveedo-
res es fundamental para alcanzar nuestros objetivos de reduccion
de emisiones con base cientifica, en linea con los objetivos del
Acuerdo Climdtico de Paris”.

SOBRE BAT

BAT es una empresa lider en bienes de con-
sumo multicategorfa. Su propdsito es crear
Un Mafana Mejor (A Better Tomorrow™)

productos sin humo en 2030. BAT emplea a

de libras, con un beneficio ajustado de las
operaciones de 12.460 millones de libras.

consumidores de sus marcas sin humo, que

LI ]

[

representaron el 17,9% de los ingresos del Gru-  en ingresos anuales desde su introduccién
po en el primer semestre de 2024. BAT esta
comprometida a convertirse en un negocio
predominantemente sin humoy hasido clara  rrillos combustibles plantean graves riesgos
en su ambicién de que el 50% de sus ingresos para la salud y que la tnica forma de evitarlos
construyendo un mundo sin humo. Este com-  provengan de productos sin humo en 2035.
promiso queda demostrado por su ambicién La Cartera Estratégica de la empresa estd
de tener 50 millones de consumidores de sus compuesta por sus marcas mundiales de
cigarrillos y una creciente gama de productos  sin humo, BAT anima a quienes de otro modo
mas de 46.000 personas Y, en 2023, el Grupo de nicotina y tabaco sin humo. Entre ellos se seguirfan fumando a pasarse por completo
BAT generd unos ingresos de 27.280 millones  incluyen la marca de vapor Vuse, la marca de a nuestras alternativas sin humo. También
productos calentados Glo y Velo, la marca
de productos orales modernos (bolsitas de
BAT cuenta actualmente con 26,4 millones de  nicotina). Estos productos de nueva categorfa  pliendo sus objetivos climaticos para ser Net
han generado mds de 3.000 millones de libras  Zero en toda su cadena de valor en 2050.

A R . S e e R S E  E  S E  E E S

- Objetivos de reduccién de emisiones a corto plazo con base cientifica
para 2030
¢ Reduccién absoluta del 50% en las emisiones de GEI de Alcance 1y
2 para 2030%
¢ Reduccidn absoluta del 30,3% en las emisiones de GEI de Alcance 3
del sector forestal, terrestre y agricola (FLAG) para 20307
¢ Reduccidn absoluta del 42% en las emisiones de GEI de Alcance 3 de
la industria (no FLAG) para 2030
* Que el 20% de sus proveedores, por gasto, que incluye bienes y
servicios adquiridos, tenga objetivos con base cientifica para 2025.
- Objetivos de reduccion de emisiones a largo plazo con base cientifica

para 2050
1. Reduccidn absoluta del 90% en las emisiones de GEI de Alcance 1y
2 para 2050}
2. Reduccién absoluta del 90% en las emisiones de GEI de Alcance 3
para 2050"3;

3. Reduccién absoluta del 72% en las emisiones de GEI de Alcance 3
del FLAG para 2050'.

Notas

1 Comparado con el afio base 2020.

2 De los bienes y servicios adquiridos, el transporte y la distribucion previos, el
uso de los productos vendidos y el tratamiento al final de su vida util.

Bl De los bienes y servicios adquiridos, el transporte y la distribucion previos, el
uso de los productos vendidos, el tratamiento al final de su vida dtil e inversiones.

RSN

hace una década.
La empresa sigue teniendo claro que los ciga-

es no empezar a fumar o dejar de hacerlo.
Aunque son adictivos y no estdn exentos de
riesgos, para ayudar a construir un mundo

esta reduciendo el uso de recursos naturales,
mejorando los medios de subsistencia y cum-
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LKBITRONIC

REFUERZA LA

SEGURIDAD DIGITAL
DE TU ESTANCO

EL EDR no solo protege tu negocio, sino
que va un paso mas alla

En caso de que sufras un fraude digital en tu estanco
relacionado con el servicio de recargas ofrecido por
Disashop, la compania te reembolsara el importe
defraudado.

ESCANEAME PARA
MAS INFORMACION

[E]=Es ey =]
ﬁé@

B

Protege tu sistema
ante fraudes y estafas

(@)

Detecciony
bloqueo

Detecta conductas
extranas del equipo
CON Una supervision

técnica en tiempo real.

Q;%

] L
j Llamada en caso
de emergencia
Analisis en
tiempo real Contactan contigo
ante cualquier posible
. amenaza.
Actila ante amenazas
COmMOo ransomware,
Accesos no
autorizados o malware
oculto.

E

Informes
periodicos

Permite una reaccion
inmediata y analisis
detallado tras un
incidente.

:Qué es el EDR?

El EDR (Endpoint Detection and Response) es una solucion avanzada de ciberseguridad que supervisa técnicamente el
estado de tus equipos para detectar, blogquear y responder en tiempo real ante cualquier amenaza informatica.

\/ Detecta comportamientos extranos del equipo con una supervision técnica en tiempo real.

\/ Elimina malware, incluso aunque no esté en la base de datos de virus conocida por un antivirus profesional.

\/ ActOa ante amenazas como ransomware, accesos no autorizados o malware oculto.

x/ Permite una reaccion inmediata y analisis detallado tras un incidente,

QO

900 118 694 - www.lkbitronic.com - info@lkbitronic.com
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El 17 de septiembre en Dortmund (Alemania)

CIGAR CULTURE SUMMIT 2025:
ESTRENO EXCLUSIVO EN INTERTABAC

ste estreno exclusivo en

InterTabac 2025 estara

compuesto por interesantes

mesas redondas, talleres
educativos inmersivos, exquisitas
catas y exclusivas oportunidades de
networking estan disefadas para
fomentar debates y perspectivas enri-
quecedoras al mas alto nivel. Para
una convergencia inigualable de expe-
riencia, innovacion y colaboracion.

¢Qué pueden esperar los par-

ticipantes? Perspectivas profundas y
valiosas sobre los temas y cuestiones
relevantes para la industria. Un inter-
cambio entre expertos de la industria
de todo el mundo que proporcionara
a los participantes nuevos enfoques e
inspiracion para impulsar sus propios
negocios.

El enfoque del Cigar Culture
Summit 2025 se centrard en tres
pilares:

1.- Tabaco, en todas sus
variedades y aspectos.
Fabricantes de cigarros
de renombre, producto-
res lideres de tabaco y
expertos de la industria
compartiran sus conoci-
mientos y experiencia en
temas como técnicas y
practicas de cultivo inno-
vadoras y sostenibles,
las caracteristicas espe-
ciales de las regiones
productoras de todo el
mundo y el analisis de
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los mercados globales.
2.-Innovacion, con énfasis en cues-
tiones sobre produccion, almace-
namiento y comercializacion inno-
vadoras. ¢Como influye esto en el
éxito de un cigarro? s Marketing vs.
calidad del tabaco?

3.- El comercio minorista. Los
minoristas participantes se bene-
ficiaran del conocimiento experto

«Placer. Conocimiento. Conexion». Es el lema bajo el que va a tener lugar la inédita Cigar Culture
Summit 2025 (Cumbre de la Cultura del Tabaco), que se inaugurara el 17 de septiembre en la
Entrada Norte de Messe Dortmund, un dia antes del inicio de la 452 edicion de InterTabac e
InterSupply, y que sera un encuentro exclusivo con las figuras mas destacadas del mundo del
tabaco, desde fabricantes y cultivadores legendarios hasta influyentes medios de comunicacidn,
importadores y minoristas. Todos unidos con el compromiso y la responsabilidad de definir

el futuro de la cultura del tabaco. Una conferencia de alto nivel y un espacio de networking
centrado en los cigarros, uno de los segmentos tradicionales de InterTabac.

sobre como desarrollar conceptos
creativos y ofrecer una experiencia
Unica al cliente para destacar en
un entorno en constante evolucion.

Como ha senalado la organi-
zacion de InterTabac, actualmente se
estd reclutando a socios de renom-
bre de la industria para garantizar
una aportacion de alta calidad. Entre
los primeros socios se encuentran la
Cigar Association of America (CAA),
una asociacién comercial nacional
lider para toda la industria del cigarro
en EE. UU., y la International Tobacco
Growers' Association (ITGA), que lleva
40 anos representando los intereses
de los productores de tabaco de todo
el mundo. Vrijdag B.V., un innovador
fabricante neerlandés de etiquetas
y empaques de lujo con efectos de
impresion especiales, también par-
ticipara como patrocinador. Marcas
reconocidas de tabaco y lico-
res, entre otras, confian en la
empresa para sus proyectos
de empaque, especialmente
para anillas de cigarros de
alta calidad.

"La CAA esta muy
emocionada de participar en
la Cumbre de la Cultura del
Cigarro 2025. Esta es una
excelente oportunidad para
mostrar la cultura Gnica de
la industria del cigarro y brin-
dar formas de conexion que
impulsaran y haran crecer
la industria del cigarro", ha

comentado Scott Pearce, presidente
de la CAA.

"Estamos entusiasmados de
participar en la Cumbre y nuestro obje-
tivo es promover el conocimiento y la
educacion sobre el diseno y la fabri-
cacion de anillas, etiquetas y cajas de
cigarros premium para nuestra indus-
tria", agregd Henk Nota, director gene-
ral de Vrijdag.

Ademas, con Casa Turrent,
reconocido fabricante mexicano, la
Cumbre ya cuenta con un importante
actor del mundo del cigarro. El direc-
tor ejecutivo Alejandro Turrent, sobre
su participacion en la Cumbre de la
Cultura del Cigarro: “La Cumbre de
la Cultura del Cigarro es una cele-
bracién vital de nuestro arte, un foro
donde se unen tradicion, innovacion
y pasion. Es un honor para mi unirme
a este encuentro global e invitar a
mis colegas tabaqueros y fabrican-
tes de cigarros a acompanarme en
Dortmund. Juntos, podemos compar-
tir conocimientos, fortalecer nuestra
comunidad y moldear el futuro de la
cultura del cigarro en todo el mundo”.

Tras la Cumbre, a las 19:30 h,
tendra lugar la Recepcion de Cigarros,
una experiencia exclusiva de networ-
king y entretenimiento con una combi-
nacion perfecta de cigarros exquisitos,
bebidas de calidad, excelente compa-
fia y conversaciones inspiradoras.

Con The Cigar Academy, el equi-

po de InterTabac cuenta con un socio
colaborador competente. Esta acade-
mia, con sede en Florida, se dedica a
proteger, cultivar y transmitir el patri-
monio artesanal y los conocimientos
tradicionales que sustentan el cultivo

del tabaco y la elaboracion de puros.
Esto se logra mediante un programa
educativo integral, desarrollado y cer-
tificado en colaboracion con importan-
tes fabricantes de puros de Replblica
Dominicana, Nicaragua, Honduras y
México, y que se ofrece a través de
una plataforma de aprendizaje de alta
tecnologia, complementada con talle-
res hibridos y presenciales.

InterTabac invita a las empre-
sas y expertos interesados en parti-
cipar en la Cumbre de la Cultura del
Cigarro 2025 a que accedan a mas
informacién sobre el programa del
Cigar Culture Summit 2025, asi como
sobre las oportunidades de inscripcion
y cooperacion en el enlace www.inter-
tabac.de/en/cigar-culture-summit/.

En diciembre pasado, Messe
Dortmund y The Cigar Academy de EE.
UU. anunciaron su nueva colabora-
cién. Tan soélo tres meses después, el
primer resultado de esta colaboracion
ya es una realidad con esta Cumbre de
la Cultura del Tabaco que tendra lugar
el dia anterior a InterTabac.

La taquilla para InterTabac e InterSupply 2025 ya estd abierta. Tras el éxito del afio
pasado, las expectativas para la edicién de este afio de este duo ferial son altas. Y
hay algo que celebrar: InterTabac retine a la industria tabacalera internacional en los

pabellones de
exposiciones de
Dortmund por
452 ocasion.
Los preparati-
VOs para esta
45.% edicién de
la feria ya estan
en plena mar-
cha. Las zonas
de stands se
estdn llenando
gradualmente
yyasehan
confirmado

los primeros

y emocionan-
tes eventos

paralelos, como la presentacion de los InterTabac World Alternative Awards 2025 y el
PouchXchange. El exclusivo programa de apoyo sigue ultimandose.

La planificacidn de la visita puede comenzar de inmediato: las entradas ya estan dispo-
nibles en linea, tanto para la feria como para los eventos paralelos anunciados.

Para acceder a la taquilla: shop.intertabac.de/webshop/55/legitimation
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asta el clima acompaii6 por-
que tratandose de finales de
un mes de junio en Sevilla,
cabria pensar que las tempe-
raturas iban a ser mucho ma térridas de
lo que realmente fueron, lo que facilitd
el disfrute de todos los asistentes.
Durante la presentacion de
VegaFina Momentum, Javier Rodriguez
Lera, director de Ventas de Tabacalera,
hizo referencia a la noche de San Juan
que recientemente se habnia celebrado
en toda Espana, "una noche magica
-dijo- en la que se unen el fuego, la
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Javier Rodri-
guez Leray
Jorge Fernandez
Cabezas durante
la presentacion
de VegaFina
Momentum.
Abajo, Mariana
Alexis y Manuel
Mota, torcedores
de Tabacalera de
Garcia, la fabrica
dominicana don-
de se elaboran
los cigarros de la
marca VegaFina.

Sevilla

VegaFina Momentum,
es hora de VegaFina

Bajo el eslogan "Es mi momento, es mi VegaFina", se ha
celebrado en Sevilla uno de esos acontecimientos para el
recuerdo: VegaFina Momentum. Unos ciento cincuenta
asistentes disfrutaron de una experiencia inigualable
repleta de amistad, compafierismo, tradicion, innovacion,
buena musica, un magnifico espectaculo de luz, sonido y
baile, todo acompafiado de un catering de lujo, cocteles y
bebidas refrescantes en el maravilloso marco del espacio
Villa Luisa. Y, por supuesto, los extraordinarios cigarros
VegaFina en sus cuatro lineas. Un evento que ha servido,
ademas, para dar a conocer la nueva imagen de la marca.

tradicion y la celebracion", que marca
un poco el equinoccio de verano, "un
renacer y un nuevo ciclo" que identifico
con los ingredientes que se iban a dar
en esta noche de VegaFina Momentum.
"La tradicion porque ella y la innovacion
van en el ADN de Tabacalera; el fuego
porque es absolutamente necesario
para encender un tabaco; y la celebra-
cion porque encender un puro no es
simplemente un gesto, sino que por si
mismo ya es un motivo de celebracion.
Tradicion, fuego y celebracion para fes-
tejar un renacer, un nuevo ciclo en este
caso bajo el paraguas de VegaFina".
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‘-d:ﬁ;w
i "y ;Ei; 1,

Brind6 por todos los presentes
porque "sois amigos y clientes y hacéis
posible que esta historia de tradicion,
de ilusién y de excelencia de la mano
de VegaFina continte siendo un éxito".

Por su parte, Jorge Fernandez
Cabezas, director de Marketing de
Tabacalera, sefald que "todos conocéis
VegaFina. Es una marca joven para lo
que es nuestra industria, sélo 27 anos
(hace poco estabamos celebrando los
25 anos) y que ha conseguido retos
y nimeros increibles gracias a todos
vosotros. Es ya la primera marca del
mercado espanol desde hace varios
anos, es la primera marca no cuba-
na mas vendida del mundo fuera de
Estados Unidos y si pusiéramos las
marcas de Habanos, seria la segunda”.

Continud explciando que "hoy es
un dia importante porque estrenamos
nueva imagen. Ya la habéis ido viendo
a lo largo de este dltimo ano con el lan-
zamiento de VegaFina Nicaragua Terra,
con Serie 2 Short Magnum y ahora esta
llegando el Classic Wide Robusto y la
vais a ir viendo mas poco a poco y que-
ria comentaros lo que hemos querido
hacer con este cambio de imagen".

"Lo primero -apunté-, es que
pensamos que la imagen es una ima-
gen mas premium y moderna. Ademas

Classic Blas de Lezo Edicion Limitada Exclusivo
Espafia, Classic Wide Robusto, 1998 VF 44S,
Nicaragua Terra, Serie 2 Short Magnum y 1998
VF 54 fueron los cigarros de VegaFina que se
pudieron disfrutar.
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de ser premium, es sencilla y va a dar
mucha consistencia a la marca porque
VegaFina es una marca consistente,

Su blend es consistente y podemos
decir que va a ser una imagen muy
VegaFina".

"Hemos partido de lo que consi-
deramos que fue un salto de imagen de
la marca, que fue la llegada de la Linea
1998 y hemos traido lo mejor de esta
linea al resto de lineas de la marca,
pero manteniendo la personalidad de
cada una de ellas".

Recordo a los asistentes captu-
rar el QR que se exhibia en diferentes
espacios y que daba acceso al nuevo
video de la imagen de marca que
tiene el claim "Es mi momento, es mi
VegaFina". Afirmé que "para un fuma-
dor de puros, fumarse un puro es su
momento, pero VegaFina es la marca
que puede estar en cada uno de esos
momentos porque es una marca muy
completa, muy versatil, con un VegaFina
para el dia a dia, pero también los hay
para un momento mas especial, edicio-
nes limitadas y siempre con ese carac-
ter innovador y accesible".

Los espectaculos musicales
y de baile, disenados y dirigidos por
Janislady Pelegrin, fueron sucedién-
dose a lo largo de la noche y, entre
ndmero y nimero, se realiz6é un sor-
teo de un viaje para dos personas a
Republica Dominicana, el origen de los
cigarros VegaFina, que se elaboran en
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la fabrica de Tabacalera de Garcia, en
La Romana, y del que resulté ganadora
Olga Calleja Canedo Arglelles, de la
expendeduria Vitoria n° 9.

La fiesta continud hasta bien
avanzada la noche con musica de DJ
y con la que se daba por cerrado este
VegaFina Momentum, "Es mi momento,

es mi VegaFina". Un espectaculo de
celebracién en uno marco de lujo, Villa
Luisa, situado en el corazén de Sevilla,
que data de mediados de los anos 20
del Siglo XX, y en el conjunto de este
espacio, uno de los mas reconocidos y
prestigiosos de la capital hispalense, se
combinan ricos jardines entre naranjos,
fuentes y palmeras y una suntuosa edi-
ficacion de estilo neomudéjar.
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as de diez afos lleva ya entre noso-
IVI tros la Linea Escurio de Davidoff

gue, desde entonces, nos ha ofre-
cido unos excelentes cigarros, con muy va-
riados matices que van desde las especias
hasta la tierra y sin dejar atras los toques
de café bien delatados por los tabacos bra-
silefios y dominicanos.

La Corona Gorda de Escurio compo-
ne un placer de fumar armonioso y con
mucho cuerpo que, desde hace afios, ha
atraido a todos los aficionados a los ci-

DESDE EL PRINCIPIO, LA MEZCLA INTRIGA CUANDO
EL PICANTE SE ENCUENTRA CON EL DULCE Y CON
NOTAS MAS CREMOSAS Y SUAVES QUE SE VAN
COMPLEMENTANDO EN EL SEGUNDO DE SUS TERCIOS
CON CIERTOS TONOS SALINOS PARA, AVANZADA LA
COMBUSTION, APARECER EL CAFE Y EL CHOCOLATE,
QUE CULMINAN UNA MUY ATRACTIVA COMPLEJIDAD.

La cantidad de
tabacos de este
Escurio Corona
Gorda es de11,13
gramos.
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Davidoff Escurio
Corona Gorda

La linea Escurio de Davidoff nos presenta la Corona Gorda, un cigarro sabroso en el que la mejor labor de los
maestros mezcladores ha sabido combinar tabacos brasilefios y dominicanos con el logro de conseguir un
puro redondo y muy atractivo.

garros con unas proporciones que habilitan su humo
denso y, sin embargo, ligero en boca y sin ningan tipo
de arista.

Con 152 milimetros de longitud y un cepo 486, la com-
bustion transcurre facil y sin complicaciones mientras
se saborean las notas especiadas y amaderadas, a
las que se suman toques terrosos tenues y un

rastro dulzén bien caracteristico del tabaco

brasilefio.
El Master Blender de Davidoff perfeccio-
né el conjunto de las hojas cubanas Criollo
y luego lo introdujo en la hoja brasilefia Mata
Fina que, junto con los dominicanos Piloto, Olor
y San Vicente, consiguen una perfeccion de sen-
saciones en boca como pocos puros pueden acreditar.

DAVIDOFF

152 mm.
18,26 mm.
46
11,74 gr.

Matafina y Cubra (Brasil) y San Vicente,
Piloto y Olor (Republica Dominicana).
Cubra (Brasil).
Habana (Ecuador).

maduro.
LAS POTENTES Y ESPECIADAS HOJAS CUBRA CULTIVADAS AL SOL, UN vegetal.
TABACO CRIOLLO DE ORIGEN CUBANO CULTIVADO EN BRASIL, DESPLIEGAN dulzén.

LOS GIROS PICANTES DE LA MEZCLA, CON SU TEXTURA ENTRE FINA Y MEDIA,
LA HOJA DE CAPOTE DE CUBRA DE BRASIL GARANTIZA UNA COMBUSTION BBlRicios con sabores muy gratos y sin

INMEDIATA. estridencias, se perciben en la fumada tanto
las especias como la madera, a las que se
van agregando en la degustacion algunos
toques ligeramente picantes, junto a rastros
salinos y con matices de café y cacao,
realmente muy presentes una vez avanzada

Desde el principio, la mezcla intriga cuando el picante
se encuentra con el dulce y con notas més cremosas y
suaves que se van complementando en el segundo de

sus tercios con ciertos tonos salinos para, avanzada la la combustion.
combustion, aparecer el café y el chocolate, que culmi-
nan una muy atractiva complejidad. 40/45 minutos.

El cigarro cambia constantemente sus

sabores y libera una nueva experien-
cia en el paladar con multiples
giros que, segun avanza la com-
bustion, encierran unos tonos
sedosos y amables para las pa-
pilas gustativas.

Las potentes y especiadas ho-
jas Cubra cultivadas al sol, un taba-
co Criollo de origen cubano cultivado
en Brasil, despliegan los giros picantes
de la mezcla, con su textura entre fina y
media, la hoja de capote de Cubra de Bra-
sil garantiza una combustion inmediata.

Las hojas de su tripa cultivadas en Re-
publica Dominicana de San Vicente Seco
dan un toque de terroso y un retrogusto
limpio a la mezcla, a la que se afade el Pi-
loto Seco para realzar los aromas sutiles
de café y madera de los deméas tabacos.

Con una fortaleza de caracter medio
un poco mas alto -yo diria que uno seis
sobre diez- esta Corona Gorda ofrece una
degustacion emaocionante en la que los
sentidos alertan tanto en boca como en
los aromas que desprende.

Excelente.

Ceniza blanca y consistente.

Estuches de cuatro
cigarros.

17,00 €/ud.

Ciertamente la consecucion
de una mezcla de tabacos
brasilefios y dominica-
nos en este cigarro
consigue que el
resultado final

Dav'do_ff de la degusta-
Escurio L. .
cion del mismo
Corona Gorda
sea altamente
Se presenta dabl tod
en estuches agradable en lodo

su recorrido, con un
postgusto sedoso y nada
agresivo en boca.

de cuatro
cigarros.
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Dos habanos bien distintos, cuyas ligadas pertenecen a la buena variedad del vitolario de los
cigarros cubanos pues mientras el Hoyo de Monterrey mantiene la fortaleza mas baja, el Montecristo
corresponde a una Linea especial de la marca que es mas ligera que la ligada clasica con tres sobre

cinco. Mientras el primero es un formato mds tradicional, el segundo pertenece a los habanos mas
modernos, ya que los Robustos gozan de la mejor acogida por parte de los aficionados.

HOTO DE MONTERREY

EPICURE N° 1

143 mm.
18,26 mm.
46
12,01 gr.

Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

carmelita.
amaderado.
herbaceo.

Se inicia el primero de sus tercios de
forma suave y agradablemente sabroso
mientras se perciben tonos de madera y
especias, a los que se suman avanzada
la combustion rastros dulzones y un
ligerisimo picor, para finalizar muy bien
balanceado de sabores y aromas mien-
tras mantiene la suavidad.

45-50 minutos.
Perfecto a lo largo de toda la fumada.
Gris mas bien clara.
Cajas de 25 y envases de tres unidades
en tubo.

20,50 €.

21,20 €/tubo.

Suavidad, buenos sabores y rastros tabaqueros con la ga-
rantia de ninguna arista en boca en este habano de vitola de
galera denominada Coronas Gordas y con la ligada carac-
teristica de la marca de una de las fortalezas mas bajas de
Habanos (uno sobre cinco).
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MONTECRISTO
OPEN MASTER

124 mm.
19,84 mm.
50
11,90 gr.

Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

colorado.
vegetal.
amaderado.

Buenos rastros tabaqueros en sus inicios
para llegar al segundo de sus tercios con
toques especiados, terrosos y amadera-
dos que hacen de su final una perfecta
conjuncion de aromas y sabores en un
magnifico balance.

45/50 minutos.

Perfecto.

Gris tonos medios.

Cajas de 20 cigarros y envases de 3
unidades en tubo.

21,90 €.
22,60 €/tubo.

Con una fortaleza algo mas baja que los cigarros clasicos de
la marca Montecristo (tres sobre cinco), este Robustos de la
linea Open nos muestra todos los matices de su riqueza de
sabores a lo largo de toda su degustacion.

VegaFina es una de las mejores selecciones de puros premium del mundo. Elabarados

a mano en La Romana, Repablica Dominicana, ofrecen una amplia gama de cuatro

[Tneas: Classic, Serie 2, Micaragua y 1998, Con una trayectoria reconocida por su

innovacién y presencia en mas de 50 mercados infernacionales, VegaFina forma parte n RO MANA
de los momentos de disfrute de los aficionados de todo el mundo.

Es mi Momento, Es mi VegaFina.

VEGAFINA

Las Autoridades Sanitarias advierten que fumar perjudica
gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor.



VEGAFINA CLASSIC WIDE ROBUSTO

VegaFina no deja de sorprender

La juventud, en numerosas ocasiones, es demasiado alegre a la hora de juzgar y, obviamente, un escritor, o descriptor,
como yo, no es inmune a ella, aunque trate de ser lo mas aséptico posible. Todo esto viene a cuento que Vegafina siempre
ha sido para mi un tabaco que podria catalogarlo como no muy adaptado a mi estilo, un tabaco constante, que no daba
grandes sobresaltos y de perfil bajo a la hora de fumarlo. Ahora, por supuesto, considero que esos aspectos, que antes

n primer lugar, porque hacer un
Etabaco gue sea constante de

principio a fin y afio tras afio es
una proeza. De tabaqueria heroica,
practicamente. Si a esto le sumamos
gue no necesitamos para todos los
dias tabacos complejos que llevarnos
a los labios, sino sencillamente dis-
frutar de un tabaco bien hecho, bien
construido, suave -incluso medio-,
con su punto de complejidad y que nos
permita ademas saborear de unas po-

EL CIGARRO MUESTRA UNA CONSISTENCIA
HOMOGENEA DURANTE TODA LA FUMADA. DE
FORTALEZA SUAVE, DESTACAN SUS AROMAS
DE MADERA, NOTAS QUE LLEVAN AL DULZOR

COMO LOS TOFES, ESPECIA DE VAINILLA

Y TOQUES DE CACAO, ALMENDRA Y MIEL,

DEJANDO UN FINAL PERSISTENTE.

cas notas bien definidas a la vez que
podemos estar sentados o paseando
y pensar en nuestro dia a dia mientras
lo fumamos, desde luego es un punta-
zo a su favor.

Y quiza sea por ello por lo que
Vegafina sea el tabaco premium mas
consumido en Espafa. Elaborados to-
talmente a mano en la ya archiconoci-
da Tabacalera Garcia, en La Romana,
fabricados integramente en Republica
Dominicana

La marca VegaFina amplia su
linea Classic con el lanzamiento del
VegaFina Classic Wide Robusto, una
nueva vitola de cepo 54 y 140 mm,
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eran defectos, son sus fortalezas.

gue se convierte en el formato mas
ancho de la linea hasta la fecha. Este
lanzamiento pasa a formar parte del
portafolio estandar de la linea Classic,

respondiendo a las tendencias actua-
les del mercado orientadas a formatos
excesivamente generosos, mantenien-
do el estilo suave y equilibrado de la
linea Classic de VegaFina.

VegaFina Classic es conocida
por su consistencia vy fiabilidad. Su
blend, creado a partir de tabacos de

VegaFina Classic Wide Robusto

Vitola de galera: Wide Robusto.

Tamario: 140 mm x cepo 54.

Capa: Connecticut Ecuador.

Capote: Indonesia.

Tripa: Republica Dominicana, Colombia y
Nicaragua.

Capa: Colorado natural.

Fortaleza: Suave a suave-media.

Tiempo de fumada: Unos 55-65 minutos.
Presentacion comercial: Cajas de 25 cigarros.
PVP: 6,60 €/cigarro; 220,00 €/caja.

diferentes procedencias por el Gru-
po de Maestros presenta una capa
de Ecuador, un capote de Indonesia y
la tripa confeccionada con hojas pro-
cedentes de Republica Dominicana,
Colombia y Nicaragua.

El cigarro
muestra una
consistencia ho-
mogeénea duran-
te toda la fuma-
da. De fortaleza
suave, destacan
sus aromas de
madera, notas

que llevan al
dulzor como los
tofes, especia
de vainilla'y
toques de
cacao,

=

De muy facil elaboracidn, es todo un clasico en las cocinas tradicionales de
este pais y, ademas, es perfecta para esta época y para disfrutar con nuestro
tabaco y el oporto. Es un bocado perfecto para acabar la comida o la cena e,
incluso, para merendar. Por ello, podemos elegir el momento adecuado

y perfecto para comerla junto con nuestro tabaco. Es una tarta que

se hace sin horno y es preferible consumirla de la nevera, por lo

que aliviara no sélo la temperatura del tabaco, sino de la temporada

en la que estamos. No olvidemos que es una base de galleta, crema
pastelera o relleno de flan y cubierta de chocolate, insistiendo siempre

en lo facil de elaborar, incluso con nifios.

EN BOCA SE APRECIA DESDE EL INICIO UN DULZOR
EXPLICITO, UNA CREMOSIDAD QUE IRA AUMENTADO
ALO LARGO DE LA FUMADA ACOMPANADA DE UNA
TANICIDAD INTENSA, QUE ESTARA MUY BALANCEADA
EN TODO MOMENTO POR ESTA UNTUOSIDAD, Y UN
PUNTO SABROSO QUE INVITA A CONTINUAR FUMANDO.

almendra y miel, dejando un final persis-
tente durante los aproximadamente 60
minutos que dura la fumada.

En boca se aprecia desde el
inicio un dulzor explicito, una cremaosi-
dad que ira aumentado a lo largo de la
fumada acompafiada de una tanicidad
intensa, que estara muy balanceada
en todo momento por esta untuosidad,
y un punto sabroso que invita a conti-
nuar fumando.

MI OPINION

Lovestrella del mawidaje; mas
que el tabaco; que por supuesto-lo-
es, vouv av ser sus notus de cacao-
y vainilay, presentes tanto-exv el
oporto-como-ew el bocado: Notas,
por cierto; nada sutiles. Igual
que lag del taboaco. Ademds; lov
textuwrar cremosov de lov towtow irde
perfectow con lov cremosidad del
tabaco-y lo densidad del vino-de
oporto-y la baja temperatura de
la towta aliviowd L del tabaco-

Es recomendable que el
oporto-este atemperado-y no-
del ttempo. Ademdys; ey como-
suele disfrutorse este vino-es

temporadas de verano-en

Portugal.

El Oporto Colheita Quinta Vale D. Maria es una linea de vinos de Oporto producida por Quinta Vale D. Maria,
una finca histérica en el valle del rio Torto, en la regién del Duero, Portugal. Estos vinos son reconocidos
por su calidad y tradicion, con diferentes afiadas disponibles en el mercado.

Con el objetivo principal de expresar el terroir de la mitica regién del Duero, respetando la historia y los
métodos tradicionales, el reconocido endlogo Diogo Campilho es responsable de hacer de los vinos Quinta
Vale Dona Maria uno de los mas reconocidos y premiados de la region.

El Oporto Colheita 1940 es un ejemplo notable, un Oporto Tawny afiejo que ha envejecido en barricas de
roble durante muchos afos, desarrollando sabores complejos y elegantes.

Otro ejemplo es el Oporto Colheita 1969, que también forma parte de la coleccién especial Quinta Vale D.
Maria y se elabora a partir de las tltimas barricas de afios seleccionados y cuidadosamente almacenadas.
Estos vinos se consideran verdaderas joyas vitivinicolas, reflejando siglos de tradicién, dedicacion y
excelencia de la regién del Duero.
Ademas, Quinta Vale D. Maria también produce otros tipos de vino de Oporto, como el Oporto Reserva,

un coupage de variedades tradicionales del Duero, con uvas cosechadas a mano y pisadas en lagares

de granito, fortificadas con aguardiente de uva y envejecidas durante dos afios en barricas de roble
centenarias. Genera un vino intenso, muy afrutado, notas de frutos negros, cacao, vainilla y una boca ligera.

RETAILERS LBF 107



Tabacalera

Ambar, la nueva vitola de Cohiba 2 .

que llega al mercado espanol

Cohiba Ambar es una selecta vitola que se incorpora como novedad
al portafolio estandar de la marca y que estara disponible en los

estancos mas especializados del territorio espariol.

a marca Cohiba, crea-

da en 1966, es
sindénimo
de exclu-
sividad,
tradicion
y calidad,
ademas de
ser reconocida
como la marca cu-
bana de mayor presti-
gio en el mundo del taba-
co y un simbolo de lujo y alto
estandar a nivel internacional. Como
novedad en el mercado espafol, se estrena Cohiba Ambar,
presentada en primicia por Habanos en el marco del Habanos
World Days en 2021 y que se incorpora al portafolio estandar
de la marca. Con vitola de galera Placeres y de cepo 53 y 132
mm de longitud, esta nueva vitola destaca por su distintivo for-
mato parejo acabado en pigtail, evocando el equilibrio entre la
tradicién y la sofisticacién que caracteriza a la marca.

Cohiba Ambar se presenta en un elegante estuche barni-
zado de 10 unidades cuyo disefio rinde tributo a los codigos
estéticos tradicionales de Cohiba, elevando la experiencia del
fumador a una nueva dimension de lujo. En su nota de cata
resalta la riqueza de matices de aromas y sabores, con notas
amaderadas y un postgusto que refleja la fortaleza de media a
alta caracteristica de la ligada de la Linea Clésica de Cohiba.
Cada habano ha sido elaborado “Totalmente a mano con Tripa
Larga” y hojas seleccionadas de la reconocida regién de Vuelta
Abajo, en Pinar del Rio, Cuba.

Cohiba Ambar estara disponible en los estancos mas se-
lectos de Espafia a un precio de 110 € el habano y 1.100 € la
caja.

LA MARCA

Cohiba es la marca de mayor prestigio en el mundo del
tabaco y un simbolo de lujo y alto estandar. Creada en 1966,
durante muchos afos estuvo destinada Unicamente para rega-
los a personalidades de gobierno nacionales y extranjeras, y
desde entonces se fabrica en la prestigiosa fabrica El Laguito
en La Habana.

Cohiba es la Unica marca de Habanos en la que dos de los
tres tipos de hojas que se utilizan en la elaboracién de la ligada
(seco vy ligero) experimentan una fermentacion adicional. Este
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tratamiento especial confiere a sus vitolas un aroma y un sabor
Unicos que no pueden encontrarse en ninguna otra marca.

COHIBA AMBAR

Vitola de galera: Placeres (cepo 53 x 132
mm).

Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

Capa: Color colorado oscuro, sedosa y con
gran brillo.
Aroma: Amaderado, torrefacto, terroso,
deja recuerdos a cedro, heno fresco y
cuero.
Gusto: Tostado con notas de frutas
maduras, puntas especiadas y un postgusto
largo con presencia de puntas de melazas.
Fortaleza: Media a fuerte.
Combustion: Muy pareja y homogénea.
Tiro: Excelente.
Ceniza: Color gris medio, compacta y
duradera.
Tiempo de fumada: 90 minutos
aproximadamente.
P.V.P.: 110 €/cigarro.

1.100 €/caja.

Tabacalera

La Gloria Cubana D No. 5 Edicion Regional llega a Espaia

a Gloria Cubana D No. 5

Edicién Regional Fuera de Serie
representa una de las Ultimas oportunida-
des para que aficionados y coleccionistas
redescubran una de las Ediciones Regio-
nales mas valoradas dentro de la marca.
Con vitola de galera D No. 5, cepo 50y 110
mm de longitud, cada habano ha sido cui-
dadosamente afiejado para potenciar sus

de la mano del concepto “Fuera de Serie”

El mercado espariol recibe en exclusiva una joya para los amantes del habano: La

Gloria Cubana D No. 5 Edicion Regional 2017, en esta ocasion bajo el concepto

Ry

Ny

notas
tostadas vy
amaderadas,
caracteristicas dis-
tintivas de La Gloria Cubana.

Esta edicion especial se presenta en el
estuche habilitado original de 10 Habanos
de La Gloria Cubana D No. 5 Edicion Re-
gional, conservando la estética clasica de

Trinidad Short estrena nueva
presentacion especial en lata

on la llegada del verano

Trinidad presenta
en el mercado espa-
fiol una nueva pre-
sentaciéon en su for-
mato Short. En esta
ocasion, la marca
nos ofrece una pre-
sentacion  especial
en envase metalico
con forma cilindrica
y tapa removible, un
atractivo disefio que
combina elementos
emblematicos de su
logo y acabados de elevado

detalle, creando una imagen final moderna y so-

fisticada.

Esta edicion especial de Trinidad Short de 40 cigarritos estara disponible en los
estancos espafioles hasta el final de existencias y al mismo precio por cigarrito que
su correspondiente referencia del portafolio estandar, 1,50 €/cig, con un precio por

lata de 60 €.

“Fuera de Serie”. Esta categoria, utilizada por tltima vez hace mas
de una década, vuelve para destacar una oportunidad

Unica de adquirir vitolas excepcionales antes de su
\ig. descatalogacion definitiva.

la marca e incorporando como sello de dis-
tincién una etiqueta frontal con la mencién
“Fuera de Serie”, que subraya su caracter
exclusivo y su valor como pieza de colec-
cion. Estard disponible en los estancos
més especializados de toda Espafia a un
precio recomendado de 20 € por unidad y
200 € la caja.

LA GLORIA CUBANA

Fundada en 1885, La Gloria Cubana es
una de las marcas mas emblematicas del
portafolio de Habanos. Reconocida por su
caracter y sabor inconfundible, mantiene
una solida reputacion entre los aficionados
mas exigentes, evocando el legado mas
auténtico del tabaco cubano.

LA GLORIA CUBANA D NO. 5 EDICION
REGIONAL

Vitola de galera: D No. 5
(cepo 50 x 110 mm).

Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

Capa: Carmelita, entre natural y
maduro, fina, brillante y sedosa.
Aroma: Maderas, tostado, especias,
con recuerdos a cuero, cedro, melaza y
pimienta.

Gusto: Tostado, con postgusto de café
torrefacto, almendra amarga, cedro,
salinidad ligera, melaza y pimienta
blanca.

Fortaleza: Media.

Combustion: Pareja y homogénea.
Tiro: Correcto.

Ceniza: Gris medio con vetas oscuras.
Tiempo de fumada: 30 a 35 minutos.
PV.P.: 20 €/cigarro. 200 €/caja.
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Tabhacalera

H. Upmann Magnum Finite Edicion Limitada 2024

La nueva vitola se dio a conocer de la mano de H. UPMANN MAGNUM FINITE EDICION LIMITADA 2024
Tabacalera, S.L.U. y del Club Pasion Habanos ante mas
de 400 aficionados en un evento exclusivo celebrado en
la famosa Plaza de Toros de Las Ventas en Madrid.

on cepo 53 x 130 mm de largo, su afiejamiento caracteristi- Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

co ofrece una experiencia excepcional, combinando tradicion
y exclusividad. H. Upmann Magnum Finite Edicién Limitada 2024
(cepo 53 x 130 mm de
largo) destaca no sdlo
por su elegancia, sino por
su exclusividad. Es una
vitola disefiada para los
aficionados que buscan
una experiencia Unica y
sofisticada, combinando
la herencia y tradicion de
la marca, sus Habanos re-
finados de fortaleza suave
amedia, y el afiejamiento de al menos dos afios caracteristico de las
Ediciones Limitadas.

H. Upmann Magnum Finite es el resultado de un meticuloso pro-
ceso de elaboracion con hojas de capa, tripa y capote provenientes
de las vegas de la regién de Vuelta Abajo , considerada la mejor zona
tabacalera del mundo, en Pinar del Rio, Cuba.

Capa: Carmelita maduro, suave, sedosa, con
grasay brillante

Aroma: Amaderado, tostado, herbaceo, frutas
maduras, especiado y dulce que nos deja
recuerdos a cedro ahumado, cuero, pasa, café,
cacao, clavo, vainilla y melazas.

Gusto: Cremoso, amaderado, tostado, terroso,
puntas vegetales, y minerales, frutas maduras,
dulzén y ligeras especias que nos dejan un
posgusto a heno, cedro ahumado, tierra
himeda, musgo, puntas yodadas, ciruela pasa,
vainilla, nuez moscada, y melaza.

Fortaleza: Suave-media

Combustion: Muy pareja y homogénea.

Tiro: Muy bueno.

Ceniza: De color gris oscuro con vetas de gris
medio, ambas mate.

Tiempo de fumada: 60 minutos

Magnum Finite se presenta en un exclusivo estuche de 25 unida- aproximadamente.
des, reafirmando su caracter limitado que refleja la calidad y exclusi- PV.P: 50 €/cigarro.
vidad de esta Edicién Limitada, y ya esta disponible en los mejores 1.250 €/caja.

estancos a un precio de 50 euros el cigarro y 1.250 euros la caja.

Vitola de galera: Singulares (cepo 53 x 130 mm).

¢Aun NO conoces nuestra pagina web?

Suscribete y accede a todo
el contenido cuando quieras

También puedes
descargarte el PDF
de las Ultimas ediciones
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Nuevo VegaFina Classic Wide Robusto,
la vitola de mayor cepo de la linea Classic

VegaFina es todo un referente en el mundo de los puros de alta calidad, siendo

la marca de cigarros premium mas vendida en Espafa gracias al respaldo de

expertos y aficionados. Ahora, VegaFina continiia ampliando su reconocida V'ﬁ?
linea Classic con el lanzamiento de VegaFina Classic Wide Robusto, una nueva

vitola de cepo 54 x 1,0 mm, que se convierte en el formato mas ancho de la

linea hasta la fecha.

| lanzamiento de este Classic Wide Ro-
busto era muy esperado por los
aficionados y pasa a formar
parte del portafolio
estandar de la linea
Classic. Una pro-
puesta que respon- Vi
de a las tendencias
actuales del mer-
cado, cada vez mas
orientado a formatos gene-
rosos, sin renunciar al estilo suave y
equilibrado que caracteriza a la linea Classic
de VegaFina, con el que se inici6 la marca.
VegaFina Classic es todo un referente de consistencia
y fiabilidad. Al igual que el resto de la linea, Wide Robusto
esta hecho a mano en la emblematica fabrica Tabacalera de
Garcia, en La Romana, Republica Dominicana. Su refinado
blend, a partir de tabacos de diferentes origenes creado
por el Grupo de Maestros, esta rematado por una sutil capa
Connecticut Ecuador de color marrén claro. El resultado es
un cigarro de fortaleza suave, que destaca por su aroma in-
tenso a madera, y rico sabor equilibrado con puntas dulces
y notas a cacao, almendra y ligeras mieles que dejan un pos-
gusto duradero.
Ademas, este lan-
zamiento es el prime-
ro de la linea Classic
que se presenta con
la nueva imagen de
VegaFina: un nuevo
disefio moderno y al-
tamente visual con
el caracteristico logo
VF, al que se ha incor-
porado por primera
vez la denominacion
“Classic”, haciendo
referencia a la linea original con la que nacié la marca.
VegaFina Classic Wide Robusto se lanzara en varios pai-
ses de todo el mundo. El precio en Espaia sera muy atracti-
Vo, 6,60 euros/cigarro, y esta disponible en el mercado des-
de este pasado mes de junio.

Lap.h

O N A N

CLASSIC

FICHA TECNICA Y DE CATA

Vitola: Wide Robusto.
(140 mm x cepo 54).

Capa: Connecticut de Ecuador.

Capote: Indonesia.

Tripa: Republica Dominicana, Colombia y
Nicaragua.

Capa: Colorado natural.
Aroma: Intenso, con puntas dulces a vainilla y
ligeras mieles.
Gusto: A madera y especias, con notas de café,
cacao y vainilla.
Fortaleza: Suave.
Tiro: Muy bueno.
Combustion: Muy pareja y homogénea en toda
la fumada.
Ceniza: Gris medio con vetas de gris claro, muy
compacta y duradera.
Tiempo de fumada: 55-65 minutos
aproximadamente.
Presentacion: Caja de 25 cigarros.
PVP: 6,60 euros/cigarro.

165,00 euros/caja.
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Premium Brands

= Casa 1910, homenaje al orgullo nacional
' y el espiritu de la revolucion mexicana

Casa 1910 no es una marca de cigarros premium nueva en Espana, pero ahora han
) ) g decidido renovar sus esfuerzos para acercar los puros mexicanos a los aficionados
ORIGEN 7w zezcéss 2 MEXIGD  espanoles y para ello han elegido a Premium Brands como su representante en Espafia.

remium Brands, la compaiiia liderada por los hermanos Ivan ] ) — =
e Israel Montes, convoc6 a un selecto grupo de estanqueros }\ klf j\
especializados en puros para presentarles el acuerdo al que han — L. .
llegado con -Ia compania mexufzana Ca}sa 1910 y §u oferta de ci- BZa) Ol L. \OALRY SO DaDER A
garros premium, "el tabaco mas premium de México", como ex- R TR \ "’ e, S : At & T
HTONAR EDITIO EDITIO

plicaba Ivan Montes, que ofrece distintas fortalezas en su gama
para adaptarse a cualquier tipo de fumador y que son elaborados
bajo la atenta batuta de su master blender, Manolo Santiago.

En la presentacién se conté con la presencia de Jamie Baer,
CEO y cofundador de Casa 1910; Joao Maierhofer, brand am-
bassador de la marca y Christian Wagner, su director de Ventas.

Como explicd Jamie Baer, Casa 1910 es "una historia de vida
que captura el orgullo nacional y el espititu de la revolucion mexi-
cana. Para nosotros México y su revolucion son algo importanti-
simo, ya que todos nuestros puros y lineas se basan en un hecho
histdrico". "Somos una marca —dijo— para promover el nombre y
la historia de México" y ya estan presentes en 22 paises, a pesar
de los poco mas de sus cuatro afos en el negocio.

EDITIO

TRES LINEAS
La oferta de Casa 1910 se presenta en tres lineas diferentes.
Revolutionary Edition, que conmemora las primeras batallas de
esa revolucion, es el buque insgnia de la compafiia y se elabora en
México con tabacos 100% mexicanos. estd compuesta por dos ci-
garros: Cuchillo Parado, de 127 mm y cepo 50; y Tierra Blanca, de de quienes reciben el nombre los cigarros, se produce en Nicaragua
152 mmy cepo 54. con tabacos nicaraglienses e importante presencia de tabaco
Cavalry Edition, dedicada a los grandes héroes de la re- Negro San Andrés mexicano y cuentan con una fortaleza
volucion (Emiliano Zapata y Pancho Villa) y sus caballos, medio-fuerte: As de Oro, de 152 mm y cepo 54; Lucero,
un torpedo de 152 mm y cepo 54; y Jilguero, de 152 mm
y cepo 60.

Soldadera Edition es un homenaje a las mujeres que
dejaron de lado sus habituales labores para armarse y
luchar. Elaboradas en Republica Dominicana, sus ciga-

rros de fortaleza media a media-fuerte estan elaborados
con tabacos dominicanos, nicaragiienses y mexicanos. La
linea la componen el Sampetrina, de 127 mmy cepo 50; y el
Teniente Angela, de 152 mm y cepo 52.
Los Casa 1910 se presentan en atractivas cajas de color ana-
ranjado de 10 cigarros. Cada caja lleva una pestafia que abre hacia
el exterior con informacion técnica y de cata del cigarro. Ademas, la
caja es un humidor portatil que, al cerrarse, todo el aire del interior
es expulsado y, con un sobre humidor de Boveda, empresa con la
que colaboran, hace que el tabaco esté perfectamente conservado.
Los tabacos mexicanos de sus ligas estan cultivados en el Valle
de San Andrés, de donde provienen unas hojas que son muy de-
mandadas para capa y capote por muchos fabricantes.

Christian Wagner, Jamie Baer, Ivan Montes y Joao Maierhofer.
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Premium Brands

Plasencia presenta su nueva linea Alma del Cielo

Plasencia Cigars, representado en nuestro pais por Premium Brands, ha presentado

a estancos especialistas y aficionados la nueva linea Alma del Cielo, que se une a las
anteriores colecciones Alma Fuerte, Alma del Campo y Alma del Fuego presentadas con
anterioridad y de gran éxito entre los amantes de los cigarros premium.

a presentacion ha contado con la presencia de, ademas de Ivan

Montes, de Premium Brands, que agradecio a la compaiiia nica-
ragliense la confianza que siempre les prestan no ya sélo como
empresa, sino desde la propia familia Plasencia, con buena par-
te del equipo directivo de Plasencia Cigars, encabezada por
Néstor Andrés Plasencia (presidente), Ed Bello (CEO), Rodrigo
Medina (International Sales Director EMEA), Tim Griek (Global
Travel Retail Manager) y Rajat Lakhani (Area Director Asia Pa-
cific & Global Travel Retail).

Alma del Cielo, elaborados por Plasencia Cigars en Nicara-
gua, con tabacos 100% nicaraglienses procedentes de las fin-
cas de Plasencia, envueltos en una capa de Jalapa, se presenta en
tres formatos: Amanecer Hexagono 152 mm y cepo 60; Boreal Toro
156 mm y cepo 54; y Celeste Robusto 124 mm y cepo 52.

KISS THE SKY, BESA EL CIELO

Alma del Cielo llega bajo el lema "Kiss the sky" y como explicd
Néstor Andrés Plasencia "es un producto del que estamos enamo-
rados. Alma del Cielo nace de una finca que esta a 3.500 pies (mas
de 1.067 metros) sobre el nivel del mar. Es una finca a la que tene-
mos un carifio increible porque es donde mi madre pasd su nifiez y
su juventud y mis hermanos y yo crecimos escuchando las historias
de qué feliz fue mi madre en esa finca. Por problemas de salud, mi
abuelo tuvo que vender la finca y mi padre, una vez que regresamos
a Nicaragua después de estar en el exilio en
Honduras, le regalé de nuevo la fincaa mi
madre. Es una historia de amor. Yo tengo el
amor al tabaco por mi padre, pero el amor
a la naturaleza viene de mi madre y de ese
lugar tan especial".

Como sefiald, "en esta finca confluyen
varias cosas. La altitud, el clima, el suelo y
el saber hacer se juntan para crear algo que
no sdlo estd hecho para ser fumado, sino
también para ser sentido. Alli, la di-
ferencia de temperatura entre
el dia y la noche y la altitud
hacen que el ta-

— T

.
"ﬁ:\ Arriba, Néstor
"'.m | Andrés Plasencia.

- En la otra imagen,
| Rodrigo Medina, Ed
Bello, Rajat Lakha-
ni, Néstor Andrés Plasencia, Ivan Montes, Tim Griek y Carlos Chaparro.

baco madure de una forma mas lenta y tenga sabores y aromas mds
dificiles de encontrar en otros lugares. Este tabaco, en la liga, no la
domina, pero si'es su alma. Lo utilizamos con devocidn, casi por refe-
rencia, porque sabemos que su presencia transforma la experiencia.
Este puro esta hecho para encender lo mas profundo dentro de no-
sotros, esta hecho para encender nuestro alma".

La experiencia de Alma del Cielo se abre con unarica y cremosa
dulzura de mazapan y miel, acentuada por sutiles toques de turrén.
A medida que el puro evoluciona, se abren paso matices terrosos,
acompanados de delicados toques de céscara de
naranja. El corazén del humo revela la calidez del
cedro y mas turrén, mientras que el final ofrece un
armonioso crescendo, con un refinado toque de jen-
gibre que perdura suavemente.

La degustacion estuvo maridada con el ron nica-
raglense Flor de Cafia 25 Afios, cuya brand ambas-
sador, Noelia Rey, ilustr6 a los asistentes durante la
cata de cinco sentidos del ron.
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NUEVA LINEA DE HUMIDORES PERSONALES Y COMPLEMENTOS

HUMIDORES WACOTA PRESENTA THE OTHERS

Humidores Wacota lanza The Others, una nueva coleccién de humidores personales y complementos que quiere revolucionar el universo
del cigarro premium, apostando por la energia, el optimismo y la creatividad que transmite su vibrante color naranja. Esta linea estd
pensada para una nueva generacion de aficionados y amantes del placer del buen fumar que buscan algo diferente.

he Others ofrece todo lo necesario para

disfrutar del mundo del tabaco pre-
mium desde el primer momento: humido-
res personales, cortapuros, encendedores,
ceniceros y pureras. Wacota The Others
esta disponible para la compra online en
https://theothers.wacota.com/.

TODO ARRANCA CON UN SET DE INICIO

Para dar el primer paso con estilo y co-
modidad, Humidores Wacota ha creado un
exclusivo Set de Inicio que retine todos los
elementos esenciales:

¢ Humidor Wacota Orange individual: un
modelo de sobremesa con un espectacu-
lar lacado naranja resistente a huellas y
arafiazos, interior de cedro y sistema de
humedad natural para conservar los ci-
garros en condiciones 6ptimas. Cuenta
con una bandeja para mantener los ciga-
rros ordenados.
e Cenicero artesanal hecho a mano por
los artesanos madrilefios Su.Ko en arci-
lla roja, cada pieza es Uinica gracias a un
esmaltado especial que reacciona de ma-
nera diferente al calor del horno. Con es-
pacio para tres cigarros, lleva grabado el
logo de Humidores Wacota con la técnica
Terra Sigillata, aportandole autenticidad.
e Purera de piel de Ubrique: hecha a
mano en este pueblo de Cadiz con mas de
tres siglos de tradicion en el curtido, co-
sido y acabado de pieles, tiene un disefio
compacto y resistente para transportar
hasta tres cigarros tipo Doble Robusto.

» Encendedor bicolor (naranja y negro):

tipo torch, de dos llamas en forma de pi-
ramide, portatil, ergondmico y con tapa
retractil.

¢ Cortapuros tipo guillotina de doble

hoja: corte limpio y preciso en un disefio
ovalado que garantiza comodidad.

Un pack pensado para quienes no sélo
quieren fumar un cigarro, sino vivir una
experiencia completa, con piezas practicas
y auténticas. Este Set de Inicio también se
puede adquirir por separado.
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e Color, energia y estilo para el mundo del cigarro premium

EL NARANJA: COLOR DE ENERGIA,
CREATIVIDAD Y OPTIMISMO

Wacota The Others no es una coleccion
mas: es una declaracién de actitud. El na-
ranja, protagonista de la linea, simboliza la
energia vibrante de los nuevos comienzos,
la creatividad que rompe moldes y el opti-
mismo de quienes miran al futuro con ga-
nas. Cada accesorio refleja esa apuesta por
una forma de disfrutar distinta: moderna,
libre y cargada de personalidad.

DISENO, CALIDAD Y PASION
Ademas del emblematico Wacota Oran-

HUMIDORES

(FE’{? a

HUMIDORES WACOTA

https://theothers.wacota.com/
info@wacota.com

+34 684 299 151
@humidores_wacota

ge, disponible en dos tamafios (con una o
dos bandejas), The Others incluye otros mo-
delos disefiados para una conservacién 6p-
tima de los cigarros que se adaptan a todos
los gustos y las necesidades:

e Humidor Coleccién Altea: disponible
en negro, crema y blanco, acabado laca-
do antihuellas y antiarafiazos y con he-
rrajes dorados. Con humidificacién natu-
ral y un elegante higrometro analégico,
la madera de cedro interior ayuda a que
los cigarros se mantengan frescos.

» Humidor Coleccion Tabaco: compacto,

en tonos verde hoja, marrén capa y gris

ceniza, con lacado ultramate resistente a

huellas y arafiazos y la calidez del cedro
natural en su interior. Con sistema de hu-
medad natural e higrémetro analdgico.

Como siempre, Humidores Wacota
combina disefio, funcionalidad y materiales
de primera calidad para ofrecer piezas que
cuidan cada detalle.

Con The Others, Wacota reafirma su
compromiso y atencién a quienes ven en
cada cigarro algo mas que un habito: una
forma de expresarse, de disfrutar, de ser y
de vivir.

Logista

LA TRANQUILIDAD DE ESTAR AL DIA,
SIEMPRE UN PASO POR DELANTE

SUgror S, £ e

Strator

VeriFactu

La nueva normativa fiscal ya esta aqui, y con Strator
estaras preparado desde el primer dia.

Evita sanciones, gana en tranquilidad y mantente
siempre actualizado.



Conciertos, actividades,
lliseos, musicales

=, g .""*"“‘ B b
alady @ & B | =g

L) .' i . o
- H H R N

Yaen tu estanco!

taquilla

powered by Qﬁg' E
[ ]

MEDIASET



