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Pendientes
de las nuevas normativas

on un pais convulsionado por los acontecimientos tenidos lugar en Ceuta

este verano por la invasion llevada a cabo desde territorio marroquiy por la
inoperanciay falta de respuesta de las autoridades politicas espafnolas que se tra-
duce en un futuro incierto para esta ciudad de nuestro pais, iniciamos un nuevo
curso en este mes de septiembre para un colectivo que va a estar muy pendiente
de cuanto acontezca en los 6rganos legislativos nacionales y europeos.

Las nuevas normativas que regiran el sector del tabaco y los productos re-
lacionados siguen adelante en su elaboracion tanto en el &mbito europeo como
en el nacional y més pronto que tarde veran la luz, si bien lo que mas llama la
atencion es que se encare esa revision normativa en el contexto nacional sin
esperar a conocer como va a quedar definida la normativa europea, la Directiva
de Productos del Tabaco (TPD). Un aspecto sobre el que han llamado la atencién
multiples instancias por las dificultades futuras y problemas afladidos que ello
conlleva, mas en concreto en lo referente a las nuevas modalidades de consumo
de nicotina entre la poblacion.

De hecho, el Consejo de Ministaros aprob6 a mediados de verano el proyecto
de ley que modifica la Ley 28/2005, de medidas sanitarias frente al tabaquismo,
con el objetivo de ampliar los espacios sin humo, reforzar la protecciéon de la
infancia y la adolescencia, y adaptar la legislacion a los nuevos productos rela-
cionados con el tabaco. Un proyecto de ley remitido a las Cortes Parlamentarias
para iniciar su tramitacion y que, como recogemos en esta edicién, su contenido
haprovocado las mas diversas reacciones entre los principales sectores afectados
y que, por lo general, han mostrado su descontento con esta nueva norma.

Por su parte, en el contexto europeo, una vez finalizado el proceso de consulta
publica impulsado por la Comisi6on Europea, la revision de la Directiva sobre los
Productos del Tabaco (TPD) entra en una nueva etapa en los meses venideros,
en la que se analizaran todas las aportaciones recibidas en dicha consulta pa-
blica antes de elaborar la propuesta legislativa con la que se quiere actualizar el
principal marco regulatorio europeo aplicable al sector del tabaco y cuya presen-
tacion, segin fuentes del propio sector, esta prevista para antes de que finalice
este mismo afio.

Por lo que a nosotros ‘:) ﬁ) = N\ A /0//
respecta, ponemos en mar- IV D
cha una nueva convocatoria R E TAI L E n S
de los Premios Retailers for
the Future, que alcanzanya & & & T M E &= U T =
su decimocuarta ediciéon en
el afio 2027y que celebraran su siempre esperada Gala de Entrega de los galardo-
nes el 27 de mayo en los Cines Callao, en Madrid. Un escenario de pelicula en el
que, como es habitual, habrd mas de una sorpresa. A partir de ahora, las empresas
que operan en el sector del estanco pueden optar al patrocinio de cualquiera de
las categorias que componen esta nueva edicion de los Premios o bien participar
como colaboradoras de los mismos. Una excelente ocasion de ser también pro-
tagonistas del evento anual mas importante del estanco y sin cuya implicacion
no podria celebrarse.

Un curso, el de 2026-2027, con muchos retos por delante.



Convocados los Premios del estanco en su decimocuarta edicion

YA ESTAN AQUI LOS PREMIOS RETAILERS

Los Premios Retailers 2027 que otorga la revista
LBF-Retailers for the Future y que alcanzan su

decimocuarta ediciéon desde que se convocaran

por primera vez en 2009 inician una andadura que
culminari a finales de mayo de 2027 con la Gala de
Entrega a los estancos de estos galardones. Hasta que

eso suceda, la organizacion de los Premios se pone
en marcha para conseguir, una vez mas, que toda la
cadena de valor del tabaco y los productos relacionados se una y retina en torno a su gran evento anual.

BF-Retailers for the Future,

la revista de referencia

del sector del tabaco en

Espana, vuelve a convocar
los Premios Retailers con los que
anualmente se reconoce la impor-
tancia de la distribucién mino-
rista que representa la Red de
Expendedurias de Tabaco y Timbre
en el conjunto del sector y la eco-
nomia del pais.

Desde LBF-Retailers for the
Future se iran comunicando perié-
dicamente los pasos que se vayan
dando en esta nueva convocatoria
a través de la propia revista impre-
sa, su pagina web -www.retailers-
forthefuture.com- y las newslet-
ters que de forma periddica se iran
distribuyendo entre el sector.

Como ya ocurriera en la
Gltima edicion celebrada este
mismo ano y que se saldé con un
nuevo éxito en cuanto a partici-
pacion, seran cuatro los estancos
finalistas por cada una de las
distintas categorias
que componen la
convocatoria nue-
vamente en este
2027 y con las que
se quiere responder
y reflejar la actuali-
dad del mundo del
estanco y las tenden-
cias que lo rodean.

Proximamente les
informaremos sobre
el nimero de catego-
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rias, de su definicion y segmento
al que se dirigen.

Se abre asimismo la reserva
de patrocinios de cada una de las
categorias y de las colaboraciones
en esta convocatoria a las empre-
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sas interesadas -sin las cuales
seria imposible llevar a cabo este
reconocimiento-, para posterior-
mente comenzar a mediados de
enero de 2027 el plazo de presen-
tacion de candidaturas, pudiendo
postularse a los
Premios todos los
estancos que estén
interesados bien en
nombre propio o bien
a través de un ter-
cero, como también
suele ser habitual.
Con las can-
didaturas ya cerra-
das, se designaran
los cuatro finalistas
por cada categoria,

de entre los cuales un comité de
expertos elegira a los ganadores
de esta edicion.

Esta nueva convocatoria se
dara por finalizada con la Gala de
Entrega de los Premios Retailers
que se celebrara el 27 de mayo en
las instalaciones del Cine Callao,
junto a la Gran Via de Madrid, y
donde LBF-Retailers for the Future
espera reunir y unir una vez mas a
toda la cadena de valor del sector.

Los Premios Retailers son,
desde hace ya diecisiete anos en
que se celebrd su primera edicion

UN ESPACIO DE CINE PARA LA GALA 2027

en 2009, el evento mas esperado
por el sector tabaquero espanol
y con ellos se reconoce la labor
diaria que los casi 13.000 estan-
cos de la Red de Expendedurias
realizan de forma cada vez mas
profesional.

No lo dudes y participa.
TU y tu estanco podéis ser uno
de los ganadores de los Premios
Retailers 2027 de la revista LBF-
Retailers for the Future.

os Cines Callao, el espacio que va a acoger la Gala de Entrega de los

Premios Retailers 2027, estan localizados en el corazon de Madrid, en
la plaza del Callao, la mas visitada de Espafia y la tercera mas transitada
de Europa. Una de las zonas més comerciales y turisticas del centro de
la capital, junto a la Gran Via madrilefia, y centro neuralgico de la vida
de ocio de la ciudad. Un edificio considerado como uno de los maximos
exponentes de la arquitectura art deco de la capital y uno de los primeros
de Madrid proyectado para ser exclusivamente una sala de cine.

Disefiado por el joven arquitecto Luis Gutiérrez Soto y construido en
tan sélo ocho meses, el edificio de los Cines Callao fue inaugurado el 11
de diciembre de 1926 con la proyeccién de la pelicula muda ‘Luis Cande-
las, el bandido de Madrid’. Asi pues, Cines Callao esta en plena celebra-
cién de su primer centenario, cien afos llenos de hitos cinematograficos
y de novedades que lo han convertido en un icono del mundo del cine, de
los eventos y de la publicidad exterior.

Ademas, el edificio cuenta con una planta sétano que en su momen-
to fue un gran café, después una sala de billar y, en 1970, sede de la
popular sala de fiestas Xenon. Un lugar por el que pasaron centenares de
artistas de la época, y que en 1997 pasd a ser una sala de cine, la actual
Sala 2.

Siempre a la vanguardia de la cultura, fue el primer cine de Espafna
en emitir una pelicula sonora y hablada, ‘El Cantor de Jazz’, en junio de
1929, y también la primera rodada en espafol en Hollywood, ‘El cuerpo
del delito’, en mayo de 1930. En Cines Callao se estren6 en 1935 la pri-
mera pelicula en color en Espafa; y en 1953, la primera cinta en 3D. Con
el paso de los afios, los Cines Callao han ido renovando sus instalaciones
e incorporando los Ultimos avances tecnolégicos, en sonido, imagen e
iluminacion.

Otra cualidad que destaca del edificio es la versatilidad del espacio

para la celebracion de todo tipo de eventos. Algo a lo que contribuye la posibilidad que ofrece la Sala 1 de desmontar

las butacas en platea, lo que deja un espacio diafano de mas de 400 m2.

En 2024, Cines Callao acometié la mayor remodelacién de su historia, lo que conllevdé mejoras significativas, como
la renovacién de las butacas, la reparacion de escaleras, la optimizacion de las prestaciones acusticas y la restau-
racion completa de la fachada exterior, entre otros cambios sustanciales. Ademas, el cine incorporé a su Sala 1 un
sistema de video que se utilizara en la Gala de Entrega de los Premios Retailers 2027 que va a ser una total sorpresa

para los asistentes.

En 2025, tuvo lugar la reapertura de la iconica terraza del edificio, que hasta la Guerra Civil habia funcionado como
cine de verano, como nuevo espacio para la celebracién de eventos corporativos y donde se celebrara el céctel pos-

terior a la Gala de Entrega.
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Director Comercial de Philip Morris Espana

JAVIER ERALES

"UNA DE MIS PRIORIDADES SERA SEGUIR
FORTALECIENDOILAIRELACIONCON ELCANAL

caba de ser presentado como nuevo director comercial de Philip Morris Espana, pero la trayectoria de Javier Perales

en la compaiiia abarca ya dos décadas en las que ha asumido responsabilidades en ventas, marketing, digital y

estrategia, tanto en Espana como en otros mercados. Tras ser director de Estrategia y Ejecucion de Programas
en estos dos ultimos anos, para él "haber recorrido ambitos tan diferentes me ha dado una vision muy completa de la
compania, pero sigo llevando conmigo el aprendizaje de aquella primera etapa comercial: las estrategias solo cobran
sentido cuando funcionan sobre el terreno”. En esta entrevista que hemos mantenido con él, Javier Perales asegura que
algunas de sus prioridades, entre otras, son impulsar la presencia del portfolio multicategoria de la compania y seguir
fortaleciendo la relacion con el canal, escuchando sus necesidades y comprendiendo mejor los retos y oportunidades que
plantea un entorno cada vez mas multicategoria. Una entrevista que termina afirmando que "el sector se encuentra en un
momento de profunda evolucion y el estanco seguira teniendo un papel clave en ese proceso”.

riginario de Santander, se trasladé a Bilbao
para estudiar Administracion y Direccion de
Empresas en la Universidad de Deusto, donde
también cursé un MBA. Al finalizar su forma-
cién universitaria, llegé a Philip Morris como
comercial. "Esa primera etapa —nos comenta— me permitié
conocer muy pronto la realidad del mercado, el trabajo
de los equipos comerciales y la importancia de escuchar
al punto de venta, que conoce de primera mano al con-
sumidor. En mis primeros afios también formé parte del
equipo comercial de Canarias, una experiencia que refor-
z6 mi conocimiento de las distintas realidades regionales
de Espafa".
Tras estos primeros afios en nuestro pais, se incorpord a la sede
internacional en Suiza, donde trabajé en distintas funciones
estratégicas y liderd el drea de Planificacion Estratégica. Mds
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adelante dirigié Marketing Digital para Francia y, en 2024,
regresé a Espaiia como director de Estrategia y Ejecucion de
Programas.

Hasta ahora era director de Estrategia de Philip Mo-
rris Espaiia. ;Como afronta su nueva responsabilidad
como director Comercial?

La afronto con un profundo sentido de la responsabili-
dad y como una evolucién natural. Desde Estrategia he
contribuido a impulsar programas y estrategias basadas
en datos para la transformacién de la compafiia; ahora
tengo la oportunidad de acercar aiin mds esa visién al
mercado y convertirla en resultados tangibles. Es una
funcién que me devuelve a mis origenes profesionales
y me permite estar mds cerca de nuestros equipos, del
estanco y del consumidor adulto.

Mi prioridad es impulsar la presencia del porfolio
multicategoria de la compaififa, con un foco especial en
la ejecucion regional. Espafia es un mercado diverso y
no todas las regiones, ciudades o puntos de venta tienen
las mismas necesidades. Por eso creo que es muy impor-
tante ajustar nuestra actuacion a la realidad de cada te-
rritorio. La ambicién es comun, pero la forma de llevarla

al mercado debe ser cercana, prdctica y relevante para
cada zona.

Philip Morris es ya una compaiiia multicategoria. ;Como
se gestiona comercialmente un porfolio tan amplio?

Ser una compafifa multicategoria significa responder mejor a
una realidad evidente: no todos los fumadores adultos tienen
las mismas necesidades o preferencias, y no existe una tinica
alternativa que funcione para todos. Nuestro porfolio inclu-
ye tabaco calentado con IQOS, vapeo con VEEV y bolsas de
nicotina con ZYN, ademds de los productos de tabaco. Cada
categorfa requiere capacidades y conocimientos especificos,
pero debemos gestionarlas con una visién integrada del con-
sumidor adulto y del punto de venta.

Nuestro objetivo es simplificar esa complejidad para el
estanco. Tener més categorias no deberia hacer su dia a dia
mas dificil, sino permitirle ofrecer una respuesta méds adecua-
da a cada fumador adulto. Para ello, debemos aportar for-
macién, herramientas y acompafiamiento, siempre desde la
comercializacion responsable. Estos productos estan dirigidos
exclusivamente a consumidores adultos y la proteccién de los
menores es un principio irrenunciable. En ese compromiso, el
estanquero desempefia una labor esencial.

UTTULARES

“Ser una compania
multicategoria significa
responder mejor a una

realidad evidente: no
todos los fumadores
adultos tienen las
mismas necesidades o
preferencias, y no existe
una Unica alternativa que
funcione para todos”.

“Nuestro objetivo es
simplificar esa complejidad
para el estanco. Tener
mas categorias no deberia
hacer su dia a dia mas
dificil, sino permitirle
ofrecer una respuesta mas
adecuada a cada fumador
adulto”.

“Los estancos que
estan apostando por la
innovacion y adaptandose
a este nuevo entorno
no estan dejando atras
su experiencia. Estan
utilizandola para liderar la
siguiente etapa del sector”.

Desde el punto de vista comercial, ;qué hace falta para
acelerar la transicion hacia un futuro sin humo?

Avanzar hacia un futuro sin humo significa eliminar barre-
ras y facilitar el cambio para los fumadores adultos que, de
otro modo, seguirfan fumando. IQOS ya ha demostrado su
potencial, y ahora el reto es llevar esa oportunidad a todos los
lugares de Espafia y acercar a cada fumador adulto la alterna-
tiva que mejor se adapte a sus necesidades, porque no todos
encuentran la misma solucién en una tnica categoria. Para lo-
grarlo, es fundamental que dispongan de informacién clara y
rigurosa, acompafamiento y acceso a estas alternativas.

Esta transformacién no consiste sélo en incorporar
nuevos productos al mercado. Supone impulsar un cambio
de comportamiento a gran escala, apoyado en la innovacién,
la evidencia cientifica y el compromiso de todo el ecosistema.
En ese camino, los estancos son aliados estratégicos. Estoy
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convencido de que contamos con el
musculo comercial, la determinacién
y el espiritu ganador necesarios para
acelerar la transformacién del sector
en Espania.

Uno de los principales retos
en Espafia es la desinformacién que
todavia existe sobre las distintas alter-
nativas sin humo. Muchos fumadores
adultos desconocen las opciones dis-
ponibles o tienen dudas sobre sus ca-
racteristicas, lo que dificulta que pue-
dan tomar decisiones informadas. Por
eso es fundamental seguir acercando
informacién rigurosa y basada en la
evidencia cientifica y en ese contexto,
el estanquero desempefia un papel cla-
ve por su proximidad al consumidor
adulto, su conocimiento del mercado
y la confianza que ha construido a lo
largo de los afios.

El papel del estanco es fundamen-
tal en esa transicion. ;Como quieren
trabajar con el canal?

Mas que trasladar argumentos al es-
tanco, queremos construir el cambio
con él. El estanquero no es simple-
mente un canal de distribucién. Es un
profesional que conoce a sus clientes,
entiende la realidad de su entorno y
desempefia un papel fundamental en
la venta responsable de productos de
tabaco y nicotina.

En un contexto multicategorfa,
esa funcién adquiere todavia mas relevancia. El consumidor
adulto necesita orientacién, informacién clara y una expe-
riencia responsable. Para ello, el estanquero debe contar con
formacién, herramientas y acompafiamiento que le permitan
comprender las particularidades de cada categoria.

Nuestra responsabilidad es trabajar a su lado para
transformar la complejidad en oportunidades. Esto significa
escuchar sus necesidades, facilitar la gestién del punto de ven-
ta y ayudarle a anticipar cémo evoluciona el sector.

Los estancos que estan apostando por la innovacion y
adaptdndose a este nuevo entorno no estdn dejando atrds su
experiencia. Estdn utilizandola para liderar la siguiente etapa
del sector. Por eso considero que el estanquero no es un es-
pectador de la transformacién, sino uno de sus grandes pro-
tagonistas.

;Considera que el futuro cercano de los productos de ries-

go reducido y del tabaco calentado es prometedor?
51, soy optimista, pero también realista. El futuro es promete-
dor porque la ciencia, la innovacién y la tecnologfa nos ofre-
cen posibilidades que no existian hace unas décadas. De he-
cho, ya estamos viendo ejemplos que demuestran el potencial
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que puede tener este enfoque. Suecia,
por ejemplo, ha logrado situarse entre
los pafses con menor prevalencia de
enfermedades relacionadas con el ta-
baquismo en Europa, manteniendo al
mismo tiempo niveles de consumo de
nicotina similares a los de otros merca-
dos. Esto demuestra que, cuando los
fumadores adultos tienen acceso a al-
ternativas adecuadas y a informacién
basada en la evidencia cientifica, es po-
sible acelerar la reduccion del consumo
de cigarrillos.

Sin embargo, alcanzar ese ob-
jetivo exige superar desafios impor-
tantes. La desinformacién que todavia
existe sobre las distintas alternativas
disponibles para los fumadores adul-
tos y una regulaciéon que no reconoce
las diferencias entre categorias de pro-
ductos pueden dificultar un avance
mds rdpido. Ahora mismo nos encon-
tramos en un momento especialmente
relevante desde el punto de vista regu-
latorio, tanto en Espafia como en Euro-
pa, que marcard el futuro del sector en
los préximos afios.

El verdadero potencial de estas
categorias dependerd de nuestra capa-
cidad para generar confianza, facilitar
informacién rigurosa y basada en la
evidencia cientifica y ofrecer una expe-
riencia que responda a las necesidades
de los fumadores adultos. También de-
pendera de que contemos con un mar-

co regulatorio proporcionado y de que trabajemos conjunta-
mente para avanzar hacia un futuro con menos cigarrillos.

Finalmente, como nuevo responsable comercial, ;qué
mensaje quisiera trasladar al estanco para avanzar hacia
ese futuro sin humo?

Mi mensaje es, ante todo, de reconocimiento al papel que
los estanqueros han desempefiado histéricamente en el sec-
tor. Han demostrado una gran capacidad de adaptaciéon en
un entorno en constante evolucién y siguen siendo un actor
fundamental por su proximidad al consumidor adulto y su
conocimiento del mercado.

En esta nueva responsabilidad, una de mis prioridades
serd seguir fortaleciendo la relacién con el canal, escuchando
sus necesidades y comprendiendo mejor los retos y oportuni-
dades que plantea un entorno cada vez mds multicategoria.
Estoy convencido de que cualquier transformacién sostenible
debe generar valor para todos los actores implicados y cons-
truirse desde la colaboracién.

El sector se encuentra en un momento de profunda
evolucién y el estanco seguird teniendo un papel clave en ese
proceso.



Antes de su presentacion a las Cortes Generales para su aprobacién final

El Consejo de Ministros aprueba la nueva ley del tabaco

El Consejo de Ministros ha aprobado el proyecto de ley del tabaco, que sera remitido a las Cortes Generales para iniciar su
tramitacion parlamentaria. La norma modifica la Ley 28/2005, de medidas sanitarias frente al tabaquismo, con el objetivo

de ampliar los espacios sin humo, reforzar la proteccion de la infancia y la adolescencia, y adaptar la legislacién a los nuevos
productos relacionados con el tabaco. Las reacciones de los sectores afectados por esta nueva norma no se han hecho esperar.

ne la actualizacién mas relevante de la normativa esta-

tal frente al tabaquismo desde hace mas de una década.
El texto responde a los cambios producidos en los patrones
de consumo, especialmente entre la poblacién joven, y al
auge de nuevos productos como los cigarrillos electronicos
con y sin nicotina, los productos a base de hierbas para
fumar o shisha, las bolsas de nicotina y otros productos que
imitan o se asocian al acto de fumar, cuya venta y suministro
quedaran limitados a tiendas especializadas.

El proyecto de ley se enmarca en el Plan Integral
de Prevencién y Control del Tabaquismo 2024-2027, apro-
bado por el Consejo de Ministros, y avanza en una de sus
principales lineas de actuacion: la actualizacion del marco
normativo para proteger mejor la salud de la poblacién,
prevenir el inicio del consumo y avanzar hacia generaciones
libres de tabaco.

‘ a reforma, como senala el Ministerio de Sanidad, supo-

AMPLIACION DE LOS ESPACIOS SIN HUMO

La reforma incorpora las terrazas de bares, restaurantes y
otros establecimientos de restauracion, las playas maritimas y flu-
viales, las piscinas de uso colectivo, las instalaciones deportivas,
los parques nacionales, los vehiculos de trabajo —salvo durante su
uso exclusivamente personal— y los recintos donde se desarrollen
espectaculos publicos, incluidos teatros, cines, conciertos y otros
eventos, también cuando tengan lugar al aire libre.

El texto crea también entornos de proteccion reforzada
alrededor de espacios especialmente sensibles. Asi, no se podra
fumar en un radio inferior a 15 metros de los accesos a edificios
publicos, centros sanitarios publicos y privados, centros socia-
les, centros educativos, universidades, centros de investigacion,
museos, bibliotecas, centros culturales, centros deportivos y par-
ques o recintos infantiles.

PROTECCION DE LOS MENORES
Otra de las novedades es la prohibicién expresa del consu-

[m, ]

Con esta reforma, el Ministerio de Sanidad actualiza

la legislacion frente al tabaquismo para adaptarla a la
realidad actual del consumo, proteger la salud publica,
reducir la exposicion al humo y a los aerosoles en
espacios compartidos, prevenir el inicio del consumo en
menores y jovenes, y facilitar el abandono del tabaco.

=, 0
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Los ministros Jordi Hereu, Yolanda Diaz, Elma Saiz y Ménica Garcia,
durante la rueda de prensa posterior al Consejo de Ministros.
Foto: Pool Moncloa/Borja Puig de la Bellacasa.

mo de productos del tabaco por parte de personas menores de 18
anos. Hasta ahora, la normativa prohibia la venta y el suministro
a este colectivo, pero no recogia de forma especifica la prohibicién
del consumo.

Segtin ESTUDES 2025, la encuesta sobre uso de drogas en
ensenanzas secundarias en Espana, la prevalencia de fumadores
diarios entre personas de 14 a 18 anos se sitta en el 4,3%, la cifra
mas baja de toda la serie histérica desde 1994. Sin embargo, el
consumo de tabaco en el tltimo mes en este mismo grupo de edad
sigue siendo elevado, con una prevalencia del 15,5%.

CIGARRILLOS ELECTRONICOS Y OTROS PRODUCTOS

La reforma extiende a los cigarrillos electrénicos y a otros
productos relacionados las mismas limitaciones de consumo pre-
vistas para el tabaco en los espacios donde esté prohibido fumar.
La norma adapta asi la legislacion a la aparicion y expansion de
nuevos productos, como los dispositivos con y sin nicotina, los
productos a base de hierbas para fumar o shisha y otros productos
con o sin nicotina que imiten el acto de fumar o guarden relacién
con su consumo tradicional o social. Las bolsas de nicotina que-
dan fuera de esta equiparacion, aunque la norma si prohibe su
consumo por parte de personas menores de edad.

La reforma limita también la venta y suministro de estos
productos a tiendas especializadas, que deberdn cumplir los
requisitos que se establezcan mediante orden ministerial. Esta
medida responde al crecimiento de estos productos, especial-
mente entre adolescentes: segin ESTUDES 2025, el 49,5% de

PUNTOS CLAVE

o Se amplian los espacios sin humo a terrazas de bares y
restaurantes, playas, piscinas de uso colectivo, instalaciones
deportivas, espectdculos al aire libre y parques nacionales.

o Se prohibe por primera vez el consumo de productos del
tabaco por parte de menores de edad y no sélo su venta o
suministro.

o Se equipara el uso de cigarrillos electrénicos y otros produc-
tos relacionados con el consumo de tabaco en los espacios
donde esté prohibido fumar.

e La venta y suministro de productos relacionados con el taba-
co quedara limitada a tiendas especializadas, que no podran
exhibir publicidad ni carteleria visible desde el exterior.

o Se retira la exencién especial a los clubes privados de fuma-
dores de la Disposicion adicional novena de la Ley.

las personas de 14 a 18 anos ha probado alguna vez cigarrillos
electrénicos y el consumo en el tltimo mes ha pasado del 14,9%
en 2019 al 27,1% en 2025.

PUBLICIDAD, PROMOCION Y PATROCINIO

La norma refuerza las restricciones a la publicidad, promo-
cion y patrocinio del tabaco, de los dispositivos para su consumo y
de los productos relacionados. Estas restricciones se aplicaran en
todos los medios y soportes, incluidas las maquinas expendedo-
ras, internet y cualquier forma de promocion directa o indirecta.

También limita la promocion en los puntos de venta. No
podran realizarse acciones en escaparates ni utilizarse carteleria
que, por sus caracteristicas o ubicacion, sea visible o percibida
desde el exterior de los estancos y tiendas especializadas.

En medios de comunicacion y contenidos audiovisuales,
no se podran emitir programas, videos o imagenes en los que
presentadores, colaboradores o invitados aparezcan fumando,
consumiendo o mostrando productos del tabaco, dispositivos para
su consumo o productos relacionados, ni mencionen o muestren,
directa o indirectamente, marcas, nombres comerciales, logotipos
u otros signos identificativos asociados a estos productos.

Ademas, el texto modifica la Ley General de Comunicacién
Audiovisual para extender la prohibicién de comunicacién comer-
cial audiovisual a los productos relacionados, sus dispositivos y las
empresas que los producen.

La norma recupera el Observatorio para la Prevencion
del Tabaquismo, suprimido en 2014, con la funcién de proponer
iniciativas, programas y actividades para cumplir los objetivos
de la ley; establecer objetivos de reduccion de la prevalencia del
tabaquismo y del consumo de productos relacionados; elaborar
informes periddicos sobre la situacion y aplicacién de la norma;
y favorecer la coordinacion entre las autoridades competentes.

La Ley, una vez aprobada por las Cortes Generales, entra-
ra en vigor a los 20 dias de su publicacion en el Boletin Oficial
del Estado. El texto prevé, ademads, un plazo de dos meses para
adaptar la senalizacion en los espacios donde exista prohibicion
de consumo.



Reacciones al proyecto de ley del tabaco aprobada por el Consejo de Ministros

Descontento unanime de todos los sectores afectados

La reaccion de los sectores afectados por la reforma de la ley del tabaco aprobada por el Consejo de Ministros no se ha
hecho esperar. Nada mas ser anunciada por la Ministra de Sanidad, Modnica Garcia, en la rueda de prensa posterior al
citado Consejo de Ministros estancos, empresas de tabaco y productos relacionados, cultivadores de tabaco, hosteleria...
han hecho publico su descontento con esta nueva normativa que, insistimos, ha de pasar todavia por el tramite

parlamentario para su aprobacidn definitiva.

MESA DEL TABACO

La regulacion espanola deberia acompasarse a la revision

del marco europeo

POSICIONAMIENTO SOBRE LA APROBACION DEL PROYECTO DE LEY

* E| Proyecto de Ley ha sido aprobado sin recabar el dictamen del Consejo de Estado, pese a que el propio Ministerio de Sanidad contemplaba este

tramite en la Memoria de Andlisis Normativo (MAIN).

e La regulacion espafiola deberia acompasarse a la revision del marco europeo, cuyo proceso formal se ha iniciado por parte de la Comision Euro-
pea, en linea con lo sefialado por el Consejo Econdmico y Social (CES) y la Comisidén Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC), para evitar

incoherencias y sucesivas modificaciones regulatorias.

e Cualquier cambio normativo debe apoyarse en la evidencia cientifica disponible, tener en cuenta la evolucién del mercado y evitar una equi-
paracion general que limite la innovacion y el desarrollo de alternativas dirigidas a los consumidores adultos, en linea con los principios de buena

regulacion.

e La prohibicion general de fumar en terrazas constituye una excepcion en Europa. Francia ha excluido recientemente esta medida de su reforma,

manteniendo Unicamente la excepcion ya existente de Suecia.

o E| sector reafirma su compromiso con la proteccion de los menores y rechaza cualquier practica que vaya en contra de este principio. Una regula-
cién equilibrada, proporcionada y basada en evidencia cientifica es plenamente compatible con la proteccion efectiva de los menores.

Contexto

ste martes, el Consejo de Ministros ha aprobado en

segunda vuelta el Proyecto de Ley por el que se modifica

la Ley 28/2005 y lo ha remitido a las Cortes Generales
para iniciar su tramitaciéon parlamentaria, que se prolongara
por un largo periodo de tiempo. La reforma plantea, entre
otras medidas, la equiparacién regulatoria de las distintas
categorias de productos de tabaco y la ampliacion de los espa-
cios libres de humo.

Este martes, el Consejo de Ministros ha aprobado en
segunda vuelta el Proyecto de Ley por el que se modifica la Ley
28/2005 y lo ha remitido a las Cortes Generales para iniciar
su tramitacion parlamentaria, que se prolongara por un largo
periodo de tiempo. La reforma plantea, entre otras medidas, la
equiparacion regulatoria de las distintas categorias de produc-
tos de tabaco y la ampliacion de los espacios libres de humo.

La tramitacion coincide con la revisidn ya iniciada por
la Comisién Europea de las directivas que regulan estas mis-
mas materias, y que determinard el futuro marco comunitario.
En este contexto, resulta esencial acompasar la regulacion
espanola al calendario europeo para garantizar la coherencia
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normativa, evitar duplicidades y cambios regulatorios sucesi-
vos y preservar la unidad del mercado interior.

En este sentido, la Mesa del Tabaco quiere manifestar
lo siguiente:

El Gobierno aprueba el Proyecto de Ley sin el dictamen pre-

ceptivo del Consejo de Estado
o El Proyecto de Ley ha sido aprobado sin recabar previa-
mente el dictamen del Consejo de Estado, exigible para
los anteproyectos que desarrollan Derecho de la Unién
Europea. De hecho, el propio Ministerio de Sanidad
incluy6 este tramite en la Memoria de Analisis Normativo
(MAIN).
o La dimension europea de la reforma resulta, ademds,
evidente. El Anteproyecto fue notificado al sistema TRIS
de la Comisién Europea, procedimiento dirigido a super-
visar las reglamentaciones técnicas nacionales que pueden
incidir en el funcionamiento del mercado interior. En
este marco, el texto recibié observaciones de la propia
Comisiéon Europea y dictdmenes razonados de Rumania,
Grecia e Italia.

La regulacion debe acompasarse al marco europeo

y reconocer las diferencias entre productos
« El Consejo Econémico y Social (CES), 6rgano consul-
tivo del Gobierno en materia socioeconémica y laboral,
asi como la Comisiéon Nacional de los Mercados y la
Competencia (CNMC), han advertido de la necesidad de
coordinar la regulacidn espaiola con la revision del marco
europeo para evitar incoherencias y sucesivas modifica-
ciones normativas. Esto es especialmente relevante tras
el reciente inicio formal de la revisién comunitaria del
marco normativo para los productos del tabaco por parte
de la Comision Europea.
o La transformacion del sector en los tltimos aos ha dado
lugar a nuevas categorias de productos sin combustion,
desarrolladas a partir de procesos de investigacion, innova-
cién y avance tecnologico. Esta evolucion exige una regula-
cién capaz de reconocer sus caracteristicas especificas y las
diferencias existentes entre unos productos y otros.
o Por ello, cualquier cambio normativo debe apoyarse en
la evidencia cientifica disponible, tener en cuenta la evo-
lucién del mercado y evitar una equiparacion general que
limite la innovacién y el desarrollo de alternativas dirigi-
das a los consumidores adultos, en linea con los principios
de buena regulacién. La prioridad para el sector es avanzar
hacia una regulacién diferenciada, que tenga en cuenta las
caracteristicas especificas de cada categoria de producto.

Francia excluye las terrazas de su reforma

y la tramitacion parlamentaria sera prolongada
o La ampliaciéon nacional de los espacios libres de humo
constituye una excepciéon en Europa. La prohibicion
general de fumar en terrazas unicamente ha sido adopta-
da por Suecia, en un contexto muy distinto al espafiol y
caracterizado por una apuesta regulatoria por productos
alternativos. Por el contrario, nuestra vecina Francia ha
excluido recientemente las terrazas de su reciente amplia-
cién de restricciones.
o Por otro lado, anunciar en pleno mes de julio la amplia-
cién de los espacios sin humo puede generar confusién
entre la ciudadania, precisamente en plena temporada

=, u |
Para la Mesa del Tabaco, la regulacion espafiola
deberia acompasarse a la revision del marco europeo,
cuyo proceso formal se ha iniciado por parte de la
Comision Europea, en linea con lo sefialado por el
Consejo Econémico y Social (CES) y la Comision
Nacional de los Mercados y la Competencia
(CNMC), para evitar incoherencias y sucesivas

modificaciones regulatorias.
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turistica y en un momento de maxima actividad para la
hosteleria y la restauracion. Hay que recordar que su tra-
mitacion parlamentaria comenzara a partir de septiembre
y deberd ser debatida y votada por las Cortes Generales,
un procedimiento que es, cuanto menos, largo y complejo.

La regulacion debe tener en cuenta el impacto econémico

y el empleo que genera la cadena de valor del tabaco
o La cadena de valor del tabaco aporta 3.755 millones de
euros al PIB, sostiene cerca de 61.500 empleos y genera
més de 10.100 millones de euros en ingresos fiscales.
Ademas, esta formada por una amplia red de pymes e
integra toda la actividad agraria, industrial, distributiva y
comercial, lo que amplifica su impacto econémico y terri-
torial. Por ello, cualquier cambio normativo debe evaluar
con rigor sus efectos sobre el empleo y la competitividad.

Un sector comprometido con la protecciéon de

los menores
o El sector reafirma su compromiso con la proteccién
de los menores y rechaza cualquier practica que vaya en
contra de este principio. Una regulacion equilibrada, pro-
porcionada y basada en evidencia cientifica es plenamente
compatible con la proteccion efectiva de los menores.
» Todos nuestros productos se dirigen exclusivamente a
fumadores adultos, y se comercializan principalmente a
través de estancos, que garantizan la protecciéon de los
menores.

UPEY, Unién de Prometeres y Empresaries del Vapee

La nueva ley del tabaco no puede ser una oportunidad perdida
de regular eficazmente al equiparar los productos sin humo al

cigarrillo

ara la UPEV, como patronal de las empresas de produc-

tos del vapeo, la reforma de la Ley del tabaco comete un

error de graves consecuencias al equiparar los productos
sin humo como el vapeo con el tabaco alejando al consumidor
de alternativas menos dafinas y sin acometer problemas mads
urgentes.

La futura ley debe regular basindose en las diferencias
entre el tabaco de combustion y los productos sin humo, respal-

dados por evidencia cientifica como herramientas para abando-
nar el tabaquismo y con resultados positivos en otros paises de
nuestro entorno.

Esperamos conocer el texto completo para realizar una
valoracion detallada. No obstante, consideramos imprescindible
que esta ley no se convierta en una oportunidad perdida para
proteger al menor limitando la venta en tiendas especializadas.
Todo ello aplicando normas distintas para el vapeo y el tabaco.
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UNION DE ESTANQUEROS

Rechazo a un Proyecto de Ley que acumula observaciones,

alegaciones y criticas en Espana y en Europa

a Unién de Asociaciones de Estanqueros de Espana

rechaza que el Consejo de Ministros haya aprobado el

Proyecto de Ley por el que se modifica la Ley 28/2005
y lo remita a las Cortes Generales para iniciar su tramitacion
parlamentaria, saltdindose su paso por el Consejo de Estado
y después de haber recibido todo tipo de observaciones, ale-
gaciones y criticas en el periodo de consulta por organismos
tanto espafioles como europeos.

La Comision Nacional delos Mercados yla Competencia
ya seflalé en su informe del 18 de noviembre de 2025 que
varias de las medidas planteadas no estin contempladas en la
regulacion europea, actualmente en proceso de revision, por

[m, u]

Para la Unidon de Asociaciones de Estanqueros

de Espafia, teniendo en cuenta la coincidencia

con la revision de las Directivas europeas, quizas
seria conveniente esperar y de este modo evitar
desajustes y revisiones posteriores y sefiala que el
Proyecto no ha pasado por el Consejo de Estado y
avanza hacia el tramite parlamentario con un texto
ampliamente criticado.

[m, u]

lo que se aconsejaria valorar la conveniencia de coordinar la
tramitacién de ambas normas de cara a minimizar los costes
de ajuste para los operadores.

El CES (Consejo Econémico y Social), por su parte,
en su dictamen del 15 de julio de 2026 advierte también de
la concurrencia de esta ley con la revisiéon de la Directiva
relativa a los productos del Tabaco y la Directiva sobre
publicidad y patrocinio de los productos del tabaco. Por otro
lado, el CES también senala la necesidad de garantizar “un
adecuado equilibrio entre la proteccion de la salud piiblica y
el respeto a los espacios de libertad individual”. Y advierte de
“las carencias en el andlisis de los impactos econdmicos y pre-
supuestarios que afectan a un amplio conjunto de actividades
como la hosteleria, la restauracion, el ocio, asi como el propio
cultivo del tabaco”.

Y al notificar el Anteproyecto al sistema TRIS de la
Comisién Europea, encargado de supervisar las reglamenta-
ciones técnicas nacionales que puedan incidir en el funcio-
namiento del mercado interior, el texto recibi6é observaciones
de la propia Comisién Europea y dictamenes razonados de
Rumania, Grecia e Italia.

En estas circunstancias, el Proyecto, ademas, no ha
pasado por el Consejo y de Estado y avanza hacia el tramite
parlamentario con un texto ampliamente criticado.

Espacios y nuevos productos relacionados

En cuanto a las medidas concretas, la Union de
Estanqueros no comparte que Sanidad haya decidido equi-
parar sanitariamente a todos los productos relacionados
ignorando la reduccién de danos que ofrecen algunos de
ellos frente al tabaquismo y que ya se estd demostrando en
algunos paises que han optado por otras politicas con estos
productos. El Proyecto de Ley ignora completamente los
numerosos estudios existentes sobre la reduccion de danos
frente al tabaquismo que ofrecen los nuevos productos que

m,

han llegado al mercado. Teniendo en cuenta el objetivo del
Ministerio de Sanidad de mejorar la salud de los ciudadanos,
los productos de riesgo reducido deberian tener una consi-
deracién claramente diferenciada.

En cuanto a la ampliacién de los espacios sin humos,
la Unién de Estanqueros considera que Sanidad se ha excedi-
do en las prohibiciones. Francia acaba de excluir a las terra-
zas de su reciente ampliacion de espacios sin humo.

Miguel Angel Martinez, presidente de la Union de Asociaciones de

Estanqueros de Esparia, ha declarado: “Los estanqueros queremos que el
mercado del tabaco y los productos relacionados esté bien regulado,
especialmente en lo que respecta a estos ultimos que llevan afios en
un cierto limbo legal. Sin embargo, creemos que, ante las numerosas
objeciones, alegaciones y criticas, y teniendo en cuenta la coincidencia
con la revision de las Directivas europeas, quizas seria conveniente
esperar y de este modo evitar desajustes y revisiones posteriores. En
definitiva, creemos que hay que llegar al Congreso de los Diputados
con un texto mas consensuado y menos criticado. Y tratandose de
una normativa sanitaria, creemos que deberia tener en cuenta los
innumerables estudios que estan publicandose sobre la reduccion de
dafios de los nuevos productos relacionados y legislar en consonancia
otorgandoles una consideracién diferente a la del tabaco tradicional”.

=,
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ASOCIACION ESPANOLA DE CONSUMIDORES

Rechazo a la prohibicion de fumar en terrazas y las sanciones a padres

por el consumo de menores

a Asociacion Espanola de Consumidores, como orga-

nizacion representativa de los intereses de las personas

consumidoras y usuarias considera que, en el texto
propuesto, no aparece la necesaria regulacidn, inspeccion y
sancion para estos productos vendidos a menores de edad
y comercializados por canales no oficiales, cuestion muy
demandada por esta Asociacion de Consumidores.

En consecuencia, la Asociacién Espanola de
Consumidores considera necesario abordar en el texto legis-
lativo que se presenta, mas que limitar los canales legales,
reforzar la lucha contra la venta ilegal de tabaco en Espana y la
comercializacion irregular a menores de edad que en diversas
ocasiones nos han trasladado los consumidores.

Lo que si aparece es la posibilidad de sancionar a los
padres de los menores consumidores de tabaco, algo que podria
ser controvertido en tanto que entendemos que lo que habria que
hacer es acabar con los canales de venta a menores de edad y no
asumir que se pueda vender con una multa posterior a padres que
nos han indicado mediante nuestros canales de informacion que
serian perjudicados al desconocer dicho consumo por sus hijos.
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También consideramos esencial incrementar las campa-
fas informativas sobre los perjuicios para la salud del consumo
de tabaco que es lo que ha ocasionado que muchos ciudadanos
dejen de fumar o que, en un paso intermedio, se pasen a otros
productos muchisimos menos perjudiciales como es el tabaco
calentado mediante dispositivos electronicos.

Asi, en el texto se equiparan ambos modelos sin
tener en cuenta este tema, lo que provocaria que muchos
consumidores volviesen al tabaco tradicional conforme a
la dltima encuesta realizada por la Asociaciéon Espaiola de
Consumidores.

En dicha encuesta, en cuanto al nivel de riesgo del
tabaco frente a nuevos productos como el tabaco calentado
o cigarrillos electroénicos, el 61% de las respuestas apuntan a
que fumar cigarrillos es lo mas dafiino para tu salud, mientras
que un 33% considera que los productos sin humo, sin estar
exentos de riesgo, son mucho menos daiinos que los ciga-
rrillos, considerando, por tanto, que no deberian tener igual
tratamiento.

El dato mas preocupante de nuestra consulta a los

consumidores es el que arroja la consulta es que el 71% de
los consumidores confiesa que volveria a consumir cigarrillos
convencionales si se prohibiesen los productos alternativos
al tabaco convencional y un 20% lo considera probable. Por
tanto, la normativa que se pretende aprobar podria hacer
volver al 91% de los consumidores al tabaco tradicional, con
el perjuicio para la salud que tendria esta medida para dichas
personas en particular y para la ciudadania en general.

Los consumidores también se posicionaron claramente
en contra de las prohibiciones de fumar en terrazas o espacios
al aire libre. Asi, s6lo un 18% valora positivamente que se
prohiba usar cualquier producto que tenga tabaco o nicotina,
mientras que un 29% estima que al aire libre no deberia pro-
hibirse ningtn producto de tabaco o nicotina.

De hecho, un 16% pide que se permitan los productos
alternativos, como cigarrillos electrénicos o tabaco calentado.
Cabe senialar que un 35% estaria a favor de la prohibicidn,
pero solo en lugares frecuentados por menores y centros de
salud, educativos y deportivos. Una mayoria tacha de despro-
porcionada la prohibicidn de fumar en las terrazas de los bares
y restaurantes.

Por tanto, solicitamos que se modifique este aspecto
en tanto que entra colisidén con la peticién mayoritaria de los
consumidores y crearia un perjuicio para un sector que nada
tiene que ver con el tabaco como lo es la Hosteleria con quien
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Desde la Asociacion Espafiola de Consumidores
consideramos el Proyecto de Ley publicado
necesario de dotar de mayor eficacia e innecesario

y desproporcionado en algunos aspectos y, por ello,
seguimos insistiendo en las alegaciones que hicimos
al texto inicial en su dia.
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hemos mantenido reuniones con el fin de valorar su opinién
que coincide con lo que aqui indicamos.

Finalmente, desde la Asociacion Espanola de
Consumidores consideramos el Proyecto de Ley publicado
necesario de dotar de mayor eficacia e innecesario y despro-
porcionado en algunos aspectos y, por ello, seguimos insis-
tiendo en las alegaciones que hicimos al texto inicial en su dia,
en tanto que consideramos que con estas medidas no se pro-
duciria una reduccién del namero de fumadores, tal y como
vaticinan las respuestas al estudio realizado previamente por
la Asociacion Espaiiola de Consumidores.

Ya en su momento, Miguel A. Ruiz, presidente de la
Asociacién Espafiola de Consumidores, presentd un escrito
de alegaciones al Ministerio de Sanidad con respecto al texto
propuesto como Anteproyecto de Ley.
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ASAJA EXTREMADURA, Aseciacién Agraria Jévenes Agricultores

En Extremadura mas de 20.000 familias se veran afectadas
y las dos comarcas tabaqueras desapareceran

1 presidente de Asaja Extremadura, Angel Garca Blanco, con-
sidera “un ataque en toda regla a los agricultores extremerios
productores de tabaco” el proyecto de Ley del tabaco que ha apro-
bado el Consejo de Ministros. Asi ha reaccionado el dirigente agrario
a la decision de Monica Garcia de ampliar la zona de restriccion para
las zonas de consumo de tabaco: “Es un ataque directo de la ministra a
Extremadura, a las comarcas del Campo Arariuelo y la Vera, y sobre todo
a las familias que viven del sector tabaquero”, ha apuntado Garcia Blanco,
quien ha incidido en que el proyecto de Ley presentado hoy al Consejo de
Ministros “lo tinico que pretende es desviar la
atencion sobre la corrupcion generalizada del
Gobierno y también la falta de gestion de la
ministra con el problema que tiene desde hace
tiempo sin resolver con los médicos”.

Asaja Extremadura critica en su nota
de prensa que el nuevo reglamento equipa-
re las prohibiciones existentes de fumar al
uso de los productos relacionados (es decir,
vapear, usar tabaco calentado, etc.) excepto
el consumo de bolsas de nicotina que queda
fuera de cualquier restriccién y se amplien
nuevos espacios donde se prohibe fumar,
vapear o usar tabaco calentado. En este sen-
tido, abarca todos los espacios al aire libre incluido terrazas de bares,
restaurantes, hoteles, salas de fiesta y de cualquier establecimiento de
ocio; todas las playas maritimas y fluviales de Espafia, parques naciona-
les naturales y piscinas de uso publico colectivo o los vehiculos de uso
profesional.

“Logicamente entenderemos que se seguird fumando en lugares
de alterne, fiestas en Paradores y todos aquellos otros similares en los que
participen los personajes que actualmente estin en la cdrcel o pendientes
de entrar y que tienen escape libre por parte del gobierno”, ha ironizado
Garcia Blanco. La futura ley equipara las restricciones y prohibiciones
de publicidad de los productos de tabaco a los productos relacionados
y los dispositivos para el consumo de tabaco (cigarrillo electrénico,
bolsas de nicotina, productos herbales, dispositivos de calentamiento
de tabaco), ademds de una severa restriccion de los canales de venta de
los productos relacionados: solo se podran vender en estanco y tienda
especializada: “Entendemos que se seguird permitiendo la venta en los
canales ilegales que como todo el mundo sabe se estan incrementando.
Igualmente, y gracias al acuerdo del presidente del gobierno podra

=, yul

La organizacion critica que la ministra de Sanidad se
saque ahora de la manga esta nueva regulacion para
tapar su falta de acuerdo con el Estatuto Marcos de
los médicos y la corrupcion generalizada que cerca
al Gobierno: “Es una ley prohibicionista, sin didlogo

ni evaluacion de impacto para el campo y que ignora la
evidencia cientifica sobre los distintos productos”,
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comercializarse sin limites todo el cigarrillo com-
prado en Gibraltar”.

De otro lado, por primera vez en Espana, se prohibiria el consu-
mo de productos de tabaco a los menores de 18 anos (no solo la venta
sino el propio uso y consumo). En caso de infraccién, los padres serian
los responsables de la multa y sancién de sus hijos menores: “Esto es igual
que con el alcohol, se van a crear patrullas de vigilancia al estilo americano
de la Ley Seca. Podian darnos los datos de sanciones impuestas por haber
bebido alcohol’, critica el presidente de Asaja Extremadura.

Para Angel Garcfa Blanco, se trata
de “una ley prohibicionista, sin didlogo ni
evaluacién de impacto para el campo y que
ignora la evidencia cientifica sobre los distin-
tos productos” por lo que Asaja Extremadura
manifiesta “su profundo rechazo a una ini-
ciativa de marcado cardcter prohibicionista
que se ha elaborado sin escuchar al sector y
sin un estudio riguroso del impacto econdmico
y social que tendrd sobre miles de familias
vinculadas al cultivo y la transformacién
del tabaco. En Extremadura mds de 20. 000
familias se verdn afectadas y las dos comarcas
tabaqueras desaparecerdn”.

El presidente de Asaja Extremadura destaca que “una reforma de
esta magnitud avance sin un proceso real de didlogo con los agricultores,
cooperativas, trabajadores y territorios afectados, que tendrdn que asumir
sus consecuencias sin haber sido escuchados”y recuerda que “el cultivo de
tabaco ya hace frente a serias dificultades con una reduccién progresiva de
las ayudas de la PAC y una gran presion regulatoria y de la fuerte compe-
tencia de otros paises, por lo que regulaciones tan desproporcionadas y pro-
hibicionistas como las que propone el gobierno afectardn negativamente al
interés de compra de la hoja de tabaco espariola y extremeria en particular
donde se cultiva mds del 95% de la produccién”.

Ademiés, insiste en que la propuesta ignora las diferencias exis-
tentes entre los distintos productos presentes en el mercado, aplicando
las mismas restricciones a todas las categorias sin considerar el principio
de proporcionalidad regulatoria. La ley equipara productos de combus-
tion tradicional con nuevas alternativas que diversos organismos y estu-
dios cientificos han identificado como mejores opciones en comparacion
con el cigarrillo: “Las politicas piblicas deben basarse en la evidencia
cientifica, la evaluacion de impacto y el didlogo con los sectores afectados.
Regular no puede significar prohibir indiscriminadamente ni legislar al
margen de la realidad econdmica y social de las zonas productoras”.

Por ello, Asaja solicitara al Gobierno y a los grupos parlamenta-
rios que, durante la tramitacion de la ley, incorporen analisis de impacto
independientes, abran un proceso de consulta efectivo con el sector y
adopten un enfoque regulatorio equilibrado que diferencie entre catego-
rias de productos y tenga en cuenta tanto los objetivos de salud publica
como la sostenibilidad de las actividades productivas y del empleo
asociado “y pediremos que no se fije ningiin porcentaje de comision para
pagar a cualquier sefior de los collares que impulsan este modelo de leyes
para seguir enriqueciéndose”.

ABN], Aseciacidn de Belsas de Nicelina

Falta de criterio cientifico equiparando las bolsas de nicotina al tabaco

aasociacion que representa a fabricantes y distribuidoras espafiolas

y europeas de bolsas de nicotina en Espafia (ABN) rechaza la refor-

ma de la Ley del tabaco por incorporar entre sus medidas nuevas
normas que equiparan las bolsas de nicotina al tabaco siendo ambos
productos intrinsecamente diferentes.

Las bolsas de nicotina no contienen tabaco ni generan humo o
combustion. Por ello, ABN considera que su regulacion debe respon-
der a criterios cientificos, ser proporcionada al riesgo de cada producto
y distinguir claramente entre las alternativas sin humo y el cigarrillo
tradicional.

La experiencia de paises como Suecia, Nueva Zelanda o Estados

Unidos demuestra que las politicas que faci-
litan a los fumadores adultos el acceso a alternativas sin combustion
pueden contribuir a acelerar el abandono del cigarrillo.

Equiparar regulatoriamente la alternativa con el problema
supone, para ABN, frenar una herramienta con potencial para ayudar
a los mas de ocho millones de fumadores que existen en Espana y alejar
al pais del objetivo europeo de avanzar hacia una generacion libre de
humo en 2040.

Desde ABN defendemos una regulacion rigurosa que proteja a
los menores, garantice la calidad y seguridad de los productos y se cons-
truya sobre la evidencia cientifica y la diferenciacion de riesgos.

HOSTELERIA DE ESPARA

Rechazo al inicio del tramite parlamentario para la prohibicion de fumar en terrazas

ostelerfa de Espafia, organizacion empresarial que representa a

los més de 300.000 restaurantes, bares, cafeterias y locales de ocio

de Espafia, manifiesta su disconformidad con la aprobacion por
parte del Consejo de Ministros del Proyecto de Ley 28/2005, de medidas
sanitarias frente al tabaquismo y reguladora de la venta, el suministro, el
consumo Y la publicidad de los productos del tabaco, por la que se inicia
el tramite parlamentario para la posible prohibicion de fumar en terrazas.

Desde la organizacion insisten en que esta aprobacion no supone
la entrada en vigor inmediata de la prohibicion, sino que marca el inicio
del tramite parlamentario establecido. Al mismo tiempo desde Hosteleria
de Espana reflexionan que la medida tendria una eficacia muy limitada,
ya que podria desplazar los encuentros con fumadores a espacios cerrados
como los domicilios, aumentando la exposicion al humo, y fomentar el
consumo desordenado en las inmediaciones de las terrazas, donde no
hay lugares habilitados para los residuos, con el consiguiente perjuicio
para el entorno y los vecinos. Recuerdan, ademas, que actualmente existe
una buena convivencia entre fumadores y no fumadores en las terrazas.

Segun una encuesta hecha por 40dB junto con Hosteleria de
Espafia en 2025, un 69,3% de los espafioles considera que las camparias de
informacién y sensibilizacion son mas efectivas para reducir el consumo
de tabaco que las prohibiciones directas. Ademas, la posible prohibicion
de fumar en terrazas tampoco es vista como una prioridad para la mayo-
ria de la poblacion. Segtin la encuesta, mas del 56% no considera urgente
adoptar esta medida, mientras que un 85,2% anticipa que los fumadores
seguirian haciéndolo en las inmediaciones, dificultando la labor de los
trabajadores de los locales y generando nuevos problemas de convivencia.

Asimismo, un 57,4% onsidera que podria producirse un efecto
rebote, trasladando las reuniones con fumadores a espacios cerrados
como los domicilios, lo que incrementaria la exposicién al humo en luga-
res con peor ventilacion. Por otro lado, un 62,6 % teme un efecto negativo
sobre la imagen de Espafia como destino turistico.

Desde Hosteleria de Espaa se alerta también del impacto nega-
tivo para el turismo y la imagen internacional del pais, ya que Espana se
convertirfa en una excepcion dentro de Europa, donde solo Suecia man-
tiene una prohibicion total similar. Paises como Francia han optado por

José Luis Alvarez Almeida, presidente
de Hosteleria de Esparia, ha sefialado:
“Las terrazas son un espacio clave
para la vida social y econdmica
del pais y cualquier decision

debe valorar con seriedad su
impacto real en términos de
empleo, actividad empresarial,
competitividad turistica y
experiencia de los clientes”.

excluir expresamente las terrazas de sus restricciones para no perjudicar
a la hosteleria ni al turismo.

Ademas, generaria especial confusion entre los millones de turis-
tas que visitan Espana cada afio (unos 97 millones en 2025), en un pais
donde el sector turistico representa uno de los principales motores eco-
noémicos. Asimismo, supondria una carga afiadida para los trabajadores
del sector, que se verian obligados a asumir funciones de vigilancia que
no les corresponden, lo que podria generar situaciones indeseadas con la
clientela.

Por todo ello, José Luis Alvarez Almeida, presidente de Hosteleria
de Espafia reitera la voluntad de didlogo con las autoridades e insta a
todos las fuerzas politicas a valorar todos estos hechos: "La convivencia,
el respeto y el sentido comiin debe seguir liderando la convivencia entre
nuestros clientes. Las terrazas son un espacio clave para la vida social y eco-
nomica del pais y cualquier decision debe valorar con seriedad su impacto
real en términos de empleo, actividad empresarial, competitividad turistica
y experiencia de los clientes”.
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Con el objeto de adaptar la normativa a la nueva realidad del mercado

Europa revisa su normativa mientras afronta el auge
del mercado ilicito de los nuevos productos de nicotina

La Comision Europea ha abierto el proceso para revisar el marco normativo que regula los productos del tabaco y
otros productos relacionados en un momento en el que la evolucion del mercado ha generado nuevos retos para las
autoridades. Entre ellos figura el crecimiento del comercio irregular de productos como los cigarrillos electrénicos y

otros dispositivos de nicotina.

a actual Directiva de Productos

del Tabaco (TPD) entr6 en vigor

en 2014, cuando buena parte de
las categorias que actualmente forman
parte del mercado europeo todavia no
tenian la presencia que tienen hoy. La
expansion de nuevos productos y la
evolucion de los canales de comerciali-
zacion han llevado a Bruselas a evaluar
si el marco vigente contintia respon-
diendo a las caracteristicas actuales del
mercado.

La Comisién Europea inicié en
mayo de 2026 una nueva fase de parti-
cipacion publica para recabar opiniones
y evidencias de ciudadanos, empresas,
administraciones, investigadores y otras
organizaciones. La revisiéon afecta tanto
a la Directiva de Productos del Tabaco
como a la normativa europea sobre
publicidad y patrocinio de estos pro-
ductos y esta prevista para avanzar a lo
largo de 2026.

DIMENSION TRANSFRONTERIZA

La apariciéon de nuevos productos de nicotina no sélo
ha planteado cuestiones relacionadas con su regulacion, sino
también con su control. La expansion de las ventas por canales
digitales, la existencia de diferentes requisitos entre paises y la
circulacion transfronteriza de productos dificultan la supervi-
sion de un mercado que ha adquirido una mayor complejidad.
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Un estudio elaborado por Fraunhofer IIS junto con
MRU GmbH ha tratado de cuantificar el alcance
del mercado irregular de cigarrillos electronicos

en Europa. Segun sus estimaciones, este segmento
representd en 2024 alrededor del 48% del

mercado europeo de estos productos, con un valor
aproximado de 6.600 millones de euros.
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La Oficina Europea de Lucha contra el Fraude (OLAF)
ya ha advertido sobre el incremento del comercio ilicito de
cigarrillos electronicos y otros productos relacionados. Una
de las actuaciones mas relevantes fue la operacion JCO VAPE,
desarrollada entre el 14 de noviembre y el 15 de diciembre de
2025 y coordinada por OLAF junto con las autoridades adua-
neras de 30 paises. La operacién concluy6 con la intervencion
de mas de 94 millones de unidades y mas de 2.500 kg/I de pro-
ductos, dispositivos y mercancias relacionadas con el tabaco y
los cigarrillos electrénicos.

Para las autoridades, la dimensién transfronteriza del
fenomeno afade dificultades a las labores de control. La exis-
tencia de diferentes marcos regulatorios nacionales puede
complicar la identificacion y seguimiento de determinados pro-
ductos y dificultar la actuacién coordinada de las autoridades.

UN MERCADO IRREGULAR QUE GANA PESO

Un estudio elaborado por Fraunhofer IIS junto con
MRU GmbH ha tratado de cuantificar el alcance del merca-
do irregular de cigarrillos electronicos en Europa. Segun sus
estimaciones, este segmento representd en 2024 alrededor del
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La aparicién de nuevos productos de nicotina no
s6lo ha planteado cuestiones relacionadas con

su regulacion, sino también con su control. La
expansion de las ventas por canales digitales, la
existencia de diferentes requisitos entre paises y la
circulacién transfronteriza de productos dificultan
la supervision de un mercado que ha adquirido una
mayor complejidad.
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48% del mercado europeo de estos productos, con un valor
aproximado de 6.600 millones de euros.

La cifra incluye tanto el mercado negro como el mer-
cado gris. El primero comprende actividades comerciales
ilegales, mientras que el segundo hace referencia, entre otros
supuestos, a productos no conformes adquiridos para consu-
mo personal. Por tanto, el dato no equivale a decir que el 48%
del mercado europeo de cigarrillos electronicos sea comercio
ilegal.

El estudio calcula que, si se mantiene una tasa de cre-
cimiento anual del 8,6%, el mercado
irregular podria alcanzar los 10.830
millones de euros en 2030. Los autores
vinculan el crecimiento de este merca-
do con la existencia de regulaciones no
armonizadas en Europa y sefialan que
los canales irregulares pueden adaptar-
se con mayor rapidez y flexibilidad al
crecimiento de la demanda.

Entre las consecuencias sefialadas
en el analisis figuran la pérdida de ingre-
sos fiscales, las dificultades para garan-
tizar los controles sobre los productos
comercializados y el impacto sobre los
operadores que desarrollan su actividad
dentro del marco legal. El informe plan-
tea, entre otras posibles lineas de actua-
cién, una mayor coordinacién europea
en ambitos como los estandares de producto, la fiscalidad, los
controles de importacién y la trazabilidad.

LA DIFICULTAD DE REGULAR
UN MERCADO FRAGMENTADO

El problema adquiere una dimensién adicional por las
diferencias que existen entre los Estados miembros. En los alti-
mos afos, varios paises han adoptado medidas nacionales espe-
cificas sobre determinados productos de nicotina. En Espaiia,
el proyecto de real decreto impulsado por el Gobierno prevé
introducir restricciones sobre productos como los cigarrillos
electrénicos, las bolsas de nicotina y los productos a base de
hierbas calentadas. Pero la Comisién Nacional de los Mercados
y la Competencia ha advertido de que algunas de estas medidas
afectan a la libertad de empresa y requieren respaldo en una
norma con rango de ley, al considerar que la habilitacién con-

MEDIDAS DEBEN GUARDAR
PROPORCION

La revision también ha reabierto la discusion sobre si todas
las categorias de productos de tabaco y nicotina deben
abordarse mediante las mismas medidas o si el marco
regulatorio deberia tener en cuenta las caracteristicas de
cada producto.
La Organizacion para la Cooperacién y el Desarrollo Econé-
micos (OCDE) establece, dentro de sus principios de buena
regulacién, que las medidas deben guardar proporcién con
los riesgos que pretenden gestionar y apoyarse en datos
objetivos. Este planteamiento implica adaptar la intensidad
de la regulacion y de la supervision a la naturaleza y magnitud
del riesgo identificado.
En el caso de los productos de nicotina, esta cuestion adquie-
re especial relevancia debido a la diversidad de categorias
existentes y a las diferencias entre productos combustibles y
no combustibles. La evidencia cientifica disponible muestra
que el uso de cigarrillos electrénicos se asocia a una expo-
sicion significativamente menor a determinadas sustancias
nocivas que fumar cigarrillos convencionales, aunque ello no
significa que estén exentos de riesgos.
La futura regulacién tendra que abordar,
por tanto, un mercado que ha cam-
biado respecto al escenario existente
cuando se aprobd la actual Directiva.
El crecimiento de nuevos productos,
la expansion de las ventas digitales, las
diferencias regulatorias entre paises y el
aumento de las operaciones de comer-
cio ilicito sittan el control del mercado
entre los elementos que deberan ser
considerados durante la revision.
La Comisidn Europea tiene ahora por
delante la tarea de definir cémo adaptar
el marco comunitario a esta nueva
realidad. El resultado determinara no
sélo las reglas aplicables a las distintas
categorias de productos, sino también
la capacidad de los Estados miembros para controlar un
mercado cada vez mas diversificado y con una dimension
transfronteriza creciente.
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El debate sobre la futura regulacion se produce asi
entre dos necesidades que deberdan encontrar un punto
de equilibrio: adaptar las normas a la evolucion de

un mercado que ha incorporado nuevas categorias

de productos y, al mismo tiempo, garantizar que las
autoridades dispongan de herramientas eficaces para
controlar su comercializacion.
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tenida actualmente en la Ley 28/2005 no ofrece cobertura sufi-
ciente para aplicarlas mediante real decreto a estos productos.

El caso espanol se produce, ademds, en un momento
en el que Bruselas estd revisando la TPD y evaluando cémo
interactiia el marco comunitario con las medidas nacionales y
otros instrumentos regulatorios.

Precisamente, el Comité de Control Reglamentario de la
Comision Europea ha sefialado la necesidad de contar con una
evaluacion mas solida de la eficacia de las politicas existentes y

de analizar con mayor profundidad la interaccion entre la nor-
mativa europea, las medidas nacionales y otros instrumentos,
incluida la fiscalidad.

El debate sobre la futura regulacion se produce asi entre
dos necesidades que deberdn encontrar un punto de equili-
brio: adaptar las normas a la evolucién de un mercado que ha
incorporado nuevas categorias de productos y, al mismo tiem-
po, garantizar que las autoridades dispongan de herramientas
eficaces para controlar su comercializacion.

En su Informe sobre el proyecto de Real Decreto por el que
se modifica el Real Decreto 579/2017, emitido en febrero de
2025, la Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia
(CNMC) sefialaba que algunas de las restricciones propuestas
por el Ministerio de Sanidad deberian estar respaldadas por
una norma con rango de ley, y no podian sustentarse Unica-
mente en el real decreto. Ademads, el proyecto se plantea en
un momento en el que la Comisién Europea estd realizando
una evaluacién exhaustiva del marco legislativo relativo a los
productos del tabaco, con el riesgo de aumentar las diferencias
regulatorias entre los Estados miembros.

En las conclusiones de este Informe, la CNMC apuntaba
que el proyecto normativo incide sobre la competencia tanto
en la fabricacidn, al prohibir determinados ingredientes (como
sabores o aromas distintos del tabaco) en los cigarrillos elec-
trénicos y otros productos, como en la comercializacidn, al
establecer requisitos de etiquetado comunes para cigarrillos y
picadura de liar y fijar un contenido méximo de nicotina de 0,99 mg en las bolsas de nicotina. El organismo recomendaba
aportar evidencia empirica suficiente que acreditara que estas medidas se ajustan a los principios de buena regulacién y
recordaba que las restricciones a la competencia pueden estar justificadas siempre que respondan a razones de interés
general debidamente identificadas y respeten dichos principios.

Respecto a los sabores y aromatizantes, el real decreto limita los ingredientes de los cigarrillos electrénicos, con y sin
nicotina, y de los envases de recarga a aquellos que confieran al producto final aroma o sabor a tabaco, y extiende esta
restriccion a las bolsas de nicotina y a los productos a base de hierbas calentadas. La CNMC recuerda que la Directiva
2014/40/UE aplica esta restriccién a los cigarrillos, la picadura para liar y los productos de tabaco calentado, pero no a los
cigarrillos electrénicos. Por ello, aconseja que, si se mantiene la medida, se aporte evidencia empirica suficiente que acre-
dite su adecuacion a los principios de buena regulacion.

Sobre la limitacién a 0,99 miligramos de nicotina por cada bolsa de nicotina, la CNMC comentaba: "Un andlisis de este
producto, que se comercializa en Espaia y en distintos paises de la Unién Europea, revela que la mayoria de las bolsas tienen
un contenido de, al menos, 3 mg de nicotina por sobre, superando en muchos casos los 10 mg/sobre. En la actualidad, no se
encuentra la comercializacién en Europa de bolsas de nicotina con un contenido de menos de 0,99 mg de nicotina por sobre". Y
sefialaba que ni el proyecto ni su memoria justifican suficientemente por qué se fija esa cantidad ni acreditan los principios
de necesidad y proporcionalidad, "ya que no se explica en qué medida se veria afectado el interés publico en ausencia de la
medida que se pretende establecer ni de qué forma la norma proyectada contribuird de forma efectiva a protegerlo".

Advertia ademas de que la medida supondria de facto una prohibicién de la comercializacién en Espafia de un pro-
ducto que si puede venderse en otros paises de la UE. Aunque precisa que esta posibilidad no serfa por si misma ilegal,
reclama reforzar la justificaciéon de la medida desde la perspectiva de la salud publica, la necesidad y la proporcionalidad.

En defintiva y a tenor de lo indicado por la CNMGC, el escenario que se plantea en este proyecto normativo puede
generar incertidumbre para los distintos operadores de la cadena de valor, que deben anticipar posibles cambios en los
requisitos aplicables mientras todavia existen dudas sobre el encaje juridico de algunas medidas y el marco europeo con-
tinda en revision. Esta falta de claridad sobre qué requisitos serdn finalmente aplicables a cada categoria puede dificultar
la planificacidn, las decisiones de inversidn, la gestidn del surtido y la adaptacién a futuras obligaciones. Para los estan-
queros, contar con un marco claro, coherente y juridicamente sdlido resulta especialmente relevante para poder antici-
parse y adaptar su actividad con seguridad.
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Tribunal de Cuentas Europeo

La lucha contra el comercio ilicito de tabaco:
los esfuerzos de la UE no son suficientes

Desde la produccion ilicita al contrabando, el comercio ilicito de tabaco sigue planteando graves problemas para la UE, ya que

afecta negativamente a su economia, sanidad publica y seguridad, segtn seiiala un nuevo informe del Tribunal de Cuentas Europeo
recientemente dado a conocer. Aunque la Comision Europea y los paises de la UE se han esforzado por combatir este fenémeno
delictivo mundial, su actuacion no es lo suficientemente sélida. La produccion ilicita en la UE se esta incrementando, los métodos de
contrabando son cada vez mas sofisticados y los nuevos productos del tabaco van en aumento. En este contexto, los auditores critican
la falta de cooperacidn transfronteriza, que adolece de lagunas persistentes y carece de un enfoque armonizado en el ambito de la UE.

1 comercio ilicito de tabaco ha

= cambiado considerablemen-

bte en los ultimos afos. Los

grupos de delincuencia organizada

han reubicado estratégicamente la

produccién de Ucrania a la UE a fin

de acortar la cadena de suministro

y tener un acceso mas directo a los

consumidores. Aunque el contraban-

do sigue siendo un problema, se han

encontrado instalaciones de fabrica-

cién ilicita en practicamente todos los

Estados miembros y la produccion

ilicita ha aumentado en toda la UE.

Por ejemplo, en una instalaciéon de

produccion ilicita de cigarrillos a gran escala de Bélgica, cada maquina
podia producir alrededor de un millén de cigarrillos por hora. En la
mayor fabrica de cigarrillos ilicitos desmantelada en Espania, se incau-
taron tres millones de paquetes de cigarrillos falsificados; en otras
palabras, si los cigarrillos se apilasen horizontalmente alcanzarian una
altura cincuenta y seis veces superior a la del monte Everest.

"La UE no puede permitir que sus esfuerzos por combatir la
lacra del comercio ilicito de tabaco se desvanezcan”, ha afirmado Petri
Sarvamaa, Miembro del Tribunal de Cuentas Europeo. "Si de verdad
queremos salvaguardar la salud, el bolsillo y la seguridad de los ciudada-
nos, la Comision y los Estados miembros deben intensificar sus esfuerzos
para luchar sin miedo contra esta actividad delictiva”.

El comercio ilicito de tabaco supone una pérdida de 13.000
millones de euros anuales para los presupuestos de la UE y los Estados
miembros, segin las estimaciones de la Comision. Sin embargo, esta

cifra debe cogerse con pinzas, ya que procede de estudios externos.

[m, ]

Se estiman pérdidas anuales de 13 000 millones de
euros de ingresos presupuestarios en la UE y sus
Estados miembros debido al comercio ilicito de
tabaco, donde casi uno de cada de diez cigarrillos
en el mercado de la UE se produce ilegalmente o se
introduce de contrabando.

[m; ]
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Lo que estd claro es que la Comision
carece de una estimacion fiable e
independiente a escala de la UE del
tamario del mercado ilicito de tabaco,
de su estructura y de su impacto eco-
némico, por ejemplo, en cuanto a pér-
didas de ingresos fiscales. No obstan-
te, estos datos son fundamentales para
determinar la gravedad del problema
y para disefar una respuesta eficaz.
En su estado actual, la informacion
notificada por la Comision se refiere
principalmente a incautaciones, por
lo que no proporciona una visién
completa de la situacién.

Durante los ultimos afos, la UE y sus Estados miembros han
adoptado medidas para combatir el comercio ilicito de tabaco. Sin
embargo, el Derecho de la UE no esta armonizado y los esfuerzos de
los Estados miembros son desiguales. Por ejemplo, los insumos de pro-
duccién clave, como el tabaco crudo o la maquinaria de produccién, y
los nuevos tipos de productos, como los productos de tabaco calentado
y los liquidos para cigarrillos electrénicos, no se tratan de la misma
forma en toda la UE. Al mismo tiempo, el marco reglamentario de la
UE da libertad a los Estados miembros para aplicar contramedidas, lo
que provoca lagunas de ejecucion que pueden ser aprovechadas por los
grupos de delincuencia organizada. En particular, las diferencias en los
sistemas nacionales de control y los enfoques de ejecucion (por ejem-
plo, en la definicién de delitos y la gravedad de las sanciones) pueden
fomentar la reubicacion de las actividades delictivas a jurisdicciones
menos estrictas. El intercambio de informacién entre los paises de la
UE también es incoherente.

En la UE, las responsabilidades a la hora de combatir el comer-
cio ilicito de tabaco estan repartidas entre varias partes interesadas. No
obstante, ninguna entidad ejerce una funcién de coordinacién clara, lo
que da lugar a iniciativas fragmentadas. En consecuencia, los auditores
instan a la Comision a que desempefie un papel més activo en la lucha
contra el comercio ilicito de los productos de tabaco.

INFORMACION DE REFERENCIA
Aunque el consumo global de tabaco ha seguido disminuyen-
do, la cantidad de productos de tabaco ilicitos en la UE ha aumentado

El Informe del Tribunal de Cuentas Europeo recoge el ejemplo de la
mayor fabrica ilegal de cigarrillos desmantelada en Espafia.

en los ultimos anos. En 2023, la Comision estim6 que los produc-
tos de tabaco ilicitos representaban el 8,8 % del consumo total de
cigarrillos. Excluyendo los cigarrillos, el mercado ilicito de tabaco
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"La UE no puede permitir que sus esfuerzos por combatir la
lacra del comercio ilicito de tabaco se desvanezcan", afirma
Petri Sarvamaa, Miembro del Tribunal de Cuentas
Europeo. "Si de verdad queremos salvaguardar la salud, el
bolsillo y la seguridad de los ciudadanos, la Comision y los
Estados miembros deben intensificar sus esfuerzos para luchar
sin miedo contra esta actividad delictiva”,
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asciende a casi 21 000 toneladas en la UE. Segtin las estimaciones,
estos nuevos productos, que atraen a los consumidores més jovenes,
representan el 13 % del valor de mercado de los productos de tabaco
vendidos en la UE.

Los productos de tabaco ilicitos son muy atractivos para los
grupos de delincuencia organizada debido a su elevada rentabilidad
y al riesgo comparativamente bajo (tradicionalmente, las sanciones
han sido leves y las tasas de deteccion bajas). Esta actividad ilegal
no solo constituye una fuente importante de ingresos para los
delincuentes, sino que, al poner a disposicién productos del tabaco
mas baratos, socava los esfuerzos destinados a reducir el consumo
de tabaco. En ultima instancia, supone pérdidas en términos de
derechos de aduana, impuesto sobre el valor afiadido e impuestos
especiales nacionales.

La auditoria evalda la eficacia de las medidas adoptadas por
la Comision y los Estados miembros. Los auditores llevaron a cabo
visitas sobre el terreno en Bélgica, Espana, Polonia y Rumania, y
han incluido ejemplos de instalaciones de fabricacion ilicita en su
informe.

El Informe Especial 23/2026 del Tribunal de Cuentas Europeo
«Lucha contra el comercio ilicito de tabaco en la UE - Esfuerzos frag-
mentados y lagunas persistentes» puede consultarse en 24 lenguas de la
UE en el sitio web del Tribunal: https://www.eca.europa.eu/es.




Para impedir el acceso de menores y terminar con los productos ilicitos

El sector del vapeo lleva a Bruselas
una propuesta para un registro europeo de vendedores

La Unidn de Promotores y Empresarios del Vapeo (UPEV) ha presentado sus propuestas a la Comisidn Europea en el marco de la
revision de la Directiva de Productos del Tabaco (TPD), reclamando entre otras medidas una regulacion mas eficaz para proteger a
los menores, combatir el mercado ilegal y garantizar la seguridad de los consumidores adultos.

a asociacion, que lleva afios reclamando medidas efectivas

para proteger al ciudadano y al sector empresarial profesio-

nal, considera que el debate sobre el vapeo en Europa debe
centrarse en los problemas reales que existen actualmente en el
mercado: acceso de menores a determinados productos, creciente
presencia de operadores que comercializan productos fuera de los
canales regulados y accesibilidad al producto derivada de la venta
libre.

Entre las propuestas trasladadas a la Comision Europea,
UPEV plantea la creacion de un registro obligatorio de estable-
cimientos autorizados para la venta de cigarrillos electrénicos y
productos relacionados, tanto en establecimientos fisicos como en
el comercio online. Este sistema permitiria reforzar los puntos de
venta con controles de edad, mejorar la supervision administrativa y
facilitar la lucha contra la venta ilegal. "Si un menor consigue comprar
un cigarrillo electrénico, el problema no es el producto, es el canal. El
problema nunca ha sido el producto en si mismo sino el acceso de los
menores al mismo. Por eso creemos que la prioridad debe ser controlar
el mercado para saber quién vende estos productos y bajo qué condi-
ciones”, afirma Arturo Ribes, presidente de UPEV.

La asociacion también defiende la adopcion de medidas
especificas sobre los cigarrillos electronicos desechables, un segmen-
to que considera especialmente problematico por su facilidad de
acceso y la desnaturalizacion del producto que pasa de ser una ayuda
para dejar de fumar a un elemento recreativo o de ocio, su impacto
medioambiental y su creciente presencia en canales de venta poco
controlados. "Los vapeadores desechables que se comercializan libre-
mente en cualquier establecimiento han cambiado profundamente
el mercado. Han convertido un producto pensado como alternativa
para fumadores adultos en un producto de consumo recreativo y de
ocio. Ahi reside el origen de gran parte de los problemas que ahora
enfrentamos”, sefiala Ribes.

En su contribucién, UPEV advierte ademas de que algunas
medidas planteadas en distintos paises europeos, como la prohibi-
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Entre las propuestas trasladadas a la Comision
Europea, UPEV plantea la creacion de un registro
obligatorio de establecimientos autorizados para

la venta de cigarrillos electrénicos y productos
relacionados, tanto en establecimientos fisicos como en
el comercio online.
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“Si un menor consigue comprar un
cigarrillo electrénico, el problema
no es el producto, es el canal.

El problema nunca ha sido el
producto en si mismo sino el acceso
de los menores al mismo. Por eso
creemos que la prioridad debe ser
controlar el mercado para saber
quién vende estos productos y bajo
qué condiciones”, explica Arturo
Ribes, presidente de UPEV.

[m, u]

cion generalizada de sabores, han generado efectos contrarios a los
objetivos perseguidos. La asociacion recuerda que diversos estudios
y experiencias internacionales apuntan a un crecimiento significati-
vo del mercado ilegal tras la adopcion de este tipo de restricciones,
reduciendo la capacidad de control de las autoridades sobre los pro-
ductos que llegan a los consumidores. Ya en Espania, la entidad cal-
cula que el 40% del producto vendido es ilegal por la falta de control
administrativo, algo que se agravaria con una medida de prohibicién
de sabores y aromas.

"Cuando se expulsa la demanda del mercado regulado, esa
demanda no desaparece. Se traslada a canales donde no existen
controles sanitarios, fiscales ni de proteccion al consumidor. Europa
debe aprender de las experiencias que ya se han producido en otros
paises”, explica el presidente de UPEV. Frente a las prohibiciones
generalizadas, la asociacién propone una regulacion basada en la
evidencia cientifica, que permita actuar directamente sobre aquellos
ingredientes cuya seguridad genere preocupacion y reforzar los
mecanismos de control sobre los productos comercializados en el
mercado europeo.

UPEV subraya que la revision de la TPD representa una
oportunidad para construir un marco regulatorio mas moderno,
coherente y eficaz que proteja a los menores, preserve la seguridad
de los consumidores adultos y evite el crecimiento del mercado
ilicito. "El debate no deberia plantearse entre regular o no regular.
Nosotros defendemos mds regulacion alli donde es necesaria. Lo que
pedimos es una regulacion inteligente, basada en la evidencia cientifi-
ca y orientada a resolver los problemas reales del mercado”, concluye
Arturo Ribes.



SOMOS SECTOR

La futura Directiva europea del tabaco marcara
el futuro regulatorio del sector en Espaia

® Durante los proximos meses, la Comision analizara las aportaciones recibidas en la consulta piiblica antes de elaborar
la propuesta legislativa con la que pretende actualizar el principal marco regulatorio europeo aplicable al sector.

La revision impulsada por la Comision Europea constituye el proceso normativo mas relevante para el sector en mas de una
década. La Mesa del Tabaco defiende una regulacién proporcionada, basada en la evidencia cientifica, con un analisis completo
de impacto, diferenciada por categorias de producto, y advierte de los posibles efectos adversos de medidas encima de la mesa

como el empaquetado genérico.

La revision europea entra en una nueva fase

oncluido el proceso inicial de
consulta pablica impulsado por
la Comision Europea, la revi-
sién de la Directiva sobre los Productos
del Tabaco (TPD) entra ahora en una
nueva etapa. Durante los prdéximos
meses, la Comisién analizara las apor-
taciones recibidas antes de elaborar la
propuesta legislativa con la que pretende
actualizar el principal marco regulatorio
europeo aplicable al sector, cuya presen-
tacion estad prevista antes de que finalice
2026.
A partir de ese momento se iniciard un
proceso legislativo que necesariamente se
prolongara durante varios afos. La pro-
puesta debera ser examinada y negociada
por el Parlamento Europeo y el Consejo
de la Union Europea hasta la aproba-
cién del texto definitivo. Posteriormente,
corresponderd a cada Estado miembro
proceder a su transposicién al ordena-
miento juridico nacional.
Se trata del proceso normativo mas
importante para el sector del tabaco europeo desde la apro-
bacion de la Directiva vigente, en 2014. La futura regulaciéon
marcara las reglas aplicables durante la préxima década y
condicionara aspectos esenciales para toda la cadena de valor,
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La futura regulacion marcara las reglas aplicables
durante la proxima década y condicionara aspectos
esenciales para toda la cadena de valor, desde el cultivo
y la primera transformacién hasta la fabricacion, la
distribucion y la comercializacion de los productos del
tabaco y relacionados.

[m; ]

30 RETAILERS LBF

desde el cultivo y la primera transforma-
cién hasta la fabricacion, la distribucion
y la comercializaciéon de los productos
del tabaco y relacionados.
La Mesa del Tabaco, como organizacién
que representa en Espafia al conjunto de
la cadena, ha participado activamente
en las distintas fases de consulta abiertas
-Convocatoria de datos y Cuestionario
de Consulta Publica- por la Comision
Europea, defendiendo una revision basa-
da en la evidencia cientifica, la pro-
porcionalidad y la mejora de la calidad
regulatoria.
El elevado nivel de participacion registra-
do durante este proceso pone de mani-
fiesto la relevancia que la revisién de la
Directiva tiene para el conjunto de los
actores implicados. La Convocatoria de
Datos recibié en torno a 80.000 aporta-
ciones', una de las cifras de participacion
mas elevadas registradas por la Comision
Europea en un proceso de estas carac-
teristicas. Espafia figurd, ademds, entre
los Estados miembros con una participacion mas activa, reflejo
de la importancia econdmica, social y regulatoria que el sector
tiene en nuestro pais y del interés suscitado por la futura revi-
sion del marco comunitario.
En este contexto, la Mesa del Tabaco considera especialmente
importante preservar la coherencia entre este proceso europeo
y las iniciativas regulatorias actualmente en tramitacion en
Espana, como el Proyecto de Ley por el que se modifica la Ley
28/2005 recientemente aprobado en Consejo de Ministros.
Acompasar ambos calendarios contribuiria a evitar duplicida-
des, inseguridad juridica y futuras modificaciones derivadas de
la aprobacion del nuevo marco comunitario, favoreciendo ade-
mds un marco regulatorio mas estable, predecible y coherente
para todos los operadores.

Una regulacion basada en

Actual

la evidencia cientifica y una evaluacion de impacto rigurosa

a Mesa del Tabaco considera que el actual marco regulatorio

europeo proporciona una base adecuada para alcanzar los objeti-

vos de salud publica y funcionamiento del mercado interior, por
lo que una revision unicamente deberia abordarse si existe una necesidad
debidamente justificada y sustentada en evidencia cientifica. En tal caso,
deberia acometerse una revision proporcionada y equilibrada, capaz de
responder a la evolucion del mercado, a las diferencias entre categorias
de productos, a la evidencia cientifica disponible sobre los nuevos pro-
ductos sin combustion, reforzar la prevencion del acceso de los menores
y preservar el correcto funcionamiento del mercado interior.
A juicio del sector, el analisis de las distintas opciones regulatorias debe-
ria incorporar también sus posibles efectos sobre el empleo, la competiti-
vidad, la estructura agricola e industrial, el funcionamiento del mercado
interior, la cohesion territorial, la innovacion, la recaudacién publica
y, de forma particular, sobre el amplio tejido de pequefias y medianas
empresas que integran la cadena de valor del sector.
Del mismo modo, dicha evaluacion deberia incorporar expresamente el
posible impacto de las distintas medidas sobre el comercio ilicito y la fal-
sificacion. Espafa mantiene una de las tasas mas reducidas de consumo
ilicito de la UE -4% frente a un 41% de Francia o 35% de Irlanda-, resul-
tado de un marco regulatorio y unos mecanismos de control que han
demostrado su eficacia. Preservar esa situacion deberfa constituir uno
de los elementos a valorar en cualquier revision de la Directiva, evitando
medidas que puedan favorecer el desplazamiento de consumidores hacia
canales no regulados o reforzar la actividad de las redes criminales.
La necesidad de reforzar este analisis ha quedado reflejada durante
el propio proceso de revision. El Comité de Control Reglamentario

(Regulatory Scrutiny Board) de la Comision Europea emitié un dicta-
men desfavorable? sobre el informe inicial de evaluacién elaborado por
la Comision, sefialando la necesidad de profundizar en aspectos como la
calidad de la evidencia disponible, la evaluacion de determinadas medi-
das regulatorias y el andlisis de sus posibles impactos. Para la Mesa del
Tabaco, ello pone de manifiesto la importancia de que la futura propues-
ta legislativa se sustente en una evaluaciéon de impacto mas completa,
rigurosa y equilibrada.

Esta evaluacion resulta especialmente relevante en Espaa, donde el sec-
tor constituye una cadena de valor plenamente integrada, desde el cultivo
y la primera transformacion hasta la fabricacion, la distribucion y la red
de expendedurias. En conjunto, aporta 3.755 millones de euros al PIB,
sostiene mas de 61.500 empleos y genera una recaudacion fiscal superior
alos 10.100 millones de euros anuales’, ademds de desempefiar un papel
estratégico en numerosas zonas rurales e industriales y estar integrado
por un amplio tejido de pequefias y medianas empresas. Por ello, la Mesa
del Tabaco considera imprescindible que cualquier modificacion valore
adecuadamente sus implicaciones economicas y sociales, de forma que
sus objetivos puedan alcanzarse mediante medidas eficaces, proporcio-
nadas y sustentadas en una evaluacion de impacto completa.

El sector en Espania, representado en torno a la Mesa del Tabaco, com-
parte los objetivos de proteccion de la salud publica y de prevencion del
acceso de los menores a estos productos, pero considera que las medidas
para alcanzarlos deben sustentarse en un analisis riguroso de sus bene-
ficios y de sus posibles efectos no deseados, como el comercio ilicito,
respetando en todo caso los principios de necesidad, proporcionalidad,
seguridad juridica y buena regulacion.

Regulacion diferenciada por categorias de producto distintas

no de los principales debates a abordar en la futura revision de

la Directiva sera el tratamiento regulatorio de un mercado que

ha evolucionado de forma significativa desde la aprobacion de
la normativa vigente. En la actualidad conviven productos tradicionales
(cigarrillos, picadura o cigarros), con nuevas categorias desarrolladas a
través de importantes procesos de investigacion, innovacion y desarrollo
tecnoldgico, como los nuevos productos sin combustion. De avanzar en
la modificacion de la Directiva, la Mesa del Tabaco considera que cual-
quier cambio deberfa partir del reconocimiento de esa diversidad y tener
en cuenta las caracteristicas especificas de cada categoria de producto, la
evidencia cientifica disponible y la evolucion experimentada por el mer-
cado desde la entrada en vigor del marco regulatorio actual.
En este contexto, se considera especialmente importante que la evalua-
cién de la normativa tenga en cuenta la evidencia cientifica generada en
los tltimos afios sobre los productos sin combustion y se entiende que las
distintas categorias deberian analizarse individualmente, evitando equi-

paraciones regulatorias que no respondan a sus caracteristicas objetivas.
Para el sector, un tratamiento regulatorio uniforme no refleja adecuada-
mente la realidad del mercado actual y puede comprometer la eficacia y
proporcionalidad de las medidas adoptadas. Por ello, si la Directiva es
revisada, deberfa mantener un enfoque basado en la evidencia cientifica
y adaptado a las particularidades de cada categoria de producto, de forma
que permita alcanzar los objetivos de salud publica respetando los princi-
pios de necesidad, proporcionalidad y buena regulacion.

Del mismo modo, se considera necesario evaluar los efectos directos de
las distintas opciones regulatorias y sus posibles consecuencias indirectas
en el comportamiento de los consumidores adultos, la sustitucion entre
categorias de productos, la evolucion de los patrones de consumo y el
eventual desplazamiento hacia canales no regulados, como sus efectos
sobre el comercio ilicito, la falsificacién y la eficacia de los mecanismos
de control existentes. Su incorporacion contribuiria a una evaluacion de
impacto mas completa y a una regulaciéon mas eficaz y proporcionada.
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SOMOS SECTOR

Empaquetado genérico

ntre las cuestiones que formaran parte del debate europeo, tal y

como se adelantaba en la Convocatoria de datos abierta por la

Comision Europea, figura la implementacion general del empa-
quetado genérico. La Mesa del Tabaco reitera su rechazo a esta medida
al considerar, entre otros factores, que la experiencia internacional no ha
demostrado de forma concluyente su eficacia para reducir el consumo
y entiende que cualquier decision en esta materia debe apoyarse en una
evaluacion objetiva de la evidencia disponible.
Una evaluacion especialmente necesaria a la vista de la experiencia com-
parada en materia de comercio ilicito. Espafia mantiene una de las tasas
mas bajas de la Unién Europea, situada en torno al 4%, frente a porcen-
tajes muy superiores en paises pioneros en la implantacion del empaque-
tado genérico, como Francia (41%), Irlanda (35%) o Reino Unido (32%),
segun datos recientes de KPMG®. Para la Mesa del Tabaco, este contraste
refuerza la necesidad de analizar con especial rigor los posibles efectos de
esta medida en el comercio ilicito y la falsificacion.
Desde la asociacion se advierte que la homogeneizacion de los enva-
ses puede favorecer la falsificacion y facilitar el comercio ilicito al
reducir los elementos de diferenciacion e identificacion presentes en
los productos legales. No es un riesgo meramente teérico. Recientes
operaciones de la Guardia Civil han permitido desmantelar fabri-
cas clandestinas de produccion de cigarrillos falsificados destinados
principalmente a mercados como el francés’, donde el empaquetado
genérico estd implantado hace afios. Para la Mesa del Tabaco, estos
casos ponen de manifiesto la conveniencia de evaluar cuidadosamente
el posible impacto que esta medida puede tener sobre la falsificacion y
el comercio ilicito, incorporando esta dimension al analisis de impacto
de cualquier futura medida regulatoria.
Asimismo, desde el sector se considera que el empaquetado genérico
puede contribuir a una progresiva banalizacion del producto, desplazan-
do la competencia hacia el precio y reduciendo el peso de factores como
la calidad, la innovacion o el origen, afectando a toda la cadena desde el
cultivo en Extremadura, lo que podria afectar negativamente a la com-
petitividad del sector en su conjunto, a la recaudacion fiscal y al empleo,
ademas de naturalmente dificultar la Iucha contra el comercio ilicito.

Notas:

1.- Comisién Europea, Productos del tabaco y publicidad del tabaco: revision de las normas
de la UE, portal Have Your Say — Better Regulation, disponible en: https://ec.europa.eu/info/
law/better-regulation/have-your-say/initiatives/17612-Productos-del-tabaco-y-publicidad-del-
tabaco-revision-de-las-normas-de-la-UE_es (Ultimo acceso: 30 de julio de 2026).

2.- European Commission, Regulatory Scrutiny Board Opinion — Commission Staff Working
Document: Evaluation of the Tobacco Products Directive (2014/40/EU), the Tobacco
Advertising Directive (2003/33/EC) and other related tobacco control policies across the EU,
SEC(2026) 111 final, Brussels, 8 April 2026. https://ec.europa.eu/transparency/documents-
register/apiffiles/SEC(2026)111?erslds=090166e52bd6e272

3.- Afi (Analistas Financieros Internacionales) (2025). Relevancia socioeconémica de la
cadena de valor del tabaco en Espafia. https://www.mesadeltabaco.com/public/Attach-
ment/2025/12/Afi-Mesa_del_Tabaco_Informe2025.pdf

4.- KPMG LLP (2026), lllicit cigarette consumption in Europe: 2025 results. Junio de 2026.
https:/www.pmi.com/content/dam/pmicom/global/docs/itp/kpmg-illicit-cigarette-consumption-
europe-2025-results.pdf

5.- Guardia Civil, “La Guardia Civil interviene cerca de 33 toneladas de hoja de tabaco y 6
millones de cigarrillos falsificados”, 24 de abril de 2024 https://web.guardiacivil.es/es/des-
tacados/noticias/La-Guardia-Civil-interviene-cerca-de-33-toneladas-de-hoja-de-tabaco-y-6-
millones-de-cigarrillos-falsificados/
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LA

Buena parte de estas reflexiones fueron compartidas por el
conjunto de la cadena de valor durante la reciente XIX Ple-
naria de la Mesa del Tabaco, celebrada el pasado mes de julio en
Jarandilla de la Vera (Caceres).

El encuentro puso de manifiesto el amplio respaldo institucional
existente en torno a la relevancia econdmica, social y territorial
del sector del tabaco en Extremadura. La jornada contd con una
destacada representacion de la Junta de Extremadura, encabe-
zada por el nuevo consejero de Agricultura, Ganaderia y Medio
Natural, Juan José Garcia, que clausurd el acto, y asi como con
la participacion de diputados de los distintos grupos con repre-
sentacion en la Asamblea de Extremadura, representantes de los
agentes econdmicos y sociales, organizaciones agrarias, coopera-
tivas, empresas del sector y numerosos alcaldes y responsables

municipales de los principales municipios tabaqueros, pertene-
cientes a diferentes formaciones politicas, que también partici-
paron en una interesante mesa de debate.

La eleccién de Extremadura como sede de la Plenaria permitio
poner en valor la realidad de la principal regién productora de
tabaco de Europa, donde se concentra el 99 % del cultivo y de la
primera transformacion de hoja a nivel nacional.

El sector genera un impacto econdmico® de 126 millones de eu-
ros en la comunidad auténoma, sostiene alrededor de 2.000 em-
pleos equivalentes a jornada completa y constituye una actividad
esencial para unas 20.000 familias de las principales comarcas
productoras. Ademas, cerca del 74 % de la produccién extreme-
fa se destina a mercados internacionales, lo que convierte al ta-
baco en uno de los cultivos con mayor vocacion exportadora de
la region.

La celebracién de la XIX Plenaria permitié constatar el consenso
existente entre las instituciones y los distintos eslabones de la ca-
dena de valor sobre la necesidad de que la futura regulacién euro-
pea tenga en cuenta sus implicaciones econdmicas, sociales y terri-
toriales. La Mesa del Tabaco reafirma asi su compromiso con una
revision de la Directiva basada en la evidencia cientifica, propor-
cionada, diferenciada entre categorias de producto, y que atienda
al desarrollo de los territorios en los que desarrolla su actividad.




*TRENDING TOPIC

Situacion actual de la prohibicion de

La prohibicion de los cigarrillos electrénicos desechables ha sido ampliamente debatida en los Estados miembros de la Unién
Europea (UE). Hasta el momento, estas prohibiciones se limitan a un numero relativamente reducido de paises, aunque la
continua actividad politica y legislativa en otros demuestra que el tema sigue ocupando un lugar destacado en la agenda de gran

parte de Europa.

rancia, Bélgica y Bulgaria

ya han implantado prohibi-

ciones. Las propuestas de

Austria e Irlanda se encuen-
tran en una fase muy avanzada del
proceso legislativo. Ademas, varios
Estados miembros estan estudiando
medidas similares.
La principal razén que impulsa estas
propuestas suele ser el aumento del
uso de desechables entre los jovenes,
aunque el impacto ambiental de los
productos desechados también es
una preocupacion recurrente.
A continuacidn, un resumen de la
situacion actual.

Un pequefio grupo de Estados miem-
bros de la UE ya ha implantado una
prohibicion total de la venta de dispo-
sitivos de vapeo desechables.
 Bélgica: En enero de 2025, Bélgi-
ca se convirtid en el primer Estado
miembro de la UE en aplicar una
prohibicién nacional de los ciga-
rrillos electrénicos desechables.
e Francia: En febrero de 2025,
Francia puso en marcha su prohi-
bicion.
e Bulgaria: Recientemente se con-
virtié en el tercer Estado miembro
de la UE en imponer esta medida.
El Reino Unido, aunque ya no forma
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parte de la UE y sigue siendo el
mayor mercado de vapeo de Europa,
también prohibe los desechables
desde el afio pasado.

Estos paises avanzan hacia la prohi-

bicidn, aunque las medidas todavia

no han entrado en vigor.
e Austria: El Consejo Nacional
aprobo en julio una ley para pro-
hibir los cigarrillos electrdnicos
desechables. El proyecto debera
ser ahora examinado por el Con-
sejo Federal.
e Irlanda: El Parlamento ha apro-
bado un proyecto de ley que pro-
hibe los cigarrillos electrénicos
desechables, aunque atin debe ser
firmado por el presidente para
convertirse en ley.

En estos paises, los gobiernos
estan considerando activamente
la introduccién de legislacién para

prohibir los cigarrillos electrénicos
desechables. El proceso legislativo
se encuentra en distintas fases segin
el pais.
¢ Alemania: El asunto ha sido
objeto de debate politico, pero
todavia no se ha presentado nin-
guna propuesta formal.
¢ Polonia: Un proyecto de ley ac-
tualmente en revision prohibiria
tanto los cigarrillos electrénicos
desechables con nicotina como
los que no contienen nicotina.
¢ Espafia: El Gobierno ha expre-
sado en repetidas ocasiones su
preocupacion por la popularidad
de los dispositivos desechables
y su impacto ambiental. Actual-
mente se estd elaborando un
proyecto de ley para modificar el
marco regulador del tabaco (Ley
28/2005), con el objetivo especi-
fico de prohibir por completo la
venta de vapeadores desechables.
¢ Eslovaquia: El Gobierno conti-
nua trabajando en modificaciones
de la legislacién sobre vapeo,
incluida una prohibicién de los
dispositivos desechables. No obs-
tante, todavia no se ha alcanzado
un acuerdo definitivo.
Letonia y Eslovenia también estan
debatiendo la posibilidad de introdu-
cir prohibiciones similares.

* NEWS DIGEST

Novedades internacionales relevantes

N L a Sautoridades de los Paises Bajos han incautado
) 277.000 cigarrillos electronicos con sabores ilegales
y casi 150.000 cajas de bolsas de nicotina, las mayores canti-
dades decomisadas hasta la fecha. Ambas categorias de productos estan
prohibidas en el pais. Los productos confiscados seran destruidos a
cargo de sus propietarios.
En Reino Unido, se ha abierto una consulta publica sobre
la introduccién del empaquetado genérico para vapeadores,
bolsas de nicotina y productos de tabaco calentado. Los
vapeadores y las bolsas de nicotina tendrian envases blancos, mientras
que los productos de tabaco calentado utilizarian envases marrones. La
propuesta también restringiria los nombres que pueden utilizarse para
los sabores, aunque no supondria una prohibicion de los sabores.
Seis exministros de Sanidad de Francia han publicado una
U declaracion conjunta apoyando una prohibicion generacional
del tabaco. Una medida similar a la introducida recientemente
en el Reino Unido ha sido propuesta en el Parlamento francés por el
diputado Nicolas Thierry y también cuenta con el respaldo del actual
ministro de Sanidad.
En Estados Unidos, la Administracion de Alimentos y
Medicamentos (FDA) se enfrenta a problemas legales por
sus nuevas politicas de control. Oficialmente, es ilegal vender
cigarrillos electrénicos en Estados Unidos si el producto no ha sido eva-
luado y autorizado por la FDA, organismo regulador de los productos
del tabaco y la nicotina. Sin embargo, a principios de este afo, la FDA
anuncio que, si las empresas presentaban una solicitud de autorizacion,
no consideraria prioritario actuar contra esos productos mientras el
proceso estuviera en marcha. Ahora, un grupo de organizaciones de
salud publica y pediatras ha presentado una demanda impugnando esta
politica. Sostienen que permite que productos ilegales permanezcan en
el mercado y que la FDA no tenia autoridad para adoptar esa decision.
Como ocurre con la mayoria de los grupos anti vapeo en Estados Unidos,
también plantean la cuestion del consumo entre menores. Afirman que
la FDA estd repitiendo un error cometido en 2017, cuando flexibiliz6 de
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otra forma la regulacion sobre los vapeadores. Segtin estos grupos, esa
decisién provocd un aumento del vapeo entre los jévenes.
Recientemente también han surgido varias controversias rela-
) cionadas con la exportacién de liquidos para cigarrillos elec-
trénicos desde China. Una de ellas, en Corea del Sur. Existen
acusaciones de que empresas importadoras de liquidos con nicotina
procedentes de China declararon falsamente que la nicotina era sintética
cuando, en realidad, procedia del tabaco. La diferencia es importante
porque las importaciones de nicotina sintética estin exentas de impues-
tos, mientras que la derivada del tabaco si las pagan. Se estima que el
Gobierno surcoreano podria haber dejado de recaudar el equivalente a
10.000 millones de euros en ingresos fiscales. La legislacion china hace
que la situacién sea ain mds compleja. Exportar nicotina sintética a
Corea del Sur seria ilegal segtin la legislacion china. Por tanto, parece que
las empresas implicadas podrian haber infringido la legislacién china o la
surcoreana, dependiendo de si era realmente sintética o no.
En China, un directivo de una empresa de liquidos para vapeo
ha sido condenado a cadena perpetua por delitos relacionados
con productos de vapeo. Segtin diversas informaciones, parti-
cip6 en el contrabando de nicotina liquida y cannabinoides hacia China.
Otros directivos de la empresa recibieron penas de prision de entre siete
y catorce anos. El valor de las sustancias introducidas ascendfa a unos 400
millones de euros e iban a ser utilizadas para fabricar productos de vapeo
destinados a mercados internacionales.
Edgar Domenech, ex sheriff de Nueva York y exsubdirector
de la agencia federal ATF (Alcohol, Tabaco, Armas de Fuego
y Explosivos), ha afirmado que los fabricantes chinos de
vapeadores estan utilizando nicotina sintética para aprovechar un vacio
legal en la legislacion estadounidense, en lugar de nicotina derivada del
tabaco para dificultar la aplicacién de medidas contra sus productos no
autorizados. Esto puede tener una gran relevancia a escala mundial, ya
que una parte importante de los cigarrillos electrénicos comercializados
en el mundo proceden de China y estas practicas detectadas en un pais
podrian estar produciéndose también en otros.

n la mayor parte de Europa, el vapeo es la forma e

mas consolidada de consumo de nicotina de me-
nor riesgo, mientras que el uso de bolsas de nicotina
sigue siendo menos habitual. Pero Suecia es muy
diferente, como muestran estos graficos de Tobac-
colntelligence y ECigintelligence.
El tabaco oral ha sido durante mucho tiempo una de
las principales formas de consumo de nicotina en Sue-
cia: hay muchos mas usuarios de snus que fumadores.
Y observamos el mismo patrén con los productos de
nueva generacion. El primer grafico muestra el mer- N

%

cado sueco de las bolsas de nicotina, mientras que el

segundo se centra en el mercado del vapeo. Hay mas del doble de usuarios de bolsas de nicotina que de vapeadores. Ademas, quienes uti-
lizan bolsas de nicotina tienen muchas mas probabilidades de hacerlo a diario y muchas menos de consumir otros productos con nicotina.
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NOTICIAS NGP

Las bolsas de nicotina alcanzaron en 2025
la cifra de 34.000 millones de unidades vendidas

Las bolsas de nicotina continian ganando presencia en el mercado internacional. Un informe elaborado por la iniciativa
STOP (Stopping Tobacco Organizations and Products) sefiala que las ventas mundiales de estos productos alcanzaron
los 34.000 millones de unidades en 2025, lo que supone un incremento del 660% respecto a 2020. El documento también
apunta a un rapido crecimiento del mercado en Estados Unidos y prevé que la categoria mantenga su expansion en los

proximos afios.

I mercado de las bolsas
J de nicotina registré un
crecimiento significativo
durante los ultimos cinco afios. Segtin
el informe Addiction in Every Pocket,
publicado por la citada iniciativa STOP,
en 2025 se comercializaron 34.000
millones de unidades en todo el mun-
do, frente a las cifras registradas en
2020, lo que representa un aumento
del 660%.
El estudio también refleja la evolu-
cién del mercado estadounidense,
donde las ventas crecieron mas de un
1.300% entre 2019 y 2025. El informe
relaciona este incremento con la ex-
pansion de la categoria tras la adqui-
sicion de Swedish Match por parte de
Philip Morris International en 2022,

El informe relaciona
este incremento con

la expansion de

la categoria tras

la adquisicién de
Swedish Match por
parte de Philip Morris
International en 2022,
operacion que incorporo
a su cartera la marca
ZYN.

operacion que incorpord a su cartera
la marca ZYN.

STOP sefiala que el mercado mundial
de las bolsas de nicotina mantiene
una tendencia de crecimiento y recoge
previsiones que sittian su valor en
torno a los 13.800 millones de euros

en 2027 y cerca de 21.600 millones de
euros en 2028.

IMPULSANDO LA EXPANSION

Las bolsas de nicotina son productos
orales que contienen nicotina, fibras
vegetales y otros ingredientes, pero no

incluyen tabaco. Se utilizan colocan-
dolas entre la encia y el labio superior
para permitir la absorcién de nicotina
a través de la mucosa bucal.

En su andlisis, la organizacién sostiene
que las principales compaiiias taba-
queras estan impulsando la expansion
de esta categoria mediante estrategias
de comercializacién que incluyen la
presencia en redes sociales, una amplia
oferta de sabores y campafias orienta-
das a posicionar estos productos como
parte de determinados estilos de vida.
El informe considera que este creci-
miento se esta produciendo antes de
que exista un marco regulatorio homo-
géneo en numerosos mercados.

En Espafia, las bolsas de nicotina pue-
den comercializarse al no contener ta-
baco, aunque todavia no cuentan con
una regulacién especifica equivalente
a la de otros productos de nicotina.

El Ministerio de Sanidad presenté un
proyecto de Real Decreto para regular
aspectos como el contenido maximo
de nicotina, los ingredientes, el etique-
tado, los aromas y las condiciones de
comercializacidn, si bien la norma atn
no ha entrado en vigor.

NOTICIAS NGP

El Gobierno incorporara los productos de
vapeo al sistema de control fiscal del tabaco

El Gobierno espafiol prevé ampliar el sistema de identificacién y control que
actualmente se aplica a las labores del tabaco para incluir los cigarrillos electronicos,
las bolsas de nicotina y otros productos relacionados. La medida forma parte de un
proyecto normativo del Ministerio de Hacienda que se encuentra en fase de informacién
publica y plantea adaptar las marcas fiscales a una futura regulacion europea.

a propuesta contempla que
J estos productos incorporen
un distintivo oficial que per-
mita verificar su autenticidad, conocer
surecorrido dentro de la cadena de
distribucién y acreditar que han sido
comercializados conforme a la normati-
va. La prevision del Ejecutivo es que este
sistema entre en funcionamiento antes
del 1 de enero de 2028, coincidiendo
con la aplicacion de una futura directiva
comunitaria.
La iniciativa responde a los trabajos que
desarrolla la Comision Europea para re-
visar la normativa sobre la fiscalidad del
tabaco y de otros productos con nicotina.
Entre los objetivos de esta reforma figura
unificar el tratamiento de articulos como
los liquidos para cigarrillos electrénicos,

La politica italiana sobre el
U control del tabaco ha seguido

una linea distinta a la de otros
paises europeos en lo que respecta
a los productos de nicotina de menor
riesgo. Desde la llegada de Giorgia
Meloni al Gobierno en octubre de 2022,
el Ejecutivo ha mantenido las medidas
de control aplicables al tabaco combus-
tible, al tiempo que ha evitado equiparar
de forma generalizada el vapeo y los
productos de tabaco calentado con los
cigarrillos tradicionales.
Durante este periodo, Italia ha conserva-
do la normativa vigente sobre espacios
libres de humo y ha incrementado de
forma gradual la fiscalidad sobre los
cigarrillos. Sin embargo, el Gobierno
también ha rechazado algunas pro-
puestas dirigidas a aplicar las mismas
restricciones a los productos de menor
riesgo y ha mostrado su desacuerdo
con iniciativas europeas que plantean

una regulacion idéntica para todos los
productos con nicotina en espacios
publicos.

La legislacion italiana sobre el consumo
de tabaco en lugares publicos perma-
nece en vigor desde 2005. La norma
prohibe fumar en espacios cerrados

de uso publico y centros de trabajo,
salvo en zonas habilitadas para ello.
Posteriormente, el pais elevé a 18 afos
la edad minima para adquirir productos
del tabaco y cigarrillos electrénicos,
ademas de prohibir fumar en vehicu-
los cuando viajan menores o mujeres
embarazadas.

UN PLAN DE MEJORA

En 2023, el ministro de Sanidad, Orazio
Schillaci, planteé ampliar las restriccio-
nes para incluir los productos de tabaco
calentado y extender las limitaciones a
determinadas zonas al aire libre, como
parques y terrazas cuando hubiera

ITALIA MANTIENE UNA REGULACION DIFERENCIADA PARA EL VAPEO Y EL TABACO CALENTADO

menores o mujeres embarazadas. La
propuesta no prospero6 tras encontrar
oposicién dentro de la coalicién de
Gobierno. Entre quienes mostraron su
rechazo figuré el vicepresidente del
Ejecutivo, Matteo Salvini, que defendié el
uso de los cigarrillos electronicos como
alternativa para fumadores adultos.
Mientras tanto, algunas administracio-
nes locales han desarrollado normativas
propias. En abril de 2024, el Ayunta-
miento de Turin aprobd una regulacion
que prohibe fumar o vapear a menos de
cinco metros de otra persona sin su con-
sentimiento expreso. La medida contem-
pla sanciones econémicas para quienes
incumplan la norma y mantiene restric-
ciones especificas cuando hay menores
0 mujeres embarazadas presentes.

En contraste, Milan adopté un enfoque
diferente. Desde enero de 2025, la ciu-
dad prohibe fumar en espacios publicos
al aire libre, salvo que el fumador per-

manezca a mas de diez metros de otras
personas. La normativa, sin embargo,
no incluye el uso de cigarrillos electro-
nicos, diferenciando asi entre produc-
tos con combustion y dispositivos de
vapeo. Esta regulacién forma parte de
un plan de mejora de la calidad del aire
iniciado afos antes.

MEDIDAS DE CONTROL

La posicidn italiana también quedd
reflejada en el &mbito europeo. En
diciembre de 2024, Italia y Rumania se
opusieron a una recomendacion de la
Unién Europea que proponia ampliar
las zonas libres de humo y aerosoles
a espacios como playas, terrazas,
parques infantiles o areas de transpor-
te, aplicando las mismas restricciones
tanto a cigarrillos como a cigarrillos
electrénicos y productos de tabaco
calentado. Ambos paises argumentaron
que la propuesta requeria una evalua-
cién de impacto mas amplia.

Al mismo tiempo, el Ejecutivo italiano
ha continuado elevando los impuestos
especiales sobre el tabaco combustible.
No obstante, el pais mantiene diferen-
cias fiscales entre los cigarrillos conven-
cionales y otros productos de nicotina.
Segun datos del Instituto Nacional de
Salud correspondientes a 2024, alrede-
dor del 24% de los adultos de entre 18
y 69 anos fumaba, mientras que cerca
del 30% de los jovenes de entre 14y 17
anos habia utilizado recientemente ciga-
rrillos, productos de tabaco calentado o
cigarrillos electrénicos.

El modelo regulatorio italiano continta
combinando medidas de control sobre
el tabaco con un tratamiento diferen-
ciado para los productos de nicotina
de menor riesgo. Aunque el pais no
dispone de una estrategia nacional
especifica de reduccion de danos, el
Gobierno ha mantenido una regulacion
que distingue entre productos combus-
tibles y alternativas sin combustion.
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las bolsas de nicotina y otros productos
similares en todos los Estados miembros.
Con esta modificacion, Espafia integra-
ria estos articulos en el mismo sistema
de marecas fiscales que ya utilizan los
productos tradicionales del tabaco. De
este modo, la Administracion aplicard un
unico modelo de identificacién a todas
las categorias, sin necesidad de crear
mecanismos independientes para cada
una de ellas.

SISTEMA DE CONTROL

Las marcas fiscales forman parte del
sistema de control establecido para iden-
tificar cada unidad comercializada. Estos
distintivos incorporan elementos que
permiten comprobar la autenticidad de
los productos y registrar su circulaciéon
desde su fabricacion hasta su venta, con
el fin de facilitar la trazabilidad y el se-
guimiento por parte de las autoridades.
El proyecto también recoge una actuali-
zacion de las marcas fiscales utilizadas
en la actualidad. El Ministerio de Hacien-
da plantea incorporar nuevos elementos
tecnolégicos desarrollados por la Fabrica
Nacional de Moneda y Timbre para re-
forzar los mecanismos de autenticaciéon
y adaptar el sistema a futuras solucio-
nes técnicas previstas por la normativa
europea.

La orden establece que los nuevos
modelos de marcas fiscales comenzaran
a utilizarse el 1 de octubre de 2026. Los
productos que ya cuenten con los sellos
vigentes podran seguir distribuyéndose
hasta el agotamiento de existencias.
Asimismo, las marcas fiscales solicitadas
antes de esa fecha podran emplearse
durante los tultimos meses de 2026.

A partir del 1 de enero de 2027, los
titulares de las marcas fiscales antiguas
deberan comunicar y devolver a la
Administracién Tributaria las existencias
que no hayan utilizado, conforme a lo
previsto en el proyecto normativo.
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En Ciudad Real

Detenidas 20 personas tras la incautacion de

23 toneladas de picadura de tabaco

Funcionarios de Vigilancia Aduanera de la Agencia Tributaria y agentes de Guardia Civil, en el marco de la operacion
‘Principito’/Tajuli’, han detenido a 20 personas pertenecientes a una organizacion criminal dedicada al contrabando de tabaco, y
han intervenido 23.000 kilos de tabaco y 38.000 cajetillas después de realizar 17 entradas y registros en varios municipios de la

provincia de Ciudad Real y Madrid.

as investigaciones comenzaron a

principios del afio 2025, cuando se tuvo
conocimiento de informaciones acerca de
una organizacién ubicada en la provincia
de Ciudad Real que podria dedicarse a la
fabricacion ilicita, almacenaje y distribu-
cién a varios puntos del territorio nacional
de tabaco de contrabando.
En la primera fase de la operacion los
investigadores realizaron el pasado mes de
junio 17 registros en viviendas y locales de
Ciudad Real, Puertollano, Almodévar del
Campo, Villamayor de Calatrava, Bolafios,
Almagro y Pozuelo de Calatrava, ademas de
en la localidad madrilefia de Fuenlabrada.

Este dispositivo permiti6 intervenir 23
toneladas de picadura de tabaco y 38.000
cajetillas, ademas de cartones con marcas
oficiales, basculas, prensas, bolsas y otros
materiales utilizados para cortar, empaque-
tar y preparar la mercancia para su venta.
Ademas 18 personas resultaron detenidas,
entre ellas el lider de la organizacion.

Los agentes también intervinieron 90.000
euros en metalico, cartuchos, una pis-
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tola, un rifle, armas blancas y relojes de
alta gama. La mayor parte del tabaco fue
localizado en Fuenlabrada, desde donde
supuestamente se distribuia la mercancia.

SEGUNDA FASE DE LA EXPLOTACION

A mediados de julio de 2026 se llevo a cabo
la segunda fase de la operacion en la que
se realizaron cuatro nuevas entradas y re-
gistros en las localidades de Navalcarnero
y Aranjuez en Madrid, asi como en Sagunto
(Valencia) y Almenara (Castellén) con la
finalidad de detener a los integrantes de la
organizacion criminal que se encargaban
de la parte logistica, almacenaje y transpor-
te del tabaco de contrabando.

Esta fase ha finalizado con dos detenidos
de nacionalidad colombiana y rumana y
tres investigados de nacionalidad también
rumana.

Diez de los 20 detenidos han pasado a
disposicién judicial en el Tribunal de
Instancia de Puertollano, decretandose
prision provisional comunicada sin fianza
tras tomarles declaracion. Se les imputan
los presuntos delitos de contrabando,
blanqueo de capitales, contra la hacienda
publica, contra la salud y pertenencia a
organizacion criminal.



Dentro de su campaia "Depende de TODOS"

Avora cierra el verano con el reparto de 112.000 ceniceros
reutilizables en acciones de sensibilizacion en toda Espana

Avora, la asociacién que gestiona el SCRAP de filtros para tabaco que contienen pléstico y que promueve el correcto desecho
de estos residuos, hace balance de las acciones de sensibilizacion desarrolladas durante la campafia estival en el marco de la
iniciativa "Depende de TODOS", durante la cual ha distribuido mas de 112.000 ceniceros portatiles reutilizables, el doble que el

verano anterior.

a campafia ha estado presente por

primera vez en espacios naturales
de elevada afluencia como son parques
nacionales, centros de interpretacion
de la naturaleza de Extremadura y la
red de albergues juveniles de la Region
de Murcia.
También se ha llevado a cabo en algu-
nos de los principales eventos cultura-
les y de ocio del verano; las celebracio-
nes del Orgullo en Madrid, el festival
Musicos en la Naturaleza, en la Sierra
de Gredos, y varios festivales de musica
en la ciudad de Santander.
Como en afios anteriores, la campafia
hallegado a playas y paseos maritimos
en Malaga, Cadiz y Murcia con el obje-
tivo de promover habitos responsables
y contribuir a la reduccion de la basura
dispersa.
Por ultimo, se han desplegado acciones

de sensibilizacion en el Pais Vasco, don-
de Avora desarrollé una nueva colabo-
racién con la Union de Asociaciones de
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Estanqueros de Espafa para distribuir
ceniceros reutilizables durante las

fiestas de Vitoria-Gasteiz, San Sebastian

y Bilbao.

Todas estas actuaciones reflejan el
esfuerzo y el compromiso de Avora por
seguir ampliando espacios y regiones a
los que llevar esta campafia de sensi-
bilizacién ambiental y la prevencion

ACERCA DE AVORA

Avora es una asociacion formada
por productores de productos del
tabaco con filtro y filtros comer-
cializados para utilizarse con
productos del tabaco. Su mision
es reducir la basura dispersa

en nuestro entorno, mediante

la financiacion de la limpieza y
eliminacion de estos residuos y
la realizacion de campanas de
concienciacion ciudadana.
www.asociacionavora.es

de la basura dispersa. A través de la
distribucién de ceniceros portatiles
reutilizables y de acciones informativas
dirigidas a la ciudadania, la asociacion
promueve habitos responsables y con-
tribuye a mantener limpios los espacios
publicos y naturales.

Con las acciones desarrolladas durante
la campafia estival, Avora alcanza un
total de 580.000 ceniceros portatiles
reutilizables distribuidos desde 2018,
consolidando una linea de trabajo
continuada basada en la sensibilizacién
ciudadanay la prevencién de la basura
dispersa mediante la colaboracién con
administraciones publicas, entidades
locales y organizadores de eventos en
toda Espaia.



Cigarrito, mini cigarrito, minis-minis, puritos...

Los cigarritos, el hermano pequeiio,

pero no tan pequeiio

La categoria de los puritos o cigarritos es a menudo una de las grandes olvidadas a la hora de hablar de los distintos
productos del tabaco, sobre todo desde un punto de vista mas relativo a tendencias o modas. Si la shisha, la picadura
de liar o, actualmente, los cigarrillos electrénicos cuentan con ese componente de moda, modernidad y actualidad;
si los cigarros premium o las picaduras de pipa tienen a sus aficionados incondicionales hacia un producto de calidad
y un concepto de consumo diferenciado; si los cigarrillos suman el impacto de la representacién mayoritaria en el
mercado; los cigarritos aiinan a un nicho de consumidores que buscan un consumo mas complejo y recurren a ellos
en muchas ocasiones como un complemento del consumo de otras categorias.

o cierto es que los cigarritos se han convertido en una

opcién para quienes buscan disfrutar de un tabaco mas

complejo, similar al cigarro, pero en un tamano mas
contenido, mds cercano al de un cigarrillo, del que se diferen-
cia, entre otras cosas, por estar terminados en hoja de tabaco
0 en una lamina de tabaco homogeneizado.

El cigarrito, en términos amplios, abarca una serie
de productos con distintas denominaciones a su vez, prin-
cipalmente relacionados con su tamano, con la extension
de su fumada o con su terminacién. Asi, podemos encontrar
denominaciones como cigarrito, mini cigarrito, minis-minis
0 puritos, ademas de

=, 0

El cigarrito, en términos amplios, abarca una
serie de productos con distintas denominaciones
a su vez, principalmente relacionados con

su tamaiio, con la extension de su fumada o

con su terminacion. Asi, podemos encontrar
denominaciones como cigarrito, mini cigarrito,
minis-minis o puritos, ademas de cigarritos con o
sin filtro, con y sin saborizantes.

=, 0

cigarritos con o sin fil-
tro, con y sin sabori-
zantes.

Asi, los puritos
suelen considerarse
formatos mas peque-
nos de los puros de
gran tamano, realiza-
dos por lo general de
forma mecanizada con
hoja de tabaco natural

ELABORACION

El proceso de
elaboracién de estas
labores del tabaco se
caracteriza  funda-
mentalmente por su
mecanizacion, si bien
existen marcas que los
realizan completamen-
te a mano.

y conservan la estruc-
tura habitual de éstos de tripa, capote y capa, sin filtros y con
una fumada de unos 15 a 20 minutos.

Los cigarritos, de una medida muy similar al cigarrillo
(en torno a 9 mm de longitud), suelen estar envueltos en hoja
de tabaco o con tabaco homogeneizado, se fabrican de forma
mecanizada con hoja picada, pueden terminarse con o sin
filtro y su tiempo de fumada varia entre los 5 y 10 minutos.

Los mini cigarritos, por su parte, son cigarritos de
menor tamano (unos 7 mm) y sus caracteristicas son las mis-
mas que éstos, presentando una fumada de menor tiempo.

En estas categorias podemos encontrar las variedades
saborizadas, que incorporan notas de sabor aportadas por
aditivos y aromas de calidad alimentaria que se han incorpo-
rado en el proceso de elaboracién mediante su rociado en la
envoltura exterior o su inyeccion en la fase de trituracién y
mezcla del tabaco.

42 RETAILERS LBF

Como el resto
de labores, todo empieza en los campos de cultivo de tabaco,
siguiendo un proceso que no difiere en gran medida del de las
demas labores, hasta llegar al proceso de preparacion de la

tripa, el contenido del interior de los cigarritos, donde puede
hacerse bien a base de recortes de hojas de tabaco premium,
bien a base de tabaco picado o tripa corta. Mediante la meca-
nizacién automatizada, una maquina compacta el tabaco de
relleno, le da una forma cilindrica continuada y la corta en
piezas de la longitud del formato deseado.

Especial mencién requiere todo lo referido a la
envoltura de los cigarritos, ya sea de tabaco natural o
tabaco homogeneizado (o reconstituido) tanto para la capa
como para el capote. En las fabricas donde se elaboran, las
hojas del tabaco o las laminas de tabaco homogeneizado
son troqueladas mecanicamente con la forma y el tamano
requeridos y estos troqueles resultantes son colocados en
bobinas de papel que se acoplan en las maquinas que ela-
boran la tripa y que van envolviendo automaticamente los
cigarritos.

El tabaco homogeneizado o reconstituido tan uti-
lizado en el proceso de elaboracién de los cigarritos es un
producto fabricado a partir de los restos de la planta del
tabaco (tallos, venas, restos de hojas...) que son mezclados
con agua, aditivos y aglutinantes para formar una pasta que
es aplanada hasta formar una lamina similar al papel y que,
una vez seca, es recortada al tamano necesario del formato
a fabricar.

DEENICION LE@AL

Los apartados 1 y 2 del articulo 59 de la Ley 38/1992,
de 28 de diciembre, de Impuestos Especiales establecen la
definicién legal de las labores del tabaco conocidas como ci-
garros y cigarritos, determinando qué productos entran en
esta categoria a efectos fiscales.

Asi, a efectos de estos impuestos especiales, tendran la
consideracion de cigarros o cigarritos los rollos de tabaco
provistos de una capa exterior de tabaco natural y los rollos
de tabaco con una mezcla de tripa batida y provistos de una
capa exterior de tabaco reconstituido del color normal de los
cigarros que cubre integramente el producto, incluido el fil-
tro si lo hubiera, pero no la boquilla en el caso de los cigarros
con boquilla, cuando su masa unitaria sin filtro ni boquilla
sea igual o superior a 2,3 gramos y no supere los 10 gramos y
su perimetro, al menos en un tercio de su longitud, sea igual
o superior a 34 milimetros. Estas labores tendran la conside-
racién de cigarros o cigarritos seglin que su peso exceda o no
de 3 gramos por unidad.

Esta definicion sefiala que tendran igualmente la consi-
deracién de cigarros o cigarritos los productos constituidos
parcialmente por sustancias distintas del tabaco, pero que
respondan a los demas criterios del apartado anterior.

En el articulo 60, de tipos impositivos, se dice que el im-
puesto se exigird conforme a la siguiente tarifa:

"Epigrafe 1. Cigarros y cigarritos: excepto en los casos en
que resulte aplicable el pdrrafo siguiente, los cigarros y ciga-
rritos estardn gravados al tipo del 15,8 por 100.

Elimporte del impuesto no puede ser inferior al tipo tnico
de 47 euros por cada 1.000 unidades".

Una definiciéon que es recogida también en el Real De-
creto 579/2017, de 9 de junio, por el que se regulan deter-
minados aspectos relativos a la fabricacion, presentacion y
comercializacién de los productos del tabaco y los productos
relacionados.

También se definen en la Directiva 2014/40/UE del Par-
lamento Europeo y del Consejo de 3 de abril de 2014, mas
conocida como Directiva de los Productos del Tabaco (TPD) y
la Directiva 2011/64/UE del Consejo de 21 de junio de 2011
relativa a la estructura y los tipos del impuesto especial que
grava las labores del tabaco.
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CIGARRITOS

Con unas ventas en volumen de 1.548,72 toneladas en 2025

Los cigarritos representan

el 3% del mercado espaiol de tabaco

Como decimos, son los hermanos pequenos de los cigarros. Con el mismo tamaiio que un cigarrillo, los cigarritos
son un paso intermedio entre éste y el cigarro. O bien que con el tabaco de los cigarros tenemos un producto
con el tamano del cigarrillo. ¢Cdmo se comporta esta categoria dentro del conjunto del mercado del tabaco?
Para empezar, cabe senalar que esta categoria representa, en nimeros redondos, el 3% del mercado global del
tabaco en Espaiia, si bien la tendencia en los ultimos diez aios ha sido ligeramente a la baja, segtin los datos de

Comisionado para el Mercado de Tabacos.

(peninsula y Baleares) vienen a representar, de

forma invariable desde 2015, en torno al 3% de
las ventas globales de tabaco. Este es un dato que
se desprende de las ventas oficiales recogidas por el
Comisionado del Mercado de Tabacos, si bien se debe
realizar una apreciacion en este sentido: el Comisionado,
a la hora de recoger estas estadisticas, no diferencia
entre cigarros y cigarritos, salvo en los datos de ventas
en volumen (homogeneizados a toneladas), para lo que
considera establece la equivalencia de que un cigarrito es
igual a 1 gramo de peso, lo que le diferencia del cigarro,
que es igual a 2,5 gramos.

Con esta apreciaciéon, como se puede observar en
el cuadro adjunto a esta informacién, las ventas de ciga-
rritos en Espana han pasado de las 2.075,53 toneladas
de 2015 y una cuota de mercado del 3,71% a las 1.548,72
toneladas de 2025 y una cuota de mercado del 2,98%, lo

| as ventas de cigarritos en el mercado espanol

Evolucion del mercado de cigarritos
(2015-2026)

Volumen Cuota Diferencia
(Tm) de mercado  afio anterior

2015 2.075,53 3,71% -0,1%

2016 1.996,29 3,59% -3,83%
2017 1.919,14 3,58% -3,86%
2018 1.874,91 3,49% -2,30%
2019 1.825,57 3,35% -2,63%
2020 1.742,02 3,39% -4,58%
2021 1.708,62 3,27% -1,92%
2022 1.686,97 3,12% -1,27%
2023 1.635,59 3,10% -3,05%
2024 1.576,64 2,96% -3,60%
2025 1.548,72 2,98% -1,77%
2026 (en-may) 610,07 3,11% -0,81%

44 RETAILERS LBF

[m, ]

Las ventas de cigarritos en el mercado espaiiol
(peninsula y Baleares) vienen a representar, de
forma invariable desde el afio 2015, en torno al
3% de las ventas globales de tabaco, habiendo
pasado de las algo mas de 2.000 toneladas en ese
afo a las poco mas de 1.500 toneladas en 2025.

[m, ]

que evidencia una caida de las ventas de estos productos
que se cifra en el 25,38% y una pérdida de cuota de mer-
cado de 0,73 puntos porcentuales.

Respecto a las cifras prepandemia, en 2020 las
ventas de cigarritos alcanzaron las 1.742,02 toneladas,
con una cuota de mercado del 3,39%, lo que supone que
en 2025 hubo una caida del 11,10% en volumen respecto
a ese 2020, con una pérdida de cuota de 0,41 puntos por-
centuales.

Si bien estas cifras pueden resultar llamativas e
inducir a pensar que estamos ante un segmento en claro
descenso, lo cierto es que se trata de una categoria con-
solidada y bastante estable. De hecho, si analizamos las
cifras de venta de cigarritos en lo que va de ano 2026
(hasta mayo), el volumen de ventas se sitiia en las 610,07
toneladas, frente a las 615,03 toneladas del ismo periodo
del ano anterior, con una cuota de mercado del 3,11%,
frente al 3,05% de cuota de mercado entre enero y mayo
de 2025. Es decir, una leve caida del 0,81% en volumen,
pero con una ligera recuperacion en cuanto a cuota de
mercado. De continuar esta marcha de ventas, por tanto,
la cuota de mercado de los cigarritos se habria recuperado
en 0,13 puntos porcentuales respecto al total de 2025.

POR MARCAS

Las ventas de cigarritos por marcas a lo largo de
2025 esta encabezada por la marca Silverado, con 187,36
millones de unidades y un 1,03% mas que en 2024; segui-
da por Braniff, con 159,28 millones de unidades y un
2,09% mas que en 2024; Calypso, con 129,62 millones y

Evolucion del mercado de cigarritos?
(2015-2020-2025)

Volumen Cuota Diferencia
(Tm) de mercado afio anterior
2015 2.075,53 3,71% -0,1%
2020 1.742,02 3,39% -4,58%
2025 1.548,72 2,98% -1,77%

Diferencias Volumen Volumen Cuota mercado
2015 vs 2020 -333,51 16,07% 8,83%
2020 vs 2025 -193,30 I'1,10% 12,09%
2015 vs 2025 -526,81 25,38% 19,68%

un -2,31%; Bullbrand, con 115,71 millones y un 1,03%
mas; Roll's, con 71,58 millones y un -1,71%; Signature,
con 71,17 millones y un 1,90% mas; Newminster, con
66,85 millones y un 1,12% mas; Reig, con 61,22 millones
y un -5,66%; Al Capone, con 60,22 millones y un 1,09%
mads; y, para completar el top 10, Amigos, con 59,90
millones y un -2,25%.

En 2020, la categoria estaba dominada por la
marca Braniff, con 197,55 millones de unidades; segui-
da por Silverado, con 152,34 millones de unidades; y
Calypso, con 141,34 millones de unidades. Del top 10 de
marcas de ese 2020, las marcas Coburn, Chesterfield y
Farias se han caido del top 10 de 2025.

[m, u]

Las ventas de cigarritos por marcas a lo largo
de 2025 esta encabezada por la marca Silverado,
con 187,36 millones de unidades; seguida por
Braniff, con 159,28 millones de unidades; y
Calypso, con 129,62 millones de unidades.

[m, u]




UN SEGMENTO MUY MADURO, ESTABLE
Y CONSOLIDADO

® Imperial Brands cuenta con una posicion solida y diversificada dentro de la categoria de cigarritos
gracias a un portfolio que cubre distintos segmentos y ocasiones de consumo.

1 ¢Cudl es la realidad actual del mercado de cigarri-
. tos en Esparia?

El mercado de cigarritos en Espafia es una categoria relativa-
mente pequeila dentro del conjunto de las labores del tabaco,
pero sigue manteniendo una base de consumidores fieles. Se
trata de un segmento muy maduro, con una elevada presion
fiscal algo menor que otras categorias de combustibles, que ha
mostrado una mayor estabilidad que otras categorias gracias a
su caracter mas tradicional y a unos habitos de consumo muy
consolidados.

2 ¢Cudl es el perfil de consumidores de este segmen-
«~  to en nuestro pais?
El segmento de cigarritos reune perfiles de consumidores diver-
sos en funcién del tipo de producto. Por un lado, los cigarritos
con filtro atraen principalmente a consumidores adultos que
buscan una experiencia de consumo practica,
similar a la que experimentan con los cigarri-
llos, con una propuesta de valor basada en la
accesibilidad y a buena relacion calidad-pre-
cio. Por otro lado, los puritos y puros suelen
dirigirse a consumidores que valoran mas los
atributos tradicionales de la categoria, como
el sabor, la autenticidad y la experiencia de
consumo.

En ambos casos, se trata de consumidores
con habitos de compra consolidados y una
elevada fidelidad a sus marcas habituales. Sin embargo, en el
contexto econdémico actual, observamos una creciente sensibili-
dad al precio, lo que refuerza la importancia de ofrecer propues-
tas competitivas sin renunciar a la calidad percibida.

3 ¢;Como se encuentran posicionadas su empresa y
«~ sus marcas dentro de esta categoria?
Imperial Brands cuenta con una posicion sélida y diversificada
dentro de la categoria de cigarritos en Espafia, gracias a un port-
folio que cubre distintos segmentos y ocasiones de consumo.
Marcas como Farias y Ducados Rubio Cigarritos estan
estrechamente vinculadas al patrimonio tabaquero espafiol y
cuentan con una elevada notoriedad y fidelidad entre los consu-
midores. Por su parte, Coburn ofrece una propuesta orientada al
valor, con una gama completa de cigarritos con filtro adaptada
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a las necesidades de los consumidores mas sensibles al precio.
Asimismo, Fleur de Savane permite a la compafiia competir en
el segmento de cigarritos con filtro con una oferta especialmen-
te dirigida a los consumidores franceses que visitan Espafia.

Gracias a este portfolio diversificado, estamos presentes en
los principales segmentos de la categoria y podemos responder
a diferentes perfiles y necesidades de consumo.

Desde mayo de 2026, contamos con la colaboracién de
Promotobacco, un socio estratégico que nos permite fortalecer
nuestra presencia en el mercado, optimizar la distribucién y
garantizar la mejor ejecucion de nuestras marcas en los puntos
de venta, contribuyendo asf a su crecimiento y desarrollo.

4 ;Qué perspectivas de futuro tienen para esta

. categoria?

A pesar de tratarse de una categoria madura, creemos que los
cigarritos seguiran teniendo un papel rele-
vante dentro del mercado del tabaco gracias
a una base de consumidores fieles y a su
caracter diferencial frente a otras categorias.
En los préximos afios, esperamos que el seg-
mento contintie evolucionando en linea con
las tendencias generales del mercado, con
una mayor sensibilidad al precio, una crecien-
te importancia de la propuesta de valor y una
busqueda constante de eficiencia e innova-
cién por parte de los fabricantes.

5 ¢Hacia dénde cree que ird la regulaciéon con res-
. pecto a los cigarritos y puritos?

La tendencia regulatoria en Europa y en Espafia ha sido histo-
ricamente hacia una mayor armonizacion y endurecimiento de
las medidas aplicables a los productos del tabaco. Es previsible
que esta tendencia contintie en los proximos afios, tanto en
materia fiscal como en aspectos relacionados con el producto, el
empaquetado, la comunicacién y la comercializacion.

En este contexto, es importante que cualquier evolucién
regulatoria tenga en cuenta las particularidades de cada cate-
goria y se base en criterios de proporcionalidad, seguridad
juridica y evidencia. Como sector, seguiremos trabajando para
adaptarnos a los cambios regulatorios y responder de manera
responsable a las expectativas de consumidores.



UNA CATEGORIA MADURA QUE SIGUE SIENDO
RELEVANTE DENTRO DEL SECTOR

® Tabacalera cuenta con una posicion tnica porque esta presente en distintos segmentos de la

categoria mediante propuestas que aportan valor.

1 ¢Cudl es la realidad actual del mercado de ciga-
« = rritos en Espaiia?

El mercado de cigarritos en Espafia es una categoria madura
que continua siendo relevante dentro del sector, y que se
caracteriza por una gran diversidad de propuestas y perfiles
de consumidor.

Dentro de este contexto, conviven realidades com-
plementarias. Por un lado, un segmento de gran volumen,
mas similar al cigarrillo; por otro, un segmento mas tradi-
cional, donde tenemos presencia con VegaFina Mini; y por
dltimo, un segmento premium, donde Tabacalera tiene una
presencia lider con el conjunto de minis cubanos y sus mar-
cas, algunas de las mas prestigiosas del mundo del tabaco
como Cohiba, Montecristo, Trinidad, Partagds o Romeo y
Julieta.

2 ¢Cudl es el perfil de consumidores de este seg-
n mento en nuestro pais?

Siguiendo los diferentes segmentos existentes en la catego-
ria, existen también diferentes tipologias de consumidores
en cada uno de ellos. Por un lado, en el segmento de gran
volumen, un consumidor que busca precio, y un consumo
mas parecido al cigarrillo. En el segmento tradicional, con
marcas consolidadas y donde se concentra el consumidor
mas histérico de esta categoria, y por ultimo el segmento
premium, con consumidores que buscan blends 100% natu-
rales, con marcas con personalidad, prestigio y una mayor
vinculacién con el mundo del cigarro premium.

3 ;Como ha evolucionado el sector en los ultimos
«~  afiosy cémo han influido en él las normas regu-
latorias actualmente en vigor?

Las diferentes medidas aprobadas en los ultimos afios en
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materia de fabricacion, comercializacion, etiquetado y comu-
nicaciéon comercial han supuesto importantes desafios para
todo el sector.

Observamos una creciente valoraciéon de atributos
como la autenticidad, el origen, la calidad de la elaboraciéon
y la fortaleza de las marcas. En este sentido, el consumidor
actual esta cada vez mas informado y busca propuestas cohe-
rentes con su estilo de vida y sus preferencias de disfrute.

4 ¢;Como se encuentran posicionadas su empresa
«~ ysus marcas dentro de esta categoria?
Tabacalera cuenta con una posicién Unica porque esta pre-
sente en distintos segmentos de la categoria con propuestas
que aportan valor.

En el segmento premium, nuestros minis cubanos
(Cuban Mini Cigars) reunen algunas de las marcas mas
emblematicas del mundo del tabaco, como Cohiba, Trinidad,
Montecristo, Partagas, Romeo y Julieta o Punch. Su respe-
to por la tradicién, la apuesta por la calidad con un blend
100% tabaco cubano, y la constante innovacién, con nuevas
propuestas en los ultimos aflos que estan redefiniendo la
categoria a nivel internacional como el formato Shorty Wide
Short, convierten a los minis cubanos en los referentes mun-
diales del segmento premium de los cigarritos.

Por otro lado, en el segmento mas tradicional, la
presencia de una marca lider como VegaFina, es también
una apuesta segura y consolidada en la categoria, con una
excelente relacion entre calidad y precio y una elevada
notoriedad entre los consumidores, apoyada por el sello de
garantia de VegaFina, que es la marca nimero uno en Espafia
en el segmento de cigarros hechos a mano.

Esta combinacién nos permite disponer de una visién
global de la categoria y responder a diferentes ocasiones de
consumo y perfiles de fumador.

5 ;Qué perspectivas de futuro tienen para esta
«~  categoria?

Pensamos que las perspectivas son buenas. Nuestra posicion
muy consolidada en el segmento de cigarritos premium es
una garantia de cara al futuro. Al igual que pasa en otros sec-
tores, no ya del tabaco, sino en otras categorias parecidas,
como puede ser el café, o el mundo del vino, el consumidor

es cada vez mas exigente en la busqueda de productos con
una mayor calidad, se valoran cada vez mas la diferencia-
cion en materias primas y el entender las diferencias de
unos productos a otros. Por ello, consideramos que nuestra
apuesta por la calidad es una garantia.

Asimismo, estamos viendo a nivel internacional como
los formatos Short y Wide Short, ambos creados por Cohiba,
y a los que han seguido Trinidad con ambos formatos y
Montecristo, por ahora sé6lo en Short, han sido todo un éxito,
ofreciendo un tipo de cigarrito diferente a lo que habia hasta
ahora en la categoria, con un cepo y longitud acorde a las
necesidades del consumidor con toda la calidad del tabaco
cubano, y con una presentacién innovadora con un estuche
no visto hasta ahora, y con las reconocidas anillas de estas
marcas tan prestigiosas. Recientemente, hemos lanzado en
Espafia Trinidad Wide Short con una gran acogida tanto en
el canal como en el consumidor.

En Tabacalera entendemos que el futuro de la cate-
goria pasa por generar valor, construir marcas sélidas y
seguir acercando al consumidor experiencias auténticas y
diferenciadoras. Ese es precisamente el compromiso que
guia nuestro trabajo tanto en el segmento premium como en
el resto de la categoria.

6 ¢Hacia dénde cree que ird la regulacién con
«~  respecto a los cigarritos y puritos?

Es evidente que la regulacién seguira teniendo un papel muy
relevante en los proximos afios. Desde nuestra perspectiva,
es importante que cualquier evolucién normativa tenga en
cuenta las particularidades de las distintas categorias de
producto y promueva un marco regulatorio proporcionado,
equilibrado y basado en la evidencia.

Como compafiia, seguiremos colaborando activamen-
te con las autoridades y adaptandonos a los cambios regu-
latorios que se produzcan, siempre con el compromiso de
cumplir rigurosamente la normativa y de seguir ofreciendo
a los consumidores productos de la maxima calidad.



CIGARRITOS

LOS CIGARRITOS MANTIENEN UNA POSICION
RELATIVAMENTE RESISTENTE

® Los cambios de habitos provocados por las nuevas alternativas afectan directamente al cigarrito.

1 ¢Cudl es la realidad actual del mercado de cigarritos en
« Espaiia?

El mercado de cigarritos actualmente estd marcado por la reduc-
cién del consumo de productos mas tradicionales. Segun datos del
Comisionado para el Mercado de Tabacos, se registra una caida en
porcentaje cercana al 1,5% durante los siete primeros meses del
afio y esta caida, estimamos, seguira aumentando cada afio. Pero por
contra el mercado crecera en valor por el incremento de PVP.

Los cambios de habitos entre los fumadores provocados
por las nuevas alternativas existentes en el mercado (vapeo, tabaco
calentado, bolsas nicotina, etc) afectan directamente al mercado de
cigarritos, ya que resulta dificil llegar a nuevos consumidores.

2 ¢Cudl es el perfil de consumidores de este segmento?
«~ Elperfil puede ser muy diferente segiin el tipo de cigarritos
de los que hablemos.

Marcas muy tradicionales, cigarritos-puritos cuyos consu-
midores mayoritariamente son hombres con una edad, digamos,
“importante”. El nimero de fumadores de marcas muy tradicionales
esta en ligero retroceso y, desgraciadamente, dificilmente sustitui-
bles por fumadores mas jovenes. Luego estan los consumidores entre
35-55 afios, hombres o mujeres fumadores de cigarros originales o
aromaticos; y, unidos a éstos, los consumidores ocasionales, que se
acercan a fumar cigarritos esporadicamente en diferentes momentos
de relax o eventos. Existen también fumadores que se acercan a los
cigarritos de capa natural como producto alternativo a los cigarrillos.

3 ¢;Cémo ha evolucionado el sector en los iiltimos afios y
»~ c6mo han influido en él la requlacién vigente?
Mirando atras, vemos que las nuevas regulaciones han ido endure-
ciendo las condiciones de comercializacién no sélo de esta categoria,
sino las de todas en el sector.

En el mercado de tabaco han entrado nuevos productos
que llevan a los consumidores a otra manera de fumar. Por ello, los
estancos han ido cambiando el posicionamiento de los productos en

LA FAMILIA VANDERMARLIERE LLEVA 100 ANOS
TRADICIONALMENTE PRODUCIENDO CIGARROS DE
MANERA ARTESANAL Y CREE QUE PODRA SEGUIR
HACIENDOLO DURANTE MUCHO MAS TIEMPO. SEGUIREMOS
LLEVANDO NUESTROS CIGARRITOS Y NUESTRAS MARCAS
ALREDEDOR DEL MUNDO.
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sus estancos acorde a la demanda de los consumidores, lo que ha
afectado al posicionamiento y al espacio dedicado a los cigarritos en
el punto de venta.

Decisiones de prohibicion en espacios publicos, locales de
ocio, eventos deportivos... afectan de manera notable y se debian
apreciar caidas importantes en cuanto al volumen total de cigarros,
pero esto no es la realidad del mercado. En el sector de cigarritos,
afortunadamente, se ha mantenido una posicion relativamente
resistente, con pérdidas de volumen en un porcentaje pequefio y un
incremento en valor debido al aumento de precios.

4 ¢;Como se encuentran posicionadas su empresa y sus
« marcas dentro de esta categoria?

Afortunadamente, nuestra compafiia es reconocida en el sector, asi
como nuestras marcas, pero sabemos que nuestra posicién es mejo-
rable y trabajamos dia a dia para que esto suceda.

VCF comercializa en Espafia un surtido importante de ciga-
rros de diferentes marcas (AMIGOS, NEOS, ] CORTES y otras) para
diferente tipo de consumidores. Nos centramos en unos productos
muy asentados en el mercado, en los que destacan su calidad, tra-
dicién, tipo de tabaco, referencias pensadas y equilibradas acorde a
los gustos y demandas del mercado. Ademas, con precios muy com-
petitivos. Mantenemos una linea ascendente en ventas y sostenida
afio tras afio en los diferentes segmentos en los que se desarrollan.

5 ¢ Qué perspectivas de futuro tienen para esta categoria?
»~ Vandermarliere Cigar Family si cree en el futuro de esta
categorfa. De hecho, el afio que viene inauguraremos una nueva
fabrica en Bélgica, muy moderna y adaptada a los nuevos tiempos.

La familia Vandermarliere lleva 100 afios tradicionalmente
produciendo cigarros de manera artesanal y cree que podra seguir
haciéndolo durante mucho mas tiempo. Seguiremos llevando nues-
tros cigarritos y nuestras marcas alrededor del mundo.

6 ¢Hacia dénde cree que ird la regulacion con respecto a
« los cigarritos y puritos?
Cada vez las diferentes regulaciones seran mas restrictivas en todos
los sentidos y no quiero entrar en detalles que todos conocemos.
Las oportunidades para los fabricantes de desarrollar pro-
ductos que puedan ser atractivos para nuevos consumidores cada
vez son menores y se observan muchas dificultades. Ademas, la
persecucién a los fumadores seguira produciéndose, pero queremos
ser optimistas y siempre habra un lugar donde echarse un cigarrito.

Sigue ahorrando
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CIGARRITOS REPORTAJE

COHIBA TRINIDAD PARTAGAS GUANTANAMERA
El término Cohiba es una antigua denomina- Es una de las marcas cubanas de cigarros mas apreciadas Esta legendaria marca fue creada en 1845 por el espafiol Es la primera y tnica marca
cién que utilizaban los indios tainos para definir del mundo. Su nombre hace homenaje a la Vila de la Santisima Jaime Partagés. Los cigarritos de Partagas se reconocen cubana de puros meca-
las hojas de tabaco que fumaban. Hoy, esta Trinidad. En 2018 se incorpora al portafolio de por su caracter, la intensidad de su sabor y su elevada nizados del siglo XXI.
exclusiva y sofisticada marca sigue siendo la los cigarros mini cubanos en el formato fortaleza y esta presente en Mini, Club y Puritos. Atesora toda la esencia
de mayor prestigio del tabaco en el mundo. Short y recientemente ha lanzado Ademés, cuenta también con la prestigiosa linea Serie, del tabaco cubano,
Estan elaborados con una seleccion exclu- Wide Short. Destaca por la un simbolo de la marca, con su potente con materias primas
siva de las mejores hojas de Vuelta Abajo, mezcla qe tfa{"C'On y imagen en negro y rojo, y también pre- de las plantaciones
lo que se traduce en un aroma y un sabor tendenma, a3|“ como sente en los formatos Mini, Club y Puritos. de Vuelta Arriba y
Unicos. Cohiba destaca ademas por ser una Su |mage’r'1 de marca Vuelta Abajo,
marca muy innovadora. Entre sus formatos boutique”. Su exclusi- PUNCH con una
cuenta con los tradicionales Mini y Club, v vo legado y su original fortaleza
fue la primera en presentar los reconocidos formato nos regalan un Es una de las marcas mas antiguas y mejor consideradas de sabor
Short y Wide Short que han tenido un gran sabor especial y una fortaleza desde su creacion a mediados del siglo XIX. Con la intencion de suave, en
éxito a nivel internacional. Ademas, cuenta suave-media. introducir la marca al mercado inglés se utilizd el logo de la imagen los forma-
con su linea White, con una fortaleza méas del Sefior Punch. Punch forma parte del portafolio de los cigarritos tos Puritos,
suave, presente en los formatos Mini'y Club. mini cubanos, con su formato Punch Mini que se distingue por su Décimos y
ROMEOY JULIETA amplio sabor y fortaleza fuerte y su gran relacién calidad-precio. Cristales.
g
La famosa historia de amor del drama-
MONTECRISTO turgo inglés Shakespeare dio nombre
La marca cubana mas interna- a esta marca de tabaco, creada Minis Cubanos
cional toma su nombre de "El en 1875. Los cigarritos mini de
conde de Montecristo”, la novela Romeo y Julieta estan elabo- Fabricante: Internacional Cubana de Tabacos. Tabacalera Distribuidor: Logista
de Alejandro Dumas. Los cigarritos rados con el mejor tabaco Medidas Tiempo y - ! n
de Montecristo son una referencia cubano y nos regalan una Marca ) Fortaleza fumada Peso Presentacion Precio unidad Precio envase Cédigo SAP
de gran calidad y destacan por experiencia equilibrada y llena
su inconfundible sabor cubano de de matices de aroma, con un Partagis Club 96,5 x 88 Fuerte 10-15min | 12gr Pack 10y 20 ud. |62‘|200€€//pa°';(|§) P"*’E';gg;%io
fortaleza media. Esta presente en los perfil de fortaleza media, y con ,20 €/pac| ack 20:
formatos Mini, Club, Puritos y Short. los formatos Mini, Club y Puritos. g ) 5,00 €/pack 10 Pack 10:25117
Partagas Mini 82x76 Fuerte 10 min 0,77 gr Pack 10y 20 ud. 9,60 €/pack 20 Pack 20: 5348
Partagas Series Club 96,5x 88 | Media-fuerte 10-15 min 1,2 gr Pack 20 ud. 13,20 €/pack 26694
Minis Cubanos Partagas Series Mini 82x7,6 | Media-fuerte 10 min 0,77 gr Pack 20 ud. 10,70 €/pack 26697
Fabricante: Internacional Cubana de Tabacos. Tabacalera Distribuidor: Logis fa Partagas Series Puritos 109 x 10,6 Media-fuerte 20 min 2,09 gr Pack 5 ud. 1,55 €/ud 7,75 €/pack 29557
i i Punch Mini 82x76 Fuerte 10 min 0,77 gr Pack 20 ud. 7,00 €/pack 3474
Marca M(T:::; : Fortaleza ::::z: Peso Presentacion Precio Unidad Precio envase Cadigo SAP - - - - : § - s
. . 10,50 €/pack 5 Pack 5:25119
] Suave-media . 9,70 €/pack 10 Pack 10: 13842 Guantanamera Cristales 150x 16 Suave 20-30 min 8,52 gr Pack 5y 25 ud. 2,10 €/ud 52,50 €/pack 25 Pack 25+ 5520
Cohiba Club 96,5x88 10-15 min 1,2 gr Pack 10y 20 ud. . >
19,00 €/pack 20 Pack 20:4276 — -
Guantanamera Décimos 132x 147 Suave 25 min 6gr Pack 10 ud. 1,50 €/ud 15,00 €/pack 5521
M ) ) 7,70 €/pack 10 Pack 10:5260
Cohiba Mini 82x76 | Suave-media 10 min 0,77 gr Pack 10y 20 ud. 14,90 €/pack 20 Pack 20: 1180 Guantanamera Puritos 109 x 10,6 Suave 20 min 2,09 gr Pack 5 ud. 0,75 €/ud 3,75 €/pack 29013
Cohiba Short 82x 10,6 Suave-media |5 min 1,7 gr Pack 10 ud. 1,65 €/ud 16,50 €/pack 30830
Cohiba Wide Short 100 x 12,5 Suave-media 15-20 min 2,7 gr Pack 6 ud. 3,30 €/ud 19,80 €/pack 3516885
Cohiba White Club 96,5 x 8,8 Suave 10-15 min 1,2 gr Pack 20 ud. 19,00 €/pack 25428 VEG AFINA MINI
Soblbati il E2S 2 Ll 077 gr ek 2 Lb200€ poci Liatll El origen de Vegafina nace de la cuidadosa seleccién de tabacos cultivados en las mejores vegas. La marca
Trinidad Short 82x 106 | Suave-media 15 min 17 gr Pack 10 ud. I 55 €/ud 15,50 €/pack 3501662 se construye sobre la excelencia, la tradicion y la consistencia. Fruto de ello, VegaFina es la marca de ciga-
— - - - rros premium mas vendida en Espafa. Los cigarritos de Vegafina presentan un perfil de fortaleza suave a
Trinidad Wide Short 100x 12,5 | Suave-media 15-20 min 2,7 gr Pack 6 ud. 3,10 €/ud 18,60 €/pack 3523750 media y se presenta en tres formatos diferentes: Original, Filter y Extramini.
. . ) 8,00 €/pack 10 Pack 10: 13843
Montecristo Club 96,5 x 8,8 Media 10-15 min 1,2 gr Pack 10y 20 ud. 15,60 €/pack 20 Pack 20: 4274
Montecristo Mini 82x76 Media 10 min 0,77 gr Pack 10,20y 50 ud. 12,40 €/pack 20 Pack 20: 1153
30,50 €/pack 50 Pack 50: 3207 Fabricante: Tabacalera Distribuidor: Logista
o , . 9,25 €/pack 5 Pack 10: 10421 - -
Montecristo Puritos 109 x 10,6 Media 20 min 2,09 gr Pack 5y 25 ud. 1,85 €/ud 4625 € /gack 2% Pack 20: 10420 Marca P'1(tre:1:|::;1s Fortaleza 'fl::]r:dp: Peso Presentacion Precio envase Cédigo SAP
Montecristo Short 82x 10,6 Media 10 min 1,7 gr Pack 10 ud. 1,30 €/ud 13,00 €/pack 3506060 VegFina Mini Original 74%825 | Suave a media 10 min Il gr Pack 20 ud. 5,90 €/pack 219
Romeo y Julieta Club 96,5x 8,8 Media 10-15 min 1,2 gr Pack 20 ud. 12,20 €/pack 10050 VegaFina Extramini XS 68 x 6,90 | Suave a media 10 min 0,72 gr Pack 20 ud. 4,70 €/pack 31511
Romeo y Julieta Mini 82x76 Media 10 min 0,77 gr Pack 20 ud. 9,60 €/pack 10048 Vegafina Mini Filter 74x79 Suave 5-10 min 08gr Pack 20 ud. 5,90 €/pack 13721
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CIGARRITOS

AMIGOS POCKET
FILTER

Descripcion:

Amigos Pocket Filter es un

cigarrito de calidad con filtro a

un precio adaptable a cualquier

bolsillo, como su robusta cajetilla

“Flip Top”.

Capa: Java Besuki; capote: HTL

(tabaco reconstituido).

Tripa: Brasil, Colombia, Republica Dominicana...
Medidas: 84 mm x 7,5 mm

Tiempo de fumada: 5 minutos.

Fabricante: Vandermarliere Cigar Family.

Distribuidor: Logista

Codigo Logista: 18725.

Presentacion: Cajetilla de cartén Flip Top de 20 unidades.
P.V.P.: 3,30 €.

Otras presentaciones:

Pocket. Cod.18726 (Sin filtro). Flip Top 20 uds. P.V.P.: 3,40 €.

AMIGOS
AUTHENTIC

Descripcion:

Amigos Authentic es un

cigarrito de calidad sin

filtro a un precio asequible.

La hoja de su capa 100%

tabaco, proporciona a este

cigarro elegancia y refinamiento.

Capa: Ecuador claro; capote HTL (tabaco reconstituido).

Tripa: Burley (Extremadura), Java, Republica Dominicana...
Medidas: 94 mm x 8,5 mm

Tiempo de fumada: 6 minutos.

Fabricante: Vandermarliere Cigar Family.

Distribuidor: Logista

Caodigo Logista: 29119.

Presentacion: Cajetilla de carton Slide Pack de 20 unidades.
P.V.P.: 4,60 €.

Otras presentaciones:

Original. Cod. 17149 (Sin filtro). Slide Pack 20 uds. P.V.P.: 4,60 €.
Original. Cod. 20227 (Con filtro). Sliide Pack 20 uds. P.V.P.: 4,70 €.

NEOS MINI JAVA

Descripcion:

La familia Neos Mini ciga-

rritos sin filtro, ofrece una

mezcla excepcional en su

tripa y una capa pura Java.

Capa: Java Besuki; capote:

HTL (tabaco reconstituido).

Tripa: Indonesia, Brasil, Republica Dominicana...

Medidas: 84 mm x 7,5 mm

Tiempo de fumada: 5 minutos.

Fabricante: Vandermarliere Cigar Family.

Distribuidor: Logista

Codigo Logista: 16216.

Presentacion: Cajetila metalica de 20 unidades.

P.V.P.: 5,00 €.

Otras presentaciones:

Mini White. Cod. 3513023 (Con filtro). Lata 20 uds. P.V.P.: 5,00 €.
Otras presentaciones Aroma:

Mini Red. Cod. 29969 (Sin filtro). Lata 20 uds. P.V.P.: 5,00 €.
Mini Red. Cod. 25003 (Con filtro). Lata 20 uds. P.V.P.: 5,00 €.

NEOS MINI
XTRA-S
RED FILTER

Descripcion:

Este cigarrito Neos Mini,

esta dotado de una capa

Clara Ecuador, con un

suave equilibrio en la com-

binacion de su tripa aromatizada con Vainilla y su boquilla ligera-
mente azucarada.

Capa: Java Besuki; capote HTL (tabaco reconstituido).
Tripa: American Blend, Indonesia, Brasil...

Medidas: 84 mm x 7,5 mm

Tiempo de fumada: 5 minutos.

Fabricante: Vandermarliere Cigar Family.

Distribuidor: Logista

Caddigo Logista: 3522108.

Presentacion: Cajetilla metélica de 20 unidades.
P.V.P.: 5,00 €.
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EN LOS NUEVE PRIMEROS MESES DEL EJERCICIO FISCAL 2026

LOGISTA INCREMENTA SU DIVIDENDO A CUENTA
UN 3,67% HASTA 0,58 EUROS BRUTOS POR ACCION

Logista, uno de los mayores operadores logisticos de Europa, ha presentado los resultados correspondientes a los nueve
primeros meses del ejercicio fiscal 2026, comprendido entre el 1 de octubre de 2025 y el 30 de junio de 2026. Durante el
periodo, la compahia alcanzé ingresos por valor de 10.165 millones, lo que representa un incremento del 2,3% frente al

mismo periodo del afo fiscal anterior.

Excluyendo el efecto de la variacion del
valor de los inventarios, cuyo impacto
positivo asciende a 38 millones de euros frente
a 45 millones de euros en el mismo periodo
del ejercicio anterior, el desempefio operati-
vo se mantuvo sélido gracias a la evolucién
favorable de los principales negocios en Iberia
e Italia. Incluyendo dicho efecto, el EBIT ajus-
tado alcanzé los 296 millones de euros, lo
que supone un incremento del 3,0% respecto
al ejercicio anterior. Por su parte, las ventas
econdmicas se situaron en 1.376 millones de
euros, un 1,1% mas que en el mismo periodo
de 2025.
El beneficio de explotacidn se situ6 en
244 millones de euros, practicamente en linea
con los 245 millones de euros registrados
en el mismo periodo de 2025. Por dltimo, el
beneficio neto alcanz6 los 210 millones de euros, un 1,8%
menos que en el ejercicio anterior, principalmente como con-
secuencia de una menor contribucién de la revalorizacién de
inventarios y de las plusvalias por venta de activos.

En Iberia, los ingresos alcanzaron los 3.930 millones
de euros, un 3,9% mas que en el mismo periodo del ejercicio
anterior, mientras que las ventas econémicas alcanzaron
los 884 millones de euros, con una leve reducciéon del 0,3%,
debido principalmente a la menor contribucién de la revalori-
zacion de inventarios durante el periodo.

En Italia, los ingresos alcanzaron los 3.673 millones
de euros, registrando un crecimiento del 5,6% respecto al
mismo periodo de 2025, mientras que las ventas econémicas
alcanzaron 343 millones de euros, un 6,5% mas, impulsadas
por la mejora de las tarifas, y el crecimiento de las ventas de
productos de nueva generacidn, asi como por el efecto positi-
vo de la variacién de inventarios.
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En Francia, los ingresos fueron de 2.610 millones de
euros, lo que supuso un 4,2% menos que en el mismo periodo
del afio fiscal 2025, y las ventas econdmicas alcanzaron 154
millones de euros tras una minoracién del 2,0% a consecuen-
cia de la reduccién de los volimenes de tabaco en el pais.

El Consejo de Administracion aprobd la distribucion
de un dividendo a cuenta del ejercicio 2026 de 0,58 euros
brutos por accién, a abonar el 27 de agosto. Este dividendo
supone un incremento del 3,6% respecto al distribuido a
cuenta del ejercicio anterior.

Asimismo, Logista mantiene su compromiso de dis-
tribuir un dividendo total por accién en el ejercicio 2026 de,
al menos, la misma cuantia abonada en los ejercicios 2024 y
2025 (2,09 euros brutos por accion).

Manteniendo su compromiso con una retribucién
atractiva y sostenible para el accionista, Logista continta
evaluando oportunidades de adquisicién de compaifiias com-
plementarias y sinérgicas que contribuyan a impulsar el creci-
miento y la diversificacion de su base de negocios.

[fiigo Meiras, Consejero Delegado de Logista, ha des-
tacado: “Estos resultados reflejan la solidez de nuestro modelo
de negocio y la eficacia de nuestras iniciativas de eficiencia,
impulsando una mayor rentabilidad y una creacién de valor
sostenible para nuestros accionistas”.



ACUERDO DE COLABORACION

LOS "'SMART LOCKERS’ DE COLUMAT EN
LA OFERTA TECNOLOGICA DE LOGISTA STRATOR

Logista Strator, la plataforma tecnolégica integral para la gestion del punto de venta de Logista, y Columat, fabricante europeo
especializado en ‘smart lockers’, han firmado un acuerdo de colaboracién para integrar y comercializar estas soluciones
dentro de su cartera.

a alianza con impacto ibérico com-

bina la capacidad comercial y la
solida presencia de Logista Strator en
el mercado ibérico, con mas de 8.000
puntos de venta en Espafia y activi-
dad ya iniciada en Portugal, con la
experiencia tecnolégica de Columat en
el desarrollo de ‘smart lockers’, soft-
ware de gestion en la nube y servicios
de soporte. El objetivo es ofrecer a
comercios, empresas e instalaciones
industriales una solucién que permita
automatizar entregas, recogidas, devo-
luciones e intercambios de productos
o0 equipos de forma segura, trazable y
disponible las 24 horas.

“Cada vez mds organizaciones de diferentes industrias bus-
can optimizar aquellos procesos que todavia dependen de horarios,
desplazamientos o intervencién manual”, explica Albert Bladas, CEO
de Columat. “Este acuerdo nos permite acercar nuestra tecnologia a
miles de negocios y empresas que necesitan ganar eficiencia en su
operativa diaria”.

La colaboracion se dirige a sectores donde la gestion fisica
de productos, paquetes o equipamiento sigue siendo un punto
critico para la eficiencia operativa o una oportunidad de desarrollo
de negocio incorporando nueva oferta de servicios disponibles que
permite incrementar flujo de clientes.

En el &mbito retail, los ‘smart lockers’ facilitan la integracién
entre el canal online y la tienda fisica mediante servicios de Click
& Collect disponibles las 24 horas. Los clientes pueden recoger o
devolver sus pedidos cuando les resulte mas conveniente, mientras
los comercios amplian su capacidad de servicio sin incrementar
recursos. Ademas, la soluciéon contempla compartimentos refrige-
rados y congelados, facilitando nuevos modelos de recogida para
supermercados y establecimientos especializados.

En entornos corporativos, permiten optimizar la gestion
de paqueteria, documentacion interna, equipamiento informatico
o servicios de catering en oficinas y edificios empresariales. La
automatizacion de estos procesos reduce la carga operativa de
los equipos de recepcion y aporta un control completo sobre cada
transaccion.

Por su parte, en el ambito industrial y logistico, los ‘smart
lockers’ facilitan la gestion de herramientas, terminales moviles,
escaneres, equipos de proteccion individual y otros activos compar-
tidos entre turnos de trabajo. Gracias a la trazabilidad por usuario
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y a la posibilidad de incorporar com-
partimentos con carga eléctrica, las
compaiias pueden mejorar el control
de sus recursos, reducir pérdidas y
garantizar la disponibilidad del mate-
rial cuando se necesita.

La tecnologia de Columat ya
se encuentra implantada en empresas
de distintos sectores donde ha con-
tribuido a optimizar procesos de dis-
tribucion interna, gestién de activos y
atencion operativa.

“Nuestros clientes demandan
cada vez mds soluciones que van mds
alld del punto de venta tradicional y les
ayudan a optimizar su operativa global,

a generar nuevos servicios y a incrementar su rentabilidad”, sefiala
Carlos Vasques, Director General Iberia de Logista Strator. “La
incorporacion de ‘smart lockers’ refuerza nuestra propuesta de valor
al permitir digitalizar procesos clave y generar nuevas oportunidades
de negocio”.

Ambas compafifas trabajaran conjuntamente para acercar
estas soluciones a comercios, empresas y operadores industria-
les, ampliando las posibilidades de automatizacién en entornos
donde la eficiencia operativa y la trazabilidad son cada vez mas
relevantes.

S
SOBRE LOGISTA STRATOR

Logista Strator es la plataforma tecnoldgica especializa-
da en la gestidn del retail perteneciente a Logista, que
ofrece la mejor solucién para cada cliente, adaptdndose
a las necesidades y asesorando de una manera perso-
nalizada. Con una visién 360, se ha consolidado como la
solucién integral para cualquier negocio, integrando los
productos lideres para la gestidn del efectivo, control
horario, telemetria, etiquetas electrdnicas y seguridad,
ademads de servicios que aportan valor al negocio de sus
clientes como el cobro de facturas, contenidos electrdni-
cos o conveniencia, creacién de paginas web o reformas
entre otros.

Mds informacidn en logistastrator.com
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PHILIP MORRIS ESPANA

ALBERT SANCHLEZ. NUEVO DIRECTOR GENERAL
PARA ESPANA, ANDORRA Y GIBRALTAR

Philip Morris International (PMI) ha designado a Albert Sdnchez como nuevo director general de la compafiia en Espana, Andorra
y Gibraltar, cargo que ha entrado en vigor el 1 de agosto. De este modo, toma el relevo de Daniel Cuevas, quien, tras tres afos
liderando el negocio, ha sido designado presidente de la categoria de productos sin humo de la compafiia a nivel global.

Ibert Sdnchez lideraré la evolucién del negocio en Espafia,

Andorra y Gibraltar en un momento marcado por la pro-
funda transformacién de la industria hacia productos sin com-
bustion. Desde que se incorpor6 a PMI en 2019 en el area de
Estrategia de Operaciones en la sede internacional de la com-
paifiia en Suiza, ha participado en el desarrollo de iniciativas
clave para la transformacion del negocio. Asumié la direccién
del departamento de Estrategia Corporativa y, mas tarde, la de
la region de Europa, donde desempefi6 un papel relevante en
la definicién e impulso de las prioridades estratégicas a nivel
regional.

Durante toda su carrera, ha demostrado una visién
clara para impulsar la transformacién de la compaiiia, reforzar
el posicionamiento comercial y acelerar el progreso hacia un
futuro sin humo. Su experiencia en desarrollo estratégico y su
conocimiento del mercado seran fundamentales para impulsar
el mercado espafiol en su préoxima etapa de crecimiento.

Tras mas de veinte afios de trayectoria internacional en
PMI y después de dirigir la filial espafiola desde 2023, Cuevas
liderara la categoria de productos sin humo de la compafiia a
nivel global, que incluye los productos de calentamiento de
tabaco, los cigarrillos electrénicos y los productos orales de
nicotina.

Durante su etapa como director general de Espaiia,
Cuevas transformé el negocio y logré un crecimiento sosteni-

Albert Sanchez asume la direccién general de Philip Morris Espafia desde
el 1 de agosto para seguir impulsando la transformacioén de la compafia y
acelerar su avance hacia un futuro sin humo.

do. Anteriormente, Cuevas acumul6 una soélida trayectoria en
multiples paises, entre ellos Italia y Rumania, donde lider6 con
éxito la transformacion empresarial de los mercados y el desa-
rrollo desde cero de nuevas categorias de productos sin humo.

En su nuevo rol, Daniel impulsara la expansion global y
el posicionamiento de los diferentes productos sin humo como
motor clave de la transformacion de la compaifiia.

S S S

T,

PMI, LIDER GLOBAL EN PRODUCTOS SIN HUMO

Philip Morris International es una empresa lider internacional de bienes de consumo que trabaja activamente por un futuro sin humo'y
desarrolla su cartera a largo plazo para incluir productos fuera del sector del tabaco y la nicotina. La cartera de productos actual de la
compafiia se compone principalmente de cigarrillos y productos sin humo, incluyendo productos de calentamiento de tabaco, bolsitas
de nicotina y vaporizadores electrénicos. Nuestros productos sin humo estdn disponibles para la venta en mas de 105 mercados y, a 31 de
diciembre de 2025, PMI estima que fueron utilizados por mds de 43 millones de consumidores mayores de edad en todo el mundo, mu-
chos de los cuales han dejado de fumar o han reducido significativamente su consumo. El negocio de productos sin humo representd el
43% de los ingresos netos totales de PMI en el primer trimestre de 2026. Desde 2008, PMI ha invertido mds de 16.000 millones de ddlares
para desarrollar, fundamentar cientificamente y comercializar productos innovadores sin humo para adultos que de otro modo seguirfan
fumando, con el objetivo de eliminar por completo la venta de cigarrillos. Esto incluye la creacién de capacidades de evaluacidn cientifica
de primer nivel, especialmente en las dreas de toxicologia de sistemas preclinicos, investigacion clinica y conductual, asi como estudios
posteriores a la comercializacién. Tras una exhaustiva revision cientifica, la Administracion de Alimentos y Medicamentos de los Estados
Unidos (FDA) ha autorizado la comercializacion del snus General y las bolsitas de nicotina ZYN de Swedish Match.
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PHILIP MORRIS ESPANA

JAVIER PERALES,
NUEVO DIRECTOR
COMERCIAL

Philip Morris nombra a Javier Perales como director
Comercial del mercado espafol. Desde esta nueva
posicidn, Perales asume la responsabilidad de liderar
la estrategia de ventas con el objetivo de impulsar la
presencia de los productos sin humo en nuestro pais.

Perales cuenta con

una trayectoria

profesional de mas de

20 afios en el area de

ventas, marketing y

estrategia. A lo largo

de su carrera, desarro-

llada integramente en

Philip Morris, Perales

ha ocupado diversos

puestos de responsa-

bilidad en marketing,

primero en Espafia y

posteriormente en la

sede internacional de

la compafifa en Suiza

y en Francia. En 2018

asumié un rol desta-

cado en Planificacién

Estratégica, desde donde impulsd la transformacion de la filial
suiza hacia un modelo de gestiéon apoyado en el andlisis de
datos. En 2022 pas6 a liderar el drea de Marketing y Digital
para el mercado francés y desde 2024 ha estado al frente de la
Direccion de Estrategia para Espafia y Portugal.

Desde su nueva posicion, Javier Perales liderara el nego-
cio con el propdsito de seguir acelerando la presencia de los
productos de la compafiia en el mercado espafiol y consolidar la
transicion de los fumadores adultos hacia las alternativas libres
de humo. "Afronto esta nueva etapa con determinacion y con la
conviccion de que tenemos una gran oportunidad para seguir
impulsando la transformacién del sector en Espafia. Contamos
con todos los elementos para lograrlo: personas con un enorme
talento y compromiso, una sélida red comercial y un profundo
conocimiento del mercado. Nuestro compromiso seguird siendo
actuar con responsabilidad y contribuir a que los fumadores
adultos tengan acceso e informacién rigurosa sobre las distintas
alternativas sin humo", explica Perales.

Licenciado en Administraciéon y Direccién de Empresas
por la Universidad de Deusto, Perales cuenta con un MBA por
la misma institucién.
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ALEJANDRA VIDAL,
DIRECTORA DE ASUNTOS
CORPORATIVOS

Philip Morris Espafia incorpora a Alejandra Vidal como
nueva directora de Asuntos Corporativos en el mercado
espahol. En su nuevo rol, Vidal estara al frente de
los equipos de Relaciones Externas, Comunicacién y
Asuntos Médicos, a fin de liderar la hoja de ruta de la
compania para consolidar su transformacién hacia un
futuro libre de humo.

Vidal toma el
relevo de Albert
Sanchez, quien ha
ocupado la direc-
cion de Asuntos
Corporativos
durante el ultimo
afio y que ejerce
ahora como direc-
tor general de
Philip Morris para
Espafia, Andorra y
Gibraltar.

En esta
nueva etapa, Vidal
pasarda a formar
parte del comité de
direccién de la com-
paiifa y reportara
directamente a Sanchez.

Desde esta funcidn clave, Vidal trabajara con el pro-
posito de seguir impulsando el conocimiento de las alter-
nativas sin humo sobre la base cientifica que las respalda,
abordando uno de los principales retos: la desinformacién
que todavia existe sobre estos productos en nuestro pais.

Alejandra Vidal inici6 su carrera en el sector finan-
ciero trabajando para Ibercaja y Johnson & Johnson. En
2010, se incorporé a Japan Tobacco International, compa-
fifa en la que durante mas de 15 afios ha desarrollado una
carrera internacional con puestos de responsabilidad en
las areas de finanzas y Asuntos Corporativos.

Alejandra Vidal es licenciada en Administraciéon y
Direccién de Empresas por la Universidad de Zaragoza y
cuenta con una destacada y versatil trayectoria profesio-
nal. Su amplio conocimiento del mercado y de la transfor-
macion del sector seran claves para afrontar los retos de
Philip Morris Espaifa y avanzar hacia su objetivo de lograr
un futuro sin humo.



POR PRIMERA VEZ EN UN TRIMESTRE

PMI SUPERA LOS 11.000 MILLONES DE DOLARES
DE INGRESOS NETOS

Philip Morris International (PMI) presento los resultados correspondientes al segundo trimestre de 2026, un periodo en el que
registré unos ingresos netos de 11.192 millones de délares, lo que supone un crecimiento organico del 7,6% en comparacién con el
mismo trimestre del ejercicio anterior.

La compaiifa informé de que su negocio libre de humo continda
aumentando su peso dentro de la actividad global y ya represen-
ta el 42% de los ingresos netos totales. Ademas, los productos sin
combustion de PMI se comercializan actualmente en 109 mercados.
En la categoria de tabaco calentado, la empresa sefial6 que
estos dispositivos mantienen su crecimiento a escala internacional y
concentran alrededor de tres cuartas partes del volumen total de la
categoria. En Europa, la cuota de mercado ajustada de estos produc-
tos aument6 un punto porcentual hasta situarse en el 11,8%, impul-
sada por la evolucién registrada en paises como Alemania, Rumania,
Grecia y Espafia, asi como por el crecimiento observado en Italia.
La evolucién de las bolsas de nicotina también contribuyd
al desempefio de la division de productos sin humo. Segtin la com-
pafiia, esta categoria ya esta presente en 60 mercados y registro

un incremento del volumen del 14,7% respecto al mismo periodo
del afio anterior. Entre los paises con mayor crecimiento figuran
Pakistan, Polonia y Reino Unido.

Por su parte, los cigarrillos electrénicos alcanzaron unas
ventas trimestrales de 1,3 millones de unidades, un 55,1% mas
frente al segundo trimestre de 2025. PMI indicé que esta categoria
ocupa la primera posicion en el mercado europeo, con una evolucion
impulsada principalmente por Alemania, Rumania y Grecia.

El consejero delegado de Philip Morris International, Jacek
Olczak, sefialé que los resultados obtenidos durante el trimestre
permitieron a la compaiia superar por primera vez los 11.000
millones de délares de ingresos netos en un trimestre y afirmé que
la evolucion del negocio sin humo mantiene a la empresa alineada
con sus objetivos de crecimiento a largo plazo.

PHILIP MORRIS ESPANA, PREMIO MERCA2 AL
LIDERAZGO EN TRANSFORMACION E INNOVACION

La compaiia Philip Morris ha recibido el Premio al ‘Liderazgo en Transformacién e Innovacién’durante la celebracién de la
séptima edicién de los Premios MERCA2 y Fundacién Marqués de Oliva que ha tenido lugar en el Hotel Villa Magna de Madrid. Los
Premios MERCA2 constan de 15 categorias a las que pueden optar todas aquellas empresas y organizaciones que cumplan con
los requisitos establecidos en las bases. Ademds, se otorgan dos premios especiales de libre designacion, los dos de la Fundacién
Marqués de Oliva -Premio Juridico y Premio Internacional.

hilip Morris, representada por su director

de Comunicacién, Juan Paramo, ha recibi-
do el premio de manos de la viceconsejera de
Justicia de la Comunidad de Madrid, Carmen
Martin.

La periodista Susana Griso, presentado-
ra de la gala, sefialé que "Philip Morris ha prota-
gonizado en la tltima década una reconversion
profunda en su modelo empresarial gracias al
desarrollo de productos sin combustién basados
en ciencia y tecnologia que nacen con el objetivo

0,23% del PIB, y dinamizar una cadena de valor
que agrupa agricultura, industria y distribucién
refleja como la innovacién aplicada puede tra-
ducirse en progreso econémico y transformacion
real del tejido empresarial. En este contexto, la
compaiiia ejemplifica el espiritu del galardon de
mercados a la innovacién y a la transformacién
empresarial”.

Juan Paramo, tras recoger el galardon,
ha expresado su agradecimiento al Grupo
Merca2 y Alejandro Sudrez "por el reconoci-

de reemplazar al cigarrillo. Esta transforma-
cién no sélo se materializa en el desarrollo y
despliegue de alternativas menos dafinas que el cigarrillo, sino tam-
bién en un cambio estructural que ha impulsado la productividad, el
talento cualificado y un crecimiento sostenido del empleo. Ademds, su
capacidad para generar empleo econdmico relevante, equivalente al
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miento al proceso de transformacion en el que

llevamos en la compaiiia mds de 10 afios, con
mds de 14.000 millones de euros invertidos, en conseguir transformar
un mercado como el mercado del tabaco para ofrecer a los 8 millones
de fumadores que todavia existen en Espafia alternativas menos dani-
nas y conseguir hacer del cigarrillo un objeto de museo”.
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JTI

VICTOR CRESPO, NUEVO DIRECTOR DE ]
ASUNTOS CORPORATIVOS Y COMUNICACION

JTI (Japan Tobacco International), compaiiia tabaquera lider a nivel mundial, ha designado a Victor Crespo como nuevo
director de Asuntos Corporativos y Comunicacién para el clister de Iberia, que abarca los mercados de Espana peninsular,
Islas Canarias, Portugal, Andorra y Gibraltar. Crespo asume el cargo con efecto desde el pasado 1 de agosto.

icenciado en Ciencias
Econdmicas por la
Universidad de Valladolid,
Victor Crespo aporta mas de dos
décadas de trayectoria dentro
de la compaiiia, con una soli-
da experiencia internacional y
una amplia visién estratégica y
del desarrollo del negocio. Tras
iniciar su carrera en compaiiias
como Campofrio o CAPSA FOOD
(Central Lechera Asturiana), en
2001 se incorporé a JTI como
Marketing Manager de Duty
Free. En los afios siguientes
desarroll6 su carrera en el area
comercial y de marketing, con responsabilidades globales en
la sede de Ginebra y en Reino Unido, entre ellas la gestién de
patrocinios deportivos de marcas como Camel, en MotoGP, y la
direccién de la marca Silk Cut entre otras.

En 2011 inici6 una nueva etapa orientada a la gestion
de negocio, primero como Country Manager de Portugal,
después como director general de Canarias y por ultimo de
Grecia, Chipre y Malta, mercados donde la compaiiia alcanzé
posiciones de liderazgo en diferentes categorias. Al frente de
mercados con realidades muy distintas, adquirié un profundo
conocimiento de la gestion operativa y comercial, ademas de
una perspectiva integral de los retos regulatorios y de negocio
que afronta la industria en diferentes entornos internacionales.

Desde 2021 lidera el equipo global de Innovacién e
Iniciativas de Marketing y Ventas para productos combustibles,
desde el que impulsa proyectos de innovacién, gobernanza glo-
bal de marketing, procedimientos de marketing responsable e
iniciativas regulatorias y estratégicas.

Victor Crespo inicia esta nueva etapa en un momento
especialmente relevante para el sector: "Asumo esta res-
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ponsabilidad con mucha ilusion.

Después de varios aiios traba-

jando en distintos mercados,

volver a Espafia tiene un signi-

ficado especial para mi. Ademds,

lo hago en una compaiiia que

mantiene un compromiso sélido

y duradero con Espaia, visible

en proyectos que forman parte

del tejido econémico y social del

pais desde hace décadas”, sefiala.

"El sector atraviesa un

momento de transformacion

y creo que debemos afrontar-

lo desde la responsabilidad y el

didlogo. Mi objetivo es contribuir

a una relacién constructiva con instituciones, medios y otros

grupos de interés, apoydndonos en la mejor evidencia cientifica

disponible y manteniendo siempre la proteccion de los menores
como una prioridad irrenunciable”, afiade.
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SOBRE JTI

JTI, miembro del Grupo JT, es una compafifa internacional moderna

y dindmica, apasionada por la calidad y la innovacién. Comercializa

sus productos en mas de 130 mercados con el objetivo de ofrecer
experiencias excepcionales de tabaco y nicotina a sus consumidores
adultos. JTI es propietaria global de Winston y Camel, respectivamen-
telasegunday la tercera marca de combustibles mas grandes del
mundo. Otras marcas globales incluyen MEVIUS y LD. También estd
presente en la categorfa de Productos de Potencial Riesgo Reducido
con su dispositivo para tabaco calentado, Ploom; su marca de vapeo,
Logic; y las bolsas de nicotina Nordic Spirit. Con sede en Ginebra,
Suiza, la compafifa emplea a mds de 47.000 personas y fue reconocida
como Global Top Employer por duodécimo afio consecutivo en 2026.
JTI Iberia esta constituida por los mercados de Espafia, Portugal, An-
dorray Gibraltar, donde emplea a mds de 1.100 personas y compren-
de todas las operaciones comerciales en sus 4 sedes, su hub Global de
ITy el mayor centro de produccién industrial del archipiélago canario,
con la mayor fabrica de cigarrillos de Espafia, ubicada en la Isla de
Tenerife.

Para obtener mas informacidn, visite www.jti.com.
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CON LA SEGUNDA EDICION DE IBIZATE

JTI REFUERZA LA PRESENCIA DE PLOOM EN IBIZA

JTI ha renovado la alianza entre Ploom, su marca de productos de calentamiento premium, y Ushuaia Entertainment, el grupo
responsable de algunos de los espacios de ocio y misica mas emblematicos de Ibiza, como Ushuaia Ibiza, [UNVRS] y Hi Ibiza,
nombrados mejor club del mundo en 2025 y en 2022, 2023 y 2024, respectivamente

La colaboracién, que se ha desa-
rrollado durante toda la tempo-
rada de verano, reforzo la presencia
de Ploom en uno de los principales
destinos internacionales de ocio y
musica, consolidando la apuesta de
la compaiiia por ofrecer experiencias
diferenciales a consumidores adultos
en entornos de referencia.

Como parte de esta alianza,
Ploom ha lanzado una nueva edicién
de IBIZATE, una iniciativa interna-
cional que ha permitido a miembros
del Ploom Club de distintos paises
disfrutar de una estancia exclusiva
en Ibiza y acceder a algunas de las
propuestas musicales mas destaca-
das de la temporada. El programa ha estado activo hasta el 12 de
septiembre.

"IBIZATE es una experiencia unica pensada para el consumi-
dor, en un enclave icénico marcado por la energia de la misica y la rica
cultura inmersiva de Ibiza. Impulsados por la ambicién compartida
de sorprender y deleitar a nuestros consumidores, Ploom y Ushuaia
Entertainment han disefiado un recorrido verdaderamente inmersivo
que conecta en un nuevo nivel”, ha sefialado Veljko Vuckovic, vicepre-
sidente de Ploom en JTL

Cada verano, Ibiza retine a millones de visitantes proceden-
tes de todo el mundo y se consolida como uno de los principales
referentes globales de la musica electrdnica y el entretenimiento. Su
capacidad para atraer talento musical internacional y marcar ten-
dencias culturales la convierte en un enclave Unico para iniciativas
de alcance global.

A través de IBIZATE, los participantes han podido acce-
der a una programacion exclusiva desarrollada junto a Ushuaia
Entertainment en tres de los espacios mas reconocidos de la isla:
Ushuaia Ibiza, Hi Ibiza y [UNVRS].

La iniciativa ha contado ademas con la Ploom Room, un espa-
cio exclusivo situado en The Unexpected Hotel con vistas al emble-
matico escenario de Ushuaia Ibiza. Este entorno ha permitido a los
visitantes descubrir el universo de la marca y conocer algunas de sus

ultimas innovaciones, entre las que
destaca Ploom AURA, el dispositivo
de calentamiento de nueva genera-
cién de la marca, junto con los sticks
de nicotina de sabores LYO.

"Esta colaboracién nos per-
mite reforzar la presencia de Ploom
en uno de los destinos mds influyentes
del panorama internacional y seguir
acercando la marca a consumidores
adultos en momentos alineados con
sus intereses y preferencias. Ademds,
hacerlo de la mano con el grupo
Ushuaia, que gestiona los mejores
locales del mundo, demuestra la forta-
leza de nuestra apuesta estratégica”,
ha sefialado Javier Roa, director de

Marketing de JTI en Espafia.

Ploom es la marca global de productos de calentamiento de
JTL Disefiada para consumidores adultos, combina innovacién, dise-
flo y tecnologia para ofrecer una experiencia premium basada en el
calentamiento del tabaco y otros consumibles sin combustion.
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SOBRE PLOOM

Ploom es la marca global de dispositivos de tabaco calentado de JTI,
una alternativa moderna al tabaco tradicional, disefiada para ofrecer
las experiencias de tabaco y nicotina mas placenteras y respetuosas
con el medio ambiente. Ploom esta expandiendo su presencia y
actualmente se disfruta en 27 paises.

Calentar el tabaco significa que no hay alquitran por combustidn,

ni olor persistente a humo o ceniza; solo el placer del tabaco en el
momento. Nacida en California y perfeccionada en Japdn, desde 2011
la distintiva herencia de Ploom define la visién de JTI sobre el disefio y
lainnovacidn.

El dltimo dispositivo, Ploom AURA, ofrece una experiencia satisfacto-
ria con un elegante y moderno dispositivo de tabaco calentado todo
en uno. La combinacién de la tecnologia Smart HeatFlow y las barras
EVO ActivBlend ofrece un auténtico sabor a tabaco con una variedad
de mezclas y sabores.

Ploom se lanzd en Espafia en 2024 con el propdsito de ofrecer al fu-
mador adulto opciones atractivas y de calidad en todas las categorias
de productos del tabaco.

Para obtener mas informacidn, visite www.jti.com.
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POR SU TRADICION Y EXPANSION EN LA INDUSTRIA TABAQUERA

LANDEWYCK TABACOS IBERIA, RECONOCIDA POR
LA RAZON COMO MULTINACIONAL DEL ANO

Landewyck Tabacos Iberia ha sido reconocida con el Premio Multinacional del Afio por Tradicién y Expansién en la
Industria Tabaquera en la IV edicidn de los Premios Multinacional, organizados por el diario espafiol La Razén en
Madrid. El galardén destaca la capacidad de la compafia para combinar tradicién e innovacién, manteniendo una visién
a largo plazo en un entorno marcado por la transformacién constante de los mercados y los marcos regulatorios.

ompartiendo protagonismo con otras empresas internacionales

de referencia, el premio reconoce un modelo de crecimiento
basado en la adaptacion, la solidez y la construcciéon de relaciones
duraderas con clientes, socios y mercados.

Mas alla del reconocimiento externo, este galardén refleja
el compromiso y la contribucion diaria de los equipos que hacen
posible el desarrollo continuo del Grupo, asi como la consolidacion
de Landewyck Tabacos Iberia en el mercado espafiol desde su
implantacién con estructura propia en 2012.

Este reconocimiento llega en un momento de crecimien-
to sostenido en los ultimos afios para la compafifa en Espafia.
Entre enero y mayo de 2026, las marcas Ducal, Austin, Elixyr,
Mademoiselle, Maya y Che comercializaron conjuntamente mas
de 30 millones de cajetillas, un 15% mas que en el mismo periodo
del afio anterior, segin datos del Comisionado para el Mercado
de Tabacos. A cierre de mayo de 2025, las ventas acumuladas de
Landewyck alcanzaron una cuota conjunta del 3,91% del mercado
de cigarrillos en volumen. Estos resultados refuerzan la trayectoria
reconocida por el premio y evidencian la capacidad de Landewyck
para crecer de forma progresiva.

Entre las marcas con mejor evolucion destaca Ducal, que
casi alcanzo6 los 12 millones de cajetillas vendidas durante los
cinco primeros meses del afio, con un crecimiento superior al 25%.
Austin super6 los 10 millones de cajetillas, con un incremento del
10,92%, mientras que Elixyr rebasé los 7,7 millones de cajetillas
comercializadas (+4,5%). Por su parte, Mademoiselle registro el
mayor crecimiento relativo del portfolio, con un avance cercano al
60%. La familia de picadura de liar Maya completa el cuadro con un
crecimiento del 24,86% en volumen.
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Sobre estas lineas, Miryam Gémez Barredo, Begofia de Horna, Daniel
Einh&user, Xavier Argelés y Joaquin Lorenzo. Abajo, el grupo de Landewyck
Tabacos Iberia.

Losresultados reflejan la estrategia que Landewyck
ha aplicado en Espafa desde que en 2012 decidi6 crear
una estructura propia en el pais. La compafiia ha apostado
por una politica de inversion progresiva y sostenida, con
un equipo local con autonomia y conocimiento del entor-
no, en lugar de buscar crecimientos acelerados.

Los premiados durante la gala de los IV Premios Multinacional
celebrada en la sede de La Razoén.

Begofia de Horna, General Manager Iberia de Landewyck, recibe el galardén
de manos de Francisco Marhuenda, director de La Razoén, ante la consejera
de Economia, Hacienda y Empleo de la Comunidad de Madrid, Rocio Albert.

"Espafia es hoy uno de los mercados prioritarios para
Landewyck. Estos resultados reflejan la confianza de los consumi-
dores en nuestras marcas y respaldan una estrategia basada en la
calidad, la cercania al mercado y una vision de crecimiento sostenible
a largo plazo”, sefiala Begofia de Horna, General Manager Iberia de
Landewyck.

Ademas de su actividad en cigarrillos, Landewyck ha refor-
zado en los tltimos afios su presencia en otras categorias del merca-
do, incluyendo picadura de tabaco, accesorios y bolsitas de nicotina.
Esta diversificacion forma parte de la estrategia de crecimiento del
grupo, apoyada en su capacidad industrial propia y en una apuesta
continuada por la innovacion y el desarrollo de nuevas propuestas
para los consumidores.

Este premio supone un reconocimiento a la trayectoria de
Landewyck Tabacos Iberia y a su forma de entender el crecimiento:
combinando la herencia de un grupo familiar con mas de 175 afios
de historia con una apuesta constante por la innovacion, la adapta-
cién al mercado y el desarrollo de relaciones de confianza a largo
plazo. Para la compaiifa, este galardén es también una oportunidad
para poner en valor el trabajo diario de sus equipos, cuya implica-
cion ha sido clave para consolidar la presencia del Grupo en Espafia
y avanzar en su estrategia de expansion dentro de un sector en
permanente evolucion.

LANDEWYCK

MADEMOISELLE
CELEBRA SU DECIMO
ANIVERSARIO CON
UNA EDICION LIMITADA

Mademoiselle, la marca de cigarrillos superslims de
Landewyck Tabacos, celebra su décimo aniversario con el
lanzamiento de una edicién limitada que conmemora la
trayectoria de la marca.

Los disefios de las cajetillas incluyen diez retratos femeninos,
uno por cada afio de historia de la marca, distribuidos entre
tres referencias: La Bleue, La Rose y La Fresh. Cada disefio ofrece
una interpretacion propia de la elegancia contemporanea, la
vitalidad y el espiritu de libertad vinculados a la identidad de la
marca.

Con esta serie especial, Mademoiselle conmemora una
década de recorrido y traslada la celebracién a sus distintos for-
matos. El stand de Landewyck en Intertabac 2026, celebrada en
Dortmund (Alemania) del 15 al 17 de septiembre, rinde homena-
je a esta edicion limitada con una decoracion elegante y de ins-
piracion parisina,
fiel al universo
de Mademoiselle.

En el

stand del grupo
luxemburgués,
Raimundo de
los Reyes, direc-
tor general de
AM & Reyes
Publicaciones,
editora de LBF
Retailers for the
Future, fue reci-
bido por el equi-
po directivo de
la filial espafiola
(imagen dere-
cha).

Creada en

Paris en 2015, la marca Mademoiselle naci6 inspirada en el
caracter cosmopolita de la capital francesa y en una vision
moderna e independiente de la mujer. A lo largo de estos diez
afios, la marca ha desarrollado un lenguaje visual reconocible,
inspirado en la cultura parisina y en el dinamismo de la vida
urbana, lanzando diferentes productos en cada mercado para
adaptarse las necesidades de las mujeres de cada pais.
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Los dias 29 y 30 de junio de 2027 en Madrid

VAPEXPO SPAIN, PRIMEROS PASOS
HACIA SU DECIMA EDICION

En un mercado en constante transformacidn, los espacios de encuentro
profesional también deben evolucionar. Vapexpo Spain inicié en 2026 una nueva
etapa al apostar por un formato exclusivamente B2B, una decision estratégica
orientada a reforzar aquello que hoy demandan las compafiias que desarrollan
su actividad en Espafa. De cara a 2027, "nuestro objetivo serd seguir reforzando
un modelo que combine especializacion, capacidad de adaptacién y sequridad
organizativa”, asegura Juan José Gonzalez, director del certamen.

a edicién de este ano 2026, cele-

brada de forma excepcional en

un formato mas contenido debido

a las obras en el recinto habitual,
permitié sin embargo poner a prueba
un modelo mas especializado, centrado
en la calidad de los encuentros y en la
generacion de relaciones comerciales
solidas. La respuesta del tejido empre-
sarial confirma que este camino tiene
recorrido, asegura la organizacion, para
quien un entorno profesional, ordenado
y orientado al negocio permite a las
empresas optimizar su presencia y forta-
lecer sus relaciones estratégicas.

Otro elemento relevante que des-
tacan en Vapexpo Spain ha sido la capa-

cidad de articular esta edicién con rigor y
responsabilidad, ofreciendo un entorno
de trabajo plenamente profesional y ali-
neado con el marco normativo.

En este sentido, la edicién de
2026 ha permitido consolidar un modelo
expositivo capaz de dar cabida a las dis-
tintas categorias de producto presentes

APEXPO es ya el referente, el lugar ideal para promo-

ver productos y materiales NXG, para reunirse con
fabricantes de todo tipo, nacionales e internacionales.
Los organizadores llevan ya mas de 9 afios trabajando
duramente por y para todos los profesionales y usua-
rios del vapeo espafioles y las cifras de expositores y
visitantes obtenidas durante este tiempo les avalan
como el mejor evento realizado en Espafia hasta la

fecha.

La creacién de un vinculo real entre los fabricantes tanto
de vapeo como de productos de nueva generacién y

los clientes es uno de los principales objetivos del certa-

men, que se organiza en torno al intercambio y el apoyo

en el mercado, siempre que su presen-
tacion se ajuste a la normativa aplicable.
Este avance resulta especialmente rele-
vante para las companfias que necesitan
operar en entornos especializados donde
la seguridad, la previsibilidad y el cumpli-
miento formen parte de la propia estruc-
tura del evento.

No se trata Gnicamente de ofrecer
un espacio comercial, sino de construir
un marco de participacion claro, ordena-
do y responsable, en el que las empresas
puedan presentar sus propuestas con
la confianza de hacerlo dentro de unos
criterios previamente definidos. La expe-
riencia de esta edicién confirma que
es posible reunir innovacion, actividad

empresarial mutuo para contribuir al crecimiento econémico de un nuevo mercado laboral creciente, destacando los nuevos habi-
tos de consumo gracias a la ayuda de las asociaciones de reduccidn de dafios por el tabaco y el apoyo de los lideres de opinidn.
Fabricantes de equipos y e-liquidos, mayoristas, gerentes de tiendas, estancos, profesionales de la salud, revisores... jtodo el
sector del vapeo se retine en VAPEXPO!
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comercial y cumplimiento normativo en
un mismo entorno, sin renunciar a la
visibilidad ni al contacto directo entre los
principales actores del mercado.

Para Vapexpo Spain, este aspecto
representa uno de los avances mas rele-
vantes de 2026 y, al mismo tiempo, una
de las bases sobre las que seguir desa-
rrollando las préximas ediciones. Las

companias necesitan algo mas
que un espacio expositivo:
necesitan un escenario
especializado, capaz
de comprender la rea-
lidad de sus produc-
tos y articular su par-
ticipacion mediante

criterios claros.

"La experien-

cia acumulada durante

estos nueve anos nos ha

permitido avanzar precisamen-

te en esa direccion: escuchando a las

empresas, analizando cada contexto y

adaptando el formato a las necesida-

des reales de cada momento. Por eso,

de cara a 2027, nuestro objetivo sera

seguir reforzando un modelo que combi-

ne especializacion, capacidad de adap-

tacion y seguridad organizativa", argu-

menta Juan José Gonzalez, director de
Vapexpo Spain.

La proxima edicion, que se cele-
brara los dias 29 y 30 de junio de 2027,
marcara ademas la décima convocatoria
de Vapexpo Spain y el regreso a su recin-
to habitual. "Sera una nueva oportunidad
para profundizar en este modelo y ofre-
cer a las companias un entorno todavia
mas solido, representativo y preparado
para ofrecer una vision amplia y repre-
sentativa de la industria”, afirma Juan
José Gonzalez.

"Porque la evolucion de un mer-
cado no depende Unicamente de sus
productos, sino también de la existencia
de espacios capaces de presentarlos,
contextualizarlos y ponerlos en relacion
con quienes toman las decisiones. Ese
es el papel que Vapexpo Spain quiere
seguir desempenando: crear un punto
de encuentro profesional, riguroso y
util, donde las empresas puedan mirar
al futuro con mayor confianza", finaliza
exponiendo el director de Vapexpo Spain.
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REPORTAJE

20° Aniversario del Club Pasion Habanos

Dos décadas de aficion
a los mejores cigarros... y mucho mas

adrid, Barcelona, Bilbao,
Valencia, Marbella...
Varias han sido las
ciudades que han aco-
gido las cenas de este vigésimo
aniversario y que han reunido a
cientos de aficionados a los ciga-
rros Habanos de toda Espana con

En el contexto de las celebraciones por el vigésimo aniversario
del Club Pasion Habanos, los socios del Club de toda

Espafia se han reunido en torno a la mesa en diversas cenas
conmemorativas para ensalzar la grandeza de los mejores
cigarros premium -los Habanos- y una aficién comtin a todos
ellos. Un homenaje a todo lo vivido en estas dos décadas y una
clara intencidn para el futuro de seguir haciéndolo en afios
venideros.

el objetivo de detener el tiempo y Unos eventos en los que se
volver a encontrarse alrededor de presentd una miniserie documental
aquello que dio origen al de tres episodios bajo el
Club: la pasion por los titulo "20 anos y tres

Habanos, la conversa- tercios" -pueden
cion compartida y el visionarse estos
placer de disfrutar tres capitulos en
sin prisa. la web del Club,

en www.clubpa-
sionhabanos.

El jardin del Hotel Palacio de los Duques acogio en Madrid la primera de las
cenas conmemorativas de este 20° Aniversario, en el que se pudieron degustar
dos cigarros emblemaéticos de la marca Montecristo, el Medias Coronas y el
Edmundo.
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com-, en los
que se recogen

multiples momentos vividos en
este periodo por todos quienes han
tenido que ver con el Club Pasion
Habanos, las voces de sus socios,
de las veladas, los maridajes, las
celebraciones, las presentaciones,
los cigarros estrella encendidos en

CLUB PASION HABANOS

20 ANOS Y TRES TERCIOS, EL DOCUMENTAL

Jorge Fernandez Cabezas, director de Marketing de Tabaca-
lera, presentd el documental '20 aios y tres tercios' dirigiéndo-
se a los socios asistentes y del que pudo visionarse en primicia
un trailer durante la velada: "Gracias por estos 20 afios que
hemos compartido juntos". Recordd la primera sede fisica del
Club, en la Casa América de Madrid, asi como la actual en Casa
Gallardo y otras sedes en otras ciudades espafolas; menciond
la web de Club —que aspiraba a ser la referencia del habano en
espaiiol-, las redes sociales, el podcast del Club -con mas de

300 episodios-, eventos, maridajes, experiencias, "pero sobre
todo el Club son personas y comunidad. Sois vosotros los

que habéis construido esta historia y es lo que hemos querido
representar en este documental de 20 afos y tres tercios'y

que todos os sintais representados en lo que se cuenta y se ve.
Espero que estéis todos muy orgullosos de formar parte de esta
comunidad que es el Club Pasion Habanos, que al final es una
comunidad creada en torno a un producto magico como es el
habano, que nos permite un momento de pausa, de disfrute, de
L aprender de las cosas buenas que tiene la vida".

o—>
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torno a unos ambientes increibles.
Momentos de pasion, de disfrute,
de amistades forjadas en torno

a un cigarro, de aprendizajes, de
descubrimientos. Un recuerdo crea-

do especialmente para recorrer la
historia del Club, creado en Madrid
en 2006, con los socios como los
verdaderos protagonistas.

Durante estos eventos, los
socios del Club Pasiéon Habanos
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Hace dos décadas, prendi6 una
chispa que fue creciendo y que
hoy retine a miles de personas
de todo el mundo con una pasion
comiuin. Hace dos décadas nacio
Club Pasion Habanos.

pudieron disfrutar de dos vitolas
emblematicas del portafolio de
Habanos: el Montecristo Medias
Coronas durante el aperitivo y el
Montecristo Edmundo durante la
sobremesa, esta Ultima una vitola
muy ligada a los origenes del Club
y que pudo acompanarse de los
rones premium de Ron Matusalem
en el colofon de estas cenas.
Unas cenas que se disfru-

taron de principio a fin, en buena
compaiia entre aficionados a los
que el Club Pasion Habanos les ha
dado la oportunidad de conocerse
y que surjan relaciones de amistad
gue ya no desapareceran.



REPORTAJE

Elaborados con hojas de seis terrufios dominicanos distintos

Davidoff Puro Dominicano,

recuerdos atrapados en ambar

Davidoff of Geneva Iberia ha presentado en Madrid la tltima creacion de los master
blenders de la compafiia en Republica Dominicana: Davidoff Puro Dominicano. Una nueva
linea que se suma al portfolio de la marca y que se presenta en tres formatos que pretenden
ofrecer tres experiencias de fumada diferentes a los aficionados, experiencias que se buscan
preservadas en su memoria como el ambar preserva los recuerdos de tiempos pasados.

iez anos después del lanza-
miento de su Ultimo cigarro
Black Band, Davidoff presenta
su mas reciente creacion: el
Davidoff Puro Dominicano. Esta nueva
linea transporta a los aficionados a un
viaje aromatico por el corazén de la
Republica Dominicana y se une a las
lineas Escurio, Nicaragua y Yamasa de
la Coleccion Black Band. Compuesta
exclusivamente por tabacos anejados
de seis terrunos dominicanos, con una
edad combinada de 32 anos, esta
excepcional mezcla esta disponible en
tres atractivos formatos: Short Robusto,
Corona Larga y Perfecto. Puros con el
anillo negro de Davidoff y una anilla
amarilla de Dominicana.

Para su presentacion en
Espana, se desplaz6 a nuestro pais
Linus Mattisson, gerente del depar-
tamento de desarrollo de nuevos
productos de la compaiia en Basilea
(Suiza), quien explico que "esta historia
comenzo hace mas de quince anos.

En 2010, Davidoff lanzé los afamados
Davidoff Puro de Oro, la primera linea
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Linus Mattison, gerente del departamento
de desarrollo de nuevos productos de la
Davidoff, y Carlos Martinez, director general
de Davidoff of Geneva Iberia.

de Davidoff elaborada exclusivamente
con tabacos dominicanos. ANos mas
tarde volvimos a explorar este mismo
perfil con la serie Davidoff Dominicana
Yy, una vez mas, recibimos el mismo

mensaje de nuestros consumidores:
este perfil de sabor es un éxito. Por eso
nos hicimos una pregunta: ¢podiamos
convertir esta experiencia dominicana
en una parte permanente de nuestro
portfolio? La respuesta es la que tene-
mos el gusto de presentarles: Davidoff
Puro Dominicano".

Puro Dominicano, como sena-
16, es un homenaje a la Republica
Dominicana, "cuna de nuestros cigarros
durante mas de tres décadas y, por pri-
mera vez, dentro de la coleccion anilla
negra presentamos un cigarro perma-
nente elaborado exclusivamente con
tabacos dominicanos. Para nuestros
master blenders el objetivo era muy
claro: capturar la riqueza y diversidad
de la Republica Dominicana en un solo
cigarro. Para lograrlo, seleccionaron
tabacos procedentes de seis terroir
diferentes”.

"Hay un detalle que personal-
mente me gusta mucho -anadi6- y es
el color de la segunda anilla, que esta
inspirada en el &mbar dominicano. En
Republica Dominicana se dice que el

Javier Blanco Urgoiti, brand ambassador de Davidoff en Espafia, y
Linus Mattison, gerente del departamento de desarrollo de nuevos
productos de la companiia, presentaron la nueva linea.

ambar es una piedra que conserva
recuerdos, una piedra capaz de captu-
rar momentos y preservarlos a través
del tiempo. Y me gusta pensar que el
Puro Dominicano es exactamente eso,
un recuerdo dominicano atrapado en el
tiempo. Y estoy seguro que esta noche
crearemos grandes recuerdos juntos
alrededor de este cigarro".

Durante la velada de presenta-
cion, a la que asistieron estanqueros
y aficionados de diversos puntos de

DAVIDOFF

LOS SEIS TERROIRS

Javier Blanco Urgoiti, brand
ambassador de Davidoff en Espafia

Espana, ademas de todo el equipo de
Davidoff of Geneva lberia, se pudieron
degustar los Davidoff Escurio Corona
Gorda y Petit Robusto durante el coctel
de bienvenida y, tras la cena, el nuevo
Davidoff Puro Dominicano Perfecto, un
doble figurado de 140 mm de longitud y
cepo 50.

Mientras los asistentes degusta-
ban esta nueva creacion de la compa-
fia, se compartié un mensaje de Hamlet
Espinal, vicepresidente de Produccionde

explicé que Davidoff trabaja con

quince terroirs diferentes, de los que

seis han sido empleados en esta

nueva linea: " Yamasa (el unico que

queda fuera del Valle del Cibao), que

le aporta sobre todo especias; de

Mao, que le va a aportar sobre todo

fortaleza; de la zona Piloto, que le va a

dar dulzura y equilibrio; de la zona de

Villa Gonzélez, que es donde esta la

fabrica de Davidoff, que la da unas no-

tas herbales muy ricas; del terroir de

Navarrete, que le va a aportar ciertas

notas citricas que notaréis porque os

va a hacer salivar; y de la zona de Mar-

tin Garcia, que le va a aportar principalmente cremosidad. Por separado,
los seis tabacos son excepcionales, pero juntos ofrecen una expresion de
sabor auténticamente dominicano”.

Agreg6 que Puro Dominicano llega en tres formatos diferentes que lo
que se buscan son tres experiencias distintas, aunque los tres formatos
compartan la misma mezcla: "el Robusto es mas intenso, mas concentrado;
el Corona Gorda es mas elegante y refinado para mi gusto; y el Perfecto es
mas evolutivo y dinamico. Por eso no hablamos de tres formatos diferentes,

. sino de tres formas distintas de descubrir y disfrutar el mismo cigarro”.

Global de Oettinger Davidoff, quien
afirmé que, "como dominicano, este
cigarro tiene un significado muy especial
para mi, ya que representa la riqueza
de nuestra tierra, la pasion de nuestra
gente y la excelencia artesanal que
caracteriza a la Republica Dominicana.
Espero que se deleiten con esta expe-
riencia unica".

Asi es Davidoff Puro Dominicano,
una joya extraida de la tierra e inspirado
en el ambar dominicano.
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Henry Clay War Hawk Short:
deliciosa mezcla de exquisitos tabacos

Este “pequeio” cigarro es un gran puro elaborado con un blend muy bien analizado por el Grupo de Maestros
de La Flor de Copan y confeccionado con tabacos procedentes de las regiones hondurefas de Copan, El
Paraiso y Santa Barbara y con un gramaje perfectamente estudiado.

variedad hondurefa de Criollo, una hoja se-

leccionada por los expertos agronomaos para
conseguir sus especiales matices y todo ello tras
unos bien perfilados pasos probados tras meses de

I a serie Henry Clay War Hawk utiliza una

que los expertos examinen la estructura, la combustion,

el color de la ceniza, sabor y aroma de las hojas y unos
meses después quede claro como garantizar el sabor
perfecto de la mezcla.

Antes de proseguir con nuestro Short, aportamos
unos toques histdéricos que nos llevan hasta 1850, afo

A PESAR DE SU PEQUENO TAMANO Y CORTA LONGITUD, EL SHORT DE
HENRY CLAY PERMITE DIFERENCIAR PERFECTAMENTE CADA UNO DE

SUS TERCIOS, YA QUE SI EN EL PRIMERO DE ELLOS LA SUAVIDAD Y L0S
AROMAS SON CLARAMENTE RECONOCIBLES, CUANDO PROSIGUE LA
COMBUSTION LAS ESPECIAS Y TONOS MELOSOS DULCEMENTE ACOMPANAN
LA DEGUSTACION.

El Short de
Henry Clay
alberga 8,90
gramos de
tabacos en su
interior.
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en que los asturianos Juan Antonio Bances y Julian Alva-
rez Granda, este ultimo fundador de la marca Romeo y
Julieta, fundan en Cuba la marca Henry Clay en honor a
un politico estadounidense.

El Valle de Copéan cuenta con suelos fértiles, una alti-
tud media que no supera los 700 metros sobre el mary
un clima himedo ideales para el cultivo del tabaco, que
ofrece un perfil de sabor a los cigarros de la regién con
aromas sutiles, notas dulces y riqueza de matices.

Con sus 100 milimetros de longitud y un cepo 44, des-
de el comienzo de la combustion este Short nos ofrece
sabores gratos y complejos a tabaco bien afiejado, en el
gue conviven rastros tostados, amaderados y especial-
mente especiados.

A pesar de su pequefio tamafio y corta longitud, el Short
de Henry Clay permite diferenciar perfectamente cada uno
de sus tercios, ya que si en el primero de ellos la suavidad y

EL HENRY CLAY WAR HAWK SHORT HA LLEGADO PARA UNIRSE AL

RESTO DE LA GAMA DE LA MARCA YA DISPONIBLE EN NUESTRO PAIS Y

QUE SE COMPONE DE UN ROBUSTO, UNA CORONA, UN LONSDALE Y UN

TORO. LA MARCA SURGIG COMO HOMENAJE AL LEGENDARIO SENADOR
ESTADOUNIDENSE HENRY CLAY, Y LA LINEA "WAR HAWK" HACE HONOR A UNO
DE LOS MAS FAMOSOS TERMINOS ACUNADOS POR ESTE GRAN ORADOR Y
PERSONAJE TAN POPULAR EN EL SIGLO XIX.

los aromas son claramente reconaocibles, cuando prosigue
la combustién las especias y tonos melosos dulcemen-
te acompanan la degustacion.

Henry Clay War Hawk utiliza una varie-
dad hondurefa de Criollo, una hoja
seleccionada por los expertos
agrénomos para con-
seguir sus especiales
matices, junto con un
capote Broadleaf Hon-
duras y una capa de
Ecuador Connecticut

Su perfil de gran cuer-
po, a menudo combina-
do con notas terrosas y
especiadas, los convierte
en la eleccién adecuada
para los fumadores expe-
rimentados, pues ademas
cuenta con una buena cantidad
de tabaco -de casi 9 gramos- y
una perfecta elaboracién que facilita
un tiro realmente espléndido.

Apenas con el entorno de la media hora se consigue
saborear un tabaco rico en matices, suave, pero con sus
rastros bien definidos, y en el que no existe ni una sola
nota de agresividad en boca ni aristas.

HENRY CLAY

Longitud: 100 mm.
Diametro: 17,46 mm.
Cepo: 44

Peso: 8,90 gr.

Capa: Connecticut Ecuador.
Capote: Broadleaf Honduras.
Tripa: Criollo 98 Honduras.

Color: claro.
Aroma: heno frsco.
Gusto: dulce.

Pequefo y gran cigarro procedente del Valle

de Copan (Honduras) que ofrece toda una
variedad de sabores, entre los que destacan

las especias y su dulzor, con ciertos rastros de
picantes mas avanzada la combustion y algo de
cacao y tostados para el dltimo de sus tercios,
con una exquisita mezcla de tabacos.

30/35 minutos.

Excelente.

Color gris acerado.

Caja de cedro de 25 cigarros con envase de
celofan.

4,40 €/ud.
110,00 €/caja.

Rico en matices, con el dulzor y las especias como protagonistas y
sin que quepa ningun tipo de aristas en boca, un tiro excepcional-
mente bueno y una magnifica calidad en cuanto a su elaboracion.
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MIS FICHAS DE CATA

ANGEL ANTONIO GARCIA MUNOZ

Dos cigarros Premium de distintos origenes, ya que el VegaFina responde a la ligada de la
serie Clasica de la marca nacida en Tabacalera de Garcia, en Republica Dominicana, con la
suavidad y la perfecta elaboracion que les caracteriza; mientras que el Hoyo de Monterrey
es un habano que ofrece una fortaleza mas bien baja (1/5) como la mejor manera de que los
aficionados puedan iniciarse sin ningun tipo de arista en boca.

VEGAFINA
CLASSIC ROBUSTO

EPICURE N° 2

FORMATO
Longitud: 127 mm.
Diametro: 19,84 mm.
Cepo: 50

Peso: 14,07 gr.

TABACO

Capa: Ecuador.

Capote: Indonesia.

Tripa: Republica Dominicana, Colombia
y Nicaragua.

ANTES DE ENCENDER
Color: colorado.
Aroma: florido.

Gusto: dulzon.

FUMADA

Suave ya en sus inicios, aunque los
buenos sabores tabaqueros se mues-
tran a lo largo de toda la combustion, en
la que podemos percibir algunas notas
ligeramente picantes bien mezcladas
con tostados y amaderados, todo ello
con una fortaleza de tipo medio y sin
aristas agresivas en boca.

TIEMPO DE FUMADA
45/50 minutos.

TIRO
Excelente.

CENIZA
Gris de tonos medios.

PRESENTACION COMERCIAL
Cajas de 25 cigarros y envases de tres cigarros.

PVP: 5,70 €/cigarro.
142,50 €/caja.

COMENTARIO

Este Robusto representa a la perfeccion la ligada clasica de
la marca VegaFina que hace honor a su fortaleza de tipo me-
dio/baja, ideal para quienes prefieran los cigarros mas suaves
y dulzones muy representativos de su origen dominicano.
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FORMATO
Longitud: 124 mm.
Diametro: 19,84 mm.
Cepo:50

Peso: 11,75 gr.

TABACO
Vuelta Abajo (Pinar del Rio, Cuba).

ANTES DE ENCENDER
Color: carmelita.
Aroma: heno fresco.
Gusto: meloso.

FUMADA

El primero de sus tercios se abre suave,
con intencion de agradar con sus sa-
bores, para ir evolucionando conforme
avanza la combustion hacia notas espe-
ciadas que se unen con las amaderadas
formando un rico conjunto y proseguir
hasta el final de manera lineal, sin sorpre-
sas y suavemente.

TIEMPO DE FUMADA
45/50 minutos.

TIRO
Excelente.

CENIZA
Color gris de tonos medios.

PRESENTACION COMERCIAL
Cajas de 25 cigarros y envases de tres unidades en tubo.

PVP: 21,20 €/cigarro.
530,00 €/caja.

COMENTARIO

Suave, esponjoso y con buenos sabores, esta vitola ofrece

en su formato de Robustos una atractiva fumada en la que
podemos percibir buenas sensaciones de sabores tabaqueros
sin ningun tipo de agresividad en boca.



CSWC BY OLIVA

THORSTEN EBERS, GANADOR DE
LA FINAL ESPANOLA DE FUMADA LENTA

Barcelona acogié la final espaiola clasificatoria para el Cigar Smoking World Championship (CSWC), el campeonato
mundial de fumada lenta que se acaba de celebrar en Dubrovnik (Croacia). El ganador en Espaiia, por tercera
ocasion consecutiva, fue Thorsten Ebers, que invirtié un tiempo de 2 horas, 17 minutos y 30 segundos en fumar el
Oliva Mareva CSWC, el cigarro oficial del campeonato por segundo afio.

1 Cigar Smoking World Championship
(CSWC) es un campeonato de fumada lenta
de cigarros de formato Mareva que viene cele-
brandose anualmente desde hace ya diecisiete
anos en diferentes localidades de Croacia, el
pais natal de Marko Bilig, el alma mater de
este campeonato, fundador del Cigar Club
Mareva y embajador del propio CSWC. A esta
final internacional se accede a través de las finales que se
celebran en medio centenar de diferentes paises de todo
el mundo, como la tenida lugar en Barcelona.
El reto consiste en fumar el Oliva Mareva CSWC
lo mas lentamente que uno sea capaz, sin que se
apague en ningun momento, hasta la anilla del
cigarro, que no debe quemarse. Para ello, los
participantes eligen un cigarro que proceden
en un minuto a cortar con el cortador que se les
suministra y a encenderlo, también en un minuto,
con las tnicas dos cerillas que se les entregan. El
cigarro ha de mantenerse en la mano durante toda
la fumada y no se permite soplar en el pie o a través
del cigarro. Por otro lado, la ceniza ha de mantenerse en
el cigarro, pudiendo recibirse penalizaciones en caso de que
ésta caiga o sea depositada en el cenicero antes de los primeros 40
minutos de la fumada. Ademas, durante los primeros cinco minutos
no se puede hablar o consumir ninguna bebida
El podio de la final espafiola, celebrada en el Barcelona Pipa
Club, ademas del ya citado ganador, se completé con Marc Castell
Roig en segunda posicién, con un tiempo de 1 hora, 32 minutos y
27 segundos; y con Eduardo Navarro (Cava Paris, de Barcelona)
en tercer lugar, que logré una fumada de 1 hora, 30 minutos y 56
segundos.
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Los tres primeros clasificados del campeonato (Marc,
Thorsten y Eduardo) con los jueces de la competicion,
los ingleses David y Mariana. A la derecha, Thorsten
finalizando su concurso.

El Oliva Mareva CSWC es el cigarro que los quince
participantes del campeonato de este afio han podido
fumar para intentar alargar su fumada hasta limites casi impo-
sibles. Se trata de un cigarro de 130 mm de longitud y cepo 42 que
se elabora para este campeonato en Nicaragua por Tabacalera Oliva
con tabacos originarios de este pais centroamericano para la tripa y
el capote, envueltos en una capa Ecuador. Un cigarro, con una anilla
disefiada para esta competicion, que esté a la venta en estancos por
14,50 euros y que se presenta en cajas de madera de 10 unidades.
Al final del campeonato se entregaron los correspondientes
premios a los ganadores y se realiz6 un sorteo de regalos aportados
por los patrocinadores.



Tabacalera

H. Upmann Tauromaquia Magnum 54: el arte del habano
se rinde ante la leyenda de Miguel Baez “Litri”

La legendaria marca H. Upmann presenta en Espana Tauromaquia & Miguel
Baéz “Litri” H. Upmann Magnum 54, edicion 2026, una edicién especial que
pone en valor el vinculo entre dos de las grandes tradiciones del mundo
hispano y cubano: el arte del habano y el del toreo. Este lanzamiento rinde
homenaje a la figura de “Litri”, uno de los apellidos mas ilustres de la historia
de la tauromaquia, cuyo legado de valor, pureza y elegancia encuentra un fiel
reflejo en la maestria artesanal del habano.

Upmann

Tauroma-

quia Magnum

54 y “El Litri”

es un cuidada

serie limitada y

exclusiva para el mercado espanol, compuesta Unicamente por mil

estuches numerados. Cada estuche contiene 10 Habanos Magnum

54 (cepo 54 x 120 mm), pertenecientes a la emblematica marca H.

Upmann. De fortaleza suave a media, esta vitola presente un perfil en

el que destacan las notas tostadas y los matices dulces con un post-

gusto amplio y elegante. Elaborados totalmente a mano con hojas
procedentes de la zona de Vuelta Abajo, en Cuba.

Cada cigarro cuenta con una anilla conmemorativa, disefiada
especialmente como tributo a la figura de “Litri”. La edicién estara
disponible en los estancos espafioles mas especializados, con un
precio de 35 € por habano y 350 € por estuche de 10 unidades.

Miguel Baez Espuny “Litri” es una de las figuras mas emblemati-
cas de la tauromaquia espafola. Conocido como “El Torero de Huel-
va”, irumpid con fuerza en los ruedos en la década
de los cincuenta, despertando una enorme expec-
tacién entre los aficionados. Su valor, personalidad
y capacidad para afrontar las corridas més exigen-
tes le permitieron alcanzar importantes triunfos en
las principales plazas de Espafia y consolidarse
como una de las grandes figuras de su tiempo.

Miembro de una de las sagas taurinas mas re-
conocidas de Espafia, Litri desempefid un papel
fundamental en la proyeccion y popularizacién de
la tauromaquia durante el siglo XX. Fue creador de
un famoso pase de muleta, el litrazo, en el que el
torero cita al toro desde muy lejos con la muleta
escondida a la espalda (este pase es el que ilustra
el estuche de esta edicion especial).

Su contribucién al mundo del toro fue recono-
cida con numerosas distinciones a lo largo de su vida, entre ellas la
Medalla de Oro al Mérito en las Bellas Artes, consolidando su figura
como una de las referencias imprescindibles de la historia taurina
espariola.

Esta exclusiva edicion, la octava de la serie, esta concebida tanto
para coleccionistas como para aficionados que buscan disfrutar de
momentos especiales acompanados de un habano de caracter sin-
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gular, que redne tradicién, artesania y el legado de dos expresiones
profundamente arraigadas en la cultura hispana.

Tauromaquia y Habanos

La edicién Tauromaquia y Habanos es una serie especial para
coleccionistas creada por Tabacalera, distribuidor exclusivo de
Habanos en el mercado espafiol, y que nos adentra en la histérica
relacién entre los habanos y la tauromaquia, dos mundos intrinsica-
mente relacionados. No sélo por las costumbres de los aficionados,
sino también por la historia del toreo en Cuba, que se mantuvo sin
interrupcion durante cuatro siglos y en cuyo suelo llegd a haber mas
de 20 plazas de toros.

La primera edicion fue lanzada en el afio 2019 y sirvié de home-
naje a Morante de la Puebla. Grandes figuras histéricas del toreo han
recibido este reconocimiento como Joselito el Gallo, Juan Belmonte
0 mas recientemente Francisco Espla.

FICHA TECNICA Y DE CATA

Vitola: Magnum 54 (120 mm x cepo 54).

Capa, capotey tripa: Vuelta Abajo (Cuba).

Capa: Colorada natural, fina y marcada
sensacion aceitosa.
Aroma: A tabaco, cedro tostado, dulce,
dejando recuerdos de nuez moscada,
avellanas, café, y puntas de vainilla.
Gusto: A tostados, especias, tabaco con
un fondo dulce. Deja recueros a frutos
secos, café, heno, vainilla, caramelo con un
postgusto cremoso y amplio.
Fortaleza: Suave a media.

Tiro: Excelente.

Combustion: Pareja y homogénea.

Ceniza: Gris medio con ribetes oscuros.

Tiempo de fumada: 40-45 minutos aproximadamente.

Presentacion: Estuche de 10 cigarros.

PVP: 35,00 euros/cigarro. 350,00 euros/estuche.

Tabacalera

VegaFina 1998 Dinastias Wonder Collection,
segunda parada de un viaje a través de la historia

El tabaco ha trazado un fascinante recorrido a través de la historia, dejando su impronta en innumerables culturas y
civilizaciones. Inspirada por este viaje milenario, VegaFina 1998, la linea mas premium de la marca, presenta su nueva Edicion
Limitada dentro del proyecto Wonders Collection, la coleccion que rinde homenaje a los simbolos universales de grandeza,
ingenio y legado humano. Tras el lanzamiento de VF 1998 Nabateos, dedicado a Petra, llega ahora su segunda entrega:
VegaFina 1998 Dinastias Wonders Collection, un tributo a la Gran Muralla china.

onstruida durante mas de dos milenios,
desde el siglo V a. C. hasta el XVI, la Gran
Muralla se erige no solo como un prodigio ar-
quitectoénico, sino también como un testimo-
nio vivo del poder, la resistencia y la vision de
las histéricas dinastias chinas. Su longitud, su
complejidad y su caracter imponente inspiran
el espiritu de esta edicion limitada, pensada
para quienes buscan disfrutar de un cigarro
gue combina tradicion, historia y refinamiento.
VegaFina 1998 Dinastias Wonders Collec-
tion (cepo 42 x 178 mm de longitud) es un ci-
garro hecho a mano en Tabacalera de Garcia,
La Romana (Republica Dominicana), siguiendo
los estandares del Grupo de Maestros, res-
ponsables del caracter y la identidad aroma-
tica de la linea 1998.
Manteniendo el reconocido equilibrio del blend original, Ve-
gaFina 1998 Dinastias Wonders Collection se distingue por su
capa de Criollo Mexicano con mas de 10 afos de afejamiento,

FICHA TECNICA Y DE CATA

Vitola: Dinastias (178 mm x cepo 42).

Capa: México.
Capote: Indonesia.
Tripa: Republica Dominicana, Nicaragua y Colombia.

Capa: Colorado claro, aterciopelada y con brillo.

Aroma: A cedro tostado y frutos secos. Recuerdos dulces a miel
y chocolate.

Gusto: A café y vainilla, nos deja un posgusto a nuez moscada,
canela y pimienta blanca. Cremoso y persistente al paladar.
Fortaleza: Suave-media.

Tiro: Muy bueno.

Combustion: Pareja y homogénea durante toda la fumada.
Ceniza: Gris claro con vetas de gris medio, compacta y duradera.
Tiempo de fumada: 60-70 minutos aproximadamente.
Presentacion: Estuche de 14 cigarros.

PVP: 8,10 euros/cigarro. 113,40 euros/estuche.

que aporta matices cremosos, suaves y envolventes. En la tripa,
una seleccién de tabacos de Republica Dominicana, Colombia y
Nicaragua contribuye a una fumada aromatica, compleja y pla-
centera, pensada para evolucionar de forma arménica a lo largo
de sus casi 18 centimetros de longitud.

La estética se integra dentro del lenguaje visual de Wonders
Collection incorporando elementos graficos evocadores y una
simbologia Unica disefiada para acompafar toda la serie.

Esta edicion limitada se lanzara en varios paises de todo el
mundo. El precio en Espafia serd de 8,10 euros/cigarro y estara
disponible en el mercado a partir del mes de julio.
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POR SU 60 ANIVERSARIO

COHIBA BY S.T. DUPONT

* Dos iconos del lujo celebran la excelencia y la innovacién.

Con metive del 60.° aniversario de Cohiba, la marca més embleméatica y prestigiosa de Habanes y puros
premium, S.T. Dupont presenta des ediciones limitadas que celebran la unién de estas des casas,
sfmbeles de una artesanfa excepeional, sefisticacién y una herencia trascendente de majestuesidad y

refinamiento. Tradicién, innevacién y refinamiento.

ara celebrar el 60 aniversario de

Cohilba, S.T. Dupont presenta una colec-
dén exdusiva de encendedores y acceso-
ros que simbolizan [a soffsticacién
y una herencia excepcional. Inspirada en los
elementos de disefio fcdmicos de la la
coleccién combina la banda negra y dorads,
la embleméftica cabeza de amerficano
y el caracterfstico mofivo cuadrade. Cada
pieza revela un sutil equilibrio enfre
tica y precision encarnzando a
exclusividad, el prestigio y la excepcional
artesanfa de ambas casas, y atrayendo a los
conocedores de puros mas exigentes.

El primer capitulo

El primer capitulo de esta coleccion ani-
versario juega con los contrastes. Presenta
elicénico anillo del cigarro Cohiba, la cabeza
de nativo americano y el logotipo "60", rein-
terpretados a través del savoir-faire de S.T.
Dupont: orfebreria, grabado guilloché, laca
y polvo de oro. Esta coleccién retoma piezas
emblematicas de la casa, como el encende-
dor Le Grand Dupont y el encendedor Ligne
2, asi como nuevas incorporaciones como
el encendedor de mesa. También incluye
gemelos, ceniceros XL, cortadores de puros
Perfect Cut y estuches para puros atempo-
rales.

El encendedor Le Grand Dupont esta
adornado en su parte anterior con laca ne-
gra brillante y un perfil de nativo americano
esculpido con efecto de relieve huella dacti-
lar y polvo de oro aplicado en la parte pos-
terior del encendedor junto con el logotipo
del 60 aniversario de Cohiba. La tapa esta
decorada con el patrén de tablero de aje-
drez de Cohiba en un disefio guilloché con
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BEista colleccin s confthuacisin
dle §.I. Dupont en
Complementa la collecdén
crsada pera. @l

18.° anftvemsario dle la

acabado dorado. Cuenta con un sis-
tema de encendido doble regulable
con opcion de llama suave o torch
(amarilla o azul).

El encendedor Linea 2 en laca
negra brillante, adornado con el logotipo
del 60.2 aniversario de Cohiba y la cabeza
perforada de nativo americano, con acaba-
dos dorados. La tapa esta decorada con el
estampado de cuadros de Cohiba con aca-
bado guilloché y detalles dorados. Presenta
una doble llama amarilla suave.

El Cortapuros, decorado con laca negra
brillante y el logotipo del 60.2 aniversario de
Cohiba, con acabados en oro brillante. Dia-
metro de corte ajustable de 2,3 mm.

P.V.P.recomendado
» Encendedor Le Grand Dupont - 2.320 €
* Encendedor Linea 2 - 2.015 €
o Cortapuros - 245 €
« Cenicero - 655 €
¢ Encendedor de mesa - 695 €
* Gemelos - 325 €
e Purera - 280 €

Cenicero XL decorado, en el centro y en
el lateral, con el logotipo del 60.2 aniversario
de Cohiba. Realizado en porcelana tradicio-
nal y lacado en negro con acabado brillante
y dorado pintado a mano en las ranuras.

El encendedor de mesa en laca negra
brillante, decorado con el logotipo del 60.2
aniversario de Cohiba y detalles dorados.
Mecanismo de activacion mediante desliza-
miento y presion para alternar entre una lla-
ma amarilla resistente al viento y una llama
tipo soplete.

Gemelos de oro grabados con la cabeza
de un nativo americano, con efecto de huella
dactilar.

Purera para dos puros con un medallon
que representa la cabeza del nativo ameri-
canoy el logotipo del 60.2 aniversario de Co-
hiba en relieve. Realizada en piel de becerro
lisa y con base de aluminio dorado cepilla-
do, que lo hace ligero y duradero.








